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شروط النشر في مجلة الباحث الإعلامي

تتبــع الباحــث الإعلامــي الطــرق العلميــة فــي التعامــل مــع البحــوث والدراســات التــي تصلهــا لغــرض 
النشــر علــى وفــق الشــروط الآتيــة:

يتضمن البحث، العنوان الوظيفي للباحث، والبريد الرسمي له، ورقم الموبايل.. 	
 يلتزم الباحث بالمنهجية الأكاديمية في إعداد بحثه.. 	
تخضع البحوث والدراسات جميعها للتقويم إلكترونياً من قبل محكمين علميين متخصصين.. 	
ينبغــي أن لا يزيــد البحــث عــن ســتة آلاف كلمــة، أي مــا يناهــز 0	 صفحــة 	A، أمــا المســتل . 	

فــلا يزيــد عــن )6	( صفحــة، والالتــزام بالتصميــم الخــاص بقالــب المجلــة.
	 .http://abaa.uobaghdad.edu.iq .يقدم الباحث بحثه إلكترونياً عن طريق رابط المجلة الرسمي
يقدم الباحث مستخلصاً باللغتين العربية والإنكليزية.. 6
تكتب عناوين البحوث باللغتين العربية والإنكليزية.. 	
يتضمن مستخلص البحث )الكلمات المفتاحية( باللغتين العربية والإنكليزية.. 	
	 ..)APA( يلتزم الباحث بكتابة المصادر على وفق نظام الــ

يلتزم الباحث بتقديم استشهاد من قبل مصحح لغوي معتمد باللغتين العربية والإنكليزية.. 0	
يبلــغ الباحــث بقبــول بحثــه أو عــدم قبولــه برســالة مــن هيئــة التحريــر خــلال شــهرين مــن تســلم . 		

البحــث أو الدراســة.
ترحــب المجلــة بالتقاريــر التــي تغطــي المؤتمــرات والنــدوات العلميــة شــريطة أن لا يزيــد التقريــر . 		

الواحــد عــن 00		 كلمــة.
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Abstract
The aim of this study is to utilize Semiotic analysis to analyze the representation 

of Gulf men in advertising a Kuwaiti brand. Based on two YouTube commercials as 
a case study, this article asks, How is Arab masculinity represented in advertising? 
The findings indicate the existence of masculinity in flux, suggesting a subtle form 
of socialization and identity negotiation between foreign and local ideas, especially 
regarding gender relations and the representation of Arab masculinity.  The analysis 
highlights the contrast between traditional and modern forms of masculinity, as 
represented by local and foreign football teams in the advertisement, suggesting 
that modern (or Western) forms of masculinity can be used to counteract oppressive 
local practices. The study argues that masculinity is not a fixed or objective concept 
and is instead shaped by the social and cultural context in which it exists. Here, 
the media's representation of masculinity is particularly influential in shaping how 
young people understand and internalize this idea.

Keywords: Gulf society, Arab masculinity, Media representations, Semiotics,   
Modernism.
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Introduction
There is an emerging body of literature that documents and discusses the social 

changes taking place in the Arabian Gulf region, covering various domains such as 
social, cultural, economic, and political aspects (e.g., Rahman & Al-Azm, 2023). 
This literature aims to advance knowledge about the region and stimulate discourse 
on the direction and magnitude of social change in the Gulf region. An especially 
noteworthy change has been the emergence of fresh perspectives and concepts 
regarding gender dynamics, focusing on gender roles, patriarchy, masculinity, and 
feminism. Nonetheless, there is a research gap about the concept of masculinity and 
how it is represented in old and new media. While gender studies have predominantly 
focused on women and minorities, the roles of masculinity in the Arab region have 
received limited attention in this realm. 

This study aims to fill this gap by analyzing media representation of masculinity, 
considering the changes taking place in the region regarding gender relations. With 
the rapid alterations in the roles and relationships of men and women in various 
Arab societies, it is essential to examine how the Arab media portrays masculinity, 
and in so doing, this research aims to contribute to the budding body of literature 
about Arab masculinity, seeking to gain a deep understanding of the image of Arab 
masculinity. Overall, this research enhances our understanding of the complex 
roles of masculinity in the Arab region, shedding light on a topic that has not been 
explored in depth in the realm of gender studies.  Thus, this study contributes to the 
field of media representation of masculinity as a social construct (Miller, 2016)and 
how this construction is dominated by pre-established perceptions within the GCC 
society, as well as by the effects of dynamic Western perceptions about masculinity. 

This study focuses on GCC societies, analyzing how Arab men are represented 
in advertising and using two popular YouTube commercials as a case study. The 
choice of the GCC societies is deliberate, given that these societies are characterized 
as more conservative and tribal than, for instance, countries in the Arab Mashreq, 
such as Egypt and Lebanon.

Specifically, the study poses the following research question: How is Arab 
masculinity represented in advertising?

In answering this question, the article proceeds as follows: First, we provide an 
overview of the literature on masculinity, with a focus on the Arab context. Next, 
we will introduce our research methodology (Semiotics) before presenting the 
findings. Finally, we will conclude with a general discussion of the main findings 
and suggest topics for future research.
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Masculinity in the Arab Context
Masculinity is often taken for granted and seen as an invisible concept, although 

it is also an ever-changing and contradictory construct that dictates what men should 
do in their lives (Reeser, 2010, p. 23). Studies on masculinity have gone through 
different waves, from analyzing it in relation to dominant ideologies to questioning it 
as a mediated concept and analyzing it in relation to power (Itulua-Abumere, 2013, 
p. 43; Harris, 2004, p. 178). The most prominent conceptualization of masculinity 
was Connell's (2005, p. 71) categorization of masculinity into four main groups: 
The first, hegemonic masculinity, is the ideal image of a man, which is seen as the 
standard to strive for, and the other three categories include those who conform 
to hegemonic masculinity, those who are adversely affected by its imposition, and 
those who reject it. Hegemonic masculinity is a gendered practice that rationalizes 
the dominant position of men and the subordination of women. In any given society, 
multiple forms of masculinity may exist, but only one is typically considered the 
most respected way of being a man. The characteristics of this archetype are the 
most respected or desired in a particular context. Other forms of masculinity are 
marginalized through hegemonic processes (Messerschmidt, 2015, p. 10), which 
arise from the interplay between gender and other structures such as class and 
race. White, middle-class, able-bodied men typically benefit the most from this 
hierarchical arrangement (Magrath et al., 2020, p. 6).

In Arab culture, men are held to high standards of courage, self-restraint, and honor. 
Unfortunately, this can result in suppressing emotions and appearing vulnerable, 
which is considered dishonorable. The ideal is to live virtuously and strike a balance 
that is often referred to as the "golden mean" (El Halabi et al., 2019, p. 9). There is 
generally a growing concern for the well-being of men and boys, due to the shifting 
roles and expectations of men in society and within the family unit (Farrell & Gray, 
2018, p. 12; Reeves, 2022, p. 45). The Arab region has also been affected by this 
issue, especially with the economic and political obstacles faced by men in the 
area. Financially supporting their families is a critical component of an Arab man's 
masculinity and a fundamental responsibility expected of him (Aamer, 2019, p. 570). 
Failure to meet this expectation can lead to emotional distress and a perceived loss 
of true masculinity. Masculinity is also being challenged by cultural globalization, 
especially through the proliferation of Western media. This threat emerges from the 
imposition of prevailing Western cultural values, which often clash with the unique 
cultural identities of non-Western communities (Sebkhaoui, 2018, p. 700).

Studies on Arab masculinity have linked male identity and culture by examining 
a range of practices (Sinclair-Webb & Ghoussoub, 2000, p. 8; Inhorn, 2012, p. 
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42). It is argued that Arab masculine identity is constructed through recognition 
from others, whether men or women (Quayle et al., 2018, p. 55), with men often 
associated with reason and public life (Ghannam, 2013, p. 10). It is also argued 
that Arab masculinity is in a state of transition, with the traditional form of Arab 
masculinity no longer fully existing, and a new, egalitarian form is yet to emerge 
fully. This reflects a masculinity crisis where Arab men can no longer solely rely 
on their financial prowess to exert control, especially as many young Arab men 
now face economic challenges (Inhorn, 2012, p. 45; Al-Dailami, 2019). Thus, 
scholarship on masculinity can be broadly categorized into two main topics: one 
that sees masculinity as a combination of desirable roles that men should possess, 
and the second focuses on the crisis that men and boys are experiencing.

According to the Social Cognitive Theory, media plays a crucial role in shaping 
men's perception of their role in society (Bussey & Bandura, 1999, p. 680). When 
men see images of other men in the media, they pay closer attention because they 
believe they are expected to do the same things (Hust & Brown, 2008, p. 100). This 
suggests that masculinity is a social construct that is influenced by cultural norms 
and values. Therefore, it is important to conduct comparative and cross-cultural 
analyses to better understand how masculinity is mediated in different societies 
(Darling-Wolf, 2004, p. 290; Ricciardelli et al., 2010, p. 66).

Media representation and gender contestation
Media typically reinforces gender stereotypes and can shape cultural views, 

such as in advertising, which is believed to actively contribute to shaping gender 
images. Advertisers may represent men in a narrow perspective of hegemonic 
masculinity, focusing on limited traits such as toughness or dominance (Ricciardelli 
et al., 2010, p. 70; Benwell, 2004, p. 10; Mahalik et al., 2003, p. 18). For instance, 
hegemonic masculinity is usually linked with muscularity and a strong physique. 
Thus, advertisers often reinforce prevailing gender norms, cultural practices, and 
attitudes by carefully selecting and crafting images in their ads. These images often 
depict traits of hegemonic masculinity, and through ads, men are taught to emulate 
the characteristics of dominant breadwinners, aggressors, and authoritative leaders 
(Vokey et al., 2013, p. 570).

Moreover, the media shapes perceptions of masculinity and gender roles, often 
perpetuating unrealistic and stereotypical images of men. Such representations can 
influence societal expectations and promote an unbalanced vision of gender roles. 
Media has also a significant impact on shaping beliefs and attitudes related to gender, 
contributing to reinforcing ideas about what it means to be a "real" man in society 
(Carter et al., 2014, p. 474; Rao et al., 2022, p. 390). Thus, media technologies 
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impact gender stereotypes, especially with the lack of women in top positions in 
the media industries (Al Obeidli, 2020, p. 91).  Women's underrepresentation in the 
media, especially in the Arab region, can perpetuate traditional gender roles, while 
masculinities are often associated with violence, virility, and career achievements 
(Skalli, 2023, p. 8). It also argued that Arab men tend to be represented in video 
clips as less conservative and even “weak” compared to traditional representations 
in drama, such as the Syrian series Bab el-Hara with its evocation of a mythic past 
with its anti-modern representation of men (Zaatari, 2015, p. 20).

In the GCC states, women have achieved higher education levels thanks to the 
governments’ efforts to promote women in the workforce (Ridge, 2014) interpreted 
by some scholars as part of these states’ nation branding (Allagui & Al-Najjar, 
2018). Saudi Arabia, for instance, is changing its traditional image of being a country 
characterized by radicalized masculinity and is moving toward a more feminist 
outlook. This shift in perspective is aimed at earning international recognition 
and legitimacy, with women playing a pivotal role in dispelling the old image (Al 
Rasheed, 2013). However, despite an increase in the number of women participating 
in the labor markets in the GCC states, gender biases still exist, hindering women's 
ability to access leadership positions. Here, family connections (or wasta) and links 
to powerful men often play a role in determining success (Naguib & Madeeha, 
2023). For instance, the public sector in the GCC states is still highly masculinized 
(Langworthy & Naguib, 2024). The fact remains that the Gulf states may prioritize 
women’s empowerment to reap certain social and economic benefits: Socially, the 
states address competing forces advocating for female market engagement, while 
economically, they ease pressures to create jobs for women graduates (Ennis, 2019).

On the other hand, media representation, such as advertising, reinforces gender 
norms and prescribed gender identities, using stereotyped masculinity and femininity 
to create meaningful differences in consumption practices (Muhtaseb, 2020). 
For instance, Western media promotes a certain image of women from the GCC 
states, often depicted in a negative light, framed within a context of victimization 
and deprivation, underscoring their lack of rights (Altohami & Salama, 2019). 
Moreover, Western governments and media’s adoption of feminist terminology has 
led to a skewed interpretation, as neoliberal and neoconservative agendas intersect, 
resulting in gender parity initiatives being criticized for being depoliticized and 
superficial (Al-Ali & Pratt, 2009).

The Arab region is currently experiencing a significant shift in gender relations, 
specifically in relation to gender roles, masculinity, and feminism (Hasso, 2019). 
Digital media here has played a pivotal role in this change, by raising awareness and 
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allowing individuals to express their opinions. Social media platforms, for instance, 
have provided women with a platform to voice their experiences, leading to greater 
awareness and support for women's rights and gender equality (Alsaggaf, 2019). 
However, there is a concurrent discussion regarding masculinity and whether it 
accurately reflects the aspirations and actions of men.

Indeed, media images, including in advertising, may contest such images by 
propagating a neo-liberal practice and discourse that seeks to create a new class 
of individuals who are deeply entrenched in the successful growth of neoliberal 
capitalism (Al-Ali & Pratt, 2009). Thus, contemporary advertising provides a space 
for representing, reinforcing, and even contesting gender relations and identities 
and offers possible solutions to gender tensions, especially the crisis of masculinity. 
Advertisements then represent a form of visual communication that links aesthetics 
and political symbols (Schroeder & Zwick, 2004) while serving as a sphere of 
gender contestation involving various social, cultural, and political dynamics. Such 
a contestation reflects a struggle between traditional patriarchal norms and the 
ongoing push for gender equality and women's rights, and this takes many forms, 
including challenges to traditional gender roles. 

This study contributes to the emerging literature on gender contestation 
as represented in advertising with a unique focus on Arab masculinity as it is 
commodified in commercials (Zayer et al., 2020). It focuses on two examples of 
commercials that were very popular on YouTube, harvesting millions of views, and 
broadcast in 2015, the peak time of political turmoil in the Arab region with the 
rise of ISIS and its securitization of Arab masculinity.  The study focuses on the 
societies of the Gulf Cooperation Council (GCC), where citizens are expected to 
always maintain a respectable image as they cannot separate their identity from 
that of the state. However, with the rise of social media, individuals are now able to 
create their own image, which is often viewed as conflicting with the national image 
by the state (Alhussein et al., 2021). Here, television and YouTube commercials 
are a unique set of multimodal meanings that form a semiotic technology, and this 
study utilizes Semiotics as a lens through which to analyze selected commercials 
from the GCC states.

Method – semiotic analysis
The study utilizes semiotic analysis, and Semiotics here is defined as the 

study of signs to identify the underlying meanings that are not directly apparent 
(Worden, 2013). Since the middle of the last century, semiotics has expanded to 
become a huge field of study, including the study of body language, arts, visual 
communication, media, language, clothing, and everything that is used or invented 
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or used by humans to generate meanings (Danesi, 2004). The use of semiotic 
analysis emanating from linguistics and literature to analyze and study advertising 
is a well-established approach (JIANG, 2012). 

The sign has several orders of signification, in which the first one is the denotation 
or the literal meaning of the signifier. According to Fiske and Hartley (2004), 
connotation is the second-order sign system, and it refers to the values, emotions, 
and attitudes signified by signs. For instance, TV uses several methods to connote 
meaning, such as music, lighting, camera angle, camera movement, and editing.  
At the third level, there is mythology or ideology, where the various myths of the 
second level gather to reflect the broad principles of culture in society through 
which its members view reality. This shared understanding is shaped by cultural 
influences and is a key expression of cultural identity. Myths, functioning within 
this intersubjective realm, are not random but are organized into coherent systems, 
forming what can be termed a mythology or ideology (Fiske & Hartley, 2004).

As per Chandler (2022), the semiotic analysis should focus on the connections 
between signs that are present in the text and those that are not. This can be done 
by performing a commutation test, which involves substituting one sign for another 
within a paradigm to observe changes in meaning. This helps in identifying the 
patterns and codes of the signs used and is particularly useful in analyzing gender 
representation in advertisements or other media. By examining deliberate reversals 
or changes in gender portrayal, we can understand the nuances of how gender is 
portrayed in media and the potential impact it might have on our perceptions.

In this research, syntagmatic analysis is conducted by studying spatial 
relationships (right/left, top/bottom, center/margin, foreground/background), and 
sequential relationships (how all text units, such as frames or shots, relate to each 
other, and the relationships between them) (Chandler, 2022). Ads are analyzed by 
taking one frame from each shot, and then conducting the analysis in terms of the 
signifier, signified denotation, connotation, and mythology. The following sections 
present only a selection of the shots due to the limited scope of this article. 

Panofsky (1955), an art critic, developed a model for analyzing visual 
communication works, particularly in paintings; this model outlines three meaning 
levels in an image, each revealing deeper insights upon exploration (Dyer, 1982):

• The first level involves primary or natural subject matter. This includes basic 
elements like light, color, shape, and movement, along with a fundamental 
understanding of depicted subjects such as people, objects, and their interactions.

• The second level, secondary or conventional subject matter, connects to broader 
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cultural contexts. Here, motifs and their combinations are associated with 
various themes and concepts. Panofsky categorized certain motifs as images 
and their assemblies as stories or allegories.

• The third level pertains to intrinsic meaning or content. It uncovers the underlying 
principles reflecting the attitudes of a nation, era, social class, or philosophical 
beliefs, subtly influenced by individual creators and manifested in their works.

To decode the messages in advertisements with human subjects, it is essential 
to understand the key non-verbal communication methods: appearance, manner, 
and activity. These elements collectively convey complex meanings within the 
advertisement's context (Dyer, 1982). 

In sum, semiotic analysis highlights the processes that shape our understanding 
of social realities, particularly the nuanced dynamics of gender and masculinity. By 
examining the meanings of signs in media representations, such as commercials, 
we can uncover the layers of meaning that contribute to constructing gender roles 
and expectations in society. Here, YouTube commercials represent a techno-cultural 
artifact that communicates messages connected through the social practices that 
shape them (Poulsen & Kvåle, 2018), and therefore, it is crucial to analyze each 
message within its social context. 

This study focuses on YouTube as the primary source for these advertisements, 
considering its status as the leading global platform for video sharing and the 
second-largest search engine worldwide, next to Google (Global Media Insight, 
2023; Osman et al., 2022). YouTube's significant user base, particularly its male 
majority (54.4% male versus 45.6% female), aligns with the study's exploration of 
masculinity in advertising. In terms of demographics, YouTube is predominantly 
used by males aged 18-55, with a notable decline in usage as users age. The 18-44 
age group is especially active, justifying the study's focus on this demographic as 
they represent the majority of YouTube users (Global Media Insight, 2023).

Through a search conducted on YouTube using the keyword "إعــلان E'lan" 
(advertisement) and sorting the results by most watched, numerous advertisements 
emerged. The sample was to be selected from YouTube, utilizing specific selection 
criteria to ensure relevance and consistency. These include that the ads should not 
feature musical content, each ad must include at least one male and one female 
character but not celebrities, the ad should originate from a Gulf country, and be 
relatively recent (i.e., within the past 10 years). These criteria are designed to ensure 
that the selected advertisements are representative of typical watched media content 
in the Gulf region, while also avoiding the potential bias introduced by celebrity 
endorsements.   
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The search was carried out on January 13, 2023, and yielded eight possible ads; 
from them, a narrower sample of two commercials was selected for this study. The two 
commercials were chosen based on the number of hits on YouTube, and consequently, 
the most viewed advertisement was from the Kuwaiti telecommunications company 
VIVA, with a total of 34 million views, while the second advertisement from the 
same company accumulated 21 million views. These advertisements form a two-
part series; the first ends with a question, "What do you think will happen?" to 
pique the audience's interest in the second part, which continues the narrative of the 
first. The selected commercials promote the Kuwaiti telecommunications company, 
previously known as VIVA, and then rebranded as STC. According to its website, 
STC Kuwait is a leading brand in the telecommunications industry. Incorporated 
on July 22, 2008, it was established to operate the third GSM mobile system in 
Kuwait, and STC, a subsidiary of the globally renowned STC Group, was founded 
in December 2008. The two commercials are available in two parts on YouTube: 
https://t.ly/a_ABd; https://t.ly/YmVuB

Both commercials were broadcast in 2015 and have since been on YouTube, 
garnering 21 million views (part 1) and 34 million views (part 2) respectively, making 
them two of the highest viewed in the past decade. The commercials were aired in 
Ramadan 2015. It is to be noted that although Ramadan is known for its focus on 
luxury and charity advertising (Keenan & Yeni, 2003). The Ramadan campaign was 
part of a series named "Golden Generation" that focused on the signing of a sports 
partnership between VIVA and the Kuwaiti Federation to sponsor the national 
football teams (Al-Anbaa, 2015). The campaign aimed to raise awareness against 
bullying and involved children in its message delivery. Usually, bullying involves 
using fear or threat to force others, but the advertisement sought to show a different 
perspective where the main players were the Real Madrid team brought by a local 
girl, who acted as the mastermind in coordinating with the players to play against a 
bullying local team. The idea was to highlight the active, wise, and supportive role 
that girls can play in these situations.

Findings

"VIVA Ramadan TVC teaser 2015: What do you think will happen? Part 1"
The core concept of the advertisement involves children playing on a soccer field 

who are bullied and ousted from the field by a team of men. Then, a girl devises a 
plan with the assistance of Real Madrid players to help the children regain access 
to the field for playing.

In the ad's first scene, three boys play soccer and imagine themselves as 

https://t.ly/a_ABd
https://t.ly/YmVuB
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international stars. The roles they take on seem inappropriate, with one chubby boy 
as a forward and the smallest boy as the goalkeeper. The boys are playing soccer, but 
only one has a moderately athletic body. They seem enthusiastic and are enjoying 
themselves. The scene is humorous and relatable to the audience. The music adds 
to the excitement and conveys their feelings. The boys appear to be from the middle 
or upper-middle class and represent the generation in the Gulf countries. Football 
is popular in the Gulf region, making it relatable to a large audience. The sky and 
clouds suggest dreams and success, while the ball represents the opportunity to 
achieve that dream.
Table 1: selected shots

Shot no. Image Description

1 Three children playing soccer

14A
An adult man catches the ball, preventing 
it from reaching the child, while the child 
falls on his back in the background.

14B
The camera focuses on the face of man 
A, capturing his angry expression as he 
holds the ball.

18
The shot shows the man with his 
comrades scolding the children in a harsh 
voice, ordering them to leave the field.

25

A girl addresses the man, questioning 
why they drove the boys away. She 
stands with one hand on her hip in a 
challenging posture.
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32
The man leans in, sneering, looking at 
the girl, and challenges her.

34A
The girl challenges the man to leave the 
field if he loses the game against her 
team, and the man accepts the challenge.

39 The girl uses her tablet to contact 
someone asking for help 

43

A shot shows a non-Arab athletic young 
man in a white sports suit, with a large 
empty stadium in the background, 
holding his mobile phone and talking to 
the girl.

47

Fade into the telecommunications 
company's logo, and at the bottom of the 
screen appears this question in Arabic: 
"What do you think will happen?"

On the field, one of the boys attempt a bicycle kick which is thwarted by a group 
of men, leaving the boy on the ground feeling humiliated. The local men mock the 
boys, and the scene highlights themes of oppression, survival of the strongest, and 
shattered childhood dreams. In the scene, one man, the goalkeeper, is portrayed as 
the villain through his angry expression, aggressive tone, and gray-colored shirt. 
The use of gray color represents sadness, frustration, and morally questionable 
behavior  (Jonauskaite et al., 2020). The advertisement seems to critique the social 
norms that restrict creativity, play, and freedom.

In the second scene, a girl is sitting in a warm-toned living room using her pink 
tablet. The decor is simple and enhanced by decorative plants and daylight. The 
pictures show the family's love for football. The girl is wearing light clothes in 
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yellow and pink, which are associated with positive emotions. The commercial 
reflects several myths regarding femininity and motherhood (Hemphill, 1996). The 
girl in modern clothes with a tablet goes with the boys to the field to confront the 
threatening men. The scene challenges gender stereotypes and represents a shift 
towards the empowerment of girls.

In the following scene, the goalkeeper appears in the parking lot, closing his 
Mustang GT's trunk. The confrontation of the girl accompanied by the scared boys 
occurs in the traditionally masculine space, with the bullying men on the right 
representing traditional masculinity and the girl on the left, with the boys behind her, 
representing women's empowerment and upcoming social changes (Radu, 2011).  In 
this scene, a girl stands with a tablet in her hand, signifying a challenge. The pink 
color of her tablet represents her identity as a girl who is armed with technology 
and knowledge. The scene represents a reversal of gender roles and expectations, 
where the girl takes on the role of protector. The low-angle shot of the girl enhances 
her perceived bravery in the face of social power represented by the men. The girl 
challenges the men to defeat her team of “friends” and raises her pinky finger to seal 
the deal with the goalkeeper; thus, the scene represents the myth that the modern 
girl challenges traditional authoritarian masculinity and social oppression (Gilmore, 
1990). In the final scene, the girl conducts a video call in English, suggesting that 
modern communication technology empowers girls to achieve their goals and 
improve their quality of life. The scene ends with the telecommunications company's 
logo and the question, "What do you think will happen?"

"What do you think will happen? Part 2"
In the second part of the advertisement (shots 1-6), we see a girl entering the 

field, followed by boys. The girl is wearing a stylish pink sports outfit, adorned 
with a badge on her chest, and walks erectly. She holds a pink iPad in one hand 
and confidently places her other hand on her hip. The girl's body appears athletic 
and attractive. In contrast, the boys are shown with curved backs and bowed heads. 
The boys, dressed in Real Madrid's white kit, walk behind the girl, looking around 
at the audience in wonder. Regarding positional communication (Dyer, 1982), the 
relationship between the girl and the boys is apparent: The girl is in a position of 
superiority, as indicated by her placement in the center of the screen, her manner of 
walking, and the boys trailing her and asking her questions, all suggesting that she 
is the leader.

The iPad serves as a prop, signifying the integration of digital tools into daily 
life, including traditional activities like sports. It represents modernity, education, 
and advanced technology. The myth here is represented by the modern woman 
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breaking into fields traditionally dominated by men, armed with technology and 
knowledge, taking over the roles of leadership and influence from men in this era.

Overall, the bullying men’s team is dressed in black, while the children's team 
enters along with four players of Real Madrid's team, all wearing white. The 
appearance of Real Madrid players represents the turning point or plot twist, shifting 
the balance in favor of the children's team, who were previously the underdogs. 
These scenes, accompanied by rousing music and cheers following the appearance 
of Real Madrid players, suggest that the main characters in the story have gained 
support from a stronger party, and the imminent defeat of the rival (local men's team). 
The facial expressions and body language of the local men's team convey tension 
and fear after seeing Real Madrid players, indicating they underestimated the girl's 
capabilities. Real Madrid players look indifferent, and the boys' and crowd's joy and 
cheers suggest the arrival of a savior, in this case, the Real Madrid players. On the 
other hand, whistles of derision were directed at the local men's team, suggesting 
scorn and undesirability, and portraying them as rivals in this competition.

The connotations suggest the humiliation of the local men's team, with Real 
Madrid and the boys scoring seven goals, showing complete dominance over the 
local men, who are completely defeated. The myth in these shots represents the 
superiority of the Western man who helps the oppressed groups and punishes the 
weak and domineering Arab man. This myth is prevalent in Western media, where 
the Arab man is demonized, and empathy is reserved for women or children. As 
Ghannam (2013) explains, there's a skewed focus in Western media, with female 
issues like the hijab and circumcision receiving extensive attention, often framed 
in a Eurocentric, paternalistic light, overshadowing similar practices affecting men. 
Concurrently, there is a pervasive portrayal of Middle Eastern and Muslim men in 
American media as violent extremists and oppressors, particularly post-September 
11. This narrative tends to dehumanize men, casting them either as villains deserving 
punishment or threats requiring control, thus perpetuating a biased and unbalanced 
representation of gender and cultural identities.
Table 2: selected shots from the second ad:

Shot no. Image Description

1
A rear-angle shot shows the three boys 
and the girl entering the football field. 
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9
The goalkeeper looks down scornfully 
at the girl, surrounded by his team with 
stern expressions. 

10A
The girl points to foreign friends standing 
behind her in the out-of-focus area, and 
they are four Real Madrid players.

13
The captain of the local men's team, 
looks defiantly at the foreign team.

21
The match proceeds and the Real Madrid 
players win over the local team while 
helping the local boys score goals.

47
A closer shot of the rival goalkeeper 
falling after failing to block the ball.

54

Fade in - the company's logo, Viva, and 
the official partner logo, Real Madrid 
Football Club, linked with the Arabic 
sentence, “VIVA connects you to Real 
Madrid." 

59
The children laugh and scream in joy 
with the Real Madrid players.

At the third level of signification, there's a shared understanding within a society 
or culture, where the following myths emerged:
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- In Gulf and Arab cultures, boys are often portrayed as innocent, imaginative, and 
having broad aspirations, but happy childhood dreams may not always come true. 
On the other hand, young men are seen as oppressors, and only the strongest 
survive.

- The modern Arab girl is depicted as an empowered leader equipped with technology 
and actively involved in challenging and transforming traditional masculinity.

- Western men are often perceived as superior, as they assist oppressed groups 
while punishing the domineering Arab man. They are also depicted as interacting 
compassionately with oppressed groups, who find inspiration with them and may, 
therefore, aspire to go to the West.
The ideology articulated through the myths presented in the advertisement portrays 

a narrative of Arab society in change, where the established roles and stereotypical 
images of men and women are in a state of transformation. Nevertheless, the ordinary 
man in this setting is portrayed as a cruel individual, clinging to his traditional 
authority and dominance, embodying old-fashioned conceptions of masculinity that 
are increasingly out of step with the realities of the modern era. Conversely, the 
Western man is characterized as a figure of moral and civilizational ascendancy who, 
with the aid of media and advanced communication technologies, lends support to 
those oppressed within the region. The local men's team goalkeeper emerges as a 
metonymy for the conventional Arabic man striving to uphold customary masculine 
traditions, yet these attempts are shown to fail in the face of the presence of a new 
generation of women in the Gulf, backed with progressive Western forces and 
technology.

In summary, the findings illuminate the nuanced interplay between media 
representations of gender and the evolving landscape of gender roles within the 
Arab region, especially against the backdrop of cultural and technological shifts. 
This research underscores the media's role not just as a mirror reflecting societal 
norms but as a potent force in shaping and contesting these norms. Recent literature, 
such as that by Al-Ali and Pratt (2009), situates these media narratives within 
broader neoliberal and neoconservative agendas, highlighting the complexity of 
gender discourse in a globalized context. Furthermore, the study's focus on the 
portrayal of masculinity and femininity in advertising reveals a critical site of gender 
contestation, where traditional patriarchal values are both reinforced and challenged. 
The semiotic analysis offers a rich lens through which to understand how gender 
identities are constructed and contested within the media. The selected commercials 
serve not only as reflections of societal norms but also as active participants in 
the negotiation of gender identities, particularly in the context of the Arab region's 
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ongoing sociopolitical changes. This adds an important dimension to the existing 
body of literature on media and gender, which has predominantly focused on 
Western contexts, by shedding light on the specificities of Arab masculinity and 
femininity as they are commodified and contested in the media.

Discussion
Arab masculinity, as embodied by the local male team in the advertisements, is 

represented as dominating weaker groups in society, such as the boys and the girl. 
In this depiction, masculinity forms a social problem and a source of conflict and 
chaos. However, this form of masculinity cannot withstand the new generation of 
women empowered by technology, science, and Western modernism. Physical and 
material strength, which traditional masculinity represents, is no longer the standard 
of true strength. Armed with education and technology, contemporary women have 
become equal to, and even surpassed, men. This idea was mentioned by Alteneiji, 
(2023), who noted that some Gulf women stated that boys have become a source of 
conflicts and problems, in addition to their weakness in education and employment. 
Conversely, some mothers expressed that women's empowerment and education 
have contributed to making women highly valued in modern Gulf society, where 
they can be considered a source of income. In addition, women have become a 
driving force in modernization and social change. 

At the heart of this mythology is the depiction of a modern girl embodying 
empowerment enabled by technology and education. She represents a break from 
traditional gender roles, challenging and reshaping the cultural narratives around 
femininity and leadership. This figure of the girl with the iPad connotes progressive 
values, where beauty and goodness are intertwined with intelligence and technological 
prowess. The media, coupled with modern communication technologies, is depicted 
as empowering a new generation of women within the region to venture beyond 
traditional boundaries and contest the restrictions previously imposed upon them. 
This mythology idealizes the West as a supporter of progress and empowerment 
for those who suffer from backwardness or oppression. Simultaneously, it suggests 
an ongoing renegotiation of gender dynamics within the Arab world, reflecting a 
society in transition, where traditional roles and expectations are being questioned 
and redefined by a new generation equipped with global perspectives and digital 
tools.

Although the semiotic analysis of the above two YouTube commercials offers 
new insights, it is essential to acknowledge that this narrow sample size has inherent 
limitations, as the conclusions drawn from analyzing only two commercials cannot 
be generalized. The limited sample may overlook the diversity and complexity of 
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semiotic codes and messages found in other commercials within the same genre 
or industry. However, despite these limitations, the analysis provides an in-depth 
examination of specific commercials designed by a Western advertising agency, 
which allows for a nuanced understanding of its semiotic strategies and possible 
implications. First, the above findings should not be interpreted as suggesting a 
significant shift in societal norms in Gulf society, especially in terms of adopting 
Western values. This is particularly the case given the growing literature suggesting 
that Gulf societies still adhere to traditional and rather strict gender roles (e.g., Tlaiss, 
2014; Al Oraimi, 2011) despite the massive economic and social development in 
the last few decades (Wang & Kassam, 2016). This is perhaps why each GCC 
government has taken significant steps to promote gender equality, measured by 
increasing the rate of women in education and the labor market, not to mention the 
political sphere, balancing this development with the perception of masculinity as 
entrenched in strong moral values while linking it to power, money, and virtue. This 
is shown, for instance, in previous literature highlighting traditional values in GCC 
societies (e.g., Tantawy, 2021).

Instead, the findings suggest a subtle form of socialization and identity negotiation 
between foreign and local ideas, especially regarding gender relations and the 
representation of Arab masculinity, which is divided between Western modernity 
and traditional heritage. This is particularly evident when considering the growing 
literature that focuses on authenticity in Gulf society (AlMutawa, 2019). It is also 
apparent in the increasing production of cinematic and television content that 
emphasizes traditional heritage as a means of promoting authentic Gulf identity 
(Mirgani, 2020). Thus, there is currently a new form of hybrid identity coined as 
"tribal modern" (Cooke, 2014), which suggests a balance between the desire for 
modernization and a commitment to preserving cultural identity.

Moreover, the above analysis highlights the contrast between traditional and 
modern forms of masculinity, as represented by local and foreign football teams. 
This contrast adds another layer to the debate on the representation of Arab 
masculinity, by suggesting that modern (or Western) forms of masculinity can be 
used to counteract oppressive local practices. However, it is important to note that 
the above commercials were produced by a Western agency, and it is not certain 
how a similar campaign would look if it were designed by a local agency.

Finally, this study argues that masculinity is not a fixed or objective concept 
and is instead shaped by the social and cultural context in which it exists. Here, 
the media's representation of masculinity is particularly influential in shaping how 
young people understand and internalize this idea (Vandello et al., 2008).
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This study underscores a shift in the discourse surrounding gender roles within 
media representations, particularly within the Arab context. This research contributes 
to the broader field of gender studies by highlighting the complex interplay between 
media representations and societal norms. The semiotic analysis of commercials 
within the GCC context reveals not only the perpetuation of traditional gender roles 
but also the subtle contestations and negotiations of these roles, pointing towards a 
dynamic and evolving landscape of gender identities.

Finally, this study contributes with an exploration into the role of media and 
advertising, in particular, in reinforcing and challenging hegemonic gender norms. 
By focusing on Arab masculinity and its representation, the research adds to the 
ongoing discourse on the power of media as a transformative force in society. It 
sheds light on how media narratives can contribute to a reimagining of gender roles, 
moving beyond simplistic binary oppositions towards a more nuanced understanding 
of gender fluidity and intersectionality. Moreover, the discussion on the dual 
influence of global and local forces in shaping media representations of gender 
highlights the complexities of navigating modernity and tradition. This interplay is 
crucial in understanding the current renegotiations of gender identities within the 
Arab world, suggesting a landscape marked by both continuity and change. The 
study's emphasis on the role of technology and education in empowering women, 
juxtaposed with the persistent challenges of traditional masculinity, offers a critical 
lens through which to view the ongoing struggle for gender equality.

Conclusion
The purpose of this study was to explore the portrayal of masculinity in the 

media within the Arab region. There is a significant research gap in the field of 
gender studies, specifically in how Arab men are represented in advertising in the 
Gulf Cooperation Council societies. To bridge this gap, this study focuses on two 
YouTube commercials as a case study. The study utilized Semiotics, a method of 
analyzing signs and symbols, to examine the selected commercials and provide 
meaningful insights into gender contestation in advertising.

According to this study, masculinity is not a fixed or objective concept. Instead, 
it is influenced by the social and cultural context in which it exists. The media plays 
a significant role in shaping how young people perceive and internalize the idea of 
masculinity. Moreover, the research contributes to an understanding of the ways in 
which global forces, such as Western modernity, intersect with local traditions and 
values, leading to complex forms of identity negotiation and gender dynamics. As 
such, this study aligns with and expands upon existing scholarship by demonstrating 
the critical role of media representations in both perpetuating and challenging 
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traditional gender roles, offering insights into the ongoing renegotiation of gender 
identities in the Arab region amidst rapid social and technological changes.

In conclusion, this paper explores the intricate dynamics between media 
representations and gender contestation within the Arab region and underscores the 
media's dual role as both a reflector and shaper of gender norms. By employing a 
semiotic lens to dissect commercials, the study reveals the complex negotiations 
of gender identities, challenging traditional notions of masculinity and femininity. 
It highlights the transformative potential of media in redefining gender roles, 
emphasizing the interplay between global influences and local cultural practices. 
Future studies can look into comparative images of masculinity comparing the 
GCC with the rest of the Arab region in order to identify similarities and differences 
in the ways that masculinity is constructed and perceived across different contexts.
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تمثيل الذكورة العربية في الإعلانات:
تحليل سيميائي

عبد الله قاسم عبد الله1               نهى ميلور1

1 كلية الاتصال، جامعة الشارقة، الشارقة، الإمارات العربية المتحدة.

مستخلص
تهــدف هــذه الدراســة إلــى اســتخدام التحليــل الســيميائي لتحليــل تمثيــل الرجــال فــي الخليــج فــي إعلانــات 
علامــة تجاريــة كويتيــة. بنــاءً علــى إعلانيــن تجارييــن علــى موقــع يوتيــوب كدراســة حالــة، يتســاءل هــذا 
المقــال: كيــف تُمثــل الذكــورة العربيــة فــي الإعلانــات؟ تشــير النتائــج إلــى وجــود ذكــورة متقلبــة، ممــا يقتــرح 
شــكلًا دقيقــاً مــن التنشــئة الاجتماعيــة والتفــاوض علــى الهويــة بيــن الأفــكار الأجنبيــة والمحليــة، خاصــة 
فيمــا يتعلــق بالعلاقــات بيــن الجنســين وتمثيــل الذكــورة العربيــة. يبــرز التحليــل التبايــن بيــن أشــكال الذكــورة 
التقليديــة والحديثــة، كمــا تمثلهــا فــرق كــرة القــدم المحليــة والأجنبيــة فــي الإعــلان، ممــا يقتــرح أن أشــكال 
الذكــورة الحديثــة )أو الغربيــة( يمكــن اســتخدامها لمواجهــة الممارســات المحليــة القمعيــة. تجــادل الدراســة 
بأن الذكورة ليســت مفهوماً ثابتاً أو موضوعياً، بل تتشــكل بالســياق الاجتماعي والثقافي الذي توجد فيه. 

هنــا، تمثيــل الإعــلام للذكــورة لــه تأثيــر خــاص فــي تشــكيل كيفيــة فهــم الشــباب واســتيعاب هــذا المفهــوم.

الكلمات المفتاحية: مجتمع الخليج، الذكورة العربية، تمثيلات الإعلام، السيميائية، الحداثة.

المجلد 16، العدد 64، 2024



ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 64, 2024 المجلد 16 ـ العدد 64 ـ 2024
26

    Vol. 16: Iss. 64, 2024, PP. 26-39

E-ISSN: 2617-9318 
P-ISSN: 1995-8005

College of Mass Communication
University of Baghdad

Al-Sabah Newspaper’s Coverage of Saudi-Iranian Relations:
An Analytical Study of the Newspaper from 1/1/2023 to 31/3/2023

Nada Omran Hussain1a                      
1 College of Political Science, Al-Nahrain University, Baghdad, Iraq.

                   This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License.

Abstract
This research aims to identify the media treatment methods employed by the 

semi-governmental Iraqi newspaper, Al-Sabah, regarding the Saudi-Iranian rela-
tions file, as it helps to understand the official Iraqi stance on this issue and its ori-
entations towards it. 

The research relied on content analysis by analyzing 15 issues of Al-Sabah 
newspaper using a content analysis form. The form was constructed based on the 
method of "What was said?" and "How was it said?" through analysis categories 
that describe the shape and content of the news and the trends it aims to generate 
among the receiving audience. 

The research concluded that the media treatments conducted by Al-Sabah news-
paper regarding the Saudi-Iranian relations file depended on presenting news re-
lated to this file in the form of an article supported by an illustrative image. It also 
relied on presenting news with emotional appeals, in addition to a consensual ap-
proach that seeks to bring the viewpoints of the two countries closer.

Keywords: Media treatment, Middle East, Regional role, Al-Sabah newspaper, 
Saudi-Iranian relations.

a Corresponding author: E-mail address: dr.nada@nahrainuniv.edu.iq, +964 790 148 5920
DOI: https://doi.org/10.33282/abaa.v16i64.1194
Received: 04/12/2023, Revised 10/05/2024, Accepted: 12/05/2024, Published: 29/06/2024
 

https://doaj.org/toc/2617-9318?source=%7B%22query%22%3A%7B%22bool%22%3A%7B%22must%22%3A%5B%7B%22terms%22%3A%7B%22index.issn.exact%22%3A%5B%221995-8005%22%2C%222617-9318%22%5D%7D%7D%5D%7D%7D%2C%22size%22%3A100%2C%22sort%22%3A%5B%7B%22created_date%22%3A%7B%22order%22%3A%22desc%22%7D%7D%5D%2C%22_source%22%3A%7B%7D%2C%22track_total_hits%22%3Atrue%7D
https://orcid.org/0009-0004-4902-5820
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://doi.org/10.33282/abaa.v16i64.1194
https://doi.org/10.33282/abaa.v16i63.1183


ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 64, 2024 المجلد 16 ـ العدد 64 ـ 2024
27

المجلد 16، العدد 64، 2024

كلية الإعلام ـ جامعة بغداد

معالجة صحيفة الصباح العراقية لملف العلاقات السعودية الإيرانية:
دراسة تحليلية للصحيفة للمدة من 2023/1/1 ولغاية 2023/3/31

ندى عمران حسين1
         

1 كلية العلوم السياسية، جامعة النهرين، بغداد، العراق.

مستخلص
يهــدف البحــث للتعــرف علــى أســاليب المعالجــة الإعلاميــة التــي انتهجتهــا صحيفــة الصبــاح شــبه 
الحكوميــة العراقيــة فيمــا يتصــل بملــف العلاقــات الســعودية الإيرانيــة؛ كونهــا تســاعد علــى فهــم الموقــف 

الرســمي العراقــي إزاء هــذا الملــف والتوجهــات نحــوه.
اعتمــد البحــث اســلوب تحليــل المضمــون عبــر تحليــل )		( عــددًا مــن صحيفــة الصبــاح باســتخدام 
اســتمارة تحليــل المضمــون، وقــد تــم بنــاء الاســتمارة علــى وفــق أســلوب التحليــل مــاذا قيــل؟ وكيــف قيــل؟ 
عبــر فئــات تحليــل تصــف شــكل الخبــر ومضمونــه والاتجاهــات التــي تســعى لتوليدهــا لــدى الجمهــور 

المتلقــي.
وتوصــل البحــث إلــى أن المعالجــات الإعلاميــة التــي أجرتهــا صحيفــة الصبــاح فيمــا يتصــل بملــف 
العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف علــى عــرض المقــال المدعــم 
بصــورة توضيحيــة، واعتمــدت أيضًــا عــرض الأخبــار الخاصــة المصاغــة ضمــن الاســتمالات العاطفيــة، 

فضــلًا عــن الاتجــاه التوافقــي الــذي يســعى لتقريــب وجهــات النظــر بيــن البلديــن.

الكلمات المفتاحية: المعالجة الإعلامية، الشــرق الاوســط، الدور الاقليمي، صحيفة الصباح، العلاقات 
السعودية الايرانية.

مقدمة
تشــكل المعالجــات الإعلاميــة التــي تقــوم بهــا وســائل الإعــلام تجــاه قضيــة أو موضــوع مــا إحــدى 
العوامــل التــي عــن طريقهــا يتــم الحكــم علــى التوجهــات العامــة نحــو هــذه القضيــة، ويشــمل ذلــك التوجهــات 
الرســمية، والمــزاج الجماهيــري العــام ومواقــف القــوى الاجتماعيــة الفاعلــة تجــاه هــذه القضيــة، الأمــر الــذي 

يســهم فــي اتخــاذ القــرارات المناســبة حيــال المواقــف الرســمية المعلنــة نحوهــا.
ويعــد موضــوع العلاقــات الثنائيــة بيــن إيــران والســعودية أحــد الملفــات المهمــة والمؤثــرة علــى أمــن 
وســلامة منطقــة الخليــج العربــي بصــورة خاصــة، والشــرق الأوســط بصــورة عامــة؛ كــون هــذه العلاقــات 
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مــرت بالعديــد مــن المنعطفــات التاريخيــة والأزمــات السياســية والاقتصاديــة، والتــي جعلــت المحيــط العربــي 
والإقليمــي ينقســم بيــن الدعــم لهــذا الفريــق أو ذاك.

إنَّ إشــكالية العلاقــات الســعودية الإيرانيــة تعنــي العــراق بدرجــة أكبــر مــن بقيــة دول الجــوار؛ وذلــك 
لحــدوده المشــتركة مــع إيــران مــن جهــة، ولتــردي العلاقــات مــع الســعودية خــلال فتــرة الحكــم التــي ســبقت 
احتــلال العــراق فــي العــام 	00	 والتــي وصلــت لدرجــة القطيعــة الدبلوماســية الكاملــة مــن جهــة أخــرى.
وإنَّ ســعي العــراق فــي العقديــن الأخيريــن لإقامــة علاقــات دبلوماســية جيــدة ومتوازنــة مــع دول الجــوار، 
وبنــاء علاقــات اجتماعيــة واقتصاديــة وثقافيــة معهــم بصــورة تضمــن مصالــح العــراق واســتقراره اصطــدم 
بواقــع متــأزم فــي الخليــج بالمجمــل، ســواء أتعلــق بالتنافــس والصــراع الإيرانــي الســعودي، أم بالخــلاف 
القطــري الخليجــي، ووصــولًا إلــى الحــرب علــى اليمــن، وهــذه الخلافــات وغيرهــا مــن الملفــات العالقــة فــي 

محيــط العــراق أدت إلــى انخفــاض مســتوى التواصــل مــع هــذه الــدول.
يضــاف إلــى ذلــك السياســة التــي اعتمدتهــا الحكومــات العراقيــة المتعاقبــة بعــد عــام 	00	 تمثلــت 
بالتــزام الحيــاد الإيجابــي تجــاه الصراعــات الإقليميــة والدوليــة، والنــأي بالنفــس عــن الانجــرار إلــى التحــزب، 
والتحالــف مــع أحــد الفرقــاء فــي مقابــل الطــرف الآخــر، وبذلــك تســهم قــراءة وتحليــل المعالجــات الصحفيــة 
التــي اعتمدتهــا الصحــف العراقيــة تجــاه هــذه القضايــا فــي تعــرف السياســات العراقيــة الفعليــة تجــاه هــذه 

الملفــات، والاتجاهــات التــي تســعى هــذه المعالجــات إلــى ترســيخها لــدى الجمهــور العراقــي.

الإطار المنهجي
أولًا: مشكلة البحث

تحكــم العلاقــات الدبلوماســية مجموعــة مــن الضوابــط والاعتبــارات، بعضهــا ترجــع لعوامــل اقتصاديــة 
واجتماعيــة، وأخــرى ترجــع لعوامــل الدينيــة والأثنيــة بيــن هــذه الــدول، فيمــا يعــود بعضهــا إلــى التوازنــات 

الدوليــة القائمــة، والصراعــات البينيــة والإقليميــة.
وتمثــل الصحافــة ولاســيّما شــبه الرســمية منهــا، إحــدى الوســائل المهمــة التــي تــم توظيفهــا فــي نقــل 
التوجهــات والمواقــف السياســية الحكوميــة والرســمية للجمهــور المتلقــي، ســواء أكانــت بصــورة مباشــرة أم 
عبــر إيحــاءات صحفيــة مضمنــة، ولاســيّما فــي القضايــا الإشــكالية أو التــي تتضمــن صراعــات سياســية أو 

اقتصاديــة أو مذهبيــة بيــن دول المنطقــة.
ومــن هنــا تحــدد إشــكالية البحــث فــي تحليــل المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح 
العراقيــة خــلال تغطيــة الأخبــار والقضايــا المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية مــن خــلال الإجابــة 
عــن التســاؤل الرئيــس الآتــي: مــا المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة خــلال 

تغطيــة الأخبــار المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية؟ كمــا يتفــرع عنــه التســاؤلات الآتيــة:
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مــا أســاليب التحريــر الصحفــي التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة خــلال تغطيــة الأخبــار . 	
المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية؟

مــا أســاليب الإقنــاع الصحفــي التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة خــلال تغطيــة الأخبــار . 	
المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية؟

مــا عناصــر الإبــراز الصحفــي التــي وظفتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة خــلال تغطيــة الأخبــار . 	
المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية؟

مــا الاتجاهــات التــي ســعت صحيفــة الصبــاح العراقيــة لتشــكيلها لــدى الجمهــور العراقــي خــلال . 	
تغطيــة الأخبــار المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية؟

ثانيًا: أهمية البحث
ضــرورة تحليــل المعالجــات الصحفيــة تجــاه القضايــا الإقليميــة والدوليــة لمعرفــة الاتجاهــات المــراد . 	

تكريســها لــدى المواطــن العراقــي إزاء هــذه القضايــا ولاســيما إن ملــف العلاقــات الســعودية الايرانيــة 
مــن الملفــات المؤثــرة علــى الخليــج العربــي ومنطقــة الشــرق الأوســط نظــراً لمــا يعكســه مــن خلافــات 
سياســية ودينيــة مــن جهــة، وســعي الــدول الاســتعمارية الدائمــة لتأجيــج الصــراع بينهمــا مــن جهــة 

أخــرى، وهــي مــن الأمــور التــي تؤثــر علــى العــراق.
دور العــراق الأســاس فــي محيطــه العربــي والإقليمــي نتيجــة لموقعــه الجغرافــي، وحــدوده البريــة . 	

الواســعة مــع العديــد مــن دول الجــوار، فضــلًا عــن ذلــك الروابــط الدينيــة والمذهبيــة التــي تربــط بيــن 
المواطنيــن العراقييــن ونظرائهــم فــي كل مــن الســعودية وإيــران.

ثالثًا: أهداف البحث
يسعى البحث الحالي لتحقيق الأهداف الآتية:

التعــرف علــى أســاليب التحريــر الصحفــي التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة خــلال تغطيــة . 	
الأخبــار المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية.

تحديــد أســاليب الإقنــاع الصحفــي التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة خــلال تغطيــة الأخبــار . 	
المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية.

معرفــة الفنــون الصحفيــة التــي وظفتهــا صحيفــة الصبــاح عــن طريــق تغطيــة الأخبــار المتصلــة بملــف . 	
العلاقات الإيرانية الســعودية.

تحديــد الاتجاهــات التــي ســعت صحيفــة الصبــاح لتشــكيلها لــدى الجمهــور العراقــي خــلال تغطيــة . 	
الأخبــار المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية.



معالجة صحيفة الصباح العراقية لملف العلاقات السعودية الإيرانية...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 64, 2024 المجلد 16 ـ العدد 64 ـ 2024
30

رابعًا: نوع البحث ومنهجه
يعــدّ هــذا البحــث مــن البحــوث الوصفيــة، الــذي اســتند فــي إجرائــه علــى المنهــج المســحي، وتــم اعتمــاد 
أســلوب تحليــل المضمــون عبــر فئــات الشــكل والمضمــون لتحليــل المقــالات التــي تناولــت ملــف العلاقــات 

الإيرانيــة الســعودية المنشــورة فــي صحيفــة الصبــاح العراقيــة.

خامسًا: حدود البحث
الحــدود المكانيــة: تحــددت الأطــر المكانيــة للدراســة الحاليــة بالأعــداد الورقيــة لصحيفــة الصبــاح . 1

العراقيــة.
الحــدود الزمانيــة: تمثلــت بالمــدة الزمنيــة الممتــدة مــن 	/	/		0	 ولغايــة 		/	/		0	، وتــم . 2

اختيــار هــذه المــدة؛ بســبب قربهــا مــن الاتفــاق الســعودي الإيرانــي مطلــع عــام 		0	، والــذي أفضــى 
إلــى تقريــب وجهــات النظــر، وتخفيــف حــد التوتــر فــي الشــرق الاوســط بعــد قطيعــة دامــت ســبع 

ســنوات.

سادسًا: عينة البحث
شــملت العينــة جميــع المقــالات التــي تناولــت العلاقــات الســعودية الإيرانيــة التــي نشــرت فــي النســخة 
الورقيــة مــن صحيفــة الصبــاح العراقيــة المكونــة مــن )		( مقــالًا خــلال المــدة الزمنيــة الممتــدة مــن 

.	0		/	/		 ولغايــة   	0		/	/	

سابعًا: أداة البحث
تم تصميم استمارة خاصة لتحليل مضمون صحيفة الصباح العراقية؛ لتحري المعالجات الإعلامية 

الخاصة بملف العلاقات الإيرانية السعودية وفق الآتي:
وحدات التحليل: تم اعتماد المقال المستقل كوحدة التحليل الرئيسة للدراسة. . 1
فئات التحليل: تم اختيار مستويين من فئات التحليل:. 2

وأنــواع  	 المــادة،  الخبــر، وإطــار  الخبــر، وحجــم  الشــكل وتشــمل: موقــع  فئــات  المســتوى الأول: 
العنوانــات.

المســتوى الثانــي: فئــات المضمــون وتشــمل: أســلوب التحريــر، وعناصــر الإبــراز، والأســاليب  	
المحتــوى. واتجــاه  الإقناعيــة، 

ثامنًا: النظرية الموجهة للبحث
يعتمــد البحــث الحالــي نظريــة الأطــر الإعلاميــة وهــي مــن أبــرز النظريــات الإعلاميــة المعاصــرة نظــرًا 
لتنــوع تطبيقاتهــا البحثيــة وروافدهــا العلميــة والمنهجيــة، إذ تقــدم النظريــة أدوات منهجيــة معياريــة لتفســير 

عمليــات الإقنــاع، وتغييــر الاتجاهــات فضــلًا عــن ذلــك رصــد دلالات الرســالة الإعلاميــة.
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تاسعًا: الدراسات السابقة
دراســة )علــي، 2022(: "اطــر المعالجــة الصحفيــة لمؤتمــر بغــداد للحــوار والشــراكة – دراســة . 1

تحليليــة فــي موقــع روســيا اليــوم".
هــدف البحــث للكشــف عــن المــواد التــي ركــز عليهــا موقــع الدراســة فــي تناولــه لمؤتمــر بغــداد، وبيــان 
أهــم الأطــر الإعلاميــة المســتخدمة فــي موقــع روســيا اليــوم فــي تعرضــه لموضــوع مؤتمــر بغــداد، فضــلًا 
عــن أنــواع المعالجــات الصحفيــة التــي اســتخدمها موقــع الدراســة فــي تعاملــه مــع موضــوع مؤتمــر بغــداد.

يعــدّ هــذا البحــث مــن البحــوث الوصفيــة، اعتمــد المنهــج المســحي التحليلــي، وقــد أجــرى الباحــث دراســة 
تحليليــة مســتخدما تحليــل المضمــون للمــدة مــن 	/	/		0	 إلــى 		/	/		0	 معتمــدًا علــى أســلوب 

الحصــر الشــامل لموضوعــات المؤتمــر التــي بلغــت خــلال مــدة الدراســة )			( موضوعــاً.
وخلــص البحــث إلــى أن الإطــار الاســتراتيجي السياســي جــاء فــي المرتبــة الأولــى مــن بيــن الأطــر 
المســتخدمة فــي موقــع روســيا اليــوم فــي معالجتــه لموضــوع مؤتمــر بغــداد، إذ جــاءت نســبته )	.0	%(، 
وإن معالجــة موقــع الدراســة لمؤتمــر بغــداد كانــت معالجــة محايــدة، اذ جــاءت فــي المرتبــة الأولــى وبنســبة 

بلغــت )	.		%(.
الأطــر . 2 )نظريــة  فــي ضــوء  الإداري  الفســاد  قضايــا  "معالجــة   :)2017 الغفــور،  )عبــد  دراســة 

مقارنــة". تحليليــة  دراســة  الخبريــة( 
هــدف البحــث للتعــرف علــى ســمات وخصائــص معالجــة الصحافــة العراقيــة لقضايــا الفســاد الإداري 
العراقــي، وتحديــد أوجــه الشــبه والاختــلاف فــي المعالجــات الخاصــة بالصحــف العراقيــة موضـــــع الدراســـــة 
فـــــي ضـــــوء نظريــة الأطــر الخبريــة، مـــــن حيــث تحديــد أطــر هـــــذه القضايــا، وأطــر الأســباب الداخليـــــة 

ــا، وأطــر الحلــول المقترحــة لمكافحــة هــذه الظاهــرة. والخارجيــة لهــا، وأطــر التقويــم الأخلاقــي لهـــ
اعتمد البحث علـى منهـج المسـح بشـقيه الوصفـي والتحليلـي عبر أسلوب تحليل المضمون، واختيار 
عينــة مكونــة مــن ثــلاث صحــف عراقيــة: )الزمــان، الصبــاح، التآخــي(، وتطبيــق اســتمارة تحليــل مضمــون 

أعُــدت لهــذا الغــرض.
خلــص البحــث لنتيجــة مفادهــا غلـــــب علـــــى معالجــات صحيفـــــة الصبــاح خــلال مــدة الدراســـــة الطابــع 
الرســـــمي والحكومــي والشـــــخصية المحافظــة، بينمــا وجــدت صحيفــة التآخــي شـــــخصية مســـــتقلة لهـــــا 
ــا المتكاملــة التــي شــملت الفنــون  ــن خــلال معالجاتهـــ ــي مـــ ــاد الإداري العراقـــ ــع الفســـ فــي معالجاتهــا لوقائـــ
التحريريـــــة ومختلـــــف صفحاتهـــــا لمناقشـــــة الوقائــع، أمــا صحيفـــــة الزمــان فقــد تميــزت معالجاتهــا بعنصـــــر 

الاستمرارية في متابعة قضايا الفســـاد بالنســـبة لكل قضية، وتميـــزت أيضًا بالموضوعية.
3 . CNN دراســة )ســعيد و الجنابــي، 2020(: "أطــر المعالجــة الصحفيــة للشــأن العراقــي فــي موقــع

العربــي".
هــدف البحــث للتعــرف علــى الأطــر الإخباريــة لموقــع CNN العربــي علــى شــبكة الأنترنــت خــلال 
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معالجتــه للشــأن العراقــي والفئــات التــي تناولهــا فــي عمليــة التأطيــر وأبــرز الآليــات المعتمــدة فــي الموقــع.
واعتمــد البحــث أســلوب تحليــل المضمــون ضمــن المنهــج الوصفــي، كمــا اعتمــد علــى أســلوب الحصــر 

الشــامل لجميــع المــواد المنشــورة فــي الموقــع والتــي تخــص الشــأن العراقــي خــلال مــدة الدراســة.
وتوصل البحث الى نتائج مهمة أبرزها: إن الإطار السياســي حاز على المرتبة الأولى ضمن أكثر 
الأطــر المعتمــدة، وأكثــر فئــة فرعيــة معتمــدة ضمــن إطــار فئــة التشــريعات البرلمانيــة، وكذلــك جــاءت فئــة 

مــادة فلميــة أبــرز آليــات التأطيــر المعتمــدة فــي الموقــع.
دراســة )البــراق، 2020(: "معالجــة المقــالات الافتتاحيــة فــي الصحافــة الســعودية الإلكترونيــة . 4

لأحــداث عاصفــة الحــزم: دراســة تحليليــة".
هــدف البحــث للتعــرف علــى أنــواع المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا الصحــف فــي المملكــة العربيــة 
الســعودية عند تغطية العمليات العســكرية التي قامت بها قوات التحالف الســعودي في اليمن تحت اســم 

"عاصفــة الحــزم" والاتجاهــات التــي تســعى هــذه المعالجــات لتعزيزهــا لــدى الجمهــور الســعودي والعربــي.
اعتمــد البحــث المنهــج الوصفــي التحليلــي بأســلوب تحليــل المضمــون عبــر تطبيــق اســتمارة تحليــل 
مضمــون ضمــن فئــات مــاذا قيــل وكيــف قيــل علــى عينــة مــن المقــالات المنشــورة بالصحــف الورقيــة 

الســعودية. والإلكترونيــة 
الســعودية الإلكترونيــة مــع  التحريريــة للصحــف  بيــن السياســة  إلــى وجــود تطابــق  البحــث  توصــل 
السياســة العامــة للقيــادة الســعودية، وأوضحــت الدراســة إن الموضوعــات السياســية كان لهــا النصيــب 
الأكبــر مــن بيــن موضوعــات المقــالات الافتتاحيــة بجانــب تفــوق الاســتمالة العقليــة علــى العاطفيــة فــي 

عمليــة الإقنــاع.
دراســة )عصــام، 2020(: " معالجــة الصحافــة الإلکترونيــة للعلاقــات المصريــة - الأمريکيــة : . 5

دراســة تحليليــة مقارنــة للصحــف المصريــة".
هــدف البحــث للتعــرف علــى أنــواع المعالجــات للصحــف المصريــة الإلكترونيــة تجــاه موضــوع العلاقــات 
المصريــة مــع الولايــات المتحــدة الامريكيــة، واعتمــد البحــث المنهــج الوصفــي عبــر اســتخدام أســلوب تحليــل 

المضمــون لخمســة مــن المواقــع الإلكترونيــة الصحفيــة فــي مصــر عبــر أداة تحليــل مــن تصميــم الباحــث.
وخلــص البحــث إلــى وجــود اهتمــام كبيــر مــن الصحــف الإلكترونيــة عينــة الدراســة بالعلاقــات السياســية 
بيــن مصــر وأمريــكا، ومــن ثــم العلاقــات العســكرية والاقتصاديــة، فــي حيــن أخــذت القضايــا العربيــة 

والإقليميــة المرتبــة الأخيــرة.
دراســة )كشــكول، 2020(: " المعالجــة الصحفيــة لقضايــا الأقليــات فــي المواقــع الإلكترونيــة - . 6

دراســة تحليليــة للقضايــا السياســية التركمانيــة فــي موقــع )نحــن التركمــان( الإخبــاري للمــدة مــن )	/	 
إلــى 		/	/		0	 م(".
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هــدف البحــث للتعــرف علــى أنــواع المعالجــات الصحفيــة التــي تعتمدهــا المواقــع الإخباريــة العراقيــة 
للموضوعات المتصلة بالقضايا السياسية التركمانية خلال المدة الزمنية من 	/	 ولغاية 		/	/		0	، 
واعتمــد البحــث المنهــج المســحي بأســلوب تحليــل المضمــون مــن خــلال تطبيــق اســتمارة مــن تصميــم 
الباحــث علــى عينــة منتقــاة مــن المنشــورات عبــر موقــع نحــن التركمــان الإخبــاري خــلال المــدة الزمنيــة 

التــي شــملتها إجــراءات الدراســة.
وتوصــل البحــث إلــى أن الموقــع أهتــم باســتخدام الخبــر القصيــر والتقريــر الإخبــاري علــى حســاب 
القصــة الخبريــة فــي تحريــر الأخبــار، وبنــاء المــواد الإخباريــة علــى القوالــب الفنيــة الحديثــة علــى حســاب 

القوالــب الفنيــة التقليديــة.

التعقيب على الدراسات السابقة
تتشــابه الدراســات الســابقة فيمــا بينهــا فــي تضمنهــا أســاليب المعالجــات الصحفيــة لموضوعــات معينــة، 
وتختلــف فيمــا بينهــا فــي المعالجــات الصحفيــة للقضايــا السياســية والاقتصاديــة والاجتماعيــة، فضــلًا عــن 

ذلــك تتشــابه فــي الاعتمــاد أســلوب تحليــل المضمــون.
تتفــق الدراســة الحاليــة مــع الدراســات الســابقة فــي دراســتها لموضــوع المعالجــات الصحفيــة للقضايــا 
الخبريــة عبــر اســتخدام أســلوب تحليــل المضمــون، وتتفــق أيضًــا مــع الدراســات التــي اشــتملت تحليــل 

محتــوى الصحــف التقليديــة.
أفــادت الدراســة الحاليــة مــن الدراســات الســابقة فــي اختيــار المنهــج الوصفــي التحليلــي كمنهــج للدراســة، 
وفــي اختيــار أســلوب تحليــل المضمــون، كمــا أفــادت منهــا أيضًــا فــي تصميــم اســتمارة تحليــل المضمــون 

الخاصــة بهــا.

عاشرًا: مصطلحات الدراسة
المعالجــة الصحفيــة: هــو أســلوب تلجــأ إليــه المؤسســة الإعلاميــة فــي تناولهــا للموضوعــات والقضايــا . 1

بحيــث يتــم تســليط الضــوء علــى جانــب معيــن، واغفــال جوانــب أخــرى بمــا يتــلاءم مــع سياســتها 
الإعلامية.)بغــدادي، 	00	، صفحــة 		(

وتعنــي هنــا الجوانــب التحريريــة والإخراجيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة خــلال تغطيــة 
ملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية.

صحيفــة الصبــاح العراقيــة: صحيفــة عراقيــة شــبه رســمية يوميــة تصــدر عــن شــبكة الإعــلام العراقــي، . 2
تتنــاول الأخبــار السياســية والاقتصاديــة والفنيــة عبــر صفحاتها.)صحيفــة الصبــاح، 		0	(

ملــف العلاقــات الســعودية الإيرانيــة: يقصــد بــه فــي الدراســة الحاليــة جميــع الأخبــار والتحليــلات . 3
السياســية والاقتصاديــة والاجتماعيــة المتعلقــة بحالــة التنافــس القائمــة بيــن الســعودية وإيــران، والتــي 

تحظــى علــى قــدر كبيــر مــن الاهتمــام فــي الصحــف العراقيــة.
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الدراسة التحليلية
تم فرز البيانات التي تم جمعها على العينة وفق فئة مكان الخبر، وما يبينه الجدول الآتي:. 	

جدول )1( يبين التوزيع وفق مكان الخبر
النسبة )%(التكراراتالفئة )مكان الخبر(

1173.33الصفحة الأولى
320الصفحات الداخلية
16.67الصفحة الأخيرة

15100المجموع

يتبيــن مــن الجــدول الســابق إن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف علــى 
الصفحــة الأولــى مــن الصحيفــة، بواقــع )		( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )		.		%( مــن إجمالــي 

مواضــع عــرض الموضوعــات.
ويشــير نشــر الموضــوع فــي الصفحــة الرئيســة إلــى الاهتمــام الكبيــر الــذي توليــه الصحيفــة العراقيــة 

لموضــوع ملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية.

تم فرز البيانات التي تم جمعها جراء تطبيق استمارة التحليل على العينة وفق فئة حجم الخبر، . 	
وما يبينه الجدول الآتي:

جدول )2( يبين التوزيع وفق حجم الخبر
النسبة )%(التكراراتالفئة )حجم الخبر(

320صغير )أقل من عمود واحد(
426.67متوسط )من عمود إلى عمودين(

853.33كبير )أكثر من عمودين(
15100المجموع

يتبيــن مــن الجــدول الســابق إن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف بمقــالات 
مــن الحجــم الكبيــر، إذ بلــغ تكــرار الأخبــار هــذه الفئــة )	( تكــرارات، بنســبة مئويــة بلغــت )		.		%( مــن 

إجمالــي الأخبــار التــي تناولــت ملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية.
إن اعتمــاد النمــط الكبيــر مــن حيــث المســاحة يشــير إلــى الأهميــة التــي يعطيهــا القائمــون علــى تحريــر 

الصحيفــة للقضايــا المتصلــة بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية.

تم فرز البيانات التي تم جمعها جراء تطبيق استمارة التحليل على العينة وفق فئة إطار المادة، . 	
وما يبينه الجدول الآتي:



معالجة صحيفة الصباح العراقية لملف العلاقات السعودية الإيرانية...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 64, 2024 المجلد 16 ـ العدد 64 ـ 2024
35

جدول )3( يبين التوزيع وفق إطار المادة
النسبة )%(التكراراتالفئة )إطار المادة(

15100يوجد إطار
00لا يوجد إطار

15100المجموع

يتبيــن مــن الجــدول الســابق أن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف بمقــالات 
محاطــة بإطــار إذا جــاءت جميــع المقــالات التــي تــم رصدهــا عبــر اســتمارة التحليــل مــن هــذا النــوع، أي 

مــا يمثــل نســبة مئويــة مقدارهــا )00	%(.
وإن حصــر المــادة الصحفيــة بإطــار يســاعد علــى تركيــز انتبــاه المتلقــي نحوهــا يســاعد أيضًــا علــى 

رفــع نســبة قراءتهــا.

تم فرز البيانات على العينة وفق فئة نوع العنوانات، وما يبينه الجدول الآتي:. 	
جدول )4( يبين التوزيع وفق نمط العنوانات

النسبة )%(التكراراتالفئة )نمط العنوانات(
853.33استفهامي
16.67إنشائي
533.33إخباري
16.67معلومات
15100المجموع

يتبيــن مــن الجــدول الســابق إن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف بعنوانــات 
مصاغــة وفــق الأســلوب الاســتفهامي، بمجمــوع بلــغ )	( تكــرارات وبنســبة المئويــة بلغــت )		.		%(.

ويســاعد الأســلوب الاســتفهامي علــى إثــارة حفيظــة القــارئ لمتابعــة الموضــوع المطــروح الأمــر الــذي 
يدلــل علــى اهتمــام الصحيفــة بــه.

تم فرز البيانات على العينة وفق فئة أسلوب التحرير، وما يبينه الجدول الآتي:. 	
جدول )5( يبين التوزيع وفق أسلوب التحرير

النسبة )%(التكراراتالفئة )أسلوب التحرير(
320مقال
213.33تقرير

426.67ريبورتاج
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640حوار
15100المجموع

 يتبيــن مــن الجــدول الســابق إن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف بأســلوب 
الحوار الصحفي، بمجموع بلغ )6( تكرارات وبنســبة مئوية بلغت )0	%( من إجمالي أســاليب التحرير 

المعتمــدة فــي المعالجــات الصحفيــة لصحيفــة الصبــاح.

تم فرز البيانات التي تم جمعها على العينة وفق فئة عناصر الإبراز، وما يبينه الجدول الآتي:. 6
جدول )6( يبين التوزيع وفق عناصر الإبراز

النسبة )%(التكراراتالفئة )عناصر الإبراز(
16.67نص فقط

1173.33نص وصورة
16.67جداول بيانية

213.33غير ذلك
15100المجموع

يتبيــن مــن الجــدول الســابق إن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف علــى 
عــرض المقــال مدعــم بصــورة توضيحيــة )نــص وصــورة(، بمجمــوع بلــغ )		( تكــرارًا، وبنســبة مئويــة 

.)%		.		( بلغــت 

تم فرز البيانات التي تم جمعها على العينة وفق فئة أساليب الإقناع، وما يبينه الجدول الآتي:. 	
جدول )7( يبين التوزيع وفق أساليب الإقناع

النسبة )%(التكراراتالفئة )أساليب الإقناع(
746.67استمالات عاطفية
533.33استمالات عقلية

315معلومات وحقائق
15100المجموع

يتبيــن مــن الجــدول الســابق إن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف مصاغــة 

ضمــن الاســتمالات العاطفيــة بمجمــوع بلــغ )	( تكــرارات، وبنســبة مئويــة بلغــت )	6.6	%(.

إن اســتخدام الاســتمالات العاطفيــة لا تظهــر التوجــه المــراد تعزيــزه لــدى الجمهــور لذلــك تــم اللجــوء . 	
لتحليــل الاتجاهــات التــي تســعى المعالجــات الصحفيــة ترســيخها لــدى الجمهــور العراقــي فيمــا يتصــل 
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بملــف العلاقــات الإيرانيــة الســعودية وفــق اتجــاه الخبــر، ومــا يبينــه الجــدول الآتــي:
جدول )8( يبين التوزيع وفق اتجاه الخبر

النسبة )%(التكراراتالفئة )اتجاه الخبر(
--منحاز إلى السعودية

--منحاز الى إيران
1280توافقي

320بلا اتجاه
15100المجموع

يتبيــن مــن الجــدول الســابق إن المعالجــات الصحفيــة التــي اعتمدتهــا صحيفــة الصبــاح العراقيــة فيمــا 
يتصــل بموضــوع العلاقــات الإيرانيــة الســعودية اعتمــدت عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف ضمــن 
الاتجــاه التوافقــي الــذي يســعى لتقريــب وجهــات النظــر بيــن البلديــن، إذ بلــغ تكــرار الأخبــار وفــق هــذا 

الاتجــاه )		( تكــرارًا، وبنســبة مئويــة بلغــت )0	%(.
وتنســجم هــذه النتيجــة مــع السياســة المعلنــة مــن الحكومــة العراقيــة والتــي تعــد الممــول الوحيــد لصحيفــة 

الصبــاح العراقيــة؛ كونهــا صحيفــة حكوميــة.

نتائج البحث
توصل البحث إلى النتائج الآتية:

ركــزت المعالجــات الإعلاميــة التــي أجرتهــا صحيفــة الصبــاح فيمــا يتصــل بملــف العلاقــات الإيرانيــة . 	
الســعودية فــي عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف علــى الصفحــة الأولــى مــن الصحيفــة.

تمثلــت المعالجــات الإعلاميــة التــي أجرتهــا صحيفــة الصبــاح فيمــا يتصــل بملــف العلاقــات الإيرانيــة . 	
الســعودية فــي عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف بمقــالات مــن الحجــم الكبيــر.

اعتمــدت الصحيفــة فــي عــرض الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف بعنوانــات مصاغــة وفــق الأســلوب . 	
الاســتفهامي، أي: إنهــا طرحــت مجموعــة مــن التســاؤلات فيمــا يتعلــق بمســتقبل العلاقــة بيــن إيــران 

والســعودية.
أبــرز الفنــون الصحفيــة التــي اتبعتهــا الصحيفــة فيمــا يتعلــق بهــذا الملــف أســلوب الحــوار الصحفــي . 	

مــع الشــخصيات السياســية والمتخصصيــن فــي التحليــل السياســي لشــرح أبعــاد التقــارب الســعودي 
الإيرانــي.

عرضــت الصحيفــة الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف أســلوب الاســتمالات العاطفيــة، وذلــك باســتخدام . 	
الشــعارات والرمــوز؛ لتوضيــح مــدى التأثيــر الــذي يمكــن أن يتركــه هــذا التقــارب فــي مســتقبل البلديــن 

والمنطقــة.
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حاولــت الصحيفــة نشــر الأخبــار الخاصــة بهــذا الملــف ضمــن الاتجــاه التوافقــي الــذي يســعى لتقريــب . 6
وجهــات النظــر بيــن البلديــن.
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Abstract
The research aims to study the employment of Iraqi news agencies on social me-

dia platforms in news production. The research is classified as descriptive research, 
and the descriptive-analytical survey method was adopted. The comprehensive enu-
meration of news obtained through the social media platforms of Iraqi news agen-
cies such as "Al-Ma’aloomah," "Baghdad Today," and "WAA" was conducted for 
only six months, from September 2022 to February 28, 2023. The research tool was 
a "content analysis questionnaire." The research reached the following conclusions: 
The three agencies under study relied to varying degrees on social media platforms 
for news gathering, with Al-Maaloomah agency being the most reliant, followed by 
Baghdad Today, then WAA agency. The studied news agencies relied on unofficial 
news sources produced by social media platforms, namely "explicit" and "implicit" 
sources. The news elements provided by social media platforms varied, with "writ-
ten text" being the most commonly used, followed by "screenshot," then "image".
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كلية الإعلام ـ جامعة بغداد

توظيف وكالات الانباء العراقية لمواقع التواصل الاجتماعي في انتاج الاخبار:
دراسة تحليلية

عمار عبد الزهرة كريم1              سعد كاظم حسن1
         

1 قسم الصحافة، كلية الإعلام، جامعة بغداد، بغداد، العراق.

مستخلص
تتمحــور أهــداف البحــث لدراســة توظيــف وكالات الأنبــاء العراقيــة علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي 
فــي إنتــاج الأخبــار، إذ يصنــف البحــث ضمــن البحــوث الوصفيــة، وقــد تــم الاعتمــاد علــى المنهــج المســحي 
التحليلــي، والحصــر الشــامل للأخبــار التــي تــم الحصــول عليهــا بوســاطة مواقــع التواصــل الاجتماعــي 
التابعــة لــوكالات الأنبــاء العراقيــة، مثــل "المعلومــة"، "بغــداد اليــوم"، و"واع"، لمــدة اســتمرت ســتة أشــهر 
فقــط، الأول مــن ســبتمبر 		0	 حتــى الثامــن والعشــرين مــن فبرايــر 		0	، وتمثلــت الأداة البحثيــة بـــ 
"اســتمارة تحليــل المحتــوى"، وتوصــل البحــث الــى الاســتنتاجات الآتيــة: إن الــوكالات الثــلاث محــل البحــث 
اعتمــدت بنســب متفاوتــة علــى مواقــع التواصــل لاســتقاء الأخبــار، إذ جــاءت وكالــة المعلومــة أولًا، تلتهــا 
وكالــة بغــداد اليــوم، ثــم وكالــة واع، واعتمــدت وكالات الأنبــاء محــل الدراســة علــى مصــادر الأخبــار غيــر 
الرســمية التــي أفرزتهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي وهــي: المصــادر "الصريحــة" و "الافتراضيــة"، وتنوعــت 
العناصــر الإخباريــة التــي تقدمهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي، واظهــرت النتائــج أن "النــص المكتــوب" 

أكثــر اســتخدامًا، وجــاءت بعــده لقطــة الشاشــة "Screenshot"، ثــم "الصــورة".

الكلمات المفتاحية: إنتاج الأخبار، مواقع التواصل الاجتماعي، وكالات الأنباء.

مقدمة
ســعت بعــض البحــوث والدراســات إلــى تســليط الضــوء لعلاقــة مواقــع التواصــل الاجتماعــي بوســائل 
الإعــلام الجماهيريــة "الصحــف، الإذاعــة، التلفزيــون"، لكــن هــذا البحــث يتنــاول علاقتهــا بــوكالات الانبــاء، 
وكيفيــة توظيفهــا والاســتفادة منهــا فــي انتــاج الاخبــار، لا ســيما مــع تزايــد الاعتمــاد علــى مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي فــي وكالات الانبــاء، وهــو مــا دفــع الباحــث نحــو دراســة ثلاثــة مــن ابــرز وكالات الانبــاء 
العراقيــة "واع، بغــداد اليــوم، المعلومــة"، ليحــدد بعــد ذلــك مشــكلة البحــث التــي تــدور حــول "مــدى توظيــف 
ــار" كتســاؤل رئيســي للمشــكلة  ــاج الاخب ــي انت ــع التواصــل الاجتماعــي ف ــة لمواق ــاء العراقي وكالات الانب
البحثيــة، والتــي ينطلــق منهــا لتحقيــق أهدافــه بالوصــول الــى إجابــات وتفســيرات تحــدد النتائــج والتصــورات 
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لهــذه العلاقــة، مســتندا فــي ذلــك الــى اتبــاع الخطــوات العلميــة والأدوات المنهجيــة، وفقــا للبحــوث الوصفيــة 
التــي اعتمــد خلالهــا المنهــج المســحي بشــقه التحليلــي.

الإطار المنهجي
أولًا: مشكلة البحث

تــدور مشــكلة البحــث لظاهــرة توظيــف وكالات الأنبــاء العراقيــة علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي 
إنتــاج الأخبــار، وتتمثــل بالتســاؤلات الآتيــة:

مــا حجــم اعتمــاد وكالات الانبــاء العراقيــة محــل البحــث علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي مصــدرًا . 	
للأخبــار؟ 

ما أنواع مصادر الاخبار التي افرزتها مواقع التواصل الاجتماعي؟. 	
مــا العناصــر والخدمــات التــي تقدمهــا مواقــع التواصــل للمســاهمة بصناعــة الاخبــار فــي وكالات . 	

الأنبــاء؟

ثانيًا: أهمية البحث
تنبــع أهميــة البحــث مــن أهميــة الظاهــرة التــي يتــم دراســتها، وقيمتهــا العلميــة، ومــا تحققــه مــن نتائــج 
يمكــن الاســتفادة منهــا، فأهميــة هــذا البحــث تأتــي مــن كونــه يتنــاول موضــوع جديــد مــن حيــث العلاقــة 
التــي تربــط بيــن وكالات الأنبــاء ومواقــع التواصــل الاجتماعــي، كمــا يســعى البحــث للتعــرف علــى أوجــه 
الاســتفادة التــي حققتهــا وكالات الأنبــاء العراقيــة نتيجــة توظيفهــا لهــذه المواقــع فــي مجــال إنتــاج الأخبــار.

ثالثًا: أهداف البحث
التعــرف علــى مــدى اعتمــاد مواقــع التواصــل الاجتماعــي كمصــادر للأخبــار فــي وكالات الأنبــاء . 	

العراقيــة.
الكشف عن أنواع مصادر الأخبار التي افرزتها مواقع التواصل الاجتماعي.. 	
تحديد العناصر التي تقدمها مواقع التواصل للمساهمة بصناعة الأخبار في وكالات الأنباء.. 	

رابعًا: منهج البحث
يعــد هــذا البحــث مــن البحــوث الوصفيــة التــي تهــدف الــى "رصــد ومتابعــة دقيقــة لظاهــرة أو حــدث 
معين بطريقة كمية أو نوعية في مدة زمنية معينة " )محسن، 	00	، صفحة 	6(، وأهم منهج تعتمد 
عليــه هــذه البحــوث فــي تحقيــق الهــدف هــو المنهــج المســحي" )عليــان و غنيــم، 000	، صفحــة 	6(، 
وقــد اعتمــد الباحــث علــى المنهــج المســحي التحليلــي مســتخدمًا فــي ذلــك أداة تحليــل المحتــوى لتحقيــق 

أهــداف البحــث.
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خامسًا: مجتمع البحث وعينته
يتمثــل مجتمــع بحثنــا فــي وكالات الأنبــاء العراقيــة التــي تعتمــد مواقــع التواصــل الاجتماعــي ضمــن 
مصادرهــا لاســتقاء الأخبــار، فيمــا تــم تحديــده بثــلاث وكالات هــي "المعلومــة، بغــداد اليــوم، واع" بنــاءً 

علــى عــدة مؤشــرات وهــي:
ملاحظــة الباحــث للــوكالات الثــلاث بأنهــا تهتــم باعتمــاد مواقــع التواصــل الاجتماعــي مصــدرًا لاســتقاء . 	

الأخبار بنســب متفاوتة. 
تُعــدّ الــوكالات الثــلاث مــن بيــن الــوكالات العراقيــة الأكثــر غــزارة بإنتــاج الأخبــار، إذ يتــراوح انتاجهــا . 	

اليومــي بيــن )00		0		( خبــر فــي كل وكالــة، فضــلًا عــن أنهــا تحظــى بنســبة متابعــة جيــدة 
حيــث يتــراوح عــدد زوار كل وكالــة )00		00	( ألــف زائــر شــهريًا، وفقًــا لتقاريــر الربــع الأول 
مــن عــام 		0	 الصــادرة عــن منصــة similar web المختصــة بتحليــل المواقــع والتطبيقــات. 

)similarweb, 2023(
تأكــد الباحــث أن الــوكالات الثــلاث مســجلة ومعتمــدة لــدى نقابــة الصحفييــن العراقييــن، كمــا أنهــا مــن . 	

بيــن الــوكالات العراقيــة الأوســع انتشــارًا وفقًــا لمؤشــرات النقابــة. 
اعتمد الباحث على اســتمارة اســتطلاعية شــملت )0	( صحفيًا عراقيًا من العاصمة بغداد، وهؤلاء . 	

يعملــون فــي قطــاع الأخبــار ومؤسســات إعلاميــة مختلفــة تنوعــت بيــن اذاعــة أو قنــاة فضائيــة، 
للتعــرف علــى أي الــوكالات أكثــر اعتمــادًا لديهــم، وقــد جــاءت وكالات "واع، بغــداد اليــوم، المعلومــة" 

بالمراتــب الأولــى. 
الــوكالات الثــلاث تمثــل مؤسســات متباينــة مــن حيــث الخصائــص نظــرًا لاختــلاف مرجعيتهــا، فوكالــة . 	

الأنبــاء العراقيــة "واع" وكالــة رســمية شــبه حكوميــة، ووكالتــا "بغــداد اليــوم" و"المعلومــة" هــي وكالــة 
خاصــة، وهــذه الخصائــص المختلفــة للــوكالات تصلــح للمقارنــة مــن أجــل الخــروج بنتائــج علميــة 
تحقــق أهــداف  البحــث، وتبيــن الفــروق بيــن الــوكالات الاخباريــة العراقيــة فــي درجــة اعتمادهــا علــى 

مواقــع التواصــل الاجتماعــي لاســتقاء الأخبــار.
وقــد اعتمــد الباحــث اســلوب الحصــر الشــامل للأخبــار التــي مصدرهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي 
فــي الــوكالات الثــلاث ولمــدة ســتة أشــهر مــن 	 أيلــول 		0	 ولغايــة 		 شــباط 		0	، كمــادة تخضــع 
لتحليــل المحتــوى، إذ تــم حصــر )				( خبــر، وجــاءت بنســب متفاوتــة بواقــع )		6( خبــر منشــور فــي 
وكالــة المعلومــة، و)	6	( خبــر فــي وكالــة بغــداد اليــوم، و)	6	( خبــر فــي وكالــة واع، واختــار الباحــث 

هــذه المــدة؛ لوقوعهــا ضمــن وقــت اجــراء البحــث.

سادسًا: دراسات السابقة
تتطلــب التقاليــد العلميــة عنــد كتابــة البحــوث اســتعراض الدراســات الســابقة التــي تناولــت ذات المجــال 



توظيف وكالات الانباء العراقية لمواقع التواصل الاجتماعي في انتاج الاخبار...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 64, 2024 المجلد 16 ـ العدد 64 ـ 2024
44

الخــاص للمشــكلة التــي يقــوم بدراســتها الباحــث، لتمثــل بذلــك إضافــة مباشــرة إلــى نتائــج الدراســات الســابقة 
)عبــد الحميــد، 000	، صفحــة 		(.

دراســة ) الســاعدي، 2022(: "اعتمــاد القنــوات العراقيــة علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي كمصــدر للاخبــار . 1
"العراقيــة الاخباريــة، الســومرية، الفــرات".

هدفــت الدراســة الــى التعــرف علــى مــدى اعتمــاد القنــوات الفضائيــة العراقيــة علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي، 
والتعــرف علــى أهــم المضاميــن التــي ركــزت عليهــا القنــوات الفضائيــة العراقيــة، ومعرفــة أســباب اعتمــاد القنــوات 
الفضائيــة العراقيــة علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وأهــم المعاييــر المعتمــدة فــي اختيــار مصــادر الأخبــار فــي 
المنهــج المســحي باســلوب المســح والتحليــل  تــم اســتخدام  القنــوات الفضائيــة العراقيــة، ولتحقيــق هــذه الأهــداف 
الإحصائــي لأداة الاســتبانة، كمــا اعتمــد الباحــث نظريــة الاعتمــاد علــى وســائل الإعــلام فــي بحثــه عبــر الفــروض 
الاســتنباطية من فروض نظرية الاعتماد على وســائل الإعلام وتفســير النتائج بما يخدم تحقيق الأهداف المرجوة، 
وقــد طبــق البحــث الميدانــي علــى عينــة عمديــة مــن العامليــن فــي غــرف الأخبــار قوامهــا )00	( إعلامــي فــي القنــوات 

العراقيــة الفضائيــة "العراقيــة الإخباريــة، الســومرية، الفــرات"، وتوصــل البحــث الــى مجموعــة نتائــج أبرزهــا:
جــاء موقــع الفيــس بــوك فــي المرتبــة الأولــى، وبحســب آراء المبحوثيــن هــو الأكثــر اعتماديــة . 	.	

كمصــدر للأخبــار وذلــك لتنــوع المــواد المنشــورة فيــه كالصــورة والنــص المكتــوب والفيديــو. 
إن أســباب اعتمــاد المبحوثيــن علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي جــاءت بالمرتبــة الأولــى عندمــا . 	.	

تتوافــر بعــض المقاطــع المصــورة الحصريــة لشــهود العيــان.
بينــت النتائــج أن أكثــر افــراد العينــة يعــدون مواقــع التواصــل الاجتماعــي مصــدر ثانــوي للأخبــار . 	.	

بالمرتبــة الأولــى.
وضــح المبحوثــون أهــم المضاميــن التــي ينتقونهــا بشــكل أكثــر مــن مواقــع التواصــل الاجتماعــي . 	.	

فــي عملهــم اليومــي وهــي الموضوعــات والمضاميــن الأمنيــة بالمرتبــة الأولــى.

الاجتماعــي . 2 التواصــل  شــبكات  علــى  العراقييــن  الاعلامييــن  "اعتمــاد   :)2023 )كاطــع،  دراســة 
المهنــي: دراســة مســحية" ادائهــم  التلفزيونيــة وانعكاســه علــى  كمصــدر للأخبــار 

التواصــل  شــبكات  علــى  العراقييــن  الإعلامييــن  اعتمــاد  مــدى  علــى  التعــرف  الــى  الدراســة  ســعت 
بالاتصــال،  للقائــم  المهنــي  أدائهــم  علــى  انعكاســه  التلفزيونيــة، ومعرفــة  للأخبــار  الاجتماعــي مصــدرًا 
والتعــرف علــى أهــم المضاميــن المعتمــدة لديهــم، والتــي ركــزت عليهــا القنــوات الفضائيــة فــي عدهــا مصــادر 
إخباريــة معتمــدة لمؤسســاتهم الإعلاميــة، وتعــد هــذه الدراســة مــن الدراســات الوصفيــة حيــث اعتمــدت علــى 
منهــج المســح بأســلوب "مســح الجمهــور" والتحليــل الاحصائــي لأداة الدراســة "الاســتبانة والملاحظــة"، وقــد 
مثــل العاملــون فــي القنــوات الفضائيــة مكاتــب بغــداد مجتمــع الدراســة، كمــا اعتمــد الباحــث نظريــة الاعتمــاد 
علــى وســائل الإعــلام فــي بحثــه عبــر الفــروض الاســتنباطية مــن فــروض نظريــة الاعتمــاد علــى وســائل 
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الأعــلام، ومــن أهــم الاســتنتاجات التــي توصــل اليهــا البحــث علــى النحــو الآتــي:
يعتمــد المبحوثيــن بشــكل " كبيــر" علــى شــبكات مواقــع التواصــل الاجتماعــي للحصــول علــى . 	.	

الأخبــار التلفزيونيــة، إذ يعدونهــا أحــد أهــم المصــادر الاخباريــة، ممــا يعــزز مــن اعتمادهــم علــى 
العامــل الالكترونــي فــي التعاطــي مــع الأخبــار.

يعتمــد المبحوثيــن علــى شــبكات مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي جميــع مراحــل العمــل الإعلامــي، . 	.	
وبشــكل خــاص أثنــاء الاحتجاجــات.

إن أكثــر شــبكات التواصــل الاجتماعــي اعتمــادًا مــن قبــل المبحوثيــن وهــي: "الفيــس بــوك" بالمرتبــة . 	.	
الأولــى، يليهــا "تويتــر" بالمرتبــة الثانيــة، ثــم المرتبــة الثالثــة "الانســتغرام".

دراسة ) الخفاجي، 2014(: "الوظيفة الإخبارية لشبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر . 3
الصحفيين العراقيين: دراسة تطبيقية"

هدفــت الدراســة إلــى التعــرف علــى مــدى اســتخدام الصحفييــن العراقييــن لشــبكات مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي مصــدرًا للأخبــار، والتعــرف علــى دوافــع اســتخدامهم لهــذه الشــبكات، وخصائــص شــبكات 
التواصــل الاجتماعــي مــن وجهــة نظرهــم، فضــلا عــن تحديــد أكثــر المواقــع اعتمــادًا مــن قبــل الصحفييــن 
العراقييــن لغــرض التــزود بالأخبــار، وتقييــم الوســط الصحفــي العراقــي قطــاع "الأخبــار" لــدور شــبكات 
التواصــل الاجتماعــي فــي التــزود بالأخبــار وتأثيــر هــذه الشــبكات علــى تدفــق الأخبــار، وتــم اســتخدام 
المنهــج الوصفــي باســلوب المســح والتحليــل الإحصائــي لأداة الدراســة الاســتبانة، وقــد طبقــت الدراســة 
الميدانيــة فــي مدينــة بغــداد علــى عينــة قوامهــا )00	( صحفــي مــن الصحفييــن العراقييــن العامليــن فــي 
قطــاع صناعــة الأخبــار فــي اثنتــي عشــرة مؤسســةً إعلاميــة مختلفــة، وتوصلــت الدراســة إلــى مجموعــة مــن 

النتائــج كان أهمهــا الآتــي:
كان لشــبكات التواصــل الاجتماعــي دورًا مقبــولًا فــي مــدى اســتخدام الصحفييــن العراقييــن لهــا . 	.	

كمصــدر للأخبــار، ويعــزى ذلــك إلــى محدوديــة اعتمــاد أفــراد عينــة الدراســة علــى هــذه الشــبكات 
كمصــدر للأخبــار، وأيضًــا لحداثتهــا بالنســبة للمســتخدمين الصحفييــن داخــل العــراق الذيــن بــدأوا 

فــي الســنوات الأخيــرة الالتفــات إلــى أهميــة هــذه الشــبكات.
التواصــل الاجتماعــي مصــدرًا . 	.	 أمــا مــا يخــص دوافــع اســتخدام الصحفييــن العراقييــن لشــبكات 

للأخبــار، فقــد جــاء الــدور بدرجــة متوســطة، ويعــود ذلــك إلــى عــدم إدراك أفــراد عينــة الدراســة 
بأهميــة هــذه الشــبكات، واغفالهــم للخدمــات التــي تقدمهــا هــذه الشــبكات، كالتعــرف علــى مــا يجــري 

فــي العالــم، والاطــلاع علــى آخــر الأخبــار.
أظهــرت النتائــج أن أهــم الخصائــص التــي تتصــف بهــا هــذه الشــبكات مــن وجهــة نظــر الصحفييــن . 	.	

العراقييــن كانــت مرتفعــة جــداً، حيــث يرجــع ذلــك إلــى الــدور الكبيــر الــذي تؤديــه هــذه الشــبكات، 
كالســبق الصحفــي، التنــوع الإخبــاري، والســرعة والحريــة فــي نشــر الأخبــار ...الــخ.
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علاقة البحث مع دراسات السابقة
اقتــرب البحــث مــن الدراســات الســابقة مــن حيــث أهميــة البحــث، وكذلــك نوعــه ومنهجــه وبعــض . 	

أدواتــه. 
ركــز بحثنــا فــي الإطاريــن المنهجــي والنظــري علــى تنــاول بعــض المفاهيــم والمتغيــرات التــي يشــترك . 	

فيهــا مــع الدراســات الســابقة والتــي تشــكل المحــور الرئيــس للبحــث. 
بعــض الدراســات الســابقة كان مجتمــع بحثهــا مشــابه لمجتمــع بحثنــا مــن حيــث المجــال البشــري . 	

والمكانــي حيــث اســتهدفت عينــة مــن الصحفييــن العامليــن فــي مجــال الأخبــار فــي مدينــة بغــداد.
اختلاف البحث عن دراسات السابقة

اختلــف البحــث عــن هــذه الدراســات فــي مجتمــع البحــث حيــث اختــص بحثنــا بتنــاول اعتماديــة مواقــع . 	
التواصــل الاجتماعــي مصــدر للأخبــار فــي "وكالات الأنبــاء"، بينمــا تناولــت الدراســات الســابقة 
الاعتماديــة فــي وســائل الاعــلام الجماهيريــة "الصحــف، التلفزيــون، الاذاعــة"، أو شــرائح معينــة مثــل: 

"الإعلاميــون، الصحفيــون".
اختلــف بحثنــا عــن الدراســات الســابقة فــي اســتخدام أدوات التحليــل، إذ اقتصــرت الدراســات الســابقة . 	

علــى اســتخدام المنهــج المســحي الميدانــي باســتخدام أداة الاســتبانة، بينمــا اعتمــد بحثنــا علــى المنهــج 
المســحي بشــقه التحليلــي مســتخدمًا فــي ذلــك أداة تحليــل المحتــوى.

اســتندت الدراســات الســابقة جميعهــا فــي نتائجهــا علــى تحليــل إجابــات المبحوثيــن، فيمــا اســتندت . 	
نتائــج هــذه الدراســة الــى تحليــل مضمــون المــواد الاخباريــة المنشــورة فــي وكالات الأنبــاء العراقيــة 

موضــوع الدراســة.
اســتخدام أداة تحليــل المحتــوى فــي بحثنــا كشــف عــن فئــات تحليليــة جديــدة لــم تتناولهــا الدراســات . 	

الســابقة ولا ســيما الفئــات التــي تتعلــق بمصــادر الأخبــار التــي أفرزتهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي.

الإطار النظري
أولًا: وكالات الانباء )تعريفها، نشأتها، وكالات الأنباء العراقية(.

تعريف وكالات الانباء 1-
"تُعــدّ وكالات الانبــاء مــن الصناعــات المغذيــة لوســائل الإعــلام فهــي ليــس لهــا اتصــال مباشــر مــع 
الجمهــور، وإنمــا عملهــا يقــوم علــى تزويــد وســائل الإعــلام بالخدمــات الاخباريــة" )العبيــدي، 006	، 
صفحــة 		(. واتخــذت وكالات الأنبــاء اســمها مــن طبيعــة عملهــا كوكيــل أو ممثــل لوســائل الإعــلام فــي 
مهمة جمع الأخبار؛ لأنه لا تســتطيع كل مؤسســة بمفردها القيام بجمع هذا الكم الهائل من المعلومات 
)امــام و عــزت، 006	، صفحــة 0	(، وتعريفــا بــدور وكالات الانبــاء فمــن الباحثيــن مــن يصفهــا بأنهــا " 
اللاعــب الاختصاصــي والممــول الرئيســي للمعلومــات الآنيــة، وخلفياتهــا ومســار تطورهــا، وبالتالــي تقــوم 
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الوكالــة بــدور صحافــة الصحفييــن" )الشــجيري، 		0	، صفحــة 6	(.
وتُعــرف وكالات الأنبــاء بأنهــا "هيئــات تتخصــص فــي تزويــد وســائل الإعــلام المختلفــة بالأخبــار، 
وتمثــل جهــاز الإعــلام الأم إذ تقــوم بجمــع الاخبــار مــن كل مــكان وتعيــد توزيعهــا علــى كل مــكان، فتعمــل 
علــى تغطيــة الأحــداث علــى مســتوى العالــم وتناقلهــا" )موســى، 		0	، صفحــة 			( نظــرًا لمــا تمتلــك 
مــن موفديــن ومراســلين فضــلًا عــن مكاتــب فرعيــة فــي عواصــم العالــم والمــدن المهمــة ومواقــع الأحــداث 

)بــدران، 	00	، صفحــة 	(
وعرفهــا )عبــود و العانــي، 		0	، صفحــة 0	( بأنهــا "مؤسســات إعلاميــة مهمتهــا البحــث عــن 
الأخبــار وتقصــي تفاصيلهــا وتزويــد وســائل الاتصــال المختلفــة بهــا بغيــة بثهــا وتداولهــا"، ويصفهــا )عبــد 
اللطيــف، 				، صفحــة 0	( بأنهــا "الجهــاز الــذي يتولــى اســتقاء الأخبــار مــن مصادرهــا الأساســية فــي 
مناطــق متفرقــة مــن العالــم، وتوزيعهــا علــى الصحــف والإذاعــات المرئيــة والمســموعة بأجهزتهــا الخاصــة 

بهــا".
نشأة وكالات الأنباء وتطورها 2-

يعــود ظهــور وكالات الأنبــاء الــى الربــع الأول مــن القــرن التاســع عشــر )بــدران، 	00	، صفحــة 
	( وبالتحديــد فــي عــام 				 حيــن جــاء شــاب فرنســي مــن أصــل مجــريّ يدعــى "شــارل لــوي هافــاس" 
عواصــم أوروبــا لكــي يتعاقــد مــع مراســلين يمــدون مكتــب الأنبــاء الــذي انشــأه فــي باريــس بأخبــار تلــك 
العواصــم، فــكان تأســيس أول وكالــة أنبــاء فــي العالــم ســنة ١٨٣٥ باســم "هافــاس" )مــرزوق، 6			، 

صفحــة 		(  
وقــد تطــورت وكالات الأنبــاء فــي ثلاثينيــات القــرن التاســع عشــر الميــلادي، وأخــذت تــزود الأفــراد مــن 
عملائهــا بالأخبــار بطريقــة اقتصاديــة )الشــجيري، 		0	، صفحــة 6	(، ومــع الاقتــراب مــن منتصــف 
القــرن بــدأت وكالــة هافــس تنــوع بخدماتهــا مــن خــلال شــبكة مراســلين وتزيــد مــن توســع نفوذهــا، )العمــر، 
0	0	، صفحــة 			(،  وأثــر النجاحــات المتواصلــة لهافــاس بــدأ بعــض العامليــن فــي هــذا المجــال 
تأســيس وكالات للأنبــاء، فتأسســت فــي الولايــات المتحــدة الأمريكيــة عــام 				 وكالــة هاربــر نيــوز 

)Vieweg , 1971, p. 19( ) Harbour News Association( اسوسيشــن
وانتقلت حمى تأسيس وكالات للأخبار من أمريكا إلى بريطانيا، فتأسست عام 				 وكالة رويتر 
  Agencia تلتهــا إيطاليــا فأسســت مكتبــاً للتلغــراف تحــت اســم أجانســيا تلغرافيــكا ســتيفاني ،Reuter
 Telegraphic Stefani، وفــي عــام 60		 تــم فــي النمســا - هنغاريــا تأســيس مكتــب للأخبــار يدعــى 

Korrespondenz Bureau Telegraphen )ايــار، 	00	، صفحــة 0	(.

وكالات الانباء العراقية 3-
عراقيــة  أنبــاء  وكالــة  أول  نشــأت  إذ   				 عــام  الــى  العــراق  فــي  الأنبــاء  وكالات  تأريــخ  يعــود 
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الأوســط  الشــرق  أنبــاء  وكالــة  بعــد  عربيــة  رســمية  أنبــاء  وكالــة  وثانــي  "واع"،  الرســمية  الوكالــة  وهــي 
المصريــة "أ.ش.أ" التــي تأسســت فــي عــام 				، واســتمرت هــذه الوكالــة كمصــدر وحيــد لمــد الصحــف 
والمؤسســات الاخباريــة فــي العــراق حتــى ســقوط النظــام الشــمولي عــام 	00	 واحتــلال البــلاد مــن قبــل 

.)	0		 الحــرة،  )ويكبيديا-الموســوعة  الامريكيــة  القــوات 
وبعــد التاســع مــن نيســان 	00	 عاشــت الصحافــة العراقيــة أزمــة فوضــى، وشــهدت الأشــهر الســتة 
الأولــى اصــدار نحــو )00	( صحيفــة )الخفــاف، 006	، صفحــة 6	(، وأوجــد هــذا الزخــم مــن الصحــف 
المؤسســات  تمــد هــذه  التــي  أنبــاء  الصــادرة ووســائل الإعــلام الأخــرى حاجــة فعليــة لانبثــاق وكالات 
العراقيــة للانبــاء،  الوطنيــة  المختلفــة )الوكالــة  الإعلاميــة بالأخبــار والمعلومــات والخدمــات الاخباريــة 
		0	(، وكجــزء مــن المشــهد الإعلامــي العــام فــي العــراق بعــد 	00	 أخــذت وكالات الانبــاء حالهــا 
كحــال باقــي المؤسســات الصحفيــة، وأخــذت أعدادهــا بالتنامــي، فظهــرت عشــرات الــوكالات، ووفقًــا لنقابــة 

الصحفييــن العراقييــن فــأن عددهــا بلــغ )	0	( وكالــة عراقيــة مســجلة لــدى النقابــة )فاخــر، 		0	(.

بأنهــا وكالــة  نفســها  وتُعــرف   ،	0		/	0/		 بتاريــخ  "المعلومــة"  تأسســت وكالــة  المعلومــة:  وكالــة 
إخباريــة عامــة مســتقلة، مقرهــا الرئيــس فــي العاصمــة بغداد، ويتــرأس تحريرهــا محمــد المعمــوري، وتقــدم 
المعلومــة الموضوعــات السياســية والأمنيــة والاقتصاديــة والرياضيــة، المحليــة منهــا والإقليميــة  وكالــة 
والدوليــة، وتبــث خدماتهــا الإعلاميــة طيلــة 		 ســاعة بواقــع أربــع وجبــات دوام: صباحيــة ومســائية وليليــة 

ووجبــة خافــرة مــا بعــد منتصــف الليــل )المعمــوري، 		0	(. 

ــة بغــداد اليــوم: تعــرف نفســها بأنهــا وكالــة انبــاء عراقيــة مســتقلة، مقرهــا فــي بغــداد، تأسســت عــام  وكال
6	0	 وتــرأس ادارتهــا نبيــل جاســم حتــى عــام 		0	، ثــم علــي وجيــه عبــاس 		0				0	، وبعــده 

ســيف الهاشــمي )الهاشــمي، 		0	(.

ثانيًا: مواقع التواصل الاجتماعي )مفهومها، نشأتها وتطورها، علاقتها بالإعلام(

المفهوم 1-
يشــير مفهــوم مواقــع التواصــل الاجتماعــي )Social Media Webs( الــى مواقــع الإنترنــت التــي 
 )Karjaluoto, بســهولة أو إضافــة صفحاتهــا  إنشــاء  فــي  المشــاركة والمســاهمة  للمســتخدمين  يمكــن 
المتعـــددة  العلاقــات الاجتماعيــة  مــن  بنــاء محتـــوى بصفحــة شــخصية، ونظــام  لهــم  )	00	، وتتيــح 
ــرين والتواصــل معهــم مــن بعــد دون قيــود )العلــي، 		0	، صفحــة 			(، كمــا تُعّــرف  ومشــاركة الأخـ
بأنهــا "مواقــع تتيــح للأفــراد أو الجماعــات التواصــل فيمــا بينهــم عبــر الفضــاء الافتراضــي، مــن خــلال اتاحــة 
انشــاء المواقــع الاجتماعيــة وإمكانيــة مشــاركة الملفــات والصـــور وتبــادل مقاطــع الفيديــو، وإنشــاء المدونــات 

الإلكترونيــة، وإجــراء المحادثــات الفوريــة وإرســال الرســائل" )الشــاعر، 		0	، صفحــة 		(.
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النشأة والتطور 2-
   ترتبــط بدايــة مواقــع التواصــل الاجتماعــي بتأريــخ ظهــور المدونــات فــي تســعينيات القــرن الماضــي، 
وتعــد مدونــة ?What’s new  لـــ تيــم بيرنــر لــی فــي عــام 				 أول مدونــة علــى شــبكة الانترنــت 
)عبــد الحميــد، 	00	، الصفحــات 66		6(، وذهــب بعــض الباحثيــن الــى أن البريــد الالكترونــي أول 
وســيلة مكنــت الجمهــور مــن التواصــل علــى نطــاق واســع، عندمــا وســعت المنتديــات مــن مجــال المشــاركين 
الــذي صممــه رانــدي كونــرادز 				 أول   classmates كمرســلين ومســتقبلين، ويــرون فــي موقــع
ظهــور لهــذه الشــبكات )نبيــح، 		0	، صفحــة 6	(. إلا أن مختلــف الأدبيــات التــي تناولــت نشــأة مواقــع 
التواصــل الاجتماعــي تتفــق علــى أن الانتشــار الواســع لمواقــع التواصــل الاجتماعــي كشــبكات فاعلــة بــدأ 
بعــد أحــداث ســبتمبر 	00	، وانتشــرت أكثــر بعــد غــزو العــراق فــي نيســان عــام 	00	، حيــث ظهــر 
حوالــي ألــف مدونــة فــي عـــام 000	 وفـــي منتـصـــف عــام 	00	 ارتفــع العــدد ليصــل إلــى حوالــي نصــف 

مليــون مدونة.)عبــد الحميــد، 	00	، صفحــة 66(
ولقــد تطــور دور مواقــع التواصــل وشــهد العقــد الأول مــن القــرن الحــادي والعشــرين ظهــور أبــرز 
المواقــع وأشــهرها مــن حيــث الخدمــات المقدمــة خاصــة مــع دخــول أدوات جديــدة كخدمــات البــث المباشــر 
لأفــلام الفيديــو واســتحداث الصفحــات المخصصــة للأخبــار السياســية والتعليــق، ومــن حيــث المســتخدمين 
الــذي أصبــح عددهــم بالمليــارات، إذ تــمّ اطــلاق موقــع اليوتيــوب YouTube عــام 	00	، ثــمّ شــهد عــام 
006	 اطــلاق موقــع فيســبوك Samur & Christison, 2018( Facebook( ، وفــي عــام 006	 
اطــلاق موقــع تويتــر Twitter، وفــي نهايــة العقــد تحديــدًا عــام 0	0	 تــمّ إطــلاق منصــة الإنســتغرام 

.)Maryville university, 2022( 	0		 عــام TikTok ثــم ظهــر تيــك تــوك ،Instagram

علاقتها بالإعلام 3-
لا زال الجــدل مســتمرًا بيــن أوســاط الباحثيــن والمختصيــن ازاء شــكل العلاقــة بيــن مواقــع التواصــل 

الاجتماعــي وقطــاع الاعــلام، وهنــا سنســتعرض ثلاثــة رؤى ازاء هــذه العلاقــة، تتمثــل بالآتــي:
مواقــع الاجتماعــي وســيلة للتواصــل والتعبيــر عــن الــرأي: يــرى أصحــاب هــذا الــرأي أن مواقــع .  .3

التواصــل الاجتماعــي لا تعــدو عــن كونهــا وســيلة للتعبيــر عــن آراء فئــة محــدودة مــن الشــباب 
المثقفين الذين يمتلكون مهارات استخدام الكمبيوتر والإنترنت وينتمون لطبقة اجتماعية متوسطة 
علــى الأقــل، وبذلــك هــم لا يشــكلون رأيًــا عامًــا حقيقيًــا يعبــر عــن مشــاكل الشــارع )خليفــة، 6	0	، 
صفحــة 		(، ويعــدون هــذه الشــبكات منتجًــا للثقافــة الاتصاليــة ومشــروع مشــترك لإيجــاد تفاعــل 
متبــادل بيــن الأفــراد العامليــن فيــه )بيلــي وآخــرون، 	00	، صفحــة 		(، ووفــق هــذا المنظــور 
فــأن خدمــات هــذه الشــبكات تعمــل علــى تكويــن مجتمــع افتراضــي خــاص بهــم يضــم مجموعــه مــن 

الأصدقــاء لتبــادل الرســائل والحديــث )مركــز الدراســات الاســتراتيجية، 		0	، صفحــة 	(.
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مواقــع التواصــل الاجتماعــي اعــلام بديــل: يعتقــد أصحــاب هــذا المبــدأ أن ظهــور مواقــع التواصــل .  .3
الاجتماعــي أدى الــى خلــق بيئــة إعلاميــة جديــدة فــي تناقــل الأحــداث، أتاحــت الفرصــة للأشــخاص 
تبــادل الأدوار بيــن المرســل والمســتقبل، بعــد مــا كان المتلقــي فقــط مســتقبلًا ســلبيًا للمعلومــة، 
فأصبــح المتلقــي إيجابيــاً "متفاعــل" مــع الأحــداث التــي تحيــط بــه، ومشــارك عبــر المجــال العــام 
)حســن و حســن، 		0	، الصفحــات 			6	(، وعلــى وفــق هــذا المنظــور فــأن مواقــع التواصــل 
كإعــلام جديــد مثلــت إعلامًــا ديناميكيًــا يجمــع بيــن النــصّ والصــوت والصــورة فــي ملــف واحــد 
وتلعــب فيــه التقنيــة دورًا مهمًــا فــي إضفــاء التفاعليــة، منحتــه قــوة التأثيــر علــى الــرأي العــام )نبيــح، 
وليســت  الإعــلام،  أدوات صناعــة  أحــد  أيضًــا  وأصبحــت   ،)		0				 الصفحــات   ،	0		
مصــدرًا للمعلومــات فحســب، بــل أمســت هــذه التطبيقــات بمثابــة نافــذة رســمية" للعديــد مــن الرمــوز 
والمشــاهير والشــخصيات السياســية لــإدلاء بتصريحاتهــم مــن خلالهــا )خليفــة، 6	0	، صفحــة 

.)			
مواقــع التواصــل الاجتماعــي وســائل ســاندة للإعــلام: ويذهــب أصحــاب هــذا الــرأي إلــى أن مواقــع .  . 

التواصــل الاجتماعــي بالرغــم مــا احدثتــه مــن متغيــرات فــي بيئــة العمــل الإعلامــي إلا أنهــا لــم تحــل 
ــا، ولــم تلــغ الواقــع القائــم، بــل شــكلت اضافــة جديــدة لذلــك الواقــع، ووســائل ســاندة  كبديــلًا إعلاميً
لدعــم الإعــلام التقليــدي، إذ يــرى المنظــرون فــي هــذا الإطــار أن هنــاك علاقــة تقــوم علــى أســاس 
اســتعانة الإعــلام التقليــدي بتطبيقــات شــبكات التواصــل لتمثــل "جســر إعلامــي" يربــط وســائل 
الإعــلام بأشــكال جديــدة مــن أشــكال مشــاركة الجمهــور )أحســن و رقيــة، 		0	، الصفحــات 
					(، وهــو مــا دعــا بعــض وســائل الإعــلام بالتوجــه نحــو اســتثمار جهــود المســتخدمين 
الذيــن يمتلكــون مواقــع وخدمــات إعلاميــة ويحظــون بشــعبية،  المواقــع مــن  فــي هــذه  الفاعليــن 
بــدأت بإدمــاج جهودهــم ضمــن عمــل وبرامــج المؤسســات الإعلاميــة، فضــلًا عــن عقــد اتفاقيــات 
لتبــادل المعلومــات مــع مدونــات إلكترونيــة لتزويــد المؤسســات بالأخبــار، وفــي نفــس الوقــت يكــون 
أصحــاب تلــك المدونــات هــم محــررون وناشــرون وأيضًــا مشــاركون فــي ترويــج المحتــوى )بوغــازي، 

		0	، صفحــة 		(.
"ولهــذا تثيــر علاقــة مواقــع التواصــل الاجتماعــي بالإعــلام إشــكاليات عــدة، لا يمكــن اختزالهــا فــي 
الأبعــاد التقنيــة للتحــولات الثقافيــة وتســتبعد أنمــاط التواصــل المســتحدثة مــن الجديــدة فــي مجــال البــث 
كعمليــة  والتواصــل  التقنيــة  فيــه  تتفاعــل  كحقــل  الظاهــرة  ولفهــم  محــددًا،  عامــلًا  تجعلهــا  إذ  والتلقــي، 
اجتماعيــة معقــدة، وأيضًــا منطلــق مقاربــة خصوصيتــه كممارســة إعلاميــة، أفرزتهــا الوســائط الإعلاميــة 
الجديــدة التــي تعمــل داخــل بيئــة تواصليــة متغيــرة تســهم فــي تشــكيلها تقنيــات المعلومــات والاتصــال" 

)الــراوي، 		0	، صفحــة 		(.
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ثالثًا: انتاج الأخبار )تعريف الأخبار، عملية انتاجها، أبرز مصادرها(
تعريف الخبر 1-

يســتدعي الحديــث عــن انتــاج الأخبــار التعريــف بالخبــر نفســه فــي بــادئ الأمــر والتطــرق لمفهومــه، 
لتتضــح وظيفــة المصــادر وأهميتهــا فــي جمــع وانتــاج الأخبــار وتوزيعهــا، رغــم أنــه يصعــب الوصول لتعريف 
واحــد للخبــر بســبب اختــلاف الباحثيــن وتعــدد رؤاهــم لمفهومــه، إذ أنــه يختلــف مــن وســيلة إعلاميــة الــى 
أخــرى، كمــا أنــه يتغيــر بتطــور الزمــن ويختلــف باختــلاف الأنظمــة السياســية، فبعضهــم عــرف الخبــر بأنــه 
 )Warren, "أحــد وجــوه النشــاط الإنســاني الــذي يهــم الــرأي العــام ويفيــده ويضيــف الــى معلوماتــه جديــدًا"
)p. 13 ,1959، وعــده البعــض الآخــر بأنــه "تقريــر يصــف فــي دقــة وموضوعيــة حادثــة أو فكــرة صحيحــة 
تمــس مصالــح أكبــر عــدد مــن القــراء وهــي تثيــر اهتمامهــم بقــدر مــا تســهم فــي تنميــة المجتمــع وترقيتــه" 
)ابراهيــم، 				، صفحــة 		(، ويبــرز رأي آخــر فيــرى أن الخبــر هــو "عــرض دقيــق وموضوعــي عــن 
مجريــات الأمــور مــن أحــداث وآراء وظواهــر ومشــكلات وجرائــم وقعــت بالفعــل، تهــم القــراء وتؤثــر فيهــم، 

وتســاهم فــي تثقيفهــم وتوجههــم بمــا يتفــق مــع تنميــة مجتمعاتهــم" )مدكــور، 	00	، صفحــة 		(.

عملية انتاج الأخبار 2-
كمــا يقــال أن الاخبــار متوافــرة فــي أماكــن مختلفــة وتتســع باتســاع هــذا العالــم المترامــي الاطــراف 
والمتســارع الأحداث، ولكنها بحاجة الى من يكتشــفها )صاحبي و خلالفة، 		0	، صفحة 	6(، وتبدأ 
المرحلــة الأولــى مــن صناعــة الأخبــار بعمليــة جمــع المعلومــات والحقائــق والتفاصيــل التــي تفيــد فــي إعــداد 
 Researching الصيغــة النهائيــة للخبــر أو التقريــر الاخبــاري، ويطلــق علــى هــذه العمليــة مصطلــح
أحــداث  أو  البحــث حــول موضــوع  هــذا  المعلومــات والحقائــق، ويركــز  البحــث والتحــري عــن  ويعنــي 
جاريــة أو قضايــا معاصــرة أو عــن بعــض الأشــخاص الذيــن تــدور حولهــم الأخبــار لأهميتهــم الكبيــرة فــي 
المجتمــع أو دورهــم فــي صناعــة الأحــداث )جــواد، 	00	، صفحــة 		(، وخــلال هــذه المرحلــة يبــرز 
ــا، والــذي يمثــل الجهــة التــي تحصــل مــن خلالهــا الوســيلة الإعلاميــة علــى  دور المصــدر الصحفــي جليً
الأخبــار )حمــودي، 		0	، صفحــة 			(، فغالبًــا مــا تتخــذ عمليــة جمــع الأخبــار شــكلا روتينيًــا وليــس 
ــا عشــوائيًا، وذلــك لضمــان تدفــق قــدر كافٍ ومنتظــم مــن المــواد والمعلومــات التــي تلبــي احتياجــات  بحثً
المؤسســات الإعلاميــة، حيــث يتــم التخطيــط طبقــا لمــا هــو متوقــع مــن أحــداث بحيــث يتــم توزيــع المندوبيــن 
علــى الجهــات التــي تنتــج كمًــا معقــولا مــن الأنبــاء بطريقــة منتظمــة، وأهمهــا بطبيعــة الحــال الدوائــر 
الحكوميــة ) الســيد، 				، صفحــة 			(، لتمثــل هــذه العناصــر: المنــدوب، المســؤول، والمؤسســات 

الحكوميــة والإعلاميــة، مصــادر للأخبــار تستســقى عبرهــا المعلومــات الأوليــة لإنتــاج الأخبــار.

مصادر الأخبار 3-
يشــير كل مــن )نصــر و عبــد الرحمــن، 	00	، صفحــة 		( الــى أن المعنــى الشــامل لكلمــة مصــادر 
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الأخبــار News Sources تعنــي الأشــخاص والمؤسســات والوســائل المختلفــة التــي تحصــل الوســيلة 
الإعلاميــة مــن خلالهــا علــى الأخبــار. ويُعــرف عبــد الفتــاح ابراهيــم عبــد النبــي مصــادر الاخبــار بقولــه: أنهــا 
"الجهــات أو الأشــخاص الذيــن ســاهموا فــي انتــاج المــادة المقدمــة الــى الصحيفــة، أو انبثقــت منهــم، لتكــون 
مصــادر حيــة، واخــرى الكترونيــة ومطبوعــة، تنقســم كل منهــا الــى مصــادر خارجيــة داخليــة" )عبــد النبــي، 
				، صفحــة 		(، ويفصــل فــي ذلــك فــاروق أبــو زيــد إذ يــرى أن هــذا المصــدر قــد يكــون شــخصًا مثــل 
كبــار الشــخصيات الرســمية و الشــعبية والاجتماعيــة أو كبــار الشــخصيات الأجنبيــة وغيرهــا مــن المصــادر 
المحليــة والأجنبيــة والإعلانــات  والصحــف  الأنبــاء والإذاعــات  مثــل وكالات  يكــون جهــة  وقــد  الحيــة، 

والنشــرات الرســمية والشــعبية والــوزارات والهيئــات والمؤسســات.)أبو زيــد، 				، صفحــة 	0	(
ويمكــن الاشــارة بشــكل إجمالــي الــى أن أبــرز مصــادر الأخبــار والأكثــر تــداولًا فــي اســتقاء المعلومــات 
والأخبــار، يتمثــل علــى النحــو الآتــي: )البدرانــي ، 		0	، الصفحــات 					( و )نصــر و عبــد 

الرحمــن، 	00	، الصفحــات 				0		(
المندوب والمراسل الصحفي. 	
محطات الإذاعة والتلفزيون المحلية والأجنبية. 	
الصحف والمجلات المحلية والأجنبية. 	
الوثائق والبيانات الصادرة عن المؤسسات العامة. 	
الندوات والمهرجانات والمؤتمرات الصحفية . 	
المشاهير وكبار الشخصيات. 6
رسائل الجمهور المتابعين . 	
الاعلانات. 	
الانترنيت. 	

وكالات الأنباء. 0	

الإطار العملي
يتنــاول هــذا المطلــب التحليــل الوصفــي للمحتــوى فــي وكالات الأنبــاء العراقيــة "المعلومــة، بغــداد، 
واع"، للتعــرف علــى مــدى اعتمــاد الــوكالات الثــلاث علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي وتوظيفهــا فــي 
انتــاج الأخبــار، فضــلًا عــن معرفــة المصــادر التــي افرزتهــا هــذه المواقــع وصفاتهــا، والخدمــات الاخباريــة 
التــي تقدمهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وتفســير النتائــج التــي تــم التوصــل إليهــا بعــد إخضــاع المحتــوى 

للتحليــل.
حجم اعتماد وكالات الانباء العراقية على مواقع التواصل الاجتماعي 1-
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جدول )1( حجم اعتماد الوكالات عينة البحث على مواقع التواصل الاجتماعي في استقاء الأخبار

النسبة المئوية الأخبار التي مصدرها مواقع 
التواصل الوكالات الإخبارية ت

%39.7 611 المعلومة 1
%36.5 561 بغداد اليوم 2
%23.8 367 واع 3
%100 1539 المجموع

يبيــن جــدول )	( مــدى اعتمــاد الــوكالات عينــة البحــث علــى مواقــع التواصــل فــي اســتقاء الأخبــار، إذ 
تصــدرت وكالــة المعلومــة الترتيــب بواقــع )		6( خبــرًا وبنســبة )	.		%(، وجــاءت بعدهــا وكالــة بغــداد 

اليــوم بـــ)	6	( خبــرًا وبنســبة )	.6	%(، ثــم كالــة واع بـــ )	6	( خبــرًا وبنســبة )	.		%(.
وتظهــر النتائــج أن الــوكالات عينــة البحــث بالرغــم مــن تباينهــا مــن حيــث الخصائــص والاتجاهــات، 
فــإن جميعهــا تعتمــد مواقــع التواصــل الاجتماعــي مصــدرًا للأخبــار بنســب متفاوتــة، كمــا تبيــن النتائــج أن 
وكالــة "واع" أقــل اعتمــادا لهــذا المصــدر بالمقارنــة مــع الوكالتيــن الأخرييــن عينــة البحــث، ويعــود ذلــك الــى 
خصوصيتهــا كوكالــة رســمية يســتدعي منهــا أن تكــون أكثــر حــذرًا بالتعامــل مــع مصــادر الأخبــار وأكثــر 
التزامًــا بالمعاييــر المهنيــة التــي تراعــي الدقــة والموثوقيــة، فضــلًا عمــا تمتلكــه "واع" مــن مصــادر أخــرى 
كشــبكة مراســلين واســعة، ومــا تمتــاز بــه مــن علاقــات مــع مصــادر الأخبــار الرســمية، وهــذا ممــا يجعلهــا 
ذات مصــادر متعــددة فضــلًا عــن حــدة نســبة اعتمادهــا علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي لاســتقاء الأخبــار.

أنواع مصادر الأخبار غير الرسمية 2-
جدول )2( مصادر الأخبار غير الرسمية التي افرزتها مواقع التواصل الاجتماعي

المجموع واع بغداد اليوم المعلومة الوكالة
%نوع المصدر ك % ك % ك % ك

51.9 180 54.9 34 46.8 66 51.6 80 صريحة
48.1 167 45.1 17 53.2 75 48.4 75 افتراضية

%100 347 51 141 155 المجموع

يكشــف جــدول )	( عــن أنــواع المصــادر غيــر الرســمية التــي أفرزتهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي، 
والتــي تعتمدهــا الــوكالات عينــة البحــث لاســتقاء الأخبــار، إذ تشــير النتائــج أن "المصــادر الصريحــة" 
النتائــج  بلغــت )	.		%(، وأظهــرت  تكــرار وبنســبة مئويــة  بتكــرارات مجموعهــا )0		(  جــاءت أولًا 
التفصيليــة لهــذه الفئــة أن وكالــة "واع" حلــت بالمرتبــة الأولــى بنســبة بلغــت )	.		%(، ثــم تلتهــا وكالــة 
"المعلومــة" ثانيًــا وبنســبة )6.		%(، وجــاءت وكالــة "بغــداد اليــوم" فــي المرتبــة الثالثــة بنســبة )	.6	%(.

وجــاءت فئــة "المصــادر الافتراضيــة" ثانيًــا بواقــع )	6	( تكــرار وبنســبة )	.		%(، وتصــدرت وكالــة 
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"بغــداد اليــوم" النتائــج التفصيليــة لهــذه الفئــة، إذ جــاءت بالمرتبــة الأولــى بنســبة مئويــة بلغــت )	.		%(، 
وتلتهــا وكالــة المعلومــة بنســبة مئويــة بلغــت )	.		%(، وفــي المرتبــة الثالثــة جــاءت وكالــة واع بنســبة 

مئويــة بلغــت )	.		%(.
وبينــت النتائــج أن الــوكالات الثــلاث عينــة البحــث جميعهــا تعتمــد المصــادر غيــر الرســمية، وبمــا 
فيهــا المصــادر الافتراضيــة التــي اســتجدت مــع حلــول مواقــع التواصــل الاجتماعــي، والتــي تنــدرج ضمــن 
المصــادر المجهلــة، إذ يؤشــر ذلــك عــدم الالتــزام بالمعاييــر الأخلاقيــة والمهنيــة للعمــل الاخبــاري، متمثــلًا 

بنســب الأخبــار الــى مصــادر افتراضيــة لا يمكــن التثبــت مــن وجودهــا وواقعهــا الفعلــي.

العناصر الاخبارية التي تقدمها مواقع التواصل الاجتماعي 3-
جدول )3( العناصر الاخبارية التي تقدمها مواقع التواصل الاجتماعي

المجموع واع بغداد اليوم المعلومة الوكالة
العناصر

%الإخبارية ك % ك % ك % ك

64.5 992 79.6 292 47.1 264 71.2 436 النص المكتوب

19.3 297 13.9 51 22.6 127 19.5 119 لقطة شاشة 
)Screenshot(

7 108 3.3 12 11.2 63 5.4 33 الصورة
6.9 106 2 7 15.5 87 2 12 الفيديو
1.8 28 0.9 4 3.2 18 1 6 الوثائق
0.5 8 0.3 1 0.4 2 0.8 5 الهاشتاك

%100 1539 367 561 611 المجموع

تشــير بينــات جــدول )	( إلــى الخدمــات التــي تقدمهــا مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي مجــال تكويــن 
الأخبــار للــوكالات عينــة البحــث، وجــاءت فئــة "النــص المكتــوب" أولًا بتكــرارات بلغــت )			( تكــرار 
وبنســبة مئويــة بلغــت )	.	6%(، وضمــن النتائــج التفصيليــة فقــد تصــدرت وكالــة "واع" هــذه الفئــة بنســبة 
بلغــت )6.		%(، وتلتهــا وكالــة "المعلومــة" بالمرتبــة الثّانيــة بنســبة بلغــت )	.		%(، وبالمرتبــة الثالثــة 

جــاءت وكالــة بغــداد اليــوم وبنســبة )	.		%(.
وجــاءت فئــة لقطــة الشاشــة "Screenshot" ثانيًــا بمجمــوع تكــرارات )			( تكــرار وبنســبة مئويــة 
بلغــت )	.		%(، أمــا نتائجهــا التفصيليــة فقــد تصدرتهــا وكالــة "بغــداد اليــوم" بالمرتبــة الأولــى وبنســبة 
بلغــت )6.		%(، وحلــت بعدهــا وكالــة "المعلومــة" بالمرتبــة الثانيــة بنســبة )	.		%(، ثــم جــاءت وكالــة 
"واع" بالمرتبــة الثالثــة وبنســبة بلغــت )	.		%(. وحلــت فئــة الصــورة ثالثًــا بـــتكرارات بلغــت )	0	( تكــرار 
وبنســبة بلغــت )	%(، وتصــدرت نتائجهــا وكالــة "بغــداد اليــوم" بنســبة بلغــت )	.		%( بالمرتبــة الأولــى، 
وجــاءت بالمرتبــة الثانيــة وكالــة "المعلومــة" بنســبة )	.	%(، وحلــت بالمرتبــة الثالثــة وكالــة واع بنســبة 
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)	.	%(، أمــا فئــة الفيديــو فقــد حلــت رابعًــا بتكــرارات بلغــت )06	( تكــرار وبنســبة بلغــت )	.%6(، 
أمــا النتائــج التفصيليــة فقــد جــاءت وكالــة "بغــداد اليــوم" متصــدرة بنســبة )	.		%(، فيمــا جــاءت وكالتــي 

"المعلومــة" و "واع" بــذات النســبة )	%(.
وحصلــت الوثائــق خامسًــا علــى تكــرارات مجموعهــا )		( تكــرارًا وبنســبة بلغــت )	.	%(، أمــا علــى 
مســتوى النتائــج التفصيليــة فقــد حلــت وكالــة "بغــداد اليــوم" بالمرتبــة الأولــى بنســبة مئويــة بلغــت )	.	%(، 
وتلتهــا بالمرتبــة الثانيــة وكالــة "المعلومــة" بنســبة مئويــة بلغــت )	%(، وفــي المرتبــة الثالثــة جــاءت وكالــة 

"واع" بنســبة مئويــة بلغــت )	.%0(.
بـــمجموع تكــرارات بلغــت )	( تكــرارات فقــط وبنســبة مئويــة بلغــت  وحلــت فئــة الهاشــتاك سادسًــا 
)	.0%(، واظهــرت النتائــج التفصيليــة أن وكالــة "المعلومــة" جــاءت بالمرتبــة الأولــى بنســبة مئويــة بلغــت 
)	.0%(، ثــم وكالــة "بغــداد اليــوم" بالمرتبــة الثانيــة بنســبة مئويــة بلغــت )	.0%(، وتلتهــا بالمرتبــة الثالثــة 

وكالــة "واع" بنســبة مئويــة بلغــت )	.%0(.
تقــدم خدمــات مختلفــة تســهم بتكويــن  التواصــل الاجتماعــي  النتائــج الإجماليــة أن مواقــع  وتظهــر 
الأخبــار وصناعتهــا، ويتجســد ذلــك بمدهــا للــوكالات بالمعــادل الصــوري والوثائــق وغيرهــا مــن العناصــر 
الاخباريــة، ممــا يســهم بتنويــع الخدمــات التــي تقدمهــا الــوكالات ولا ســيما تلــك الأخبــار المدعومــة بالفيديــو 
أو الوثائــق والصــور، ويحفــز الــوكالات علــى اســتثمار مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي مجــال الإنتــاج 
الاخبــاري، وكمــا يتبيــن فــإن الــوكالات عينــة البحــث تمكنــت مــن توظيــف هــذه الخدمــات والاســتفادة منهــا 

كعناصــر أساســية فــي تشــكيل الخبــر.
وتكشــف النتائــج التفصيليــة أن وكالــة "بغــداد اليــوم" تفوقــت بتوظيــف المــواد الفيديويــة المتاحــة علــى 
مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي تكويــن الأخبــار، إذ حصلــت فئــة اســتخدام عنصــر الفيديــو علــى المرتبــة 
بلغــت  تكــرارًا وبنســبة مئويــة  بواقــع )		(  الشاشــة"  المكتــوب" و"لقطــة  "النــص  بعــد عنصــري  الثالثــة 

ــا فــي وكالتــي "واع" و"المعلومــة". )	.		%( متقدمــة فــي ذلــك علــى فئــة "الصــورة" التــي حلــت ثانيً

الاستنتاجات
تعتمــد وكالات الأنبــاء العراقيــة بنســب متفاوتــة علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي كمصــدر للأخبــار، . 	

ويــزداد حجــم الاعتمــاد عليهــا فــي الــوكالات الخاصــة "المعلومــة" و"بغــداد اليــوم" أكثــر منــه فــي 
الرســمية الحكوميــة "واع"، لتعويــض نقــص عــدد العامليــن ولا ســيما فــي قســم المراســلين، وضعــف 

العلاقــات مــع مصــادر الأخبــار الرســمية.
تصنّف مصادر الأخبار التي أفرزتها مواقع التواصل الاجتماعي على قسمين: مصادر "صريحة" . 	

معلنــة، وأخــرى "افتراضيــة" غيــر واقعيــة، اكتســبت شــهرتها مــن خــلال مواقــع التواصــل ذاتهــا، إذ 
تحظــى بمتابعــة واهتمــام كبيريــن داخــل هــذه المواقــع، ولا تتوانــى وكالات الأنبــاء العراقيــة عــن نشــر 
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الأخبــار النابعــة مــن هــذه المصــادر غيــر الرســمية.
تقــدم مواقــع التواصــل الاجتماعــي خدمــات مختلفــة تســهم بتكويــن الأخبــار وصناعتهــا، ويتجســد ذلــك . 	

بمدهــا للــوكالات بالمعــادل الصــوري والوثائــق وغيرهــا مــن العناصــر الاخباريــة، ممــا يحفــز وكالات 
الأنبــاء علــى اســتثمار مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي مجــال الإنتــاج الاخبــاري، وتوظيــف هــذه 

الخدمــات والاســتفادة منهــا كعناصــر أساســية فــي تشــكيل الخبــر.
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كلية الإعلام ـ جامعة بغداد

 الخطاب الديماغوجي للشخصيات السياسية العراقية في قنوات الفضائية
مريم محسن كريم1              عادل عبد الرزاق مصطاف2

         

1 قسم الإعلام والاتصال الحكومي، الجامعة المستنصرية، بغداد، العراق.
2 قسم الإذاعة والتلفزيون، كلية الإعلام، جامعة بغداد، بغداد، العراق.

مستخلص
يتنــاول البحــث الخطابــات الديماغوجيــة للشــخصيات السياســية العراقيــة المشــاركة فــي برنامــج "الحــق 
يقــال" وبرنامــج "مــن الأخيــر"، وتحليلهــا علــى وفــق إحــدى أدوات تحليــل الخطــاب وهــي أداة تحليــل 
الاطروحــات، وتحليــل الســياق، ويعــدّ هــذا البحــث مــن البحــوث الوصفيــة، اعتمــدت فيــه الباحثــة علــى 
المنهــج المســحي فــي إجــراء الدراســة، والتحليــل الكمــيّ والكيفــيّ فــي تحليــل الخطــاب، وقــد صممــت الباحثــة 
اســتمارة تحليــل الخطــاب وفقًــا لذلــك؛ للحصــول علــى النتائــج التــي مــن أبرزهــا: ظهــور فئــة الاطروحــات 
السياســية كفئــة رئيســة اعتمــدت فــي الخطــاب، وتصــدرت فئــة أزمــة تشــكيل الحكومــة الفئــات الفرعيــة؛ 
وذلــك لأن الفتــرة الزمنيــة التــي خضعــت للتحليــل كانــت أبــرز أزمــة سياســية فيهــا أزمــة تشــكيل الحكومــة 

ومــا ظهــر فــي تحليــل الســياق أيضــاً.

الكلمات المفتاحية: الخطاب الديماغوجي، الشخصيات السياسية، القنوات الفضائية.

مقدمة
تُعــدّ الموضوعــات السياســية مــن أبــرز الموضوعــات التــي تطــرح فــي القنــوات الفضائيــة العراقيــة بشــكل 
عــام؛ وذلــك للارتبــاط الوثيــق بيــن تلــك الموضوعــات وطبيعــة الشــارع العراقــي مــن جهــة، وطبيعــة النظــام 
الإعلامــي مــن جهــة اخــرى، ويُعــدّ برنامــج "الحــق يقــال" وبرنامــج "مــن الأخيــر" مــن البرامــج المهتمــة 
بالشــأن السياســي العراقــي، والــذي يتنــاول فيهــا الموضوعــات السياســية الآنيــة، باســتضافة العديــد مــن 

الشــخصيات السياســية العراقيــة والمهتميــن بالشــأن السياســي للتباحــث حــول موضــوع الحلقــة.
وتعمــل الباحثــة علــى رصــد وتحليــل الخطابــات الديماغوجيــة التــي تصــدر مــن الشــخصيات السياســية 
المســتضافة فــي حلقــات البرنامجيــن؛ للتعــرف علــى أبــرز الاطروحــات التــي يقومــون بطرحهــا، وعلاقتهــا 

بالســياق الزمانــي والمكانــي للأحــداث ضمــن مــدة التحليــل مــن 	/6/		0	 حتــى 		/	/		0	.
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الإطار المنهجي
أولًا: مشكلة البحث

يُعــدّ الخطــاب الديماغوجــي مــن أنــواع الخطــاب السياســي الحســاس المهــم وذات التأثيــر المباشــر فــي 
المشــهد السياســي العراقــي خصوصًــا وأنــه يصــدر الــى الجمهــور عبــر القنــوات الفضائيــة عــن طريــق برامــج 
تحظــى بنســبة مشــاهدة، وبالتالــي يحظــى بجماهيريــة، ويصــل الــى الجمهــور ويحقــق أهدافــه عــن طريــق 
ذلــك، وبالتالــي يمكــن صياغــة التســاؤل الرئيــس متمثــل بــــ "مــا الاطروحــات فــي الخطابــات الديماغوجيــة 
للشــخصيات السياســية العراقيــة التــي ظهــرت فــي برنامــج "الحــق يقــال" وبرنامــج "مــن الأخيــر"؟ ويتفــرع 

مــن هــذا التســاؤل عــدد مــن الاســئلة الفرعيــة فــي الجانــب النظــري والتحليلــي:

مــا طبيعــة الســياق الــذي شــكل الخطــاب الديماغوجــي للشــخصيات السياســية عبــر البرامــج عينــة . 	
التحليــل؟

مــا أبــرز الاطروحــات التــي تضمنهــا الخطــاب الديماغوجــي للشــخصيات السياســية عبــر البرامــج . 	
عينــة التحليــل؟

ما أكثر الأساليب الديماغوجية استخدامًا؟. 	

ثانيًا: أهمية البحث
تنبــع أهميــة البحــث مــن الموضــوع ذاتــه مــن الناحيــة السياســية والإعلاميــة ومديــات التأثيــر علــى 

المجتمــع العراقــي، فضــلًا عــن الناحيــة الاكاديميــة المتمثلــة بشــحة الدراســات فــي هــذا المجــال.

ثالثًا: أهداف البحث
التعــرف علــى طبيعــة الســياق الــذي شــكّل الخطــاب الديماغوجــي للشــخصيات السياســية عبــر . 	

البرامــج عينــة التحليــل.
التعــرف علــى أبــرز الاطروحــات التــي تضمنهــا الخطــاب الديماغوجــي للشــخصيات السياســية عبــر . 	

البرامــج عينــة التحليــل.
التعرف على أكثر الأساليب الديماغوجية استخدامًا.. 	

رابعًا: منهج البحث ونوعه
وتحليلهــا  معينــة  حــول قضيــة  البيانــات  بجمــع  المعنيــة  الوصفيــة  البحــوث  مــن  البحــث  هــذا  يُعــدّ 
وتفســيرها، وقــد اســتخدمت الباحثــة المنهــج المســحي فــي البحــث، والــذي يُعــدّ مــن المناهــج الأساســية فــي 
البحــوث الوصفيــة؛ وذلــك لأنــه يهتــم بدراســة الحالــة الاجتماعيــة والسياســية والثقافيــة وغيرهــا مــن الحــالات 

المحيطــة بالأحــداث أو الأفــراد والمؤسســات.
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خامسًا: مجتمع البحث وعينته
تمثلــت عينــة البحــث بتحليــل )		( حلقــةً مــن حلقــات برنامــج "الحــق يقــال" الــذي يعــرض علــى قنــاة

 UTV الفضائية في جميع أيام الأســبوع، عدا يومي الجمعة والســبت، الســاعة التاســعة مســاءً، وبرنامج 
"مــن الأخيــر" علــى قنــاة )INews( الفضائيــة الســاعة التاســعة مســاءً مــن كل يــوم عــدا يومــي الجمعــة 
والســبت، ولــدورة برامجيــة كاملــة، تــم اختيــار هذيــن البرنامجيــن كمجتمــع البحــث بعــد اجــراء اســتبانة 
اســتطلاعية للبرامــج السياســية الأكثــر مشــاهدة فــي القنــوات الفضائيــة العراقيــة مــن قبــل الجمهــور العراقــي.

سادسًا: حدود البحث
الحدود الزمانية: تمثلت بالمدة الزمنية الممتدة من 	/6/		0	 حتى 		/	/		0	.. 	
	 . INews الفضائيــة، وقنــاة UTV الحــدود المكانيــة: تنتمــي العينــة البرامجيــة الــى كل مــن قناتــي

الفضائيــة.

سابعًا: أدوات البحث
اعتمــدت الباحثــة علــى تصميــم اســتمارة تحليــل الخطــاب وفــق أدوات تحليــل الخطــاب؛ وذلــك بالاعتمــاد 

على عدد من الأدوات: "تحليل الســياق، تحليل الاطروحات، تحليل أســاليب الخطاب الديماغوجي".

ثامنًا: دراسات السابقة
دراســة (Ash, 2010(، تناولــت الدراســة تحليــل خطابــات الحملــة الانتخابيــة للرئاســة الامريكيــة . 1

عــام 	00	 للمرشــحين للرئاســة بــاراك اوبامــا وجــون ماكيــن، وفــق نظريــة مارثــا هــاون عــن الخطــاب 
الديماغوجــي، وتــم طــرح عــدّة تســاؤلات مثلــت بمجملهــا مشــكلة البحــث منهــا: هــل تنطبــق نظريــة 
هــاون عــن الديماغوجيــة علــى خطابــات المرشــحين للرئاســة الامريكيــة عــام 	00	؟ وهــل اســتخدم 
كل مــن بــاراك اوبامــا وجــون ماكيــن الأســاليب الديماغوجيــة التــي تمــت الإشــارة إليهــا فــي نظريــة 

هــاون؟
بالأســاليب  ملــيء  المعاصــر  السياســي  الخطــاب  إن  أبرزهــا:  عــدّة  نتائــج  الــى  الباحــث  وتوصــل 
الديماغوجيــة بالرغــم مــن التطــور التقنــي الهائــل لوســائل الإعــلام، كذلــك توصــل إلــى أن أكثــر الاســاليب 
اســتخدامًا كان اســلوب التكــرار وتبســيط القضايــا وكبــش الفــداء والاســتمالات العاطفيــة، فيمــا كشــفت 
الدراســة قيــام المرشــحين بدراســة وفهــم طبيعــة الجمهــور المســتهدف، وعلــى أثــر ذلــك تــم اســتخدام أســاليب 

معينــة بكثــرة دون غيرهــا.
دراســة )عبد، 2021(، ســعت الدراســة للكشــف عن العلاقة بين الخطاب السياســي في الفضائيات . 2

العراقيــة، ومبــدأ المواطنــة فــي مناطــق النــزاع، إذ تنتمــي الدراســة الــى الدراســات الوصفيــة، تمثلــت 
العينــة فيهــا فــي الجانــب التحليلــي لتحليــل نشــرات الأخبــار فــي قنــاة الشــرقية والعراقيــة، فيمــا تمثلــت 
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العينــة فــي الجانــب الميدانــي بنخبــة مــن الاعلامييــن فــي مناطــق النــزاع، وحــددت مشــكلة البحــث 
بطــرح تســاؤل رئيــس: مــا علاقــة الخطــاب السياســي فــي الفضائيــات العراقيــة بمبــدأ المواطنــة فــي 
مناطــق النــزاع؟ وقــد تفــرع مــن هــذا التســاؤل عــدد مــن التســاؤلات الفرعيــة كان أبرزهــا: كيــف قــدم 
الخطــاب السياســي فــي الفضائيــات العراقيــة الشــأن المحلــي فــي مناطــق النــزاع، ومــا الاطروحــات التــي 
تضمنهــا فــي هــذا الســياق؟ ومــا القــوى الفاعلــة فــي الشــأن المحلــي فــي مناطــق النــزاع؟ وكيــف تناولهــا 
الخطــاب السياســي فــي الفضائيــات المحليــة؟ ومــا مبــادئ المواطنــة التــي ســاعد الخطــاب السياســي 

للفضائيــات العراقيــة فــي بنائهــا حســب اعتقــاد المبحوثيــن؟
وتوصلــت الدراســة الــى عــدّة نتائــج منهــا: تصــدر الاطروحــات السياســية فــي كلا القناتيــن، وإبــراز 
القــوى الفاعلــة السياســية العراقيــة بمــا يتلائــم مــع سياســة القنــاة الفضائيــة، وابــراز مبــادئ المواطنــة التــي 
عمــل علــى بنائهــا الخطــاب السياســي عبــر الفضائيــات، فضــلًا عــن ذلــك كان مبــدأ التماســك بيــن مكونــات 

الشــعب العراقــي.
دراســة )منخرفيــس، 2021(، شَــخَصَت الباحثــة اشــكالية هــذه الدراســة عــن طريــق بحثهــا عــن . 3

التركيبة الدلالية للخطاب السياسي على اعتبار أن الخطاب السياسي هو خطاب ايديولوجي يحمل 
فــي دواخلــه تصــورات ومفاهيــم وتعبيــرات عــن الواقــع السياســي والاقتصــادي والثقافــي والاجتماعــي، 
ــرَت الباحثــة عــن اشــكالية الدراســة عــن طريــق طــرح التســاؤل الرئيــس: "مــا الأبعــاد الدلاليــة  لــذا عَبَ
للعلاقــات الاتصاليــة غيــر اللفظيــة فــي الخطــاب السياســي البصــري للحملــة الانتخابيــة للانتخابــات 

الجزائريــة فــي أفريــل 		0	؟".
وتفــرع مــن هــذا التســاؤل الرئيــس مجموعــة مــن التســاؤلات الفرعيــة منهــا: "مــا التمظهــرات البصريــة 
فــي  التشــكيلية  العلامــات  دلالات  ومــا  المختــارة؟  السياســية  الخطابــات  فــي  اللفظيــة  غيــر  للعلامــات 
الملصقــات الاعلاميــة الخاصــة لهــذه الحمــلات الانتخابيــة؟ ومــا مــدى توافــق التركيــب الدلالــي للســلوك 
الحركــي والرســالة اللفظيــة عنــد الخطيــب؟ كيــف للتركيبــات الدلاليــة للعلامــات غيــر اللفظيــة الوصــول الــى 
المعنــى العميــق للخطــاب السياســي والكشــف عــن المعانــي الحقيقيــة؟ واعتمــدت الباحثــة فــي دراســتها علــى 
المنهــج المســحي، فضــلًا عــن اعتمادهــا علــى علــم اللغــة فــي اختيــار الخطــوات والأدوات التحليليــة وفقًــا 
لمــا يناســب موضــوع البحــث، إذ تــم اختيــار الدراســات الســيميولوجية التــي تبحــث عــن المعنــى العميــق 

للأنســاق الدلاليــة.
وتمثــل مجتمــع البحــث بجميــع الخطــب السياســية التــي ألقاهــا المرشــحون فــي انتخابــات الرئاســة 
الجزائريــة عــام 		0	، فيمــا تــم اختيــار عينــة قصديــة مكونــة مــن ثــلاث خطــب انطبقــت عليهــا متطلبــات 
الدراســة، إذ أن الدراســات الســيميولوجية فــي طبيعتهــا تهتــم بالكيــف وليــس بالكــم فــي الحصــول علــى 

النتائــج.
وقــد توصلــت الباحثــة الــى جملــة مــن النتائــج أبرزهــا: "إن المعنــى الضمنــي فــي الخطــب يتــم عــن 
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طريــق الاختلافــات الشــكلية بيــن الفضــاءات المحيطــة بالخطــاب وبالتالــي هــذا يعنــي اختــلاف حجــم 
بالخطــب  الجمهــور  اهتمــام  فــي درجــة  اختــلاف  ينتــج عنــه  ومــا  الخطــب،  لتلــك  التغطيــة الإعلاميــة 
وبالمرشــحين، وإن التمظهــرات البصريــة للعلامــات غيــر اللفظيــة فــي خطــب المرشــحين تتفــاوت فــي قــوة 
تعبيرهــا والمعانــي التــي تحملهــا مــن خطــاب لآخــر، فضــلًا عــن أن التعبيــرات الجســدية تتفــاوت درجــة 
توافقهــا مــع النصــوص اللفظيــة فــي كل خطــاب، إذ يرتفــع التطابــق فــي الخطــاب المعــارض بينمــا ينعــدم 
فــي خطــاب الســلطة، وإن مجمــوع العناصــر التشــكيلية  فــي الملصقــات الإعلاميــة للمرشــحين كانــت تعبــر 

عــن الصفــات الشــخصية، أو توحــي بالصفــات الشــخصية لــكل مرشــح".

الإطار النظري
أولًا: مفهوم الخطاب الديماغوجي

تســتمد دراســات الخطــاب أهميتهــا مــن أهميــة المصطلــح ذاتــه، لــذا اهتــم الباحثــون فــي وضــع العديــد 
مــن التعريفــات لمفهــوم الخطــاب أحدهــا وصــف الخطــاب بأنــه" التأثيــر المقصــود فــي معرفــة جمهــور معيــن 
وذلــك بتقديــم أدلــة منطقيــة تــؤدي الــى تغييــر فــي معرفتــه أو فــي ترســيخها" )صالــح، الكنانــي، و مبــارك، 

		0	، صفحــة 		(.
والديماغوجيــة مفــردة مركبــة يونانيــة الأصــل تعنــي بالمعنــى الحرفــي "قائــد الشــعب" )الواعــي، 	00	، 
صفحــة 			(، وتعــرف الديماغوجيــة بأنهــا "مصطلــح سياســي يعنــي المنطــق الثنائــي فــي الحكــم علــى 
الأشــياء، وهــي مجموعــة الأســاليب التــي يتبعهــا السياســيون لخــداع الشــعب واغرائــه للوصــول للســلطة 

وخدمــة مصالحهــم" )جــاد الــرب، 		0	، صفحــة 		(.
لمفــردة  ايجابيــة وأخــرى ســلبية  نجــد أن هنالــك رؤيــة  العالميــة  مــن الأدبيــات  العديــد  وفــي 
الديماغوجــي وسنســتعرض هنــا تعريفــان للديماغوجــي الأول تعريــف ايجابــي ويعنــي " قائــد الشــعب 
وهــو زعيــم شــعبي أو خطيــب اعتنــق قضيــة الشــعب ضــد اي طــرف آخــر فــي الدولــة"، أمّــا 
التعريف الثاني فهو تعريف ســلبي صريح ويعني "زعيم سياســي شــعبي ومحرض سياســي يناشــد 
مشــاعر الجمهــور لكســب تأييدهــم ويصــدر الأحــكام المســبقة مــن أجــل الحصــول علــى الســلطة 

 .)Mercieca, 2020, p. 12("وتعزيــز مصالحــه الخاصــة
إن الســبب الرئيــس بيــن هذيــن التعريفيــن للمفــردة يعــود الــى بدايــة ظهــور المصطلــح فــي اليونــان 
القديمــة، إذ نشــوء الديمقراطيــة والتــي تعنــي "قيــادة الشــعب" أو "حكــم الشــعب" الــذي صاحبهــا ظهــور 
الديماغوجيــة كمتلازمــة مصاحبــة لهــذا النظــام السياســي، إذ كان لظهــور الفــرد الديماغوجــي ســبب آخــر 
غيــر ســبب طموحــه الذاتــي فــي كســب الســلطة والمصالــح الشــخصية، وإنمــا الشــعب ذاتــه الــذي كان 
وبســبب الجهــل بحاجــة التأجيــج، وإثــارة روح الحمــاس لديهــم نتيجــة الجهــل ضــد الســلطة الحاكــم والنخــب 

.)Brecher & Ordóñez, 2019, p. 477(
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الامريكيــون"  "الديماغوجيــون  كتابــه  فــي  لوثيــن  راينهــارد  كولومبيــا  جامعــة  فــي  أســتاذ  عــرف  وقــد 
الديماغوجي بأنه "سياســي ماهر في الخطابة والاطراء والمراوغة في مناقشــة القضايا الحيوية، ومناشــدة 
مشــاعر الجماهيــر بــدلًا مــن عقولهــم، وإثارتــه النعــرات العنصريــة والدينيــة والطبقيــة بهــدف الوصــول الــى 
الســلطة")Tripathi, 2017, p. 1( . أمــا فــي اللغــة العربيــة فــإنّ ترجمــة كلمــة "ديماغوجــي" تعنــي 
"دهمــاوي"، والديماغوجيــة تأتــي بمصطلــح "الدهماويــة"، وقــد جــاء تعريــف الدهمــاء "دهــم ودهمــاوات عامــة 
النــاس وجماعتهــم ... والدهمــاوي قائــد يحصــل علــى قوتــه عــن طريــق المناشــدة المثيــرة لغضــب الجماهيــر" 

)عمــر، 	00	، صفحــة 			( .
إن نشــوء الديماغوجيــة كان مصاحبًــا لظهــور الحكــم الديمقراطــي فــي اليونــان القديمــة؛ وذلــك لأن 
طبيعــة النظــام الديمقراطــي تســمح بــولادة الســلوك الديماغوجــي، وبذلــك يُعــدّ اليونانيــون القدمــاء هــم أول 
مــن صــك مفــردة "ديماغوجــي" لوصــف طبقــة جديــدة مــن الغوغــاء، القــادة الذيــن تطــوروا بســرعة لمــلء 
 ،)Signer, 2009, p. 33(فــراغ الســلطة الــذي خلفــه زوال طبقــة ســائدة مــن النخبــة مــن رجــل الدولــة
ويُصنّــف كليــون بأنــه أول ديماغوجــي فــي التاريــخ عــاش فــي اثينــا منــذ أكثــر مــن ألفــي عــام، وتقلــد الحكــم 
فيهــا عــام 0		 ق.م، وقــد اتصــف بالــذكاء والبلاغــة فــي قدرتــه علــى كســب اســتعطاف، وتأييــد الجماهيــر 
اليونانيــة الــى أن وصــل الــى الســلطة، ومــا أن تســلم الحكــم تحــول الــى حاكــم دكتاتــوري عمــل علــى 
تصفيــة أغلــب معارضيــه، إذ قــام بعمليــات قتــل جماعــي لســكان إحــدى الجــزر اليونانيــة التــي انتفضــت 
 )Singer, ويتصــف الديماغوجيــون بأربــع صفــات ،)Skinnell & Murphy, 2019, p. 1( ضــده

:2009, pp. 33-37(
يصورون أنفسهم على أنهم من عامة الناس وضد النخب.. 	

 تعتمد سياستهم على علاقة قوية وعميقة مع الناس تتجاوز بشكل كبير الشعبية السياسية.	. 
 التلاعب بهذا الاتصال والعلاقة الشعبية واستغلالها للمصلحة الشخصية.	. 
 يهددون أو ينتهكون قواعد السلوك العامة والمؤسسات والقانون.	. 

فيمــا يعــرف الخطــاب الديماغوجــي بأنــه "ذلــك الخطــاب الــذي يعــد بالاســتقرار واليقيــن والهــروب مــن 
المســؤوليات الجــادة، وهــو خطــاب تأطيــر السياســة العامــة مــن حيــث الدرجــة والوســائل التــي ينبغــي فيهــا 
تقســيم النــاس الــى مجموعتيــن: الأولــى هــي الداخــل، والثانيــة هــي المجموعــة الخارجــة وهــي كبــش الفــداء 
 )Skinnell & Murphy, "للمشــاكل التــي تعانــي منهــا المجموعــة الأولــى أو المجتمــع بشــكل عــام

 .2019, p. 2(
ونســتدل مــن هــذا التعريــف أن الخطــاب الديماغوجــي قائــم فــي جوهــره علــى الثنائيــات: "ثنائيــة الخيــر 
والشــر" أو ثنائيــة "نحــن وهــم" فنحــن تمثــل المجموعــة الأولــى وتمثــل الخيــر، أمــا هــم فتمثــل المجموعــة 

الثانيــة وتمثــل الشــر، أو القــوى التــي تســبب معانــاة المجموعــة الأولــى.
ممــا تقــدم يتبيــن أن للخطــاب الديماغوجــي خصائــص عــن طريقهــا يمكــن القــول أن هــذا الخطــاب 
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)Roberts-Miller, 2019, p.16( :ديماغوجــي وهــي
الاعتماد على ثنائية "نحن وهم" "الخير والشر". . 	
التأكيد على الهويات الفرعية لا الهوية الوطنية للمكونات المختلفة داخل البلد الواحد.. 	
تعمــل المجموعــة الأولــى علــى تقديــم المجموعــة الثانيــة ككبــش فــداء أي بمعنــى المتســببة لأغلــب . 	

معانــاة المجموعــة الأولــى والمجتمــع ككل.
تأخذ المجموعة الأولى دور الضحية، وتقوم بالكذب والادعاء وقطع الوعود الكاذبة للجمهور.. 	

ثانيًا: علاقة الخطاب الديماغوجي بالإعلام
يمثــل الإعــلام عنصــر نجــاح مهــم وأســاس للخطــاب الديماغوجــي؛ لأنــه وبوســائله المتنوعــة يعمــل 
علــى ربــط صاحــب الخطــاب بالجمهــور المســتهدف، فالديماغوجــي يعمــل علــى اســتثمار كافــة وســائل 
الأعــلام الممكنــة لمحاصــرة الجمهــور بهــدف إقناعــه بمضمــون الخطــاب وكســب صوتــه وتأييــده، لــذا 
تمثــل البرامــج الحواريــة السياســية إحــدى أهــم أنــواع البرامــج التــي تحــرص القنــوات الفضائيــة علــى انتاجــه 
لتحقيــق عــدد مــن الغايــات أبرزهــا تصديــر قضايــا وشــخصيات معينــة فضــلًا عــن تصديــر السياســية 
اســتخدام  نجــد  ذلــك  ومــن   ،)		 		0	، صفحــة  الموســوي،  و  )فاخــر  بالقنــاة  الخاصــة  الإعلاميــة 
الســيناتور الامريكــي جوزيــف مكارثــي فــي الخمســينيات كل مــا هــو متــاح مــن الوســائل الاعلاميــة للتعبيــر 
عــن رســالته المعاديــة للشــيوعية، والعمــل علــى إثــارة مخــاوف الشــعب الامريكــي، وقــد نجــح فــي فعــل ذلــك 
حــف  عــن طريــق اســتخدام وســائل الإعــلام بشــكل ذكــي يخــدم حملتــه، وركــز آنــذاك علــى كل مــن الصُّ
والإذاعــات فــي الترويــج لخطابــه؛ وذلــك لســعة انتشــارهما فــي حينهــا، أمــا فــي حملــة بــاراك اوبامــا وجــون 
ماكــن لانتخابــات الرئاســة الامريكيــة عــام 	00	 فقــد ركــز كل منهمــا علــى اســتخدام التلفزيــون والانترنــت 
لترويــج حملتهمــا الانتخابيــة وخطابهمــا الديماغوجــي؛ وذلــك لمناســبة الحقبــة الزمنيــة المصاحبــة لوقــت 

)Ash, 2010, p. 45( الخطــاب

الدراسة التحليلية
أولًا: السياق التاريخي في العراق الذي عاصر الفترة الزمنية للخطاب

تهــدف الباحثــة عــن طريــق اســتخدامها لأداة تحليــل الســياق فــي اســتمارة تحليــل الخطــاب إلــى التعــرف 
علــى أبــرز الأحــداث التــي حصلــت فــي العــراق للمــدة الزمنيــة مــن 	/6/		0	 إلــى 		/	/		0	، 
والتــي أســهمت بشــكل مباشــر فــي تكويــن بيئــة الخطــاب، والتأثيــر علــى طبيعــة الخطــاب الــذي تــم طرحــه 

عبــر البرنامجيــن عينــة البحــث فــي القنــوات الفضائيــة، وعلــى النحــو الآتــي:
تمثــل الحــدث السياســي الأبــرز لشــهر حزيــران باســتقالة جماعيــة لنــواب الكتلــة الصدريــة مــن البرلمــان . 	

العراقــي بتاريخ 		/6/		0	.
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شــهد تاريــخ 		/	/		0	 تظاهــرات لأنصــار التيــار الصــدري وصلــت إلــى اقتحــام البرلمــان، ثــم . 	
الانســحاب بعــد ذلــك بهــدف منــع انعقــاد جلســة مجلــس النــواب العراقــي، ثــم تــم معــاودة التجمهــر 
والتظاهــر فــي المنطقــة الخضــرا، واقتحــام البرلمــان العراقــي مــرة أخــرى بتاريــخ 0	/	/		0	، والبقــاء 

فيــه، واعــلان الاعتصــام المفتــوح داخــل مبنــى البرلمــان.
حــدث بتاريــخ 		/	/		0	 صِــدام مســلح فــي المنطقــة الخضــراء، وقــد تباينــت الروايــات الرســمية . 	

والإعلاميــة فــي تحديــد الجهــات التــي قامــت بذلــك.
ظهــر زعيــم التيــار الصــدري الســيد مقتــدى الصــدر بتاريــخ 0	/	/		0	 فــي مؤتمــر صحفــي موجــز، . 	

طالــب فيــه اتباعــه بالانســحاب مــن المنطقــة الخضــراء وإنهــاء الاعتصــام بمــدة أقصاهــا 60 دقيقــة، 
وإنهــاء المظاهــر المســلحة التــي رافقهــا ســقوط العديــد مــن الضحايــا والجرحــى مــن القــوات الأمنيــة 
والمتظاهريــن، وفــي الوقــت ذاتــه أعلــن زعيــم التيــار الصــدري اعتــزال العمــل السياســي اعتــزالًا شــرعيًا، 
وغلــق كافــة مكاتــب التيــار الصــدري السياســية، عــدا مرقــد المرجــع محمــد صــادق الصــدر ومتحــف 

آل الصــدر.

ثانيًا: تحليل الخطاب على قناة UTV الفضائية في برنامج "الحق يقال"
تحليل الاطروحات. 1

تصــدرت اطروحــات الشــأن السياســي للشــخصيات السياســية العراقيــة فــي برنامــج "الحــق يقــال" الــذي 
يعــرض علــى قنــاة UTV الفضائيــة، المرتبــة الاولــى بفــارق كبيــر عــن اطروحــات الشــأن الأمنــي بواقــع 
)		( تكــرارًا ونســبة مئويــة بلغــت )93,13%(، ثــم جــاء بعدهــا اطروحــات الشــأن الأمنــي فــي المرتبــة 

الثانيــة بواقــع )	( تكــرارات فقــط ونســبة مئويــة بلغــت )6,86%( ينظــر الجــدول )	(:
UTV جداول )1( اطروحات الخطاب الديماغوجي في قناة

النسبةالتكرارالاطروحاتت
93.13%95الاطروحات السياسية1
6.86%7اطروحات الشأن الامني2

100%102المجموع

اطروحات الشأن السياسي 	
تتشــكل الاطروحــات السياســية مــن خمــس فئــات فرعيــة جــاءت فــي المرتبــة الاولــى فئــة "أزمــة تشــكيل 
الحكومــة" بواقــع )		( تكــرارًا ونســبة مئويــة بلغــت )	.		%(، كمــا ورد فــي قــول أحــد السياســيين "هنالــك 
جدليــة قــد تصــل الــى حــدود المعركــة السياســية مــا بيــن الإطــار والتيــار الصــدري، مــن بــدء بهــذه المعركــة 
برأيــي هــو التيــار الصــدري الــذي أعلــن تجريــف قــوى الإطــار التنســيقي وابعادهــا عــن العمليــة السياســية 

مــن خــلال تشــكيل مــا يســمى بالتحالــف الثلاثــي")1(.
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وجــاءت بعدهــا فــي المرتبــة الثانيــة فئــة "ملــف التظاهــرات" بواقــع )0	( تكــرارات فقــط ونســبة مئويــة 
بلغــت )	.0	%(، كقــول أحــد السياســيين "اليــوم أنــت احرجــت الاطــار، ووصلتــه الــى مرحلــة المواجهــة 
إذاً خطــوة بخطــوة تصعــد رح اصعــد أنــي، مــو أنــي دا اصعــد أنــت بديــت بالتظاهــر أنــي رح ابــدي 
بالتظاهــر"، وفــي المرتبــة الثالثــة جــاءت فئــة "القضــاء العراقــي" بواقــع )	( تكــرارات ونســبة مئويــة بلغــت 
)	.	%(، ثــم المرتبــة الرابعــة لفئــة "حكومــة تصريــف الأعمــال" بواقــع )	( تكــرارات ونســبة مئويــة بلغــت 
)	.	%(، ثــم فــي المرتبــة الخامســة والأخيــرة فئــة "التدخــلات الخارجيــة" بتكــرار واحــد فقــط ونســبة مئويــة 

بلغــت )	%(، ينظــر جــدول )	(:
جدول )2( يوضح توزيع الفئات الفرعية للأطروحات السياسية

النسبةالتكرارالاطروحاتت
75.7%72أزمة تشكيل الحكومة1
10.5%10ملف التظاهرات2
7.3%7القضاء العراقي3
5.2%5حكومة تصريف الاعمال4
1%1التدخلات الخارجية5

100%95المجموع

اطروحات الشأن الامني 	
تتألــف اطروحــات الشــأن الأمنــي مــن ثــلاث فئــات فرعيــة وهــي: فئــة "تهديــد الســلم الأهلــي" والتــي 
جــاءت فــي المرتبــة الأولــى بواقــع )	( تكــرارات ونســبة مئويــة بلغــت )	.		%( كمثــال علــى ذلــك قــول 
أحــد الضيــوف السياســيين فــي البرنامــج "أنــت الآن أمــام معادلــة سياســية غامضــة هجينــة بيهــا حقيقــة 
انغــلاق كبيــر فمــن المفتــرض تناقــش كل الفرضيــات التــي مــن المفتــرض أن تحصــل فــي المرحلــة 
القادمــة ... أكــو حالــة حقيقيــة للأســف مــن حالــة التنافــس السياســي إلــى حالــة الصــراع السياســي، 
الصــراع السياســي خطــأ كبيــر جــدًا إذا فعــلا فكرنــا فــي موضــوع الســلم المجتمعــي")2(، ثــم تلتهــا فئــة "أداء 
القــوات الأمنيــة" وفئــة "خــرق الســيادة" فــي المرتبــة الثانيــة بتكــرار واحــد فقــط لــكل منهمــا ونســبة مئويــة 

بلغــت)	.		%(، كمــا موضــح فــي الجــدول )	(:
جدول )3( يوضح توزيع الفئات الفرعية لأطروحات الشأن الامني

النسبةالتكرارالاطروحاتت
71.4%5تهديد السلم الاهلي1
14.2%1أداء القوات الامنية2
14.2%1خرق السيادة3

100%7المجموع
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تحليل أساليب الخطاب الديماغوجي. 2
تنوعــت أســاليب الخطــاب الديماغوجــي التــي اعتمدهــا منتــج الخطــاب لإيصــال خطابــه، فجــاء فــي 
المقدمــة منهــا أســلوب "الانتقــاد" بواقــع )6	( تكــرارًا ونســبة مئويــة بلغــت )	0.		%( مثــال ذلــك الانتقــاد 
الــذي وجهــه أحــد السياســيين عبــر البرنامــج موجهًــا كلامــه الــى التيــار الصــدري بقولــه "علــى مســتوى 
قواعــد اللعبــة السياســية اعتقــد الاطــار حقــق نجــاح كبيــر جــدً امــام التيــار الصــدري، بــل التيــار الصــدري 
الآن يعانــي مــن عزلــة كبيــرة جــدًا علــى المســتوى السياســي، وبالتالــي حتــى موضــوع التغريــدات برأيــي 
بــدأت تضــع التيــار فــي عزلــة مجتمعيــة جــراء حقيقــة حــدة الالفــاظ المســتخدمة مــن قبــل مــا يســمى بوزيــر 
القائــد")3(، وحصــل أســلوب "كبــش الفــداء" علــى المرتبــة الثانيــة بواقــع )0	( تكــرارًا ونســبة مئويــة بلغــت 
)60.		%(، ففي تصريح لأحد السياســيين في حديثه عن أزمة انعقاد جلســات مجلس النواب، وتأخر 
تشــكيل الحكومــة، ألقــى اللــوم علــى قــوى الاطــار التنســيقي قائــلًا "المشــكلة خلقوهــا الأخــوة فــي الاطــار 
بالثلــث المعطــل خــلاص هــذا ثلــث معطــل للعمليــة السياســية")4(، وحــلّ أســلوب "النــداءات العاطفيــة" فــي 
المرتبــة الثالثــة بواقــع )		( تكــرارًا ونســبة مئويــة بلغــت )		.0	%(، وجــاء أســلوب "المراوغــة فــي طــرح 
المشــكلات" في المرتبة الرابعة بواقع )	( تكرارات ونســبة مئوية بلغت )		.	%(، ثم المرتبة الخامســة 
لأســلوب "القيــام بالهجمــات الإعلاميــة" بواقــع )	( تكــرارات ونســبة مئويــة بلغــت )6	.6%(، وجــاء فــي 
المرتبــة السادســة أســلوب "تبســيط القضايــا" بواقــع )	( تكــرارات ونســبة مئويــة بلغــت )0	.	%(، وحصــل 
علــى المرتبــة الســابعة أســلوب "تكــرار المشــكلات" بواقــع )	( تكــرارات ونســبة مئويــة بلغــت )		.	%(، 
فيمــا جــاء فــي المرتبــة الثامنــة والأخيــرة أســلوب "اســتغلال القضايــا" بتكــرار واحــد فقــط ونســبة مئويــة بلغــت 

)		.0%(، كمــا موضــح فــي الجــدول )	(:
جدول )4(: يوضح أبرز الأساليب الديماغوجية التي اعتمدت في الخطاب

النسبةالتكرارالأسلوبت
45.09%46الانتقاد1
19.60%20كبش الفداء2
10.78%11النداءات العاطفية3
7.84%8المراوغة في طرح المشكلات4
6.86%7القيام بالهجمات الاعلامية5
4.90%5تبسيط القضايا6
3.92%4تكرار المشكلات7
0.98%1استغلال القضايا8

100%102المجموع

ثالثًا: تحليل الخطاب على قناة INews الفضائية في برنامج "من الاخير"
تحليل الاطروحات. 1
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عنــد تحليــل الخطــاب الديماغوجــي للشــخصيات السياســية فــي برنامــج "مــن الأخيــر" عبــر قنــاة اي 
نيــوز توصلــت الباحثــة الــى أن الفاعــل الخطابــي تطــرق فــي اطروحاتــه الــى الشــأن السياســي فقــط دون 
التطــرق إلــى باقــي الموضوعــات ولا ســيما الأمنيــة؛ وذلــك لأن الاهتمــام بالشــأن السياســي كان لــه أولويــة 
فــي الطــرح عبــر البرنامــج، ووردت الاطروحــات السياســية بعــدد تكــرارات بلغــت )		( تكــرارًا وبنســبة 

مئويــة بلغــت )00	%(، وكمــا موضــح فــي الجــدول )	(:
جدول )5(: اطروحات الخطاب الديماغوجي في قناة اي نيوز

النسبةالتكرارالاطروحاتت
100%81الاطروحات السياسية1
00اطروحات الشأن الامني2

100%81المجموع

الاطروحات السياسية 	
تصــدرت أزمــة تشــكيل الحكومــة "الاطروحــات السياســية" فــي المرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت 
)	6( ونســبة مئويــة بلغــت )	0.		%(، ففــي الحديــث عــن قضيــة أزمــة تشــكيل الحكومــة، وانســحاب 
الكتلــة الصدريــة، صــرح سياســي بالقــول "إن مــا يــدور اليــوم بالســاحة العراقيــة أصــدق مــا يمكــن أن يعبــر 
عنــه بأنــه انقــلاب علــى الشــرعية وانقــلاب علــى الدســتور، وهــذا الانقــلاب بعــد أن وصلــت المرحلــة 
لتشــكيل الحكومــة قــاب قوســين أو أدنــى نــرى أن هنــاك دعــوات جديــدة، وهــذه الدعــوات فــي ظاهرهــا 
الإصــلاح، ومحاربــة الفســاد، ولكــن فــي باطنهــا هــي محاولــة العــودة الــى البرلمــان مــرة ثانيــة وهــذه العــودة 

تحتــاج الــى خروقــات دســتورية وقانونيــة لكــي يتــم إعــادة نــواب الكتلــة الصدريــة")5(.
وجــاءت فــي المرتبــة الثانيــة فئــة "ملــف التظاهــرات" بعــدد تكــرارات بلغــت )0	( ونســبة مئويــة بلغــت 
)		.		%(، إذ صــرح أحــد السياســيين بــأن التظاهــرات لا تمثــل الشــعب العراقــي، وإنّمــا التيــار الصــدري 
فقــط "اليــوم الشــعب نــزع الصلاحيــات مــن البرلمــان وجــاء هــو، مــن الشــعب الــي اجــه منــو مثــلا كل 
الشــعب العراقــي لــو اليــوم احنــه المظاهــرات هــي محــددة بجمهــور الكتلــة الصدريــة حصــرًا، وهــذا كلام 
واضــح ميحتــاج واحــد أصــلا يطلــع عليــه ويــروح يشــوف هوياتهــم")6(، تلتهــا فــي المرتبــة الثالثــة فئــة "حكومــة 
تصريــف الاعمــال" بعــدد تكــرارات بلغــت )	( ونســبة مئويــة بلغــت )		.	%(، أمــا فــي المرتبــة الرابعــة 
فجــاءت فئــة "القضــاء العراقــي" بعــدد تكــرارات بلغــت )	( فقــط ونســبة مئويــة بلغــت )6	.	%(، فيمــا 
حلّــت فئــة "التدخــلات الخارجيــة" فــي المرتبــة الاخيــرة بتكــرار واحــد فقــط ونســبة مئويــة بلغــت )		.	%(، 

وكمــا موضــح فــي الجــدول )6(:
جدول )6(: يوضح توزيع الفئات الفرعية للأطروحات السياسية

النسبةالتكرارالاطروحاتت
79.01%64أزمة تشكيل الحكومة1
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12.34%10ملف التظاهرات2
2.46%2القضاء العراقي3
4.93%4حكومة تصريف الاعمال4
1.23%1التدخلات الخارجية5

100%81المجموع

أساليب الخطاب الديماغوجي. 2
اطروحاتــه  ايصــال  فــي  الخطــاب  منتــج  اعتمدهــا  التــي  الديماغوجــي  الخطــاب  اســاليب  تعــددت 
للجمهــور، جــاء فــي المرتبــة الاولــى أســلوب الانتقــاد بعــدد تكــرارات بلغــت )		( تكــرارًا ونســبة مئويــة بلغــت 
)	0.		%(، إذ انتقــد منتــج خطــاب السياســة المتبعــة مــن قبــل التيــار الصــدري فــي تعاملــه مــع أزمــة 
تشــكيل الحكومــة فــي العــراق " كل الذيــن يفشــلون عــادة فــي تحقيــق أمنياتهــم أو مــا يصبــون إليــه، يرمــون 
بمشــاكلهم علــى الآخريــن، مثــلا عندمــا لــم يحقــق الثلثيــن فيهــا رمــى مشــاكله علــى القضــاء، والقضــاء 
الــذي مدحــه أكثــر مــن مــرة ســماحة الســيد بشــكل علنــي فــي تغريداتــه واثنــا عليــه ينتقــده فــي تغريــدات 
أخــرى")7(، وتــلاه فــي المرتبــة الثانيــة أســلوب "كبــش الفــداء" بعــدد تكــرارات بلغــت )0	( ونســبة مئويــة 
بلغــت )		.		%( كتصريــح القائــل "الاخــوة فــي الاطــار التنســيقي هــم مــن تســببوا فــي عــدم التصديــق 
علــى نتائــج الانتخابــات لثلاثــة اشــهر وهــم الذيــن عطلــوا جلســة اختيــار رئيــس الجمهوريــة، واذا لــم يكــن 
هــم العائــق، لكنــا فــي العــراق الآن صاحــب رئيــس جمهوريــة منتخــب منــذ خمســة أشــهر، العمليــة تأخــرت 

)	( أشــهر وهــم كانــوا الســبب")	(.
وحــلّ فــي المرتبــة الثالثــة أســلوب "النــداءات العاطفيــة" بعــدد تكــرارات بلغــت )	( ونســبة مئويــة بلغــت 
بالهجمــات الإعلاميــة"  القضايــا" و"القيــام  "اســتغلال  أســلوب  الرابعــة  المرتبــة  فــي  )	0.	%(، وجــاء 
و"تبســيط القضايــا" بتكــرار واحــد فقــط لــكل منــه ونســبة مئويــة بلغــت )		.	%(، فيمــا لــم يتــم اســتخدام 
أســلوب "المراوغــة فــي طــرح المشــكلات" و"تكــرار المشــكلات" كمــا ظهــر لدينــا فــي تحليــل برنامــج "الحــق 

يقــال"، وكمــا موضــح فــي الجــدول )	(.
جدول )7(: يوضح أبرز الأساليب الديماغوجية التي اعتمدت في الخطاب

النسبةالتكرارالاسلوبت
74.02%57الانتقاد1
12.98%10كبش الفداء2
9.09%7النداءات العاطفية3
00المراوغة في طرح المشكلات4
1.29%1القيام بالهجمات الاعلامية5
1.29%1تبسيط القضايا6
00تكرار المشكلات7
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1.29%1استغلال القضايا8
100%77المجموع

الاستنتاجات
توصلــت الباحثــة عنــد تحليــل الســياق إلــى أن الأحــداث السياســية التــي حدثــت فــي الفتــرة الزمنيــة . 	

للتحليــل كانــت تتصــدر المشــهد السياســي الإعلامــي، وتطغــى علــى الخطابــات الديماغوجيــة التــي 
ظهــرت فــي كلا البرنامجيــن.

الخطــاب . 	 فــي  تــداولًا  الأبــرز والأكثــر  بأنهــا  البرنامجيــن  فــي كلا  السياســية  تمثلــت الاطروحــات 
البرامــج. هــذه  فــي  ظهــرت  التــي  السياســية  للشــخصيات  الديماغوجــي 

تصــدرت أزمــة تشــكيل الحكومــة الفئــات السياســية فــي كلا البرنامجيــن، وهــذا يؤكــد التأثيــر المباشــر . 	
للازمــات السياســية علــى النتــاج الإعلامــي، ويتناســب كذلــك مــع تحليــل الســياق.

جــاء أســلوب الانتقــاد فــي أســاليب الخطــاب الديماغوجــي فــي المرتبــة الأولــى فــي البرنامجيــن بفــارق . 	
كبيــر عــن باقــي الأســاليب الأخــرى للخطــاب، وهــذا يــدل علــى حــدة الصــراع بيــن الأقطــاب السياســية، 

وإن الظهــور الإعلامــي لهــم واســتخدام هــذا الأســلوب يؤكــد عمــق هــذه الأزمــة.
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Abstract
Foreign films are one of the most important media tools used by advertisers to 

promote a specific idea or goal through the propaganda methods employed in for-
eign films aired on television. The researcher employed a content analysis method to 
achieve the research objective. The research sample consisted of 30 American-pro-
duced films, which topped the global list of best films, known as the Box Office list. 
The researcher reached several conclusions, including: The use of pathos or emo-
tional appeal is the most prevalent, followed by the emergence of display or transient 
advertising methods in film content, and then gradually followed by other methods 
according to their classification. It was noted that the total number of appearances of 
the combined propaganda methods was 1834 repetitions, which is a clear indication 
that American foreign films use propaganda methods to convey advertising messag-
es that serve the goals of advertisers.
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مستخلص
تُعــدّ الأفــلام الأجنبيــة واحــدة مــن أهــم الأدوات الإعلاميــة التــي تســتخدم مــن قبــل القائميــن بالدعايــة فــي الترويــج 
لفكــرة أو هــدف محــدد، وذلــك مــن خــلال الأســاليب الدعائيــة المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة المعروضــة عبــر 
التلفزيــون، وقــد اســتخدم الباحــث أســلوب تحليــل المضمــون للوصــول الــى هــدف البحــث، كمــا أن عينــة ومجتمــع 
البحــث تكونــت مــن )0	( فيلمًــا اجنبيًــا مــن انتــاج الولايــات المتحــدة الامريكيــة، المتصــدرة قائمــة أفضــل الأفــلام 
عالميًــا وهــي قائمــة البوكــس اوفيــس BOX OFFICE، وتوصــل الباحــث الــى عــدّة نتائــج منهــا: إن أســلوب 
الاســتعطاف أو الإثــارة العاطفيــة أكثــر اســتخدامًا، وبــروز أســلوب الدعايــة العارضــة أو العابــرة فــي مضاميــن 
ــا كلّ حســب تصنيفــه، مشــيرًا إلــى أن عــدد تكــرارات ظهــور الأســاليب  الأفــلام، ثــم تلتــه الأســاليب الأخــرى تدريجيً
يــدل علــى أن الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة تســتخدم  الدعائيــة المجتمعــة )				( تكــرار، وهــو مؤشــر واضــح 

الأســاليب الدعائيــة فــي إيصــال رســائل دعائيــة تخــدم أهــداف القائــم بالدعايــة.

الكلمات المفتاحية: الأساليب الدعائية، الأفلام الأجنبية، البوكس أوفس، التلفزيون، نظرية الغرس 
الثقافي.

مقدمة
تُعــدّ الأفــلام الأجنبيــة واحــدة مــن المــواد الإعلاميــة التــي حظيــت بمكانــة لــدى المجتمــع العراقــي، لا 
ســيما شــريحة الشــباب، فالأفــلام مــادة إعلاميــة تلبــي حاجــات ودوافــع واشــباعات الشــباب لمــا لهــا مــن 
اســلوب يجــذب الانتبــاه ويمــزج الواقــع بالخيــال، فهــي شــكل فنــي مفعــم بالحيويــة البالغــة، يســتخدم صــورا 
متحركــة، وأصواتًــا نابضــة بالحيــاة، للربــط بيــن صنــاع الأفــلام والجمهــور، لبــث قيــم اجتماعيــة، كمــا 

يريدهــا صنــاع الأفــلام.
أخــذت الأفــلام الأجنبيــة دراســات واســعة فــي علــم النفــس، واقتصــرت إلــى حــد مــا علــى علــم الاجتمــاع 
ســواء أكانــت دراســات ميدانيــة أم تجريبيــة، وقــد تناولــت قضايــا كثيــرة وكان مــن أبــرز تلــك القضايــا 
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التــي تناولتهــا الأبحــاث الســابقة فــي علــم النفــس مــا ســمي بثالــوث الأفــلام والمتمثــل فــي الجنــس والعنــف 
كمــا  الأفــلام،  لتلــك  المتعــرض  للجمهــور  بالنســبة  وســلبية  إيجابيــة  نتائــج  هنــاك  وكانــت  والمخــدرات، 
اســتخدمت الأفلام الأجنبية في التثقيف والدراســة والعلم، ونقل الثقافات بين دول العالم، وتشــكيل صور 
ذهنيــة حــول بلــدان معينــة دون الأخــرى، بالرغــم مــن أن تلــك الصــورة التــي شــكلتها الأفــلام الأجنبيــة لــدى 
الجمهــور قــد تكــون قاصــرة؛ لأنهــا تنبــع مــن فكــر صنــاع الأفــلام لتحقيــق غاياتهــم وأهدافهــم، ســواء أكانــت 

ماديــة أم معنويــة أم سياســية أم  ثقافيــة. 
وكانــت الأســاليب الدّعائيــة مــن أبــرز الأســاليب المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة، التــي تُصــاغ بحبكــة 
دراميــة واســعة، لهــا أبعــاد نفســية واجتماعيــة، وغايــات وأهــداف سياســية وثقافيــة، هــذا وتوصــل الباحــث 
عــن طريــق تحليلــه للأفــلام الأجنبيــة أنهــا تعــرض الأســاليب الدعائيــة بطريقــة صريحــة أو باطنيــة، ومــن 
 Marvel "أبــرز الأفــلام التــي تســتخدم الأســاليب الدعائيــة صريحــة هــي سلســلة أفــلام أبطــال "مارفــل
Cinematic Universe، إذ سَــوَقَ صُنــاع الأفــلام الأبطــال الاميركييــن علــى أنهــم خارقــون للعــادة، 
ففــي سلســلة أفــلام "ســبايدر مــان" يظهــر بطــل الفلــم باختيــاره ألــوان زيــه الــذي يميــزه عــن باقــي المجتمعــات 
بالألــوان الأزرق والأحمــر وهــي ألــوان العلــم الأمريكــي، ويشــير فــي واحــدة مــن لقطــات الفلــم أثنــاء حديثــه 
مــع عمتــه بأنــه قــام بغســل العلــم الأمريكــي فــي حديــث درامــي لربطــه مــع زيــه الرســمي. وكمــا هــو الحــال 

فــي فلــم كابتــن اميــركا الــذي يحمــل علــى درعــه العلــم الأمريكــي. 
وبحثنــا هــذا ســيركز علــى الكشــف عــن الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون عــن 

طريــق اســتخدام المنهــج المســحي باســلوب تحليــل المضمــون، والاســتعانة بنظريــة الغــرس الثقافــي.

الإطار المنهجي
أولًا: مشكلة البحث

تكمــن مشــكلة البحــث فــي تحديــد وفهــم الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون، ممــا 
يقودنــا الــى التســاؤل الرئيــس الآتــي: مــا الأســاليب الدعائيــة المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي 

ــر مضامينهــا؟ ــي يتناولهــا عب ــون وتفرعاتهــا فــي الموضوعــات الت التلفزي

ثانيًا: أهمية البحث
يمكن أن يقدم البحث سياقات مفيدة للدارسين والمخططين الإعلاميين والقائمين بالدعاية.. 	
يقــدم البحــث ايضاحًــا للأفــراد والمجتمعــات والــدول فــي كيفيــة اســتخدام الأفــلام الأجنبيــة للأســاليب . 	

الدعائيــة، وزرعهــا للقيــم والثقافــات الدخيلــة فــي مجتمعاتنــا بغيــة تجنبهــا والحــد منهــا.

ثالثًا: هدف البحث
التعــرف علــى الأســاليب الدعائيــة المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون وتفرعاتهــا فــي 
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الموضوعــات التــي يتناولهــا عبــر مضامينهــا.
رابعًا: منهج البحث ونوعه

اســتخدم الباحــث المنهــج المســحي بطريقــة تحليــل المضمــون للتعــرف علــى أبــرز الأســاليب الدعائيــة 
المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون، والوقــوف علــى مضامينهــا وموضوعاتهــا وأنواعهــا.

خامسًا: حدود ومجالات البحث
الحــدود الزمانيــة: حــدد الباحــث المــدة مــن 	 آذار 		0	 وحتــى 	 نيســان 		0	 كمــدة لتحليــل الأفــلام . 1

الأجنبيــة. 
القنــوات المدروســة: اختــار الباحــث قناتــي 	MBC وFOX MOVIES لجمــع العينــة البحثيــة وتحليلهــا، . 2

وذلــك لمشــاهداتها الأكثــر مــن بيــن باقــي القنــوات الفضائيــة، وفقــا للاســتمارة الاســتطلاعية التــي أجراهــا الباحــث.

سادسًا: مجتمع البحث وعينته
حــدد الباحــث الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة كمجتمــع بحــث للدراســة التحليليــة، وذلــك وفقًــا لمــا جــاء فــي 
الاســتمارة الاســتطلاعية، حيث يشــاهد الشــباب الأفلام الأجنبية الامريكية بالمرتبة الأولى من بين باقي 
الأفــلام الأجنبيــة الأخــرى، وتتمثــل عينــة البحــث مــن حيــث الدراســة التحليليــة فــي تحليــل الأفــلام الأجنبيــة 
الامريكيــة )0	( فيلمًــا كامــلًا، متمثلــة فــي أفــلام البوكــس اوفيــس )BOX OFFICE(، إذ جــاءت نتائــج 

الاســتمارة الاســتطلاعية بمتابعــة الشــباب أفــلام البوكــس اوفيــس أكثــر مــن التقييمــات الأخــرى.

سابعًا: مصطلحات ومفاهيم البحث
الأســاليب الدعائيــة: "مجموعــة العناصــر القــادرة علــى خلــق رد فعــل معيــن ومقصــود لــدى المتلقــي، . 1

باســتخدام نمــط محــدد أو شــكل أو مضمــون معيــن، ولــه القــدرة علــى خلــق رد فعــل معيــن ومقصــود 
لدى المتلقي، إذ تؤدي إلى التأثير العقلي والعاطفي لإقناع الجمهور" )الســامر و موســى، 		0	، 
صفحــة 		(.. وللأســاليب الدعائيــة جملــة مــن الأشــكال التــي اتفــق عليهــا أغلــب الباحثيــن، وفصــل 

فيهــا الباحــث فــي الإطــار النظــري.
التعريــف الاجرائــي للأفــلام الأجنبيــة: وهــي الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة التــي تنتــج مــن قبــل الولايــات . 2

الــى دول العالــم ومــن بينهــا العــراق، مــن خــلال الســينما أو  الامريكيــة المتحــدة، والتــي تصــدر 
التلفزيــون أو المواقــع والتطبيقــات.

البوكــس اوفيــس )BOX OFFICE(: يعــد البوكــس اوفيــس مقياسًــا عالميًــا يقــاس بــه الأفــلام . 3
الأجنبيــة العالميــة وذلــك مــن خــلال شــباك التذاكــر الســينمائية الــذي يعــد المقيــاس الأول فــي تحديــد 
قــوة الفيلــم وايراداتــه، وهــو يتضمــن الأفــلام التــي تتصــدر قائمــة أفضــل 0	 أفــلام خــلال الأســبوع، 
وقــد تبقــى متصــدرة بعــض تلــك الأفــلام لأســبوعين أو أكثــر. )البعلبكــي، 	00	، صفحــة 			(
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ثامنًا: النظرية المستخدمة: نظرية الغرس الثقافي
تُعــدّ النظريــة تصويــرًا تطبيقيًــا للأفــكار الخاصــة بطــرق بنــاء المعنــى، وتشــكيل الحقائــق الاجتماعيــة، 

والتعلــم عــن طريــق الملاحظــة، والأدوار التــي تقــوم بهــا وســائل الإعــلام فــي هــذه المجــالات. 
تعــود النظريــة للباحــث "جــورج جيربنــر"، إذ ظهــرت فــي ســبعينيات القــرن العشــرين فــي الولايــات 
المتحــدة الامريكيــة، وتــدرس قــدرات وســائل الإعــلام فــي تشــكيل المعــارف للأفــراد والتأثيــر علــى ادراكهــم 
للحقائــق المحيطــة بهــم، ولا ســيما هــؤلاء الذيــن يتعرضــون بشــكل متكــرر لرســائل وســائل الإعــلام )مــراد، 

		0	، صفحــة 0		(.
ترتبــط نظريــة الغــرس الثقافــي بيــن كثافــة التعــرض "مشــاهدة التلفزيــون بشــكل خــاص"، واكتســاب 
المعتقــدات والأفــكار والمعانــي والصــور الرمزيــة حــول العالــم الــذي تعرضــه أو تقدمــه وســائل الإعــلام 
بعيــدًا عــن العالــم الواقعــي أو الحقيقــي، ويعتقــد أصحــاب النظريــة أن متابعــة التلفزيــون تضفــي علــى 
المشــاهد اعتقــادا لمــا يتــم بثــه مــن طبيعــة المجتمعــات، إذ يؤكــد الصــور النمطيــة ووجهــات النظــر المختلفــة 
التــي تخضــع للفلتــرة مــن قبــل القائــم بالاتصــال قبــل بثهــا بوســاطة الأخبــار والنشــرات والمحتــوى الإعلامــي 
بمختلــف أشــكاله، إذ تتمثــل قــوة التلفزيــون فــي الصــور الرمزيــة التــي تعــرض مــن خلالــه الحيــاة الواقعيــة. 

)عبــد الحميــد، 	00	، صفحــة 			(
وقــد ربــط أصحــاب نظريــة الغــرس الثقافــي بيــن كثافــة المشــاهدة "طــول وقــت المشــاهدة واســتمرارها 
بمــرور الوقــت" وبيــن ســلوك واتجاهــات المشــاهدين. إذ أن المشــاهدة أصبحــت متغيــرًا ثابتًــا فــي كل 
الفــروض والدراســات الخاصــة بعمليــة الغــرس، وإن كانــت أســاليبها تعرضــت للنقــاش والخــلاف بيــن 

الباحثيــن )عبديــش، 		0	، صفحــة 	6(.
وقــد أكــد جــورج جيربنــر علــى مفهــوم الاتجــاه الســائد مــن خــلال دراســة العلاقــات الفرضيــة لنظريــة 
الغــرس والــذي يقصــد بــه توافــق الأفــراد وتجانســهم مــن أصحــاب درجــة التعــرض الواحــدة فــي اكتســاب 
الخصائــص الاجتماعيــة والنفســية والثقافيــة التــي يتــم عرضهــا علــى التلفزيــون، والصــور النمطيــة التــي 
يتعــرض لهــا المشــاهد، وبالتالــي يمكــن تحديــد التبايــن فــي التصــور الذهنــي للعالــم الخارجــي بيــن مشــاهدي 
تلــك القنــوات التلفزيونيــة، وبيــن الذيــن يشــاهدون التلفزيــون بكثافــة كبيــرة، وبالتالــي يمكــن تحديــد الاتجــاه 
الســائد، إذًا فالاتجــاه الســائد يعنــي نســيج مــن القيــم والمعتقــدات والممارســات التــي يعرضهــا التلفزيــون 
فــي مشــاهده المختلفــة ويتوحــد معهــا كثيفــو المشــاهدة، إذ لا تظهــر بينهــم فــروق كثيــرة فــي اكتســاب تلــك 
الصــور أو الثقافــات باختــلاف خصائصهــم الاجتماعيــة، وبالتالــي فــإن الاتجــاه الســائد يشــير إلــى غــرس 

التلفزيــون ومــا يبثــه مــن مــواد تلفزيونيــة مختلفــة )الحــاج، 0	0	، صفحــة 			(.
ويؤكــد الخبــراء علــى اعتبــارات أساســية لنظريــة الغــرس واختباراتهــا مــن خــلال تحليــل الغــرس 

كأســلوب للدراســة والبحــث، وهــي:
ــا لدراســتها: إذ يشــير أصحــاب النظريــة أن . 1 ــب مدخــلًا خاصً ــردة تتطل ــون وســيلة منف ــدّ التلفزي يُع
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التلفزيــون هــو الوســيلة الأكثــر حضــورًا مــن بيــن باقــي الوســائل الإعلاميــة، حيــث يســهم فــي التنشــئة 
الاجتماعيــة المبكــرة، بينمــا تــؤدي الوســائل الأخــرى دورهــا بعــد أن يكــون الفــرد قــد اكتســب القيــم 
والعــادات والاهتمامــات فــي منزلــه بمشــاركة دور التلفزيــون، وبذلــك يظهــر واضحًــا تأثيــر التلفزيــون 

علــى الفــرد. )حميــد، 		0	، صفحــة 		(.
تشــكل الرســائل التلفزيونيــة نظامًــا متماســكًا يعبــر عــن الاتجــاه الســائد فــي الثقافــة: يرتبــط الغــرس . 2

كعمليــة ثقافيــة بتماســك النســق المعرفــي والقيمــي الموجــود فــي المجتمــع، إذ يــرى الباحثــون أن القيــم 
والأفــكار والســمات التــي تبــرز فــي البرامــج التلفزيونيــة فــي حقيقــة الأمــر منســجمة، ومتناغمــة، 
ومتســقة مــع بعضهــا، ولا تعــارض بينهــا ولا تناقــض أو تنافــر، وتفســيره أن هــذه المــواد التلفزيونيــة 
تُعبــر عــن سياســات القائميــن علــى هــذه الوســائل، والذيــن يهدفــون إلــى الوصــول الــى أكبــر جمهــور 
مســتهدف، دون وقــوع اختلافــات أو اثــارة قضايــا خلافيــة، فالتلفزيــون يــؤدي دورًا فــي توزيــع الصــور 
والأفــكار التــي تُعــد راســخة وســائدة فــي الثقافــة الشــعبية، وبذلــك يصبــح التلفزيــون غيــر منفصــل عــن 

الثقافــة الســائدة فــي المجتمــع )فتحيــة و كلثــوم، 		0	، صفحــة 		(.
تحليــل المضمــون للمــواد الإعلاميــة مــن أهــم مفاتيــح عمليــة الغــرس: يــرى جيربنــر وزمــلاؤه . 3

أن الاســئلة الاســتطلاعية أو الاستكشــافية غيــر المعمقــة لا تصــحّ فــي عمليــة الغــرس، بــل يجــب 
اســتخدام اســئلة مســح مســتخدمة تعكــس المضاميــن المختلفــة فــي المــواد التلفزيونيــة، ومــن أجــل 
الوصــول الــى تلــك النتائــج، فــإن عمليــة التحليــل باســتخدام اســئلة مســح ضمــن الاســتبانة تعكــس 
الرســائل التــي تقدمهــا للتلفزيــون، باعتبارهــا أفــكارًا للغــرس لجماعــات كبيــرة مــن الأفــراد المتعرضيــن 

للمشــاهدات الطويلــة. )الحســيني، 				، صفحــة 		(
تركــز النظريــة علــى مســاهمة التلفزيــون فــي نقــل الصــور الذهنيــة علــى المــدى البعيــد: تفتــرض . 4

النظريــة أن عمليــة الغــرس تتــم ببــطء، وتهتــم بنتائــج التعــرض ونوعيــة التعــرض لعــدد مــن الرســائل 
التــي يقدمهــا التلفزيــون، لذلــك فــإن النظريــة تهتــم بالتأثيــر التدريجــي والتراكمــي علــى المــدى البعيــد 

وليــس التأثيــر الفجائــي والعاجــل )فتحيــة و أم كلثــوم، 		0	، صفحــة 		(.
تفتــرض نظريــة الغــرس أن التلفزيــون يقــدم للمشــاهدين عالمًــا رمزيًــا: يقــوم الدارســون للتدليــل علــى . 5

نظريــة الغــرس الثقافــي علــى النــاس بتحليــل محتــوى المــواد والبرامــج التلفزيونيــة لكــي يثبتــوا كيفيــة قيــام 
الوســيلة بتقديم جوانب مختلفة من المجتمع )الحســيني، 				، صفحة 		(.

تاسعًا: الدراسات السابقة
دراســة )العزعزي، 2019( "تأثير التعرض للأفلام الامريكية في القنوات الفضائية على اتجاهات . 1

الشباب الجامعي السعودي وسلوكياته – دراسة تحليلية وميدانية".
هدفــت دراســة العزعــزي الــى الكشــف عــن تأثيــر التعــرض للأفــلام الامريكيــة فــي القنــوات التلفزيونيــة 
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الفضائيــة علــى اتجاهــات الشــباب الجامعــي الســعودي وســلوكياته، وقــد اعتمــد الباحــث أســلوب تحليــل 
المضمــون فــي الدراســة التحليليــة والمنهــج الوصفــي فــي الدراســة الميدانيــة، وقــد شــملت الدراســة التحليليــة 

)		( فيلمًــا امريكيًــا، وقــد توصــل الباحــث فــي دراســته التحليليــة الــى النتائــج الآتيــة:
تصــدّر محــور الأخــلاق والآداب العامــة المرتبــة الأولــى علــى صعيــد الأفــكار الثقافيــة التــي . 	.	

جســدتها الأفــلام الامريكيــة "عينــة الدراســة" وبنســبة كبيــرة، فيمــا احتــل محــور مقاومــة الاخطــار 
والتحديــات المرتبــة الثانيــة علــى صعيــد الأفــكار الثقافيــة الــواردة فــي الأفــلام الامريكيــة، ثــم جــاء 

محــور الفرديــة والتنافــس والســيطرة فــي المرتبــة الثالثــة.
حصــل أســلوب الإبهــار علــى المرتبــة الأولــى، ثــم جــاء أســلوب التشــويق فــي المرتبــة الثانيــة، فيمــا . 	.	

جــاء فــي المرتبــة اللاحقــة أســلوب تضخيــم القــدرات.
دراســة )عثمــان، 2015( "الدعايــة والتضليــل الإعلامــي فــي الأفــلام الامريكيــة": كشــفت الدراســة . 2

الاجنبيــة  الأفــلام  خــلال  مــن  يتــم عرضهــا  التــي  والدينيــة  والسياســية  الاجتماعيــة  القضايــا  عــن 
الامريكيــة، وهدفــت الــى توضيــح الســبل التــي تقــوم عليهــا الصناعــة الســينمائية للأفــلام الامريكيــة، 
والكشــف عــن القيــم التــي يتــم الترويــج الدعائــي لهــا مــن خــلال الأفــلام الأجنبيــة، وقــد اســتخدم 
الباحــث أســلوب تحليــل المضمــون، إذ شــملت الدراســة )6	( فيلمًــا مــن عينــة قصديــة، وقــد توصــل 

الباحــث الــى النتائــج الآتيــة:
إن الأفلام الدينية والاجتماعية والسياســية التي أجرى الباحث دراســته حولها تشــير الى الترويج . 	.	

الدعائــي حــول تشــويه صــورة المجتمعــات غيــر الامريكيــة كربــط صــورة العربــي بالتخلــف والشــهواني 
البدائــي، وكشــفت عــن الترويــج لصــورة المســلم كإرهابــي، وارتبطــت الصــورة للشــخص اليهــودي 

بالمدافــع والبطــل.
روجــت الأفــلام الامريكيــة للقيــم الليبراليــة داخــل المجتمــع العربــي والإســلامي، كمــا روجــت الأفــلام . 	.	

الــى الإباحيــة المتمثلــة فــي الشــذوذ الجنســي والاغتصــاب والعــري واثــارة الغرائــز، فضــلًا عــن الخيانــة 
والادمان وترســيخ الكذب والســرقة والســخرية من المجتمعات الأخرى.

دراســة )حســين، 2011( "الدعايــة السياســية فــي الأفــلام الأمريكيــة دراســة تحليــل المضمــون . 3
للأفــلام فــي قناتــي الـــ 	mbc والـــ mbc Action لعــام 	00	 أنموذجــاً".

تُعــدّ الدراســة مــن الدراســات التــي اســتخدمت أســلوب تحليــل المضمــون، إذ تضمنــت تحليــل لقناتــي الـــ 
	Mbc والـــ Mbc Action أنموذجــاً لعــام 	00	 وقــد توصلــت الدراســة الــى النتائــج الآتيــة: 

روجت الأفلام الامريكية الى أفكار وموضوعات تتناسب والسياسة الامريكية.. 	.	
تضمنــت الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة أســاليب دعائيــة كأســلوب التهويــل، والاســتمالة العاطفيــة، . 	.	

والتكــرار، والتشــويه.. الــخ مــن الأســاليب، حيــث اســتطاعت ابرازهــا فــي الفيلــم عبــر مجموعــة مــن 
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المشــاهد والمحــاور المعبــرة عــن تلــك الأســاليب.
روج الفيلــم الأمريكــي إلــى الشــخصيات الامريكيــة وإبــراز جوانبهــا الإيجابيــة، كمــا روجــت للنمــوذج . 	.	

الأمريكــي وتعميمــه علــى العالــم.
ابــراز القــوة العســكرية والاقتصاديــة أو التكنلوجيــة أو الصحيــة "الطبيــة" عبــر مضاميــن الأفــلام . 	.	

الامريكيــة.
ابــراز عظمــة الغــرب وســيادة العالــم مــن قبــل الجانــب الأمريكــي، وســعت الأفــلام الــى إبــراز طريقــة . 	.	

العيــش الغربــي بالشــكل الجميــل والحســن الــذي يجعــل المشــاهد يعبــر عــن رغبتــه أو امنيتــه فــي 
العيــش بالــدول الغربيــة.

ســعى الفيلــم الأمريكــي الــى تشــويه صــورة الشــخصيات غيــر الامريكيــة، واظهارهــا بشــكل ســلبي . 	.6
كالإرهابــي أو المجــرم أو القاتــل، ومــن هــذه الشــخصيات الروســي والعربــي والصينــي، والفيتنامــي، 

والافغانــي، وغيرهــم.
اظهــار البطــل الأمريكــي بصــورة خارقــة وغيــر قابــل للضعــف فــي جميــع الأحــوال والأوقــات، . 	.	

واظهــر الفيلــم قــدرات وذكار الشــخص الأمريكــي.

مناقشة الدراسات السابقة
اختلفــت دراســة الباحــث عــن دراســة العزعــزي )		0	(، إذ أن نتائــج دراســة العزعــزي تختلــف عــن 	 

نتائــج دراســة الباحــث فــي ترتيــب الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة، ويرجــع ذلــك إلــى وجهــة 
نظــر الباحــث إلــى اختــلاف الأســاليب المســتخدمة فــي دراســة العزعــزي.

اتفقــت دراســة الباحــث عــن دراســة عثمــان )		0	(، وذلــك مــن خــلال الترويــج الدعائــي حــول تشــويه 	 
صــورة المجتمعــات غيــر الامريكيــة، والترويــج عبــر أســاليبها الدعائيــة إلــى الاباحيــة والشــذوذ الجنســي 

والادمان.
اتفقت دراسة حسين )		0	( مع دراسة الباحث في جوانب عدّة منها: الترويج لأفكار وموضوعات 	 

تتناســب والسياســة الاميركيــة، كمــا أنهــا اتفقــت مــع ظهــور بعــض الأســاليب الدعائيــة التــي جــاءت مــع 
موضــوع الدراســة، واتفقــت ايضــا مــع الترويــج للنمــوذج الأمريكــي، وابــراز القــوة العســكرية والاقتصاديــة 
والتكنلوجيــة، كمــا جــاءت الفئــات الفرعيــة لدراســة الباحــث فــي إشــارات ضمنيــة بالاتفــاق مــع تشــويه 

صورة الشــخصيات غير الامريكية واظهارها بشــكل ســلبي.

الإطار النظري
أولًا: الأساليب الدعائية:

إن الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة متعــددة ومتنوعــة، ولعــل حصرهــا فــي بحــث 
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واحــد يعــد مــن الأمــور التــي لا يعطــي البحــث العلمــي حقــه، لــذا ســيقوم الباحــث بتحليــل خمســة أســاليب 
دعائيــة، حســب أهميــة الأســاليب وأكثرهــا ظهــورًا وفــق مــا جــاء فــي التحليــل المبدئــي غيــر الكمــي الــذي 
أجــراه الباحــث فــي تحديــد فئــات وأســاليب الدراســة التحليليــة للأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة، والتــي تتمثــل فــي:

أسلوب الاستضعاف والاستعطاف أو الاثارة العاطفية. 1
"يســتعمل هــذا الأســلوب بغيــة التأثيــر فــي نفــوس المقابــل بإثــارة العواطــف لا علــى المناقشــة والاقنــاع، 
مــع ابــراز جانــب الضعــف والحاجــة، وذلــك بتقديــم مظاهــر الاغتــراب أو التركيــز علــى نقــاط ضعــف 
معينــة لــدى افــراد المجتمــع كإبــرازه بصــورة البــؤس والتخلــف وايهامــه بإمكانيــة مــد العــون إليــه". )الجبــوري، 

6	0	، صفحــة 			(

أسلوب الدعاية العارضة أو العابرة. 2
مضمــون هــذا الأســلوب هــو عــرض أو بــث فكــرة مــا مــن خــلال إحــدى وســائل الإعــلام، بصــورة تبــدو 
كأنهــا عــن غيــر عمــد أو غيــر مقصــودة أو ليــس هــو هــدف المشــهد الأساســي، حيــث أن الداعيــة يتعمــد 
عــرض تلــك الفكــرة أو الصــورة بهــذه الكيفيــة، بقصــد الترويــج لــرأي معيــن، أو هــدف محــدد، أو توجيــه نقــد 
مســتتر للآخريــن، ومثــال علــى هــذا الأســلوب، صــورة تتكــرر دائمًــا فــي الأفــلام الامريكيــة وهــي: منظــر 
عــام لــرواد نــادٍ ليلــي أو صالــة للقمــار يظهــر فيهــا بيــن الــرواد رجــل يرتــدي الــزي العربــي فــي صحبــة ثــلاث 
أو أربــع فتيــات حســان يلتفــون حولــه أمــام إحــدى طــاولات القمــار، وزمــن تلــك اللقطــة الســينمائية لا يتعــدى 

ثوانــي معــدودة، لكنهــا تصيــب الهــدف المرجــو منهــا. )القاضــي، 	00	، صفحــة 			( 

أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الإنسانية. 3
"إن عمليــة ارواء الدوافــع والحاجــات الإنســانية، تعــد أمــرًا ضروريًــا لاســتقرار المجتمــع وســعادة أفــراده، 
ــأنها أن تســهم فــي تعطيــل نمــو هــذه الدوافــع أو تلــك مــن الدوافــع الإنســانية،  ــة عرقلــة مــن شـ كمــا أن أيّ
فالدعايــة كمحاولــة للتأثيــر علــى الســلوك الإنســاني، فإنهــا تتجــه بشــكل مباشــر، أو غيــر مباشــر الــى 
مخاطبــة الدوافــع الإنســانية الشــعورية واللاشــعورية، لــذا فــإن الدعايــة تعمــل أو تتظاهــر بأنهــا تعمــل علــى 
تلبيــة الغرائــز والدوافــع والحاجــات الإنســانية مــن خــلال الآراء والأفــكار التــي تطرحهــا". )الضلاعيــن، 

الضلاعيــن، الشــمايلة، اللحــام، و كافــي، 		0	، الصفحــات 					(

أسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي. 4
مــن الأســاليب الاســتراتيجية التــي تؤثــر علــى عواطــف الجمهــور، اجبــاره بأيّــة وســيلة علــى الشــعور 
بالخــوف، عندهــا يقــوم الخائفــون وفاســدو الاخــلاق بأفعــال معينــة، أو يؤيــدون أفعــال محــددة، )الشــحف، 
		0	، صفحــة 			(، كمــا يعــد التخويــف مــن الاســتمالات التــي تؤثــر فــي نفســية المتلقــي وذلــك عــن 
طريــق اثــارة توقعاتــه بأنــه ســيتعرض الــى عقوبــات ومخاطــر مــا لــم يســلك ســلوكًا محــددًا. )جاســم و حميــد، 

		0	، صفحــة 		(
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أسلوب الإيحاء. 5
"العامــل الأساســي فــي كل أنــواع الدعايــة هــو الإيحــاء، حيــث يعــد الإيحــاء محاولــة لجعــل الآخريــن 
يقبلــون رأيًــا معينًــا بــدون إعطــاء مبــررات كافيــة أو منطقيــة لقبولــه، فالإيحــاء بهــذا المعنــى يشــير الــى 
الطريقــة التــي يتــم بمقتضاهــا الوصــول الــى الــرأي، ولكنــه لا ينطبــق علــى الــرأي نفســه". )رشــتي، 				، 

صفحــة 		(

ثانيًا: مفهوم التحليل وأهم الأدوات المستخدمة في التحليل
يعتمــد تحليــل المضمــون علــى الوصــف الكمــي؛ وذلــك عــن طريــق تبويــب وتصنيــف الفئــات المحــددة، 
وجدولــة الوحــدات وقياســها، والتعبيــر عــن النتائــج بقيــم عدديــة تحــدد المــدى الــذي تقــع فيــه هــذه الوحــدات. 
)عبــد الحميــد، 	00	، صفحــة 6	(، وللوصــول الــى نتائــج دقيقــة مــن قبــل الباحــث، تــم تحديــد جوانــب 

إجــراء البحــث التحليلــي للأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة كالآتــي:

أدوات الدراسة التحليلية:. 1
اختار الباحث وحدة )الموضوع(؛ وذلك لما تتناسب وطبيعة المادة الإعلامية المراد تحليلها.

تحديد فئات التحليل:. 2
تعــد الفئـــات كل التصنيفــات التــي يصنفهــا الباحــث، واعدادهــا وفقًــا لنوعيــة المضمــون والمــادة المــراد 
تحليلهــا لكــي يســتخدمها فــي وصــف هــذا المضمــون وتصنيفــه بموضوعيــة، وبالتالــي يوصــل الباحــث إلــى 
تحليــل المحتــوى بأســلوب علمــي دقيــق. )عبــد الحميــد، 	00	، صفحــة 			(، وقــد تــم تحديــد فئــات 

البحــث علــى محوريــن همــا: 
المحور الأول: الفئات الرئيسة )ماذا قيل( والمتمثلة بأساليب الدعاية في الأفلام الامريكية.

ــي: الفئــات الفرعيــة )كيــف قيــل( والمتمثلــة بالفئــات الفرعيــة لــكل أســلوب دعائــي فــي  المحــور الثان
الأفــلام الامريكيــة.

ثالثًا: اختبارات الصدق والثبات لاستمارة تحليل المضمون
إن غايــة اختبــار صــدق أداة قيــاس بحــث مــا هــو لتأكيــد صحــة تلــك الأداة، وصلاحيتهــا فــي جمــع 
البيانــات بدرجــة عاليــة مــن الكفــاءة والدقــة، حيــث أجــرى الباحــث اختبــارات الصــدق والثبــات لاســتمارة 

تحليــل المضمــون، علــى وفــق الآتــي:
الصــدق الظاهــري: يقــوم الصــدق الظاهــري علــى فكــرة مــدى مناســبة الأداة المســتخدمة "اســتمارة . 1

تحليــل المضمــون" لمــا سيقيســه الباحــث أو يجمــع بياناتــه لتحليلــه، وغالبــاً مــا يقــرر ذلــك مجموعــة 
مــن الخبــراء والمحكميــن، إذ قــام الباحــث بعــرض الاســتمارة التحليليــة علــى مجموعــة مــن الخبــراء 
المحكميــن، والبالــغ عددهــم )	( محكميــن، وذلــك للتأكــد مــن الصــدق الظاهــري لأداة البحــث، وبعــد 
اتفــاق الخبــرات علــى أغلــب فقــرات اســتمارة تحليــل المضمــون، وتســجيل ملاحظاتهــم علــى بعــض 
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منهــا، عــدل الباحــث علــى بعضهــا وحــذف بعضهــا الآخــر وحســب مــا وجــه بــه الخبــراء المحكميــن.

الثبــات: للتأكــد مــن ثبــات اســتمارة تحليــل المضمــون، لجــأ الباحــث الــى باحــثٍ آخــر، للقيــام بعمليــة . 2
تحليــل المحتــوى وفــق عينــة نســبتها )0	%( مــن الأفــلام الأجنبيــة التــي حللــت ســابقاً، والبالــغ عددهــا 
)	( أفــلام كاملــة، بعــد أن تــم تعريــف الباحــث الثانــي بالفئــات لضمــان دقــة النتائــج وثبــات التحليــل، 
وقــد بلغــت نســبة التوافــق بيــن التحليليــن )	.		%(، وهــي نســبة عاليــة فــي ثبــات التحليــل لاســتمارة 

تحليــل المضمــون.
يشــير الباحــث فــي فقــرة الثبــات أن الأفــلام الأجنبيــة تــم اختيــار عينــة منهــا والمكونــة مــن )	( أفــلامٍ 
كاملــة فقــط مــن مجمــوع )0	( فيلمًــا لتحليلهــا مــن قبــل باحــث آخــر؛ وذلــك بغيــة قيــاس التوافــق بيــن 
التحليليــن فــي الفئــات التــي وضعهــا فــي الاســتمارة التحليليــة قبــل بــدء التحليــل الكامــل والبالــغ عددهــا 

)0	( فيلمًــا، أي أن الباحــث قــام بتحليــل )0	( فيلمًــا أمريكيــا مــن أفــلام البوكــس اوفيــس.

الدراسة التحليلية
أولًا: الفئات الرئيسة للأساليب الدعائية في الأفلام الأجنبية

يبين جدول )1( تكرارات ونسب ومراتب الأساليب الدعائية في الأفلام الأجنبية
المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الرئيسةت
الأولى48426.39أسلوب الاستعطاف او الاثارة العاطفية1
الثانية38621.05أسلوب الدعاية العارضة او العابرة2
الثالثة34218.65أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الانسانية3
الرابعة33418.21أسلوب خلق المخاطر او عدو وهمي4
الخامسة28815.70أسلوب الإيحاء5

100%1834المجموع

الــى أن أســلوب الاســتعطاف أو الاثــارة العاطفيــة جــاء بالمرتبــة الأولــى؛  الســابقة  النتائــج  تشــير 
وذلــك لأنــه يعــدّ مــن الأســاليب التــي تحاكــي القلــب والمشــاعر، والــذي يثيــر غرائــز الإنســان وحاجاتــه 
الفســيولوجية وتعاطفــه، لــذا تركــز الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة عليــه فــي المرتبــة الأولــى، وجــاءت فئــة 
أســلوب الدعايــة العارضــة بالمرتبــة الثانيــة؛ وذلــك لأن هــذا الأســلوب يجعــل المشــاهد أو المســتقبل مــن 
اســتنتاج الأفعــال أو الأهــداف ضمنيًــا، وهــو فيــه إشــارات عميقــة جــدًا فــي إيصــال رســائل معينــة دون 

البــوح بهــا أو التركيــز عليهــا بشــكل مباشــر.
 وبشــكل عــام أظهــرت الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة اســتخدام الأســاليب الدعائيــة بشــكل واســع ومكثــف، 
وهــو مــا يرســم للمشــاهد صــورة النمــوذج الأمريكــي المــراد ترويجــه عبــر العالــم، إذ تعــدّ الأســاليب الدعائيــة 
المفتــاح الأســاس فــي بــث صــورة المجتمــع الأمريكــي، وحيــاة الشــخص الأمريكــي، مــن خــلال الأفــلام 
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الأجنبيــة الامريكيــة التــي تعــدّ مــادة إعلاميــة ســينمائية ممتعــة للشــباب أو المشــاهد.

ثانياً: فئات أسلوب الاستعطاف او الاثارة العاطفية
يبين جدول )2( الفئات الفرعية لأسلوب الاستعطاف او الاثارة العاطفية

المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الفرعية لأسلوب الاستعطاف او الاثارة العاطفيةت
الاولى16033.06الإثارة من خلال الملابس 1

اظهار حاجة البطل الأمريكي او الرجل للاعتماد على 2
الثانية7615.7المرأة والثقة فيها

الثالثة7214.88تقديم مظاهر الاغتراب للأفراد داخل المجتمع3
الرابعة7014.46الاثارة العاطفية للمرأة الامريكية4
الخامسة326.61التركيز على مشاعر الناس ومعاناتهم في الدول الاخرى5
السادسة224.55التعاطف مع الحيوانات 6
السابعة204.13الشفقة والاستعطاف للشعوب غير الامريكية7
الثامنة183.72الإثارة العاطفية بالخيانات الزوجية 8
التاسعة142.89الاستعطاف لذوي الاحتياجات الخاصة9

100%484المجموع

مــن النتائــج الســابقة نســتنتج أن الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة تحاكــي الغرائــز البشــرية بإثــارة الشــهوات 
عنــد الشــباب باســتخدام الإثــارة مــن خــلال الملابــس أو التركيــز علــى زوايــا معينــة اثنــاء التصويــر لإبــراز 
مفاتــن النســاء، فضــلًا عــن ذلــك عــدّتْ المــرأة النمــوذج الأول والأكثــر أهميــة بالنســبة للمجتمــع الأمريكــي، 
داخــل مجتمعاتهــم  الامريكيــة  الجنســية  غيــر  مــن  الأفــراد  اغتــراب  الــى  نفســه  الوقــت  فــي  تــروج  كمــا 
والمجتمعــات الامريكيــة، وهــو جــزء مــن الهزيمــة النفســية، والشــعور بالاغتــراب، وعــدم الانتمــاء بالنســبة 

لأوطانهــم.

ثالثًا: فئات أسلوب الدعاية العارضة أو العابرة
يبين جدول )3( الفئات الفرعية لأسلوب الدعاية العارضة أو العابرة

المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الفرعية لأسلوب الدعاية العارضة أو العابرةت
الاولى17445.08اظهار البارات وشرب الخمور المخدرات والسكائر1
الثانية9825.39الاظهار السلبي للقوميات الأخرى غير الامريكية 2
الثالثة6817.62اظهار الديانات في الحالة البائسة 3

الاحتفاظ بالممتلكات الشخصية والصور الجدارية ذات 4
الرابعة4611.92المعاني الدلالية أو التذكارية أو الاثرية 

100%386المجموع

تســتغل الأفــلام الأجنبيــة الدعايــة العارضــة فــي ابــراز الخمــور والبــارات فــي الخلفيــة، أو أماكــن المــرح 
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)الديســكو( فــي مشــاهد حواريــة ليســت لهــا علاقــة بمــا يــدور فــي الخلــف حســب ذهــن المشــاهد، ولكنهــا 
تربطــه بواقــع المجتمــع الأمريكــي والمجتمعــات الأخــرى، ممــا يجعــل المشــاهد يصــل للاســتنتاج الــذي يريــده 

القائــم بالدعايــة مــن ذاتــه، وهــو أعمــق أســاليب الدعايــة وأكثرهــا تأثيــرًا.

رابعًا: فئات أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الإنسانية والنفسية
يبين جدول )4( فئات أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الإنسانية والنفسية

الفئات الفرعية لأسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات ت
المرتبةالنسبة %التكرارالإنسانية والنفسية

الاولى15445.03الحاجة الى الجنس الآخر بعلاقات غير قانونية1
الثانية6218.13الحاجة الى العائلة 2
الثالثة4412.87الحاجة الى العيش بسلام وطمأنينة 3

اظهار تحقيق المواطن الأمريكي لجميع رغباته 4
الرابعة329.36وحاجاته

الخامسة288.19الحاجة لجلد الذات في بعض المواقف في الحياة5
السادسة226.43الحاجة الى الحيوانات الاليفة بالمنزل6

100%342المجموع

يُعــدّ أســلوب مخاطبــة حاجــات ورغبــات وميــول المواطنيــن الأســلوب الأنجــح للترويــج للأفــكار، فــكل 
إنســان لديــه حاجــات تُعــدّ إحــدى أهــم الركائــز الأساســية فــي حياتــه مثــل: حاجــة الأمــن، وحاجــة العيــش 
بســلام وطمأنينــة، والحاجــة إلــى الــذات، والحاجــة إلــى العائلــة وغيرهــا مــن الحاجــات والرغبــات التــي قــد 

تتوافــق مــع تطلعــات وأفــكار الشــباب، أو المتابــع للأفــلام الأجنبيــة.

خامسًا: فئات أسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي أو التخويف
يبين جدول )5( الفئات الفرعية لأسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي أو التخويف

الفئات الفرعية لأسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي ت
المرتبةالنسبة %التكرارأو التخويف

الأولى8625.75ابراز العنف المفرط1
الثانية5014.97ابراز خطر بعض الفئات الاجتماعية الامريكية2
الثالثة4613.77ابراز خطر القوميات الأخرى غير الامريكية3
الرابعة3811.38التخويف بأثارة التوقعات السلبية4
الخامسة288.38مقاتلة الوحوش والاشرار الخارقين5

استخدام الكلمات والعبارات التي تثير الشعور بالخوف 6
السادسة267.78والخطر

خلق بعض القصص عن وجود استخدام بعض الاجرام 7
السابعة205.99السماوية في الارض
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الثامنة205.99اظهار قوة وقدرات المافيات الامريكية بالسطو المسلح8
التاسعة102.99ابراز خطر السياسات الدولية غير الامريكية9

إثارة المشاعر وزرع الخوف بالحروب، والضغوط 10
العاشرة102.99الاقتصادية، والأوبئة، والامراض ..

100%334المجموع

يُعــدّ أســلوب التخويــف مــن الأســاليب الدعائيــة التــي تخاطــب مشــاعر القلــق والخــوف لــدى الأفــراد 
أو المجتمعــات، وقــد يســتخدم فــي بعــض الأحيــان عكــس صــورة ســلبية عــن المجتمعــات التــي لا تقــف 
مــع الولايــات المتحــدة الامريكيــة، وهــو جــزء مــن رســم تقبــل التدخــل الأمريكــي فــي فــض النزاعــات حــول 
العالــم، بغــض النظــر عــن الخســائر الجانبيــة، كونهــا المنقــذ الأول لــدى المجتمعــات الأخــرى كمــا تصورهــا 

الأفــلام.

سادسًا: فئات أسلوب الإيحاء
يبين جدول )6( الفئات الفرعية لأسلوب الإيحاء

المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الفرعية لأسلوب الايحاءت
الاولى15252.78الايحاءات الجنسية 1
الثانية7024.31الإيحاء بالقوة والاقتدار2
الثالثة6622.92ايحاءات المثلية الجنسية "الشذوذ الجنسي"3

100%288المجموع

يعــد أســلوب الإيحــاء مــن الأســاليب الذكيــة التــي يســتخدمها القائــم بالدعايــة؛ وذلــك لأنهــا تعمــل علــى 
إيصــال رســالة الــى المتلقــي دون البــوح بهــا، ممــا يجعــل المتلقــي يفهمهــا مــن خــلال الايحــاءات المدروســة 
التــي يقــوم بهــا القائــم بالدعايــة، وتركــز الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة فــي أفلامهــا الــى الايحــاءات الجنســية 
فــي الدرجــة الأولــى، وهــو جــزء مــن مخاطبــة الدوافــع والحاجــات والفســيولوجية لــدى الشــباب، كمــا تأتــي 

الايحــاءات الأخــرى تباعــاً.

الاستنتاجات:
أحلــت الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة فــي الدرجــة الأولــى علــى أســلوب إثــارة العواطــف والاســتعطاف . 	

وهــو أســلوب مهــم فــي تغييــر ســلوك مجتمــع معيــن أو أفــراد معينيــن.
لــه الولايــات الامريكيــة . 	 تــروج  التــي  للنمــوذج الأمريكــي  تركــز الأســاليب الدعائيــة علــى الترويــج 

المتحــدة، وهــو جــزء مــن الدعايــة الامريكيــة التــي تقــوم بهــا الخارجيــة الامريكيــة فــي رســم صــورة 
المتحــدة. الامريكيــة  الولايــات 

تبــث الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة جملــة مــن القيــم والعــادات والثقافــات الســلبية والإيجابيــة التــي تبرزهــا . 	
مــن خــلال الأســاليب الدعائيــة التــي تبثهــا فــي محتواهــا الدرامــي.
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تظهــر الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة حالــة المجتمعــات الأخــرى بطريقــة ســلبية، ممــا يعكــس ســلباً علــى . 	
أفــراد تلــك المجتمعــات ولا ســيّما المجتمــع العراقــي.

تــروج الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة إلــى القــوة الامريكيــة والاقتصــاد الأمريكــي والسياســية الامريكيــة مــن . 	
خــلال مــا تبثــه مــن أســاليب دعائيــة تخــدم المصلحــة الامريكيــة.
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