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Abstract 

The problem of research is identified in knowing the role of economic televi-
sion media in shaping public trends and seeks to understand the kind of relation-
ship between the reliance of the elite economic audience on news bulletins and 
the implications of knowledge, Therefore, the problem of the study was to reveal 
the relationship of news bulletins and their role in shaping trends for an import-
ant category of Iraqi society, the economic elite. and the research adopted the de-
scriptive survey curriculum for the period from 1/3/2022 to 31/6/2022, The sam-
ple was extracted according to the relative class sample style. (381) Individual 
interested in following up news releases from the audience of Baghdad City Center. 
The research has concluded a series of results, the most important of which are: -
•   Considerable and visible public interest in the follow-up of news bulletins in 

Iraqi spaces. The results of the research confirmed that they are regularly and 
semi-regularly exposed to such bulletins.

• The public relies heavily on economic news bulletins to obtain news and informa-
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tion, with (63%) of researchers participating in the research sample indicating them.
•    The most important cognitive effects that contributed to shaping public atti-

tudes came first in paragraph (Iraqi satellite newsletters provide us with infor-
mation and knowledge to engage in discussions and build collective attitudes to-
wards the country’s economic affairs) With a percentage weight of (89.8), the 
second is the paragraph (Iraqi space news bulletins contribute to modifying some 
of my earlier perceptions on economic topics and issues). With a percentage 
weight of (89.6), the third is the paragraph. (Iraqi space news bulletins contribute 
to the formation of positive and supportive attitudes and attitudes towards eco-
nomic subjects consistent with my tendencies) at a percentage weight of (88.8).

•  The research concluded with validation of the imposition (the com-
position of trends is linked to the public’s strong reliance on informa-
tion obtained from news bulletins on various events and economic issues).
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مستخلص
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تتحــدد مشــكلة البحــث فــي معرفــة دور الاعــام التلفزيونــي الاقتصــادي فــي تشــكيل اتجاهــات 	 
الجمهــور، ويســعى البحــث إلــى فهــم نــوع العاقــة بيــن اعتمــاد جمهــور النخبــة الاقتصاديــة علــى 
نشــرات الأخبــار والآثــار المعرفيــة المترتبــة عليــه، لــذا فقــد تركــزت مشــكلة الدراســة بالكشــف عــن 
عاقــة نشــرات الاخبــار ودورهــا فــي تشــكيل الاتجاهــات لفئــة مهمــة مــن فئــات المجتمــع العراقــي ألا 
وهــي فئــة النخبــة الاقتصاديــة، وقــد أعتمــد البحــث المنهــج المســحي الوصفــي للمــدة مــن 2022/3/1 
– 2022/6/31 ، وتــم اســتخراج العينــة وفــق أســلوب العينــة الطبقيــة النســبية بلــغ قوامهــا )381( 
مفــردة مــن المهتميــن بمتابعــة نشــرات الأخبــار مــن جمهــور مدينــة بغــداد المركــز، وقــد خلــص البحــث 

إلــى مجموعــة مــن النتائــج أهمهــا :-
الاهتمــام الكبيــر والواضــح مــن قبــل الجمهــور بمتابعــة نشــرات الأخبــار بالفضائيــات العراقيــة، 	 

إذ أكــدت نتائــج البحــث أنهــم يتعرضــون بشــكل منتظــم وشــبه منتظــم لتلــك النشــرات .
اعتمــاد الجمهــور بشــكل كبيــر علــى نشــرات الأخبــار الاقتصاديــة بالحصــول علــى الاخبــار 	 

والمعلومــات، إذ أشــار لهــا )63%( مــن المبحوثيــن المشــاركين ضمــن عينــة البحــث . 
أهــم الاثــار المعرفيــة التــي أســهمت فــي تشــكيل اتجاهــات الجمهــور جــاءت بالمرتبــة الأولــى 	 

الفقــرة )النشــرات الاخباريــة بالفضائيــات العراقيــة تزودنــا بالمعلومــات والمعرفــة للدخــول فــي نقاشــات 
وبنــاء مواقــف جماعيــة إزاء الشــأن الاقتصــادي للبلــد( بــوزن مئــوي بلــغ )89.8(، وبالمرتبــة الثانيــة 
جــاءت الفقــرة )نشــرات الأخبــار بالفضائيــات العراقيــة تســهم فــي تعديــل بعــض تصوراتــي الســابقة 
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بشــأن الموضوعــات والقضايــا الاقتصاديــة( بــوزن مئــوي بلــغ )89.6(، أمــا بالمرتبــة الثالثــة فقــد 
جــاءت الفقــرة )تســهم نشــرات الأخبــار بالفضائيــات العراقيــة فــي تكويــن اتجاهــات ومواقــف مؤيــدة 

وايجابيــة إزاء الموضوعــات الاقتصاديــة التــي تنســجم مــع ميولــي( بــوزن مئــوي بلــغ )88.8(. 
أنتهــى البحــث إلــى ثبــوت صحــة الفرض)يرتبــط تكويــن الاتجاهــات بشــدة اعتمــاد الجمهــور 	 

التــي يحصــل عليهــا مــن نشــرات الاخبــار بشــأن مختلــف الاحــداث والقضايــا  علــى المعلومــات 
الاقتصاديــة(.

الكلمات المفتاحية: ) الاعام الاقتصادي; النخبة الاقتصادية; القضايا الاقتصادية(
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 Introduction مقدمة

لقد أصبحت وســائل الاعام طرفاً أساســياً في انتاج عاقات متفاعلة على مختلف الأصعدة 
منهــا الاقتصاديــة والسياســية والاجتماعيــة وغيرهــا، إذ يتجســد عــن طريــق مــا تؤشــره وســائل الاعــام 
ومنهــا القنــوات الفضائيــة مــن قــدرة فــي تغطيــة مختلــف الاحــداث والموضوعــات والقضايــا التــي تهــم 
جمهــور النخبــة الاقتصاديــة والتأثيــر فيــه وقولبــة أفــكاره وخلــق أو تشــكيل اتجاهاتــه إزاء العديــد مــن 
الموضوعــات والقضايــا التــي تقــوم بتغطيتهــا القنــوات الفضائيــة علــى وفــق أطــر تحريريــة ومرجعيــة 
معينــة تختلــف توجهاتهــا باختــاف طبيعــة الأهــداف المــراد تحقيقهــا، وبذلــك فقــد أصبــح الجمهــور 
ويتطلــب  والتســلية،  والتوجيــه  بالفهــم  تتمثــل  عــدة  أهــداف  لتحقيــق  الإعــام  وســائل  علــى  يعتمــد 
الوصــول لتلــك الأهــداف وتحقيهــا التعــرض لوســائل الاعــام والاتصــال كونهــا تســيطر علــى مصــادر 
المعلومــات ولاســيما القنــوات الفضائيــة منهــا والتــي عــادةً مــا تقــوم بتقديــم الكثيــر مــن المعلومــات عــن 
طريــق نشــراتها الإخباريــة، فهنــاك عاقــة وثيقــة بيــن تعــرض الجمهــور لوســائل الاعــام والحصــول 
علــى المعلومــات، أي أنــه كلمــا زاد اعتمادهــم علــى نشــرات الاخبــار بالحصــول علــى احتياجاتهــم 
مــن المعرفــة والمعلومــات يــزداد الــدور الــذي تؤديــه فــي حياتهــم اليوميــة ومــن ثــمَّ يــزداد تأثيرهــا 
فيهــم ولاســيما التأثيــرات المعرفيــة مــن خــال أتســاع الادراك والمعتقــدات وكشــف الغمــوض وتكويــن 
اتجاهــات الجمهــور إزاء الكثيــر مــن الاحــداث والموضوعــات وقضايــا الاقتصــاد، وتضمــن البحــث 
ثاثــة مباحــث )الأول: منهجيــة البحــث، الثانــي: الاعــام الاقتصــادي، الثالــث: الدراســة الميدانيــة( .

منهجية البحث 

أولًا : أهمية البحث 
يكشــف البحــث عــن عاقــة نشــرات الاخبــار المعروضــة بالفضائيــات العراقيــة ودورهــا فــي 
تكويــن وتشــكيل الاتجاهــات لــدى جمهــور النخبــة الاقتصاديــة، والــذي يعــد مــن الاركان الاساســية 

فــي فهــم التأثيــرات المعرفيــة لتكويــن اتجاهــات الجمهــور إزاء مختلــف القضايــا الاقتصاديــة .
 ثانياً : مشكلة البحث 

تنطلــق مشــكلة البحــث مــن تســاؤل رئيــس هــو : مــا دور النشــرات الإخباريــة بالفضائيــات 
العراقيــة فــي تشــكيل اتجاهــات النخبــة إزاء القضايــا الاقتصاديــة ؟ وينبثــق عنــه تســاؤلات فرعيــة 

أخــرى تــدور فــي فلــك  تلــك العاقــة وهــي:
 ما هي حدود اعتماد الجمهور على القضايا الاقتصادية في النشــرات الاخبارية بالفضائيات 

العراقية ؟ 
مــا ابــرز المعــارف الاقتصاديــة المكتســبة جــراء الاعتمــاد علــى متابعــة القضايــا الاقتصاديــة 

فــي النشــرات الاخباريــة؟ 
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ثالثاً : أهداف البحث 
تتحدد أهداف البحث بالآتي :-

معرفــة أنمــاط تعــرض جمهــور النخبــة للقضايــا الاقتصاديــة فــي النشــرات الاخباريــة بالفضائيــات 
العراقيــة .

الكشف عن أبرز أنماط الاعتماد بشأن القنوات والبرامج ذات الصلة بالقضايا الاقتصادية.
تشــخيص حــدود عاقــة الاعتمــاد بيــن النشــرات الاخباريــة فــي الفضائيــات العراقيــة واتجاهــات 

جمهــور النخبــة إزاء القضايــا الاقتصاديــة المعروضــة فيهــا.

رابعاً : منهج البحث 

ــاً فهــو يســتهدف وصــف تعــرض جمهــور النخبــة  يعــد هــذا البحــث مــن حيــث النــوع وصفي
الاقتصاديــة للنشــرات الإخباريــة المعروضــة بالفضائيــات العراقيــة ودورهــا فــي تشــكيل اتجاهاتهــم 
وصفــاً منهجيــاً مــن حيــث العــادات والأنمــاط والمعاييــر التــي تحكــم تعرضهــم للتلفزيــون اضافــةً إلــى 
اعتمادهــم علــى النشــرات الإخباريــة فــي اســتقاء المعلومــات والبيانــات والإحصــاءات وكل مــا يخــص 
أخبــار الشــأن الاقتصــادي وذلــك عــن طريــق جمــع البيانــات عــن هــذه الأمــور وتصنيفهــا وتحليلهــا 
واســتخاص الــدلالات والنتائــج منهــا، وانســجاما مــع مقتضيــات البحــث وطبيعتــه الإجرائيــة وتحقيقــاً 

لأهدافــه فقــد أســتخدم الباحــث المنهــج الوصفــي المســحي للوصــول إلــى النتائــج المرجــوة .

خامساً : حدود البحث 

وتتحدد حدود البحث بجوانب ثلاثة هي :
	 المجــال البشــري : ضــم المجــال البشــري طبقــات متعــددة مــن المهنييــن العامليــن والمختصيــن

بالمجالات الاقتصادية في كل من )اتحاد المقاولين العراقيين، اتحاد رجال الاعمال العراقيين، 
غرفــة تجــارة بغــداد، جمعيــة الاقتصادييــن العراقييــن( وهــم مــن يمثــل جمهــور النخبــة الاقتصاديــة.

	 المجــال المكانــي : يتمثــل المجــال المكانــي لتواجــد جمهــور النخبــة الاقتصاديــة مــن المهنييــن
والعامليــن فــي التشــكيات الاقتصاديــة التــي تمثــل جانــب القطــاع الخــاص مــن الاقتصــاد العراقــي 

فــي مركــز محافظــة بغــداد .
	 المجــال الزمانــي : ويتمثــل المجــال الزمانــي فــي وقــت اجــراء الدراســة الميدانيــة بالمــدة الزمنيــة

المحــددة  مــن 1 / 3 /2022 إلــى 31/ 6 /2022 .
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سادساً : عينة البحث 

 .Thompson( ثامبســيون مــن خــال تطبيــق معادلــة ســتيفن  العينــة  تحديــد حجــم  تــم 
p .2012. 59( علــى مجتمــع البحــث الــذي يبلــغ قوامــه )40.200( مفــردة، ولتحديــد نــوع العينــة 
فقــد اختــار الباحــث العينــة الطبقيــة النســبية التــي تعــد واحــدة مــن أشــكال العينــات الاحتماليــة لتمثــل 

ــاً لتلــك المعادلــة، وكمــا موضــح فــي أدنــاه :- عينــة البحــث البالــغ عددهــا )381( مفــردة وفق
= n
 = n

n = 381

سابعاً : أدوات البحث 

	 الاســتبانة : تعــد الاســتبانة طريقــة مناســبة لجمــع البيانــات عــن دور الاعــام الاقتصــادي فــي
تشــكيل اتجاهــات أفــراد النخبــة مــن المهنييــن وأعضــاء الاتحــادات والجمعيــات الاقتصاديــة التــي 
تمثــل جانــب القطــاع الخــاص مــن الاقتصــاد العراقــي والذيــن تــم اعتمادهــم كمجتمــع أو عينــة 

فــي هــذا البحــث.
	 المقيــاس : حيــث تركــز بنــاء المقيــاس علــى ثاثــة محــاور تــم بناؤهــا علــى ثاثــة فــروض

مســتنبطة مــن نظريــة الاعتمــاد علــى وســائل الاعــام وهــذه المحــاور أوجدهــا الباحــث للتصنيــف 
فــي إطارهــا بنــاءًا علــى تعريفــات إجرائيــة قــام بصياغتهــا وتضمــن كل محــور تســع فقــرات يمثــل 

كل منهــا إشــباعاً تحقــق للمبحــوث مــن التعــرض لنشــرات الاخبــار.

ثامناً : الدراسات السابقة 

دراســة )الجنابــي، 2016( : دور الفضائيــات العراقيــة فــي تغطيــة النشــاطات الاقتصاديــة 
العراقيــة فــي الأردن مــن منظــور رجــال الاعمــال المقيميــن فــي عمــان : هدفــت هــذه الدراســة إلــى 
معرفــة دور الفضائيــات العراقيــة فــي تغطيــة النشــاطات الاقتصاديــة للعــراق مــن منظــور رجــال 
الاعمــال العراقييــن المقيمييــن فــي المملكــة الأردنيــة الهاشــمية واســتخدم الباحــث المنهــج الوصفــي 
العينــة  التــي وزعــت بطريقــة  الاســتبانة  أداة  إلــى  الدراســة أضافــة  هــذه  هــدف  لتحقيــق  التحليلــي 
العشــوائية البســيطة علــى عينــة قوامهــا )293( مبحوثــاً، ومــن أبــرز النتائــج التــي توصلــت اليهــا هــذه 
الدراســة هــي ضعــف تفاعــل القنــوات العراقيــة مــع نشــاطات رجــال الاعمــال العراقييــن الاقتصاديــة 
إضافــة إلــى عــدم مبــادرة الفضائيــات العراقيــة تجــاه رجــال الاعمــال العراقييــن لتغطيــة نشــاطاتهم 

الاقتصاديــة فيمــا كانــت نســبة مشــاهدة الجمهــور او عينــة البحــث للقنــوات الفضائيــة ضعيفــة .
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دراســة )نبيــل، 2015( : دور النشــرات والبرامــج الاقتصاديــة بالتلفزيــون المصــري فــي ترتيــب 
أولويــات الجمهــور نحــو الموضوعــات والقضايــا الاقتصاديــة : هدفــت هــذه الدراســة إلــى التعــرف 
علــى الأهميــة التــي يوليهــا التلفزيــون المصــري الرســمي للموضوعــات والقضايــا الاقتصاديــة مــن 
خــال النشــرات والبرامــج الاقتصاديــة وطبقــت هــذه الدراســة علــى عينــة مــن الجمهــور المصــري 
قوامهــا 450 مفــردة وتنتمــي هــذه الدراســة الــى الدراســات الوصفيــة واعتمــدت علــى منهــج المســح 
بشــقيه التحليلــي والميدانــي ومــن اهــم نتائــج الدراســة الميدانيــة هــي ان المبحوثيــن يتابعــون النشــرات 
الاقتصاديــة المعروضــة علــى قنــاة النيــل اكثــر مــن متابعتهــم للنشــرات بالقنــاة الأولــى وجــاءت نســبة 
متابعــة البرامــج الاقتصاديــة علــى القناتيــن بنســبة منخفضــة مقارنــة بالنشــرات، وأيضــاً لــم يكــن تنــاول 

وســائل الاعــام للقضايــا المحليــة ســبباً فــي اهتمــام المبحوثيــن بهــا.

تاسعاً : الصدق والثبات 

	 الصــدق الظاهــري : »وهــو دراســة اســتمارة الاســتبانة لمعرفــة مــا إذا كانــت الأســئلة متســقة
ومتصلــة جميعهــا، أو هنــاك أســئلة يمكــن حذفهــا، ويتــم التأكــد مــن الصــدق الظاهــري بمراجعــة 
الخبــراء المنهجييــن والعلمييــن » )العبــد، 2003، صفحــة 101(، وقــد بلغــت نســبة الاتفــاق بيــن 

الخبــراء والمحكميــن )90%( وهــو معــدل اتفــاق عالــي .
	 الثبــات: إن الهــدف الأســاس مــن تحليــل الفقــرات هــو الحصــول علــى بيانــات يتــم بموجبهــا الإبقــاء

على الفقرات الجيدة في المقياس )Ebel. 1972. p. 392( ، وتعد طريقة الاتساق الداخلي 
)عاقــة درجــة الفقــرة بالدرجــة الكليــة للمقيــاس( اجــراء مناســب فــي عمليــة تحليــل الفقــرات، وبذلــك 
لجــأ الباحــث  إلــى هــذه الطريقــة فــي تحليــل فقــرات المقاييــس الثــاث، ولتحقيــق ذلــك اســتعمل 
الباحــث معامــل ارتبــاط بيرســون Pearson لاســتخراج العاقــة الارتباطيــة بيــن درجــة كل فقــرة 
مــن فقــرات المقاييــس والدرجــة الكليــة ل )381( اســتمارة أي العينــة ككل، وعنــد موازنــة قيــم 
الارتبــاط مــع قيمــة معامــل ارتبــاط بيرســون الجدوليــة البالغــة )0.09( عنــد مســتوى )0.05( 

ودرجــة حريــة )379( أتضــح أن الارتباطــات كلهــا دالــة إحصائيــا . 

عاشراً : النظرية الموجهة للبحث : نظرية الاعتماد على وسائل الاعلام 

تهتــم نظريــة الاعتمــاد علــى وســائل الإعــام برصــد ودراســة التأثيــرات المختلفــة لوســائل 
الإعــام علــى كل مــن الفــرد والمجتمــع )الســيد، 2006، صفحــة 120( ، وتقــوم النظريــة علــى 
أســاس تفســير عميلــة اعتمــاد الأفــراد علــى وســائل الإعــام، كمــا أنهــا تســعى للكشــف عــن الأســباب 
التــي تكــون لوســائل الإعــام آثــار قويــة ومباشــرة فــي بعــض الأحيــان، وتكــون لهــا تأثيــرات ضعيفــة 
وغيــر مباشــرة نوعــاً مــا فــي أحيــان أخــرى )الحميــد، 2004، صفحــة 298(، كمــا تحــاول فهــم العاقــة 
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بيــن وســائل الإعــام والجمهــور، لأجــل الوصــول الــى إجابــة ســؤال: لمــاذا يتابــع الجمهــور وســائل 
الإعــام لتحقيــق الهــدف؟ كمــا تهــدف أيضــا إلــى اختبــار العاقــة بيــن الأجــزاء الصغيــرة، والكبيــرة 
فــي الأنظمــة الاجتماعيــة المختلفــة فــي محاولــة منهــا لمعرفــة وفهــم ســلوك كل جــزء وتوضيحــه فــي 
ضــوء وطبيعــة العاقــة بيــن جميــع عناصــر النظــام ككل، وبمــا ان الإعــام بصــورة عامــة جــزء لا 
يتجــزأ مــن النظــام الاجتماعــي فــأن النظريــة تنظــر إليــه علــى أســاس العاقــة التــي يبنيهــا الأفــراد مــع 
وســائل الإعــام )حجــاب، 2010، صفحــة 301(، كمــا وتعــرف عاقــة الاعتمــاد بأنهــا » العاقــة 
التــي يعتمــد فيهــا الجمهــور علــى وســائل الإعــام كمصــدر للحصــول علــى المعلومــات لتحقيــق 
أهــداف معينــة وتعمــل وســائل الإعــام علــى تحقيــق ثاثــة أهــداف، هــي: جمــع المعلومــات وتنســيقها 
ونشــرها، ويعتمــد الغــرض الأساســي لنظريــة الاعتمــاد علــى وجــود عاقــة تفاعليــة بيــن وســائل الإعــام 
والجمهــور والمجتمــع والنظــم القائمــة بــه، ومــن خــال تحليــل هــذه العاقــة يمكــن فهــم وإدراك تأثيــر 
الإعــام فــي المجتمــع وفــي الأفــراد » )رضــوان، 2005، صفحــة 314(، ويتــم قيــاس مفهــوم الاعتمــاد 
عنــد بيكــر وويتنــيBecker & Whitney عــن طريــق معــدل تكــرار التعــرض للفــرد للمعلومــات فــي 
وســيلة بعينهــا إضافــة الــى التقديــر الشــخصي للإنســان وتفضيــات كل فــرد لوســيلة بعينهــا )يوســف، 
2006، صفحــة 343(، وبذلــك يصبــح مفهــوم الاعتمــاد عبــارة عــن نظــام مــن العاقــات يبــدأ عــن 
طريــق تأثيــر النظــام الاجتماعــي ككل فــي المؤسســات الإعاميــة المختلفــة ثــم تأثيرهمــا فــي أفــراد 
الجمهــور فــي المجتمــع الــذي تعمــل فيــه هــذه المؤسســات الإعاميــة فضــا عــن تأثيرهــا فــي القائميــن 
بالاتصــال بشــكل خــاص، وقــد رصــد كل مــن ميلفــن ديفليــر وســاندرا روكيتــش مجموعــة مــن الآثــار 
التــي تنتــج عــن اعتمــاد الأفــراد والجمهــور علــى وســائل مــن خــال ثــاث فئــات رئيســة: هــي الآثــار 

المعرفيــة، والآثــار الوجدانيــة، والآثــار الســلوكية )الســعدي، 2018، صفحــة 206( .

الاطار النظري  

أولًا : مفهوم الاعلام الاقتصادي : بالرغم من أن مصطلح الاعام الاقتصادي في السنوات 
الأخيــرة قــد طغــى علــى مفهــوم الاعــام التنمــوي إلا أن ذلــك قــد أدى إلــى تعاظــم دور الاعــام 
الاقتصــادي، فمــن المؤشــرات التــي يمكــن تســجيلها فــي جانــب محاولــة تحديــد المفهــوم وجــد أن هنالــك 
عــدم وجــود تعريــف موحــد وشــامل للإعــام الاقتصــادي )عبــاد، 2004، صفحــة 24( ، فهنــاك 
مــن يعــرف الاعــام الاقتصــادي بأنــه » أداة لنقــل الأخبــار الإعاميــة مــن قبــل المتخصصيــن فهــو 
عمليــة تقــوم بهــا وســائل الإعــام فــي الــدول باعتبارهــا أداة حيويــة للمســاهمة الفكريــة فــي اقتصاديــات 
المجتمعــات وأساســيات الاقتصــاد« ، ويشــار الــى الإعــام الاقتصــادي » بانــه مرجــع المعلومــات 
مــن أصــل الأعمــال وهــي نشــاط يبنــي مــن خالهــا أصحــاب المــال باعتبــاره اصبــح ينــدرج ضمــن 
الحاجات الضرورية للإنســان ســواء كان فرداً مســؤولًا في عملية الإنتاج او الاســتثمار أوالاســتهاك 
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والتوزيع وصاحب مؤسسة باعتباره طرفاً  متدخاً في مصلحة بلده فحسب » )السنوسي، 2016، 
صفحــة 183(، وهنــاك أيضــاً مــن يعــرف الإعــام الاقتصــادي كنتيجــة موضوعيــة لنشــاطه الإنســاني 
بأنــه » المعلومــات التــي يســتخرجها الانســان كنتيجــة موضوعيــة لنشــاطه القائــم علــى الإنتــاج، 
وبنــاءً علــى ذلــك فهــو الوظيفــة الإعاميــة التــي تحــدد وتقيــس وتوصــل المعلومــات الاقتصاديــة التــي 
يمكــن اســتخدامها فــي عمليــة التقييــم واتخــاذ القــرارات مــن طــرف مــن يســتخدمون هــذه المعلومــات » 

)ســلطان، 2015، صفحــة 22( .
ثانيــاً : العلاقــة بيــن الاعــلام والاقتصــاد : يعــد الاعــام الاقتصــادي نشــاط شــامل ومخطــط لــه 
ومتعــدد الابعــاد يخاطــب الــرأي العــام بهــدف إقناعــه بضــرورة المشــاركة الإيجابيــة فــي عمليــة التنميــة 
والإصــاح الاقتصــادي وبرامــج إعــادة الاعمــار )الحســنات، 2011، صفحــة 227( ، فهــو يعــد 
أساســاً عامــل تنميــة فبالرغــم مــن صعوبــة معرفــة المــدى الــذي يبلغــه إلا أن مــن المســلم بــه اليــوم هــو 
حقيقــة أنــه بــدون وســائل إعــام لا ســبيل للتطــور والتقــدم الاقتصــادي والاجتماعــي )المصمــودي، 
1985، صفحــة 116( ، فيقــوم الاعــام بتهيئــة الأجــواء الازمــة والضروريــة لحركــة التنميــة فــي 
المجتمــع، إذ أنــه يعمــل علــى توفيــر البيانــات والمعلومــات الاقتصاديــة الخاصــة بحركــة الاســتثمار 
وأخبــار الأســهم والبورصــة وأســعار العمــات والمــواد الغذائيــة وغيرهــا مــن الأجهــزة والســلع )الزبــون، 
2015، صفحــة 99(، كمــا وأن الــدور الرئيــس لوســائل الاعــام فــي المجــال الاقتصــادي يتمثــل 
فــي تشــكيل معــارف الجمهــور واتجاهاتــه نحــو قضايــا الإصــاح الاقتصــادي المختلفــة مــن اجــل 
كســب تأييــد الجماهيــر وتحقيــق فعاليــة النظــام السياســي واســتقراره فضــا عــن المســاهمة فــي تحقيــق 
النمــو الاقتصــادي )ســليمان، 2011، صفحــة 145(، فقــد اســتطاعت الجماهيــر التواصــل والتفاعــل 
والمشــاركة مــع وســائل الاعــام، وهــذه المشــاركة تدفــع المواطنيــن إلــى الحــرص علــى المــال العــام 
الذي يتعرض الى الهدر وســوء الاســتعمال، فضاً عن أن هذه المشــاركة تســهم في تحقيق أهداف 
المجتمــع بشــكل يضمــن تحقيــق الحــد الأقصــى مــن الفوائــد بأســلوب يتــاءم مــع احتياجــات ورغبــات 

وقــدرات الجماهيــر )الحســنات، 2011، صفحــة 71( .
ثالثــاً : أهميــة الإعــلام الاقتصــادي : تظهــر أهميــة الاعــام الاقتصــادي ودوره مــن خــال 
مســايرته للتطــورات الاقتصاديــة العالميــة ومواكبتهــا، فيلعــب الاعــام الاقتصــادي دوراً مهمــاً فــي 
بالشــكل  أو  بالصــورة  حياتهــم  تكييــف  فــي  تســاعدهم  التــي  والحقائــق  بالمعلومــات  النــاس  تزويــد 
يقــدم رســالة هادفــة  أن  الاقتصــادي  فيمكــن للإعــام  المطلــوب )عمــر، 2002، صفحــة 48(، 
ويخــدم الاقتصــاد والمؤسســات الاقتصاديــة مــن خــال اســتقطاب شــريحة مهمــة مــن المجتمــع ليحقــق 
الأهــداف الاســتراتيجية فــي دعــم الاقتصــاد الوطنــي وتطويــر عمــل المؤسســات الإنتاجيــة )بهاءالديــن، 
2013، صفحــة 44(، وتكشــف المعطيــات ذات الطابــع الاقتصــادي ان اهتمــام الإعــام بالتطــورات 
والرهانــات ومختلــف المشــاكل الاقتصاديــة والإحاطــة بهــا يتيــح فهــم ذلــك المحيــط العراقيــل التــي 
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تواجــه التحليــل الايجابــي لاقتصــاد ويجلــب الانتبــاه لنقــاط الضعــف والقــوة المكتســبة فــي الاقتصــاد 
)الزبــون، 2015، صفحــة 36(، وبذلــك تعــد وســائل الإعــام بمثابــة تنبــؤات ذات اهميــة كبيــرة 
لتشــكيل التصــورات العامــة للجمهــور حــول الكثيــر مــن القضايــا والاحــداث اليوميــة، إلا أن ذلــك لا 
يعنــي بالضــرورة أن تســبب التغطيــة الإخباريــة بالفعــل هــذه التصــورات فقــد تقــوم المقاييــس الإعاميــة 
بالاســتحواذ علــى الاقتصــاد نفســه مــن خــال تناولهــا لأخبــار الاقتصــاد بشــكل أفضــل مــن المؤشــرات 
الاقتصاديــة المحــددة، حيــث مــن الممكــن أن تســتجيب التقييمــات للتغطيــة الإخباريــة بــدلًا مــن 
الاســتجابة لــأداء الاقتصــادي الفعلــي )N. Stuart. 2015. p. 471( . تــؤدي وســائل الاعــام 
دوراً محوريــاً فــي تكويــن الاتجاهــات والميــول وتؤثــر علــى عمليــة أكتســاب الجمهــور للمعــارف 

والمعلومــات. )مصطــاف، 2014، صفحــة 91(

الدراسة الميدانية 

عــدد  وكان  المركــز،  بغــداد  مدينــة  جمهــور  مــن  عينــة  علــى  اســتمارة   381 الباحــث  وزع 
. مبحوثــاً   )381( الميدانيــة  للدراســة  المســتجيبين 

أولًا : خصائص المبحوثين:
حســب النــوع الاجتماعــي: تــوزع المبحوثــون المشــاركون فــي البحــث ضمــن العينــة المختــارة 
مــن مركــز مدينــة بغــداد والذيــن بلــغ إجمالــي عددهــم )381( مبحوثــاً توزعــوا حســب متغيــر النــوع 
)الجنــس( إلــى )276( مبحوثــاً مــن الذكــور بلغــت نســبتهم )72.4%( مثلــوا الجــزء الأكبــر مــن عينــة 

البحــث، مقابــل )105( مبحوثــة مــن الانــاث بلغــت نســبتهن )27.6%( مــن إجمالــي العينــة.
 حســب العمــر: توزعــت المعــدلات العمريــة للمشــاركين فــي البحــث بيــن عــدة مســتويات، علــى 

وفــق الآتــي :-
المســتوى الأول : )50-59( عامــاً : جــاءت هــذه المرحلــة العمريــة بالمرتبــة الأولــى ومثــل هــذا 
المســتوى مــن الفئــات العمريــة للمبحوثيــن المعــدل أو النســبة الأعلــى بواقــع )125( مبحوثــاً وبنســبة 

بلغــت )%32.8( . 
 المســتوى الثانــي : )30-39( عامــاً : جــاءت هــذه المرحلــة العمريــة بالمرتبــة الثانيــة وكان 
عــدد مــن تقــع أعمارهــم ضمــن هــذا المســتوى )102( مبحوثــاً شــكلوا نســبة مئويــة بلغــت )%26.8(.

 المســتوى الثالــث : )40-49( عامــاً : جــاءت هــذه المرحلــة العمريــة بالمرتبــة الثالثــة وكان 
عــدد مــن تقــع أعمارهــم ضمــن هــذا المســتوى )82( مبحوثــاً شــكلوا نســبة مئويــة بلغــت )%21.5(.

 المســتوى الرابــع : )60 ســنة فأكثــر ( : جــاءت هــذه المرحلــة العمريــة بالمرتبــة الرابعــة وكان 
عدد من تقع أعمارهم ضمن هذه الفئة العمرية )72( مبحوثاً شكلوا نسبة مئوية بلغت )%18.9(. 
حســب المســتوى التعليمــي: توزعــت مســتويات التحصيــل التعليمــي )الدراســي( لعينــة البحــث 

بيــن درجــات ومســتويات عــدة علــى وفــق الآتــي:-
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شــهادة البكالوريــوس : جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة الأولــى إذ بلــغ عــدد الحاصليــن علــى الشــهادة 
)الجامعيــة( تلــك )220( مبحوثــاً مــن عينــة البحــث وبنســبة بلغــت )%57.7( . 

 شــهادة الدكتــوراه : جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة الثانيــة إذ بلــغ عــدد الحاصليــن علــى شــهادة 
الدكتــوراه )61( مبحوثــاً مــن عينــة البحــث وبنســبة بلغــت )%16( .

 شــهادة الماجســتير : جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة الثالثــة إذ بلــغ عــدد الحاصليــن علــى شــهادة 
الماجســتير )36( مبحوثــاً مــن عينــة البحــث وبنســبة بلغــت )%9.4( .

  شــهادة الاعداديــة : جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة الرابعــة إذ بلــغ عــدد الحاصليــن علــى شــهادة 
الاعداديــة )23( مبحوثــاً مــن عينــة البحــث وبنســبة بلغــت )%6(. 

 شــهادة الدبلــوم العالــي : جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة الخامســة إذ بلــغ عــدد الحاصليــن علــى 
شــهادة الدبلــوم العالــي )19( مبحوثــاً مــن عينــة البحــث وبنســبة بلغــت )%5( .

 شــهادة الدبلــوم : جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة السادســة إذ بلــغ عــدد الحاصليــن علــى شــهادة 
الدبلــوم )16( مبحوثــاً مــن عينــة البحــث وبنســبة بلغــت )%4.2( .

شــهادة المتوســطة : جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة الســابعة والأخيــرة إذ بلــغ عــدد الحاصليــن علــى 
شــهادة المتوســطة )6( مبحوثــاً ضمــن عينــة البحــث وبنســبة بلغــت )%1.6( .

حســب التخصــص العلمــي : توزعــت مســتويات التخصــص العلمــي للمبحوثيــن المشــاركين فــي 
البحــث علــى مســتويين، وجــاءت النتائــج علــى وفــق الاتــي :-

الاقتصاد : بلغ عدد المبحوثين المشاركين في البحث من المتخصصين في مجال الاقتصاد 
)263( مبحوثاً وبنسبة بلغت )69.03%(، وهم بذلك مثلوا الفئة الأكبر ضمن عينة البحث.

التخصصــات  البحــث ضمــن  فــي  المشــاركين  المبحوثيــن  عــدد  بلــغ   : أخــرى   تخصصــات 
.  )%30.97( بلغــت  وبنســبة  مبحوثــاً   )118( الأخــرى 

جدول )1( يبين الخصائص الديموغرافية للمبحوثين .

النسبةالمجموعالعددالخصائص الديموغرافية

72.4%276381ذكورالجنس
27.6%105إناث
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العمر

30-39102

381

%26.8
40-4982%21.5
50-59125%32.8

18.9%6072  فاكثر

التحصيل 
الدراسي

6متوسطة

381

%1.6
6%23اعدادية
4.2%16دبلوم

57.7%220بكالوريوس
5%19دبلوم عالي
9.4%36ماجستير
16%61دكتوراه

التخصص
263اقتصاد

381
%69.03

30.97%118تخصصات أخرى

    ثانياً : تعرض الجمهور للأخبار الاقتصادية .
	 يبيــن مســتوى جــدول )2(   : الاقتصاديــة  الاخبــار  بمشــاهدة  الجمهــور  الاهتمــام  مســتوى 

اهتمــام الجمهــور بمشــاهدة الأخبــار الاقتصاديــة مــن خــال النشــرات الإخباريــة والمعروضــة 
. العراقيــة  بالفضائيــات 

النسبة التكرارالبدائل
%

قيمة كاي 
المحسوبة

درجة 
الدلالةقيمة كاي الجدوليةالحرية

13836.2مهتم جداً
دال145.0625.99 مهتم نوعاً 

21757ما

266.8غير مهتم
381المجموع

     يتضــح مــن الجــدول )2( الــذي يبيــن مســتوى اهتمــام الجمهــور بمشــاهدة الأخبــار الاقتصاديــة 
مــن خــال النشــرات الإخباريــة والمعروضــة بالفضائيــات العراقيــة أن المبحوثيــن ضمــن عينــة البحــث 
أكــدوا اهتمامهــم بمتابعــة الاخبــار الاقتصاديــة ضمــن الخيــار )مهتــم نوعــاً مــا( الــذي حــاز علــى 
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المرتبــة الاولــى وبنســبة بلغــت )%57(، أمــا الخيــار )مهتــم جــداً( جــاء بالمرتبــة الثانيــة وبنســبة بلغــت 
)36.2%( وهــذا يــدل علــى أن المبحوثيــن ضمــن عينــة البحــث يحرصــون علــى متابعــة الاخبــار 
الاقتصاديــة فــي نشــرات الاخبــار بشــكل منتظــم وشــبه منتظــم كــون أن الاخبــار والموضوعــات التــي 
يتابعونهــا فــي نشــرات الاخبــار تتفــاوت وفقــاً لخصائصهــم واهتماماتهــم الشــخصية وهــم بذلــك يشــكلون 
أكثــر مــن ثلثــي حجــم العينــة ممــا يعنــي أنهــم يتعرضــون لنشــرات الاخبــار ويتابعونهــا بشــكل مســتمر، 
أما فئة )غير مهتم( فقد بلغت نســبتها )6.8%( وتعد هذه النســبة قليلة جداً قياســاً بالفئات الســابقة.

	 شــدة التعرض )المشــاهدة( : جدول )3( يبين شــدة مشــاهدة عينة البحث لأخبار الاقتصادية
فــي النشــرات الإخباريــة والمعروضــة بالقنــوات الفضائيــة العراقيــة .

النسبة التكرارالبدائل
%

قيمة كاي 
المحسوبة

درجة 
الحرية

قيمة كاي 
الدلالةالجدولية

8321.8مشاهدة عالية )أكثر من ثلاث ساعات يوميا(
دال42.1625.99 18448.3مشاهدة متوسطة ) 1-3 ساعات يومياً(

11429.9مشاهدة ضعيفة ) أقل من ساعة يومياً(
381المجموع

يتضــح مــن الجــدول )3( الــذي يبيــن وصــف المبحوثيــن ضمــن عينــة البحــث لشــدة مشــاهدتهم 
لأخبــار الاقتصاديــة فــي النشــرات الإخباريــة والمعروضــة بالقنــوات الفضائيــة العراقيــة ان شــدة 
الخيــار مشــاهدة  يأتــي  الضعيفــة، حيــث  المتوســطة والمشــاهدة  المشــاهدة  بيــن  تتــراوح  المشــاهدة 
متوســطة )1-3 ســاعات يوميــاً( بالمرتبــة الاولــى وبنســبة بلغــت )%48.3( ويليــه الخيــار مشــاهدة 
ضعيفــة )أقــل مــن ســاعة يوميــاً( بالمرتبــة الثانيــة وبنســبة بلغــت )%29.9(، ويأتــي بالمرتبــة الثالثــة 

الخيــار مشــاهدة عاليــة )أكثــر مــن ثــاث ســاعات يوميــاً( وبنســبة بلغــت )21.8%( .
	 ثالثــاً : المقيــاس: جــدول )6( يبيــن قيــاس مــدى ارتبــاط تكويــن الاتجــاه بشــدة اعتمــاد الجمهــور

علــى المعلومــات التــي يحصــل عليهــا مــن نشــرات الاخبــار بشــأن الاحــداث والقضايــا الاقتصاديــة.

تسلسل 
الفقرة في 
المقياس

الفقرة

البدائل

التكرار

النسبة

الوسط المرجح

ف 
الانحرا

المعياري

الوزن المئوي
الرتبة
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1

لا تسهم المعلومات التي 
تنقلها النشرات الاخبارية 
بالفضائيات العراقية في 

تكوين اتجاهات محددة نحو 
القضايا والأحداث الاقتصادية 

15741.2لا أوافق بشدة

21.1408

13134.4لا أوافق
379.7محايد
4812.6موافق

82.1موافق بشدة

2

تسهم نشرات الأخبار 
بالفضائيات العراقية في 
تكوين اتجاهات ومواقف 

مؤيدة وايجابية إزاء 
الموضوعات الاقتصادية التي 

تنسجم مع ميولي .

20.5لا أوافق بشدة

4.44

0.9

88.83

215.5لا أوافق
318.1محايد
8021موافق

24764.8موافق بشدة

3

لا تنسجم بعض المعلومات 
التي تنقلها النشرات 
الاخبارية بالفضائيات 
العراقية مع اتجاهاتي 
وقناعاتي إزاء القضايا 

الاقتصادية العامة 

102.6لا أوافق بشدة

3.78

0.92

75.66

359.2لا أوافق
4712.3محايد
22458.8موافق

6517.1موافق بشدة

4

المعلومات التي تنقلها 
النشرات الاخبارية 

بالفضائيات العراقية تجعلني 
أكثر قدرة على التأقلم 
مع جماعتي المرجعية 
)السياسية، الاقتصادية، 

الثقافية، الاجتماعية( التي 
أنتمي إليها .

71.8لا أوافق بشدة
4.01

0.87

80.24

195لا أوافق
4311.3محايد
20654.1موافق

10627.8موافق بشدة

5
النشرات الاخبارية 

بالفضائيات العراقية تقلل من 
التمسك بالقيم و المثل تجاه 
القضايا الاقتصادية الوطنية .

17545.9لا أوافق بشدة

1.9

1.06

389

12031.5لا أوافق
4511.8محايد
328.4موافق

92.4موافق بشدة
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6

النشرات الاخبارية 
بالفضائيات العراقية تزودنا 

بالمعلومات والمعرفة 
للدخول في نقاشات وبناء 

مواقف جماعية إزاء الشأن 
الاقتصادي للبلد .

30.8لا أوافق بشدة

4.49

0.83

89.81

123.1لا أوافق
287.3محايد
8923.4موافق

24965.4موافق بشدة

7

النشرات الاخبارية 
بالفضائيات العراقية لا 
تجعلني بالضرورة أكثر 

دفاعاً عن الاحداث والقضايا 
الاقتصادية التي أؤيدها و 

أؤمن بها .

195لا أوافق بشدة

3.57171.47

4411.5لا أوافق

5815.2محايد
21957.5موافق

4110.8موافق بشدة

8

نشرات الأخبار بالفضائيات 
العراقية تسهم في تعديل 
بعض تصوراتي السابقة 

بشأن الموضوعات والقضايا 
الاقتصادية 

.25لا أوافق بشدة

4.48

0.85

89.62

153.9لا أوافق
328.4محايد
8221.5موافق

25065.6موافق بشدة

9
تسهم النشرات الإخبارية 

بالفضائيات العراقية في إيجاد 
اتجاهات اقتصادية جديدة لم 

تكن أصلاً موجودة لدي 

143.7لا أوافق بشدة

3.9

1.05

785

318.1لا أوافق
5313.9محايد
16543.3موافق

11831موافق بشدة

    يتضح من جدول )6( لقياس الاثار المعرفية )تشكيل الاتجاه( تصدر فقرة )النشرات الاخبارية 
بالفضائيــات العراقيــة تزودنــا بالمعلومــات والمعرفــة للدخــول فــي نقاشــات وبنــاء مواقــف جماعيــة إزاء 
الشــأن الاقتصــادي للبلــد(، حيــث حــازت هــذه الفقــرة علــى أعلــى الاوزان المئويــة لفقــرات المقيــاس 
ويفســر ذلــك أن المعلومــات التــي يحصــل عليهــا الجمهــور مــن خــال تعرضــه لنشــرات الاخبــار 
تســهم فــي تكويــن أو تشــكيل اتجاهــات معينــة بشــأن الكثيــر مــن الموضوعــات والاحــداث والقضايــا 
الاقتصاديــة، فيمــا يأتــي الموقــف )نشــرات الأخبــار بالفضائيــات العراقيــة تســهم فــي تعديــل بعــض 
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تصوراتــي الســابقة بشــأن الموضوعــات والقضايــا الاقتصاديــة( بالمرتبــة الثانيــة، ممــا يعنــي ذلــك أن 
زيــادة المعرفــة بالأحــداث تجعــل الفــرد قــادراً علــى تعديــل أو تغييــر بعــض المواقــف والاتجاهــات 
إضافــة إلــى تعديــل بعــض التصــورات الســابقة عــن الموضوعــات والاحــداث وبذلــك فــأن تشــكيل 
الاتجاهــات يرتبــط بشــدة اعتمــاد الجمهــور بحصولــه علــى المعلومــات مــن خــال نشــرات الاخبــار، 
فيمــا يأتــي الموقــف )تســهم نشــرات الأخبــار بالفضائيــات العراقيــة فــي تكويــن اتجاهــات ومواقــف 
مؤيــدة وايجابيــة إزاء الموضوعــات الاقتصاديــة التــي تنســجم مــع ميولــي( بالمرتبــة الثالثــة، فالجمهــور 
يســعى مــن خــال تعرضــه للبرامــج أو نشــرات الاخبــار إلــى متابعــة الموضوعــات أو القضايــا التــي 

تنســجم مــع ميولــه واتجاهاتــه الشــخصية .

الاستنتاجات

الاهتمــام الكبيــر والواضــح مــن قبــل جمهــور النخبــة الاقتصاديــة فــي متابعــة نشــرات الأخبــار 
فــي القنــوات الفضائيــة العراقيــة إذ أكــد الجمهــور أن التعــرض لهــا كان بشــكل منتظــم وشــبه منتظــم.

هنــاك تبايــن واضــح فــي شــدة تعــرض جمهــور النخبــة الاقتصاديــة لنشــرات الأخبــار، إذ تتــراوح 
المجــال  فــي  العامليــن  أغلبيــة  وذلــك لأن  والضعيفــة،  المتوســطة  المشــاهدة  بيــن  المشــاهدة  شــدة 
الاقتصــادي تكــون أوقــات عملهــم مفتوحــة وغيــر محــددة وربمــا غيــر منتظمــة ممــا يــؤدي ذلــك إلــى 

عــدم تواجدهــم أمــام التلفــاز لمشــاهدة نشــرات الاخبــار بشــكل دائــم ومحــدد .
أكــد الجمهــور علــى أن مــن أهــم دوافــع تعرضهــم لنشــرات الاخبــار هــو تناولهــا لقضايــا الاقتصــاد 
واســتمرارها فــي متابعــة تطــورات الاحــداث والموضوعــات الاقتصاديــة، وبذلــك يســاعدهم هــذا الدافــع 
علــى أن يشــكلون نظمــاً خاصــة لوســائل الاعــام ترتبــط بالأهــداف والحاجــات الفرديــة لــكل منهــم 

وطبيعــة الاعتمــاد ودرجتــه علــى كل وســيلة مــن الوســائل وعاقتهــا بهــذه الأهــداف.
التأكيــد الواضــح مــن قبــل الجمهــور علــى أن نشــرات الاخبــار تســاعدهم فــي تشــكيل رأي خــاص 
حــول القضايــا الاقتصاديــة والقــوى الفاعلــة فيهــا إضافــةً إلــى أنهــا تســاعدهم أيضــاً فــي مجــال عملهــم 
و اختصاصهــم ممــا يعنــي أن الدوافــع النفعيــة كانــت هــي الدافــع والمحــرك الأساســي فــي متابعــة 

المبحوثيــن للموضوعــات والقضايــا الاقتصاديــة.
تأكيــد الجمهــور علــى أن نشــرات الأخبــار قــد حققــت لهــم مقــداراً كبيــراً مــن المعرفــة بشــأن 
بــه مــن خــال  تقــوم  مــا  مختلــف الاحــداث والموضوعــات وقضايــا الاقتصــاد وذلــك مــن خــال 
تزويدهــم بالمعلومــات والمعرفــة التــي ســاعدتهم بالدخــول فــي النقاشــات وبنــاء مواقــف جماعيــة إزاء 
الشــأن الاقتصــادي للبلــد، وأســهمت أيضــاً وبشــكل كبيــر فــي تعديــل بعــض تصوراتهــم الســابقة بشــأن 
الموضوعــات والقضايــا الاقتصاديــة، إضافــةً إلــى أنهــا أســهمت فــي تكويــن اتجاهــات ومواقــف مؤيــدة 

وإيجابيــة لديهــم إزاء الموضوعــات الاقتصاديــة التــي تنســجم مــع ميولهــم واتجاهاتهــم.
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