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THE IDEOLOGY OF UNIVERSITY STUDENTS TOWARDS POLITICAL 
DISCOURSE IN SATELLITE CHANNELS 

A field study on media students at Al-Mustansiriya University)) 
 

The speech delivered by political blocs and parties and broadcasted by satellite  satellite 
channels, social and and communication media has different ideologies and orientations: 
moderate speech calling for calm or one raising crises. The latter is considered very 
challenging due to its local and international reference. This, this paper aims at 
uncovering these challenges especially during the political crisis witnessed in Iraq. This 
paper sheds light on the most important crisis that spread in the public opinion, 
broadcasted by satellite, and raised by politicians who are competing to gain authority 
leading to lack of peoples, confidence on them.This matter should not be eglected at all; 
especially in Iraq which witnesses a birth of new democracy after years of dictatorship. 
This paper tends to raise many questions: 
-How does the Iraqi citizen look at the political speech? 
-Is it moderate convulsive, crisis-provoking, calls for calm or escalating? Do Iraqi citizens 
trust the politicians; ability to solve political crisis? The researcher diagnosed the faults 
in the political speeches directed to Iraqi public 
Through satellite channels in different circumstances, especially during the repetitive 
political crisis in Iraq, and caused by the language of escalation interested in politicians; 
speeches that aim to adopt a moderate speech and end political disputes crises. 
 The main conclusion are: 

 Political discourse broadcasted through satellite channels provides the public with 
an opinion about various political events and crises. 
  The public believes that politicians seek, through their speeches, to cause crises 

in Iraq. 
  The Iraqi public prefers a moderate speech that may contribute to stabilize the 
 situation. 
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 المستخلص

 اتجاه طلبة الجامعات إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات

 ( في الجامعة المستنصرية دراسة ميدانية على طلبة الإعلام)  

عِبر  ةمختلفاليتنوع الخطاب الذي يصدر عن الكتل والأحزاب السياسية أيديولوجياتها وتوجهاتها  
آخر لاجتماعي، بين خطاب معتدل يدعو إلى التهدئة والفضائيات وغيرها من وسائل الإعلام والتواصل ا

خارجية، لذا للأزمات، ويكمن خطر هذا الخطاب في تعدديته نظرا  لتعدد مرجعياته الداخلية وال ا  متشنج مثير
سية التي الأزَمات السيا في أثناءيسعى الباحث للكشف عن مخاطر هذا الخطاب بين أوساط الجمهور لا سيما 

تساع هوة انعدام اما أدى بالنتيجة إلى من على السلطة، وا الساسة المتنافسوالتي أثارها ويثيره يشهدها العراق،
لذي يشهد في العراق ا لاسيماثقة الجمهور بهم، وهو أمر لا يجب التهاون به وبخطورة انعكاساته القائمة، 

 ولادة عسيرة للديمقراطية بعد سنوات من الدكتاتورية.

هل هو  لخطاب السياسي،الى اينظر المواطن العراقي  اؤلات عدة، أهمها: كيفويثُير بحثنا هذا تس
ثق الجمهور بقدرة ي؟ وهل ا  تصعيديأم يدعو للتهدئة، أم ، ا  دعائيأم للأزَمات،  ا  مثيرأم متشنج، أم خطاب معتدل، 

في العراقي  ي العامالساسة على حل الأزَمات السياسية؟ وما هو الخطاب الذي ينبغي أن يصُدِرَه الساسة للرأ
راقي عِبر وقد عمد الباحث إلى تشخيص الخلل في الخطاب السياسي الموجه إلى الجمهور الع الأزَمات؟ أثناء

العراق، والناجمة  الأزَمات السياسية المتكررة التي يمر بها في أثناء، لا سيما  ةمختلفال الفضائيات في الظروف
طاب معتدل خالتي يتبعها السياسيين في خطاباتهم، بهدف تبني  ونياسيالأزمات الس في أثناءعن لغة التصعيد 

 : ينهي الخلافات بشأن الأزَمات السياسية

 :أهمها ،وتوصل البحث الى نتائج عدة

  لدى الجمهور بشأن ً  اسيةالسي الأحداث والأزماتيشكل الخطاب السياسي الموجه عِبر الفضائيات رأيا

 ة.مختلفال

  ثارة الأزَمات في العراق.لإسة يسعون عِبر خطاباتهم أن السايرى الجمهور 

 .يفضل الجمهور العراقي الخطاب المعتدل الذي قد يسهم في استقرار الأوضاع 

 

 :الكلمات المفتاحية 

 الخطاب السياسي  
 الفضائيات 
 الجامعة المستنصرية  
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 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات

        |  مجلة الباحث الاعلامي 

 امعات إزاء الخطاب السياسي في الفضائياتاتجاه طلبة الج

 دراسة ميدانية على طلبة الإعلام

  Introduction المقدمة 
يشهد العراق تحولات سياسية واجتماعية مستمرة تتغير على أثرها المواقف والاتجاهات التي 

لى الرغم تنعكس بشكل مباشر على لغة الخطاب السياسي الذي يترنح ما بين التصعيد والتهدئة، وع
من ميل الكثير من أطراف العملية السياسية في العراق الى استخدام لغة التصعيد للتأثير في الرأي 

فنتيجة الأزَمات السياسية، نجد ان لغة الاعتدال اكثر تقبلًا لدى الجمهور العراقي،  في أثناءالعام 
لٍ سلبي على المجتمع ينعكس بشك متشنج خطاب يصدر عنهمالأزَمات،  في أثناءلتعنت الساسة 

العراقي، بعيداً عن لغة الاعتدال، وهو ما يتعارض مع الرغبات الوطنية لأفراد الشعب، الذين لا 
 يرغبون بجر البلاد الى حروب جديدة لما عانوه من ويلات.

  Research Methodologicalمنهجية البحث 

  The Problem مشكلة البحث -أولاا 

، )وتعني سؤال يحتاج إلى توضيح وإجابة مهماً من جوانب المنهج العلمي اً تُمثل مشكلة البحث جانب
وتنطلق مشكلة   (48، صفحة 1993)قنديلجي،  أو موقف غامض يحتاج إلى تفسير أو حاجة لم تُشبع(

هذا البحث من الموضوع الذي نتصدى لدراسته والمتمثل في تعرض طلبة الجامعات العراقية للخطاب 
، وهو: ما عنهيات، وانطلاقاً من هذا حدد الباحث تساؤلًا رئيساً يسعى للإجابة السياسي في الفضائ

 اتجاه طلبة الجامعات ازاء الخطاب السياسي في الفضائيات؟

 The Importance أهمية البحث -ثانياا 

وذلك لتناوله  (81، صفحة 2004)علام،  تتجلى أهمية البحث في الفوائد التي ستحقق منه
يتمثل في خطاب المسؤولين العراقيين عِبر الفضائيات، والذي يحتاج إلى تحليل وتفسير  اً مهم اً موضوع

لا يمكن و نظراً لأهميته، ومخاطره إذا ما انعكس على الرأي العام، نتيجة لتعدد المرجعيات السياسية، 
ما يرافقها من إغفال الدور الذي تؤديه الفضائيات، التي تتناول الأحداث والأزَمات بالتحليل والتفسير و 

 خطابات للمسؤولين السياسيين.
 The Aimالبحث:  هدف -ثالثاا 

معرفة مدى انعكاس الخطاب السياسي عِبر الفضائيات على طلبة ليسعى البحث 
الأزَمات السياسية التي تشهد توترات، ويزداد مع حدوثها الأحداث و اثناء  لاسيما فيالجامعات، 

 ينهي الخلافات ويخفف من التوترات. معتدل خطاب تبني بهدف اطلاعهم على الفضائيات
 Research Methodologyالبحث:  منهج -رابعاا 
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 اتجاه طلبة الجامعات إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات

           |  مجلة الباحث الاعلامي 

هذا البحث وصفياً، وهو من البحوث التطبيقية الفاعلة، عند إجراء الدراسات المتعلقة يُعَد 
، 2006)حجاب، بالآراء والمواقف الاجتماعية، ومظاهر الإنسان السلوكية المُعبرة عن الرأي العام 

وتوافقاً مع مقتضيات البحث استخدم الباحث المنهج المسحي للوصول إلى النتائج عِبر ، (78صفحة 
ن تحليل المعلومات إإذ ، بر توزيع استمارة الاستبانةتحليل المعلومات والبيانات التي يتم جمعها عِ 

ويُعد منهج المسح  ،(86، صفحة 1999)عقيل، والبيانات بطريقة المسح الاجتماعي تأخذ منحىً وصفياً 
الشكل الرئيس والمعياري لجمع المعلومات، عندما تشمل الدراسة المجتمع الكلي، أو تكون العينة 

بالشكل الذي يصعب الاتصال بمفرداتها، مما يوفر جانباً كبيراً من الوقت والنفقات  ةكبيرة ومنتشر 
 .(158، صفحة 2000)الحميد، والجهد المبذول 

 The Limitations: البحثمجالات  -خامساا 

  :المجال الزماني Time Field 
 .م13/2/2020ولغاية  م2/1/2020المدة الزمنية الممتدة من  في أثناءتم انجاز البحث 

  :المجال المكانيPlace Field 
حدى الجامعات إ لأنهاالجامعة المستنصرية طلبة قسم الإعلام في كلية الآداب بتم تحديده ب

أكثر اطلاعاً على أحداث الأزمات السياسية  طلبتها ولأن، صمة العراقية بغدادالحكومية في العا
 عِبر الفضائيات.

 Research community and sampleوعينته:  البحثمجتمع  -سادساا 
تَمَثَل مجتمع البحث بطلبة قسم الإعلام في الجامعة المستنصرية، والذين تم اختيار عينة 

العمدية، التي تُعد من أنواع العينات غير الاحتمالية، ويتم اختيارها بما  منهم، واستخدم الباحث العينة
ة هدف بحثي معين، وشملت عينة البحث طلبة قسم الإعلام في كلية الآداب بالجامعو يتوافق 

( طالب وطالبة في قسم الإعلام، وهذه النسبة 1000من مجموع ) ( مبحوثٍ 100المستنصرية بواقع )
 د الكلي لطلبة القسم.( من العد%10تمثل )

 Search tool: البحثأداة  -سابعاا 

 صمم الباحث استمارة استبانة تضمنت نوعين من الأسئلة:
 .الأسئلة الديموغرافية المتعلقة بأفراد عينة البحث من الطلبة 

  لهم وجهمالأسئلة المتعلقة بالتعرض للفضائيات، وما تتضمنه من خطاب سياسي. 
 :previous studiesدراسات سابقة: 

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات

        |  مجلة الباحث الاعلامي 

 الخطاب الديني الفضائي، سماته وانعكاساته على شرائح  دراسة عبد النبي خزعل بعنوان(
الدراسة إلى تشخيص نقاط الخلل أو  ترمي، 2011نموذجاً( إطلبة الكليات الإسلامية  -المجتمع

ه، القوة في الخطاب الديني الموجه إلى جمهور الفضائيات الدينيةـ وآثار تعدد مرجعية مصادر 
الداخلية ومنطلقاته افرية أو العقدية على زيادة الفرقة بين أبناء الشعب الواحد في مواجهة التحديات 

، وتوصل الوصفيوالخارجية، فضلاً عن محاولة تشخيص أبرز سمات الخطاب، باستخدام المنهج 
 الباحث الى مجموعة من النتائج أهمها:

لذات، ووجد أيضاً انه خطاب ضيق لا يتسع )انه خطاب متشنج يضيق بالآخر ويتمحور حول ا
 ولا يتضمن منظوراً حضارياً شاملًا(.

 فاعلية انتاج برامج الحوار التلفزيوني في بناء الخطاب الإعلامي السياسي دراسة ياسين الحاج(- 
الدراسة  ترمي، 2014دراسة تحليلية مقارنة بين قناتي النيل الأزرق السودانية والجزيرة القطري( 

في القناتين  هاوإنتاجمدى إلتزام القائمين على إعداد برامج الحوار والمناقشات  عندالوقوف إلى 
بالمعايير المهنية المتعلقة بالتحرير والصياغة، والجوانب الفنية والتقنية المتعلقة بشكل الإنتاج عند 

 ، وتوصل الباحث الى نتائج أهمها:تناول المادة السياسية

في  %87.4قناة الجزيرة، و في  %90.8القناتين بمشاهدة عالية بلغت في حظي برامج الحوار 
قناة النيل الأزرق. عدم وجود مساحة حريةُ كافية في البرنامجين، وهي إحدى مطلوبات المعيار المهني. 

كانت في برنامج  في حين، %100جاءت معظم موضوعات برنامج الاتجاه المعاكس سياسية بنسبة و 
 .%20، واقتصادية فقط بنسبة %20، وسياسية اقتصادية بنسبة %60سياسية بنسبة حتى تكتمل الصورة 

 Politicians' speech on satellite channels خطاب الساسة عَبر الفضائيات

 ويزداد ذلك مع الطبيعية، الظروف في أثناء العراقي العام ستمالة الرأيلايسعى الساسة 
 بما فيها الفضائيات،الإعلام  وسائل مع المُكثف التعامل الى لساسةا يلجأ إذ السياسية، الأزَمات اشتداد

 ومتشنج تصعيدي بين خطابهم ويتنوع نظرهم، وجهات لإبداء التواصل منصاتفضلًا عن استخدام 
 يلجأ إذ المختلفة، السياسية النظر وجهات نقل في الوسيط دور الإعلام ويؤدي ووسطي، معتدل إلى

 الاحداث تلك عن المعلومات لاستقاء الاعلام وسائل إلى سياسية بأزمات البلاد مرور عند الناس
 وتبرير الازمة عن لحديثالى ا الساسة يتسابق فيما والازمات، فضلاً عن مواقع التواصل الاجتماعي،

 العام الرأي معركة كسب أجل الجمهور، منمصداقية لدى الأكثر  لأنهاالفضائيات  عِبر مواقفهم
المجتمع، وهو  على السياسية خطاباتهم ضرر حجم كان مهما سياستهم يؤيد جمهورب منها والخروج

 سيناريو طالما يتكرر في العراق.
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 لا لفظي تفاعل وحدة أو ،اتصالي حدث دايك فان الهولندي الباحث الخطاب ينظر إليه
 ينظر وليشم تناول إلى يتعداه  بل الإخبارية، للنصوص المنظم البنيوي  التحليل حدود عند يتوقف

 بوصفها الاخبار معالجة آليات يتابع إذ سياقاتها، على ويُركز الاتصالية العملية عناصر مجمل إلى
 هو الاخباري  والنص والمعرفية، الاجتماعية سياقاتها ذلك في بما والتلقي والاستخدام للإنتاج خطاباً 
 الأساسية التي السياقات من سلسلة في تنعكس التي المعرفية الاجتماعية العمليات من سلسلة نتاج

مختلفة  ويتلقى الجمهور يومياً خطابات، (449، صفحة 2009)جبارة، وتداولها  الأخبار صناعة في تدخل
 .الفضائيات رها الساسة عِبرصدِ يُ 

ويرى حامد ربيع إن الوظيفة الإعلامية تتجه إلى المواطنين الذين لهم الحق في أن يكونوا 
ن الأحداث والوقائع التي تشهدها الحياة اليومية في مجتمعهم، أي حقهم على علم بالمعلومات بشأ

في الاتصال لمعرفة ما يقع من أحداث وقضايا، عِبر استخدام اللغة والخطاب بالدرجة التي تحقق 
ويدعم السياسة السائدة، ومن ثم الصدقية، وتقود إلى الترابط بين السلطة الحاكمة والمجتمع المحكوم 

تخدام إعلام السُلطة الذي يعني التوظيف السياسي للإعلام في تشكيل الرأي العام بما وقد شاع اس
في  ولاسيما، وأحياناً للتعبئة وحشد التأييد والمساندة لها، الأنظمة السياسية ومواقفها يدعم سياسات

راق بما ووسائل الاتصال الحالية في الع، (24، صفحة 2007)ربيع، أوقات الأزمات السياسية الحادة 
تتبنى والتي فيها تلك الخاضعة لسيطرة الأحزاب والكتل السياسية التي تتحكم بالعملية السياسية 

خطابات تنطلق من أيديولوجياتها، ونتيجة لاختلاف وجهات النظر التي تحملها تلك الخطابات 
  تعددت الأزمات في العراق.

الحكومة  زاعات التي تؤثر على عملالأزَمات السياسية في العراق تفتح آفاقاً واسعة للنو 
 :(23، صفحة 2013)ظاهر،  حالات عدة إلى السياسية تُشير ، والأزمةوتهدد العملية السياسية

 تعيين دون  من لاستقالةالى ا وتضطر البرلمان ثقة الحكومة تفقد عندما أي الحكومية، الأزمة 
 .الحكومة يلتشك ة تؤخرسياسي وتجاذبات تشنجات ذلك عن وينتج عنها، بديل

 فئة من الدستورية والاجراءات السياسية المؤسسات في الشك يُثار عندما تظهر النظام، أزمة 
 .السياسي التوافق انهيار إلى يؤدي مام السياسية الطبقة من كبيرة

 والأمن الحماية تأمين عن الدولة وتعجز خلل،الى  الاجتماعي العقد يتعرض عندما الدولة، أزمة 
 .للمواطنين

 ةمختلفال طالت مجالات الحياة أَزمات من هذه الأنواع وغيرها، شهدت التي البلدان أحد والعراق
،  ةمختلفال أنشطة حياته المجتمع على كبير بشكل وانعكست سياسية، أزَمات عن انبثقت والتي ،

 لحكما ونظام المجتمع بطبيعة يتعلق داخلي عامل على تنطوي  مُركبة، والأزمة العراقية هي أزمة

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات

        |  مجلة الباحث الاعلامي 

 الخلافات عن فضلاً  الطبيعي، والغاز والنفط والحدود المياه على التنازع نتيجة اقليمي وعامل القائم،
 لتنعكس اجتمعت الأمور تلك هاكل ولعل ،(143، صفحة 2011)حسن،  الزعامة على القادة بين التقليدية

 بدليل السياسية، العملية على واضح أثر لها الخارجية فالتدخلات العراق، على الرأي العام في سلباً 
 خارجية. بتدخلات إلا تُحل مل الداخلية الأزَمات من الكثير ان

 وامور والشخصيات والاخبار الأحداث من متنوعو  يومي بخزين السياسية الحياة وتواجهنا
 كادرا إلى ننحو لذا لها، والاستجابة ملاحظتها علينا يتعذر بحيث السياسية الأزمات فيها بما اخرى 

 عن ونبتعد غيرها، ونتجاهل والأزمات الأحداث ببعض فنهتم انتقائية، بطريقة السياسية الاحداث
 وبناءً  ندركها، أن علينا السياسية الأخبار أي تعيين على السياسية الثقافة تساعدنا فقد الآخر، بعضها

ر وسائل الإعلام من تثُيو )، (230، صفحة 1991)الأسود، السياسية  الآراء تًصاغ الأخبار سياق على
 أولويات وترتب اهتمام الرأي العام بشأن بعض الأزمات والقضايا وتهمل بعض الأزمات،جهتها 
 أم بمؤسسات أم بشخصيات أم وأزَمات، ومشكلات وبأحداث بقضايا ذلك أكان سواء الجمهور اهتمام

، صفحة 2008)أحمد، بارية( الإخ التغطية تكرار عِبر الجمهور لدى ما قضية أهمية وتزيد معينة، بقيم

 تهدئة على القدرة تخاذ موقف ما أو حتى القيام بعملٍ ما، ولوسائل الإعلامالى امما قد يدفعه  ،(47
 أفراده يعتمد إذ يجري من أحداث، ما كل بشأن المعلومات من الجمهور حاجة إشباع عِبر الشارع،

يلجأ الذين تلك المؤسسات مواقف الساسة، التطورات، لذا تستعرض  آخر لمعرفة الإعلام، وسائل على
لتبرير مواقفهم، ومنهم من يميل إلى التصعيد ات، العديد منهم إلى أهم وسائل الإعلام وأهمها الفضائي

 نلأ المقبلة المراحل في يسعى الرأي العام العراقي ومنهم من يميل إلى التهدئة في خطاباتهم، فيما
 باختيار ويتوعد بل الأزَمات، وحلحلة للبلد إدارتها لتحسين ومةالحك على للضغط فاعلاً اً جزء يكون 

 ذلك ويتوقف الانتخابات، في بصوته الإدلاء طريق عن وذلك أفضل، بشكل البلد يديرون  أشخاص
 ، عِبر متابعته مواقف الساسة عِبر وسائل الإعلام.النضوج لديه مدى على

ضايا، منها درجة الفضول لديه في وهنالك عوامل عدة تثير اهتمام الجمهور ببعض الق)
( المستخدمة الوسيلة ونوعالتعرف على تلك القضايا، واهميتها بالنسبة لديه، وخضائصه الديموغرافية، 

(Combs, 2003, p. 3)،  وتأتي القنوات الفضائية في مقدمة وسائل الإعلام المفضلة لدى الجمهور
 الجماهير لاستقطاب والسعي الإعلام، وسائل نبي التنافس إطار وفي في متابعة القضايا المهمة.

 وتحقيق بالأخبار للانفراد بدأب تسعى الإعلام وسائل فإن الأزَمات، أثناءفي  للمعرفة المتعطشة
 ظل في ،التوترات تثير قد مضامين من الإخبارية المواد تحمله مهما المسبوق، غير الصحفي السبق

 تخطي على القادرة الصناعية الأقمار عبر المعلومات تدفق من زادت التي التكنولوجية لقدرةا امتلاكها
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 لا لفظي تفاعل وحدة أو ،اتصالي حدث دايك فان الهولندي الباحث الخطاب ينظر إليه
 ينظر وليشم تناول إلى يتعداه  بل الإخبارية، للنصوص المنظم البنيوي  التحليل حدود عند يتوقف

 بوصفها الاخبار معالجة آليات يتابع إذ سياقاتها، على ويُركز الاتصالية العملية عناصر مجمل إلى
 هو الاخباري  والنص والمعرفية، الاجتماعية سياقاتها ذلك في بما والتلقي والاستخدام للإنتاج خطاباً 
 الأساسية التي السياقات من سلسلة في تنعكس التي المعرفية الاجتماعية العمليات من سلسلة نتاج

مختلفة  ويتلقى الجمهور يومياً خطابات، (449، صفحة 2009)جبارة، وتداولها  الأخبار صناعة في تدخل
 .الفضائيات رها الساسة عِبرصدِ يُ 

ويرى حامد ربيع إن الوظيفة الإعلامية تتجه إلى المواطنين الذين لهم الحق في أن يكونوا 
ن الأحداث والوقائع التي تشهدها الحياة اليومية في مجتمعهم، أي حقهم على علم بالمعلومات بشأ

في الاتصال لمعرفة ما يقع من أحداث وقضايا، عِبر استخدام اللغة والخطاب بالدرجة التي تحقق 
ويدعم السياسة السائدة، ومن ثم الصدقية، وتقود إلى الترابط بين السلطة الحاكمة والمجتمع المحكوم 

تخدام إعلام السُلطة الذي يعني التوظيف السياسي للإعلام في تشكيل الرأي العام بما وقد شاع اس
في  ولاسيما، وأحياناً للتعبئة وحشد التأييد والمساندة لها، الأنظمة السياسية ومواقفها يدعم سياسات

راق بما ووسائل الاتصال الحالية في الع، (24، صفحة 2007)ربيع، أوقات الأزمات السياسية الحادة 
تتبنى والتي فيها تلك الخاضعة لسيطرة الأحزاب والكتل السياسية التي تتحكم بالعملية السياسية 

خطابات تنطلق من أيديولوجياتها، ونتيجة لاختلاف وجهات النظر التي تحملها تلك الخطابات 
  تعددت الأزمات في العراق.

الحكومة  زاعات التي تؤثر على عملالأزَمات السياسية في العراق تفتح آفاقاً واسعة للنو 
 :(23، صفحة 2013)ظاهر،  حالات عدة إلى السياسية تُشير ، والأزمةوتهدد العملية السياسية

 تعيين دون  من لاستقالةالى ا وتضطر البرلمان ثقة الحكومة تفقد عندما أي الحكومية، الأزمة 
 .الحكومة يلتشك ة تؤخرسياسي وتجاذبات تشنجات ذلك عن وينتج عنها، بديل

 فئة من الدستورية والاجراءات السياسية المؤسسات في الشك يُثار عندما تظهر النظام، أزمة 
 .السياسي التوافق انهيار إلى يؤدي مام السياسية الطبقة من كبيرة

 والأمن الحماية تأمين عن الدولة وتعجز خلل،الى  الاجتماعي العقد يتعرض عندما الدولة، أزمة 
 .للمواطنين

 ةمختلفال طالت مجالات الحياة أَزمات من هذه الأنواع وغيرها، شهدت التي البلدان أحد والعراق
،  ةمختلفال أنشطة حياته المجتمع على كبير بشكل وانعكست سياسية، أزَمات عن انبثقت والتي ،

 لحكما ونظام المجتمع بطبيعة يتعلق داخلي عامل على تنطوي  مُركبة، والأزمة العراقية هي أزمة

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات
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 الخلافات عن فضلاً  الطبيعي، والغاز والنفط والحدود المياه على التنازع نتيجة اقليمي وعامل القائم،
 لتنعكس اجتمعت الأمور تلك هاكل ولعل ،(143، صفحة 2011)حسن،  الزعامة على القادة بين التقليدية

 بدليل السياسية، العملية على واضح أثر لها الخارجية فالتدخلات العراق، على الرأي العام في سلباً 
 خارجية. بتدخلات إلا تُحل مل الداخلية الأزَمات من الكثير ان

 وامور والشخصيات والاخبار الأحداث من متنوعو  يومي بخزين السياسية الحياة وتواجهنا
 كادرا إلى ننحو لذا لها، والاستجابة ملاحظتها علينا يتعذر بحيث السياسية الأزمات فيها بما اخرى 

 عن ونبتعد غيرها، ونتجاهل والأزمات الأحداث ببعض فنهتم انتقائية، بطريقة السياسية الاحداث
 وبناءً  ندركها، أن علينا السياسية الأخبار أي تعيين على السياسية الثقافة تساعدنا فقد الآخر، بعضها

ر وسائل الإعلام من تثُيو )، (230، صفحة 1991)الأسود، السياسية  الآراء تًصاغ الأخبار سياق على
 أولويات وترتب اهتمام الرأي العام بشأن بعض الأزمات والقضايا وتهمل بعض الأزمات،جهتها 
 أم بمؤسسات أم بشخصيات أم وأزَمات، ومشكلات وبأحداث بقضايا ذلك أكان سواء الجمهور اهتمام

، صفحة 2008)أحمد، بارية( الإخ التغطية تكرار عِبر الجمهور لدى ما قضية أهمية وتزيد معينة، بقيم

 تهدئة على القدرة تخاذ موقف ما أو حتى القيام بعملٍ ما، ولوسائل الإعلامالى امما قد يدفعه  ،(47
 أفراده يعتمد إذ يجري من أحداث، ما كل بشأن المعلومات من الجمهور حاجة إشباع عِبر الشارع،

يلجأ الذين تلك المؤسسات مواقف الساسة، التطورات، لذا تستعرض  آخر لمعرفة الإعلام، وسائل على
لتبرير مواقفهم، ومنهم من يميل إلى التصعيد ات، العديد منهم إلى أهم وسائل الإعلام وأهمها الفضائي

 نلأ المقبلة المراحل في يسعى الرأي العام العراقي ومنهم من يميل إلى التهدئة في خطاباتهم، فيما
 باختيار ويتوعد بل الأزَمات، وحلحلة للبلد إدارتها لتحسين ومةالحك على للضغط فاعلاً اً جزء يكون 

 ذلك ويتوقف الانتخابات، في بصوته الإدلاء طريق عن وذلك أفضل، بشكل البلد يديرون  أشخاص
 ، عِبر متابعته مواقف الساسة عِبر وسائل الإعلام.النضوج لديه مدى على

ضايا، منها درجة الفضول لديه في وهنالك عوامل عدة تثير اهتمام الجمهور ببعض الق)
( المستخدمة الوسيلة ونوعالتعرف على تلك القضايا، واهميتها بالنسبة لديه، وخضائصه الديموغرافية، 

(Combs, 2003, p. 3)،  وتأتي القنوات الفضائية في مقدمة وسائل الإعلام المفضلة لدى الجمهور
 الجماهير لاستقطاب والسعي الإعلام، وسائل نبي التنافس إطار وفي في متابعة القضايا المهمة.

 وتحقيق بالأخبار للانفراد بدأب تسعى الإعلام وسائل فإن الأزَمات، أثناءفي  للمعرفة المتعطشة
 ظل في ،التوترات تثير قد مضامين من الإخبارية المواد تحمله مهما المسبوق، غير الصحفي السبق

 تخطي على القادرة الصناعية الأقمار عبر المعلومات تدفق من زادت التي التكنولوجية لقدرةا امتلاكها
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 الجانب وتدعيم الأخبار، تضخيم على قدرتها بفعل الإعلام وسائل، و الحكومية والقيود القومية الحدود
 ينبغي كان للدولة السياسي النظامفي  لاسيما إعلامية ساحات تمنح أن تستطيع الأزمة، في الدرامي

 لسياسات إضعافاً  تُشكل أن يمكن للخصوم تُمنَح التي الميزة هذه وأن الخصوم، امأم مغلقة تبقى أن
 على مستمراً  ضغطاً  ليُشكل معلومات، من له يُتاح بما العام الرأي وتجعل للأزَمة، إدارتها في الدولة

، 2010)بهنسي،  العليا المصالح على خطراً  يُشكل قد مما للأزَمة، حلول إيجاد في للإسراع الدولة،

أهمها: تصدير خطاباته  كثيرة، أهداف لتحقيق الإعلام، وسائل السياسي النظام ويستخدم، (414صفحة 
 الاتصال، وسائل استخدام عِبر الحكم أجهزة تعمل إذ العام، الرأي اتجاهات في السياسية بهدف التأثير

 والاجتماعية، والاقتصادية اسيةالسي وبرامجها لسياستها المساندة مواقفه وتحديد العام الرأي توجيه على
 أن ينبغي بكفاءة، حكومةال تعمل وحتى السياسات، لهذه والمعارضة الرفض ظاهرة إضعاف ومحاولة

 الوقوف بعد القرارات، طرح يتم اذ الجماهيرية، القاعدة وبين بينها الاتصال، من ملائمة درجة توفر
 ويتم ، هاوتُنشر  المعلومات تُبث التي علام،الإ وسائل في رصده خلال من العام، الرأي توجهات على
 من خالية بصورة الراجعة والتغذية الواردة، المعلومات تحليل في متخصصة فنية خبرات عِبر ذلك

أيضاً  قياسه يمكن الذي العام الرأي معرفة أجل من ،(71، صفحة 2011)الهاشمي، والتشويش  التحريف
 إن .المستقلة أو ة،يالحكوم البحوث مراكز عِبر ةمختلف الماتومعرفة درجة ثباته بشأن الأحداث والأز 

 معينة لقضية العام الرأي ثبات دراسة في تساعد التي الخاصية هي وثباته، العام الرأي استقرار درجة
 الرغم على وذلك الوقت، بمرور ازاءَها العام الرأي يُصيب الذي التغير ومدى مستمرة، طبيعة ذات
 ومتى ،(346، صفحة 1993)حسين، طويلة  مدة ثباته أو استقراره عدم العام لرأيا صفاتإحدى  أن من
 ومن ثم الجمهور، مطالب جدية من التحقق يمكن ممكنة، مدة أطول مستقراً  العام الرأي كان ما

 فيها بما الإعلام وسائل تؤدي وهنا القرار، اتخاذ في السياسية المشاركة وتحقيق له السلطات استجابة
 المطروحة القضية بشأن عام رأي وتشكيل أصواتهم إيصال في وضرورياً  مهماً  دوراً  الفضائية اتالقنو 

 التغطية من حذرين ن و السياسي يكون  أن ينبغي الجانب هذا من. لها المستمرة التغطية عِبر للنقاش،
 القضايا ن يعالجو  هاكل الأوقات في السياسة صانعو كان فقد الإعلام، وسائل في عليها يحصلون  التي
 الرأي مرآة  في أبدو مثل: كيف الصحيح، بمعناها بالسياسة كبيرة علاقة لها تليس أسئلة أساس على

 أحابيل تجاه اللازمة باليقظة مفعماً  أومتحدياً، وطنياً أو  العزيمة، قوي أو  فطناً، أبدو هل العام؟
 القضايا معالجة في جدية أكثر يكونوا أن عليهم لذا ،(29، صفحة 1995)سيرفاتي، الأجنبية؟  الحكومات
ووسائل  الفضائية التلفزيون  قنوات عِبر الأزَمات، بشأن يوجهوا خطاباتهم عندما حذراً  وأكثر المصيرية،

 بالبلاد، تعصف التي والفتن المشكلات إثارة من بدلاً  ،الإعلام الأخرى ومواقع التواصل الاجتماعي

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات
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 لا بالسياسيين تطيح التي الظواهر أشد من اليوم السياسية تالأزَما باتت فقد تعقيداً، الأزَمات وتزيد
 أشد اليوم السياسيين المتنافسين ان نجد إذ الانتخابات؛ قبل بينهم التنافس اشتداد أثناء في سيما

إذا كانت الأنظمة السياسية ف لكسب الرأي العام.الإعلام للظهور بمظهر لائق  وسائل على اعتماداً 
 عِبرهبأن موقع الفرد يُعد حجر الأساس الذي  -ثناء التصريح عبر وسائل الإعلامأفي  -يعِ دَ تَ  هاكل

يتم عبر مشاركته السياسية،  اً مواطنبعده ى سلطاتها، فإن ترجمة دور الفرد تتمكن من الحصول عل
 .Norman H)ونورمان ني  (Sidney Verba)حسب رأي سيدني فيزا بوالمقصود بالمشاركة السياسية 

Nie) الخاصة للمواطنين التي تهدف إلى التأثير على اختيار الشخصيات الحكومية  ةنشطالأ(لكهي ت
 .(أو على الأعمال التي يتخذونها

 (Verba Sidney, Nile Norman H., 1987, p. 22). التي على وضع الحدود العامة  فالرأي العام قادر
 وهنالك ،(Machinnion, 1971, p. 333) السياسات وصناع القرارات لا يستطيع أن يتخطاها واضعو

 هو الأول الإعلام، وسائل على السياسيين المتنافسين اعتماد درجة إلى يقودان مهمين عاملين ثمة
 نحو ولحالت وراء هنا الكامن الرئيس والسبب السياسي، النفوذ على للحصول المتاحة البدائل نقص
 واضحاً  السبب هذا يكون  وفي حين لسياسي؛ا القرار لصناع مدخل إلى الوصول هو الإعلام، وسائل

 السلطات يخص فيما وضوحاً  أقل يكون  ربما فأنه للسلطات، والمتحدين المعارضين يخص فيما
 الاعتماد درجة يحدد الذي الآخر العامل أما السياسي، القرار صانعة هي الأمر نهاية ففي الحكومية،

 التي الُأخرى  الرئيسة الخدمة هي وهذه خارجية،ال المساندة إلى الحاجة فهو الإعلام، وسائل على
)السرو وسؤدد فؤاد الآلوسي،  ثالثة أطراف إلى الوصول وهي السياسيين، للمتنافسين الإعلام وسائل تقدمها

 رسائلهم لإيصال السياسيين بين تنافس عملية أكبر يشهد الحالي عصرنا ولعل ،(47، صفحة 2012
 .اتالفضائي عِبر سيما لا السياسية، وبرامجهم اتهمخطاب وتصدير الإعلام، وسائل عبر

  Field side of the research الجانب العملي للبحث 
 

 ف البيانات الشخصية لعينة البحث أولاا: توصي
 حسب النوعبتوزيع عينة البحث  -Gender :: النوع الاجتماعي  

 بي للذكور والإناث في عينة البحث( يوضح التوزيع النس1جدول )
 النسبة المئوية % عدد الإناث النسبة المئوية % عدد الذكور مج العينة

100 64 64% 36 36% 

( طالب 1000من مجموع ) ( مبحوثٍ 100شملت )( عينة البحث التي 1يبين الجدول )
( من العدد الكلي لمجتمع البحث، وهو أمر مقبول %10وطالبة في قسم الإعلام، وهذه النسبة تمثل )

العلمية، وتم اختيار المبحوثين من طلبة الاعلام للدراستين الصباحية والمسائية، ويوضح في البحوث 
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 الجانب وتدعيم الأخبار، تضخيم على قدرتها بفعل الإعلام وسائل، و الحكومية والقيود القومية الحدود
 ينبغي كان للدولة السياسي النظامفي  لاسيما إعلامية ساحات تمنح أن تستطيع الأزمة، في الدرامي

 لسياسات إضعافاً  تُشكل أن يمكن للخصوم تُمنَح التي الميزة هذه وأن الخصوم، امأم مغلقة تبقى أن
 على مستمراً  ضغطاً  ليُشكل معلومات، من له يُتاح بما العام الرأي وتجعل للأزَمة، إدارتها في الدولة

، 2010)بهنسي،  العليا المصالح على خطراً  يُشكل قد مما للأزَمة، حلول إيجاد في للإسراع الدولة،

أهمها: تصدير خطاباته  كثيرة، أهداف لتحقيق الإعلام، وسائل السياسي النظام ويستخدم، (414صفحة 
 الاتصال، وسائل استخدام عِبر الحكم أجهزة تعمل إذ العام، الرأي اتجاهات في السياسية بهدف التأثير

 والاجتماعية، والاقتصادية اسيةالسي وبرامجها لسياستها المساندة مواقفه وتحديد العام الرأي توجيه على
 أن ينبغي بكفاءة، حكومةال تعمل وحتى السياسات، لهذه والمعارضة الرفض ظاهرة إضعاف ومحاولة

 الوقوف بعد القرارات، طرح يتم اذ الجماهيرية، القاعدة وبين بينها الاتصال، من ملائمة درجة توفر
 ويتم ، هاوتُنشر  المعلومات تُبث التي علام،الإ وسائل في رصده خلال من العام، الرأي توجهات على
 من خالية بصورة الراجعة والتغذية الواردة، المعلومات تحليل في متخصصة فنية خبرات عِبر ذلك

أيضاً  قياسه يمكن الذي العام الرأي معرفة أجل من ،(71، صفحة 2011)الهاشمي، والتشويش  التحريف
 إن .المستقلة أو ة،يالحكوم البحوث مراكز عِبر ةمختلف الماتومعرفة درجة ثباته بشأن الأحداث والأز 

 معينة لقضية العام الرأي ثبات دراسة في تساعد التي الخاصية هي وثباته، العام الرأي استقرار درجة
 الرغم على وذلك الوقت، بمرور ازاءَها العام الرأي يُصيب الذي التغير ومدى مستمرة، طبيعة ذات
 ومتى ،(346، صفحة 1993)حسين، طويلة  مدة ثباته أو استقراره عدم العام لرأيا صفاتإحدى  أن من
 ومن ثم الجمهور، مطالب جدية من التحقق يمكن ممكنة، مدة أطول مستقراً  العام الرأي كان ما

 فيها بما الإعلام وسائل تؤدي وهنا القرار، اتخاذ في السياسية المشاركة وتحقيق له السلطات استجابة
 المطروحة القضية بشأن عام رأي وتشكيل أصواتهم إيصال في وضرورياً  مهماً  دوراً  الفضائية اتالقنو 

 التغطية من حذرين ن و السياسي يكون  أن ينبغي الجانب هذا من. لها المستمرة التغطية عِبر للنقاش،
 القضايا ن يعالجو  هاكل الأوقات في السياسة صانعو كان فقد الإعلام، وسائل في عليها يحصلون  التي
 الرأي مرآة  في أبدو مثل: كيف الصحيح، بمعناها بالسياسة كبيرة علاقة لها تليس أسئلة أساس على

 أحابيل تجاه اللازمة باليقظة مفعماً  أومتحدياً، وطنياً أو  العزيمة، قوي أو  فطناً، أبدو هل العام؟
 القضايا معالجة في جدية أكثر يكونوا أن عليهم لذا ،(29، صفحة 1995)سيرفاتي، الأجنبية؟  الحكومات
ووسائل  الفضائية التلفزيون  قنوات عِبر الأزَمات، بشأن يوجهوا خطاباتهم عندما حذراً  وأكثر المصيرية،

 بالبلاد، تعصف التي والفتن المشكلات إثارة من بدلاً  ،الإعلام الأخرى ومواقع التواصل الاجتماعي

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات
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 لا بالسياسيين تطيح التي الظواهر أشد من اليوم السياسية تالأزَما باتت فقد تعقيداً، الأزَمات وتزيد
 أشد اليوم السياسيين المتنافسين ان نجد إذ الانتخابات؛ قبل بينهم التنافس اشتداد أثناء في سيما

إذا كانت الأنظمة السياسية ف لكسب الرأي العام.الإعلام للظهور بمظهر لائق  وسائل على اعتماداً 
 عِبرهبأن موقع الفرد يُعد حجر الأساس الذي  -ثناء التصريح عبر وسائل الإعلامأفي  -يعِ دَ تَ  هاكل

يتم عبر مشاركته السياسية،  اً مواطنبعده ى سلطاتها، فإن ترجمة دور الفرد تتمكن من الحصول عل
 .Norman H)ونورمان ني  (Sidney Verba)حسب رأي سيدني فيزا بوالمقصود بالمشاركة السياسية 

Nie) الخاصة للمواطنين التي تهدف إلى التأثير على اختيار الشخصيات الحكومية  ةنشطالأ(لكهي ت
 .(أو على الأعمال التي يتخذونها

 (Verba Sidney, Nile Norman H., 1987, p. 22). التي على وضع الحدود العامة  فالرأي العام قادر
 وهنالك ،(Machinnion, 1971, p. 333) السياسات وصناع القرارات لا يستطيع أن يتخطاها واضعو

 هو الأول الإعلام، وسائل على السياسيين المتنافسين اعتماد درجة إلى يقودان مهمين عاملين ثمة
 نحو ولحالت وراء هنا الكامن الرئيس والسبب السياسي، النفوذ على للحصول المتاحة البدائل نقص
 واضحاً  السبب هذا يكون  وفي حين لسياسي؛ا القرار لصناع مدخل إلى الوصول هو الإعلام، وسائل

 السلطات يخص فيما وضوحاً  أقل يكون  ربما فأنه للسلطات، والمتحدين المعارضين يخص فيما
 الاعتماد درجة يحدد الذي الآخر العامل أما السياسي، القرار صانعة هي الأمر نهاية ففي الحكومية،

 التي الُأخرى  الرئيسة الخدمة هي وهذه خارجية،ال المساندة إلى الحاجة فهو الإعلام، وسائل على
)السرو وسؤدد فؤاد الآلوسي،  ثالثة أطراف إلى الوصول وهي السياسيين، للمتنافسين الإعلام وسائل تقدمها

 رسائلهم لإيصال السياسيين بين تنافس عملية أكبر يشهد الحالي عصرنا ولعل ،(47، صفحة 2012
 .اتالفضائي عِبر سيما لا السياسية، وبرامجهم اتهمخطاب وتصدير الإعلام، وسائل عبر

  Field side of the research الجانب العملي للبحث 
 

 ف البيانات الشخصية لعينة البحث أولاا: توصي
 حسب النوعبتوزيع عينة البحث  -Gender :: النوع الاجتماعي  

 بي للذكور والإناث في عينة البحث( يوضح التوزيع النس1جدول )
 النسبة المئوية % عدد الإناث النسبة المئوية % عدد الذكور مج العينة

100 64 64% 36 36% 

( طالب 1000من مجموع ) ( مبحوثٍ 100شملت )( عينة البحث التي 1يبين الجدول )
( من العدد الكلي لمجتمع البحث، وهو أمر مقبول %10وطالبة في قسم الإعلام، وهذه النسبة تمثل )

العلمية، وتم اختيار المبحوثين من طلبة الاعلام للدراستين الصباحية والمسائية، ويوضح في البحوث 
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( 64( التوزيع النسبي للذكور والإناث في عينة البحث التي توزعت على الذكور بمعدل )1الجدول )
 .(%36( مبحوثة بنسبة )36( والإناث بمعدل )%64مبحوثاً بنسبة )
  العمرية والنوع ةتوزيع عينة البحث بحسب الفئ - Age groupالفئة العمرية: 

 ية للذكور والإناث في عينة البحث( يوضح التوزيع النسبي للفئات العمر 2جدول )
 مجموع الذكور والإناث النسب المئوية % الإناث % الذكور الفئات العمرية

20- 22 24 55% 20 45% 44 44%  
23- 25 20 77% 6 23% 26 26%  
26- 28 8 73% 3 27% 11 11%  
29- 31 70 11% 3 3% 10 10%  
%5 5 %60 3 %40 2 فأكثر -35  
32- 34 3 75% 1 25% 4 4%  

%100 100 %36 36 %64 64 المجموع  

 تكراراً  (44( على )22- 20حصلت الفئة ) ،  إذ( التوزيع النسبي للفئات العمرية2يوضح الجدول )
(، %45( تكراراً بنسبة )20ث )الإناو ( %55( تكراراً بنسبة )24( حصة الذكور )%44بنسبة )

( تكراراً بنسبة 20( بلغت حصة الذكور )%26( تكراراً بنسبة )26( على )25 – 23حصلت الفئة )و 
( تكراراً 11حصلت على )( ف28 – 26)(، أما الفئة %23( تكرارات بنسبة )6الإناث )و ( 77%)

(، %27( تكرارات بنسبة )3( وحصة الإناث )%73( تكرارات بنسبة )8( حصة الذكور )%11) بنسبة
( تكرارات بنسبة 7( حصة الذكور )%10( تكرارات بنسبة )10( على )31 – 29وحصلت الفئة )

( تكرارات بنسبة 5فأكثر( على ) -35حصلت الفئة )و (، %3( تكرارات بنسبة )3لإناث )او ( 70%)
 – 32)(، أما الفئة %60( تكرارات بنسبة )3( والإناث )%40ور تكرارين بنسبة )( حصة الذك5%)

الإناث و ( %75( تكرارات بنسبة )3( حصة الذكور )%4( تكرارات بنسبة )4حصلت على )( ف34
 .(%25ة )بنسبتكراراً 

 صيف بيانات المشاهدة لعينة البحثثانياا: تو 
 بحثأخبار الفضائيات لدى عينة ال مدى متابعة. 1

 ( يُبين مدى متابعة أخبار الفضائيات لدى عينة البحث3جدول )
 النسبة المئوية الذكور والإناث % الاناث % الذكور النوع
 %58 58 %41 24 %59 34 أحيانا  
 %26 26 %27 7 %73 19 دائما  
 %16 16 %31 5 %69 11 نادرا  

 %100 100 %64 36 %64 64 المجموع

مجموع تكرارات إجابات المبحوثين من طلبة قسم الاعلام بشأن مدى ( ان 3يتضح من الجدول )
( تكراراً 34( حصة الذكور منها )%58( تكراراً بنسبة )58) بلغ متابعة الأخبار في الفضائيات بـ)احياناُ(

بَلَغَ مجموع تكرارات إجابات المبحوثين و (، %41( تكراراً بنسبة )24( وحصة الاناث )%59بنسبة )
( 7( وحصة الاناث )%73( تكراراً بنسبة )19( حصة الذكور منها )%26( تكراراً بنسبة )26( )بـ)دائماُ 

( %16( تكراراً بنسبة )16(، فيما بَلَغَ مجموع تكرارات إجابات المبحوثين بـ)نادراُ( )%27تكرارات بنسبة )
 .(%31( تكرارات بنسبة )5الاناث )( وحصة %69( تكراراً بنسبة )11حصة الذكور منها )

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات
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 ن تلقي الأخبار عِبرهاول المبحوثالفضائيات العراقية التي يفض .2
 تلقي الأخبارل المفضلةأجرى الباحث تحليلًا لمعرفة الفضائيات العراقية 

 لة لتلقي الأخبار لدى عينة البحث( يوضح الفضائيات العراقية المفض4جدول )
لمرتبةا % النسب المئوية مجموع التكرارات القنوات العراقية  

 1 %33 91 الشرقية
 2 %18 51 دجلة

 2 %18 49 العراقية
 3 %8 22 الرشيد
 4 %4 11 بغداد
 4 %4 10 آسيا

 5 %3 9 السومرية
 6 %2.5 7 هنا بغداد
 6 %2.5 7 الفرات
 7 %1 3 العهد
 7 %1 3 الاتجاه
 8 %0.7 2 الانبار
 8 %0.7 2 بلادي
 8 %0.7 2 الفيحاء
 8 %0.7 2 آفاق

 8 %0.7 2 المسار
 8 %0.7 2 الغدير
 8 %0.7 2 بابل
 9 %0.3 1 الديار
 9 %0.3 1 كربلاء
 9 %0.3 1 الفلوجة

  %98 277 مج المفضلة
  %02 5 لا أشاهد

 9 %100 282 مج الاجابات

( لتحتل المرتبة الأولى، %33( تكراراً بنسبة )91قناة الشرقية حصلت على )( ان 4يتضح من الجدول )
 لمرتبة الثانية مع قناة العراقية(، والتي تقاسمت ا%18( تكراراً بنسبة )51على )لحصولها تها قناة دجلة تل

( أيضاً، تلتهما في المرتبة الثالثة قناة الرشيد لحصولها على %18( تكراراً بنسبة )49على )لحصولها 
( %4( تكراراً بنسبة )11على ) صولهالح( ثم جاءت في المرتبة الرابعة قناة بغداد %8( تكراراً بنسبة )22)

لحصولها ، تلتهما في المرتبة الخامسة قناة السومرية  هانفس النسبةو ( تكرارات 10على ) لحصولهاوآسيا 
هنا بغداد والفرات في المرتبة السادسة لحصول كل منهما على  ا( ثم قنات%3( تكرارات بنسبة )9) على

العهد والاتجاه في المرتبة السابعة لحصول كل منهما على  اقنات( فيما جاءت %2.5رات بنسبة )( تكرا7)
( وفي المرتبة الثامنة حلت قنوات الانبار وبلادي والفيحاء وآفاق والمسار والغدير %1( تكرارات بنسبة )3)

( وفي المرتبة التاسعة والأخيرة جاءت قنوات الديار %0.7وبابل لحصول كل منها على تكرارين وبنسبة )
قنوات الفضائية ال( في حين بلغ مجموع %0.3ء والفلوجة لحصول كل منها على تكرار بنسبة )وكربلا

ها قنوات يُفضلون 3( إذ سُمح للمبحوثين باختيار %98( تكراراً وبنسبة )277المفضلة لدى عينة البحث )
نهم متابعة الأخبار م 5 ، والقليل منهم حدد قناتين فقط، فيما لا يفضللقي الأخبار، ولا سيما السياسيةلت

ويتضح ان الجمهور يفضل متابعة الأخبار في قنوات فضائية عراقية معينة، ولا الفضائيات العراقية، في 
 يفضل متابعتها في قنوات أُخرى.
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 تلقي الأخبارل المفضلةأجرى الباحث تحليلًا لمعرفة الفضائيات العراقية 

 لة لتلقي الأخبار لدى عينة البحث( يوضح الفضائيات العراقية المفض4جدول )
لمرتبةا % النسب المئوية مجموع التكرارات القنوات العراقية  

 1 %33 91 الشرقية
 2 %18 51 دجلة

 2 %18 49 العراقية
 3 %8 22 الرشيد
 4 %4 11 بغداد
 4 %4 10 آسيا

 5 %3 9 السومرية
 6 %2.5 7 هنا بغداد
 6 %2.5 7 الفرات
 7 %1 3 العهد
 7 %1 3 الاتجاه
 8 %0.7 2 الانبار
 8 %0.7 2 بلادي
 8 %0.7 2 الفيحاء
 8 %0.7 2 آفاق

 8 %0.7 2 المسار
 8 %0.7 2 الغدير
 8 %0.7 2 بابل
 9 %0.3 1 الديار
 9 %0.3 1 كربلاء
 9 %0.3 1 الفلوجة

  %98 277 مج المفضلة
  %02 5 لا أشاهد

 9 %100 282 مج الاجابات

( لتحتل المرتبة الأولى، %33( تكراراً بنسبة )91قناة الشرقية حصلت على )( ان 4يتضح من الجدول )
 لمرتبة الثانية مع قناة العراقية(، والتي تقاسمت ا%18( تكراراً بنسبة )51على )لحصولها تها قناة دجلة تل

( أيضاً، تلتهما في المرتبة الثالثة قناة الرشيد لحصولها على %18( تكراراً بنسبة )49على )لحصولها 
( %4( تكراراً بنسبة )11على ) صولهالح( ثم جاءت في المرتبة الرابعة قناة بغداد %8( تكراراً بنسبة )22)

لحصولها ، تلتهما في المرتبة الخامسة قناة السومرية  هانفس النسبةو ( تكرارات 10على ) لحصولهاوآسيا 
هنا بغداد والفرات في المرتبة السادسة لحصول كل منهما على  ا( ثم قنات%3( تكرارات بنسبة )9) على

العهد والاتجاه في المرتبة السابعة لحصول كل منهما على  اقنات( فيما جاءت %2.5رات بنسبة )( تكرا7)
( وفي المرتبة الثامنة حلت قنوات الانبار وبلادي والفيحاء وآفاق والمسار والغدير %1( تكرارات بنسبة )3)

( وفي المرتبة التاسعة والأخيرة جاءت قنوات الديار %0.7وبابل لحصول كل منها على تكرارين وبنسبة )
قنوات الفضائية ال( في حين بلغ مجموع %0.3ء والفلوجة لحصول كل منها على تكرار بنسبة )وكربلا

ها قنوات يُفضلون 3( إذ سُمح للمبحوثين باختيار %98( تكراراً وبنسبة )277المفضلة لدى عينة البحث )
نهم متابعة الأخبار م 5 ، والقليل منهم حدد قناتين فقط، فيما لا يفضللقي الأخبار، ولا سيما السياسيةلت

ويتضح ان الجمهور يفضل متابعة الأخبار في قنوات فضائية عراقية معينة، ولا الفضائيات العراقية، في 
 يفضل متابعتها في قنوات أُخرى.
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 ن تلقي الأخبار عِبرهاول المبحوثالفضائيات العربية التي يفض. 3
 المبحوثون  هايفضلالتي ي، ربيةأجرى الباحث تحليلًا لتوصيف بيانات تلقي الفضائيات الع

 لة لتلقي الأخبار لدى عينة البحث( يوضح الفضائيات العربية المفض5جدول )
 المرتبة النسب المئوية % التكرارات القنوات العربية

 1 %31.5 50 العربية
 2 %28 46 الحدث
 3 %25 41 الجزيرة
MBC1 7 4% 4 
 5 %3 5 الميادين

MBC 6 %2.4 4 العراق 
LBC 3 2% 7 
 7 %2 3 دبي

 7 %2 3 الرأي
 8 %1 2 الامارات

  %94 164 مج المفضلة
  %6 10 لا أشاهد

 8 %100 174 مج العينة الكلي

ل المرتبة الأولى، ت( لتح%30( تكراراً بنسبة )50حصلت على )قناة العربية ان ( 5الجدول ) يتضح من
(، وتلتهما في المرتبة %28( تكراراً بنسبة )46على )تلتها في المرتبة الثانية قناة الحدث التي حصلت 

 MBC1( ثم جاءت في المرتبة الرابعة قناة %25( تكراراً بنسبة )41الثالثة قناة )الجزيرة( لحصولها على )
( 5( تلتها في المرتبة الخامسة قناة الميادين التي حصلت على )%4( تكرارات بنسبة )7لحصولها على )
( تكرارات 4العراق التي حصلت على ) MBCثم تلتها في المرتبة السادسة قناة  (%3تكرارات بنسبة )

اللبنانية ودبي والرأي الاماراتيتين لحصول كل  LBC( ثم حلت في المرتبة السابعة قنوات %2.4بنسبة )
لها (،  في حين جاءت قناة الامارات في المرتبة الثامنة والأخيرة لحصو %2بنسبة ) ات( تكرار 3قناة على )

( 164(، في حين بلغ مجموع القنوات العربية المفضلة لدى عينة البحث )%1على تكرارين فقط بنسبة )
قي الأخبار، ولا سيما السياسية، مفضلة لتلقنوات  3( إذ سُمح للمبحوثين باختيار %96تكراراً وبنسبة )

، خبار في القنوات العربيةبعة الأمنهم متا 10البعض منهم قناتين فقط أو واحدة، فيما لا يفضل حدد و 
ويتضح ان الجمهور يفضل متابعة الأخبار في قنوات فضائية عربية معينة، ولا يفضل متابعتها في قنوات 

 أُخرى.
 ن تلقي الأخبار عِبرها:واطقة بالعربية التي يفضل المبحوثالفضائيات الأجنبية الن. 4

لمعرفة الفضائيات الأجنبية الناطقة بالعربية أجرى الباحث تحليلًا لتوصيف بيانات تلقي الفضائيات، 
 .التي يفضل المبحوثون تلقي الأخبار عِبرها

 ( يوضح الفضائيات الأجنبية الناطقة بالعربية المفضلة لتلقي الأخبار6جدول )
 المرتبة النسب المئوية% مجموع التكرارات القنوات الأجنبية الناطقة بالعربية المفضلة

BBC Arabic 43 39% 1 
 2 %28 31 الحرة
DW 21 19% 3 
RT 7 6.5% 4 
 5 %4.5 5 العالم

France 24 3 3% 6 
  %88 110 مج القنوات المفضلة

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات

        |  مجلة الباحث الاعلامي 

  %12 15 لا أشاهد
 6 %100 125 مج العينة الكلي

القنوات الفضائية المفضلة لمتابعة الأخبار تصدرت ( BBC Arabicقناة )( ان 6يتضح من الجدول )
اة الحرة ( تلتها في المرتبة الثانية قن%39( تكراراً بنسبة )43الأولى، لحصولها على ) عِبرها المرتبة

( تكراراً 21لحصولها على ) DW(، وفي المرتبة الثالثة قناة %28بنسبة ) اً ( تكرار 31لحصولها على )
( %6.5) ( تكرارات بنسبة7الروسية لحصولها على ) RT(، وفي المرتبة الرابعة جاءت قناة %19بنسبة )

(، في حين جاءت قناة %4.5( تكرارات بنسبة )5جاءت في المرتبة الخامسة قناة العالم لحصولها على )و 
France 24 ( 3( تكرارات فقط بنسبة أقل من )3الفرنسية لحصولها على%) ، في حين بلغ مجموع

( تكراراً وبنسبة 110البحث ) بية الناطقة باللغة العربية لدى عينةلتلفزيون الفضائية المفضلة الأجنقنوات ا
قنوات يُفضلون تلقي الأخبار عِبرها، ولا سيما السياسية التي  3( إذ سُمح للمبحوثين باختيار 88%)

منهم متابعة  15تهمهم، والكثير منهم حدد قناتين او ثلاثة، فيما حدد اغلبهم قناة واحدة، فيما لا يفضل 
ويتضح ان الجمهور يفضل متابعة ، جنبية الناطقة بالعربيةالأالأخبار في قنوات التلفزيون الفضائية 

 الأخبار في قنوات فضائية اجنبية ناطقة باللغة العربية معينة، ولا يفضل متابعتها في قنوات أُخرى.
 سؤولين العراقيين عِبر الفضائياتنوع الخطاب السياسي للم. 5

الذي ترك  راقيين عِبر الفضائيات،ؤولين العنوع الخطاب السياسي للمسل أجرى الباحث تحليلاً 
 .للمبحوثين فيه اختيار اكثر من نوع

 ( يوضح نوع الخطاب السياسي للمسؤولين العراقيين عِبر الفضائيات7جدول )
 المرتبة % النسب المئوية مجموع التكرارات نوع الخطاب

 1 %36 53 دعائي
 2 %21 32 متشنج
 3 %12 18 تسقيطي
 4 %9 13 معتدل
 5 %8 12 متأزم

 6 %7 11 تصعيدي
 7 %6 9 يدعو للتهدئة

 8 %0.5 1 فوضوي
 8 %0.5 1 خطاب تفرقة

 8 %100 150 المجموع

على  لحصوله انواع الخطابات تصدر الخطاب الدعائي للساسة العراقيين( ان 7من الجدول )يتضح 
( 32للساسة لحصوله على ) (، تلاه في المرتبة الثانية نوع الخطاب المتشنج%36( تكراراً بنسبة )53)

( تكراراً بنسبة 18( اما الخطاب التسقيطي فجاء في المرتبة الثالثة لحصوله على )%21تكراراً بنسبة )
( اما %9( تكراراً بنسبة )13( وفي المرتبة الرابعة جاء الخطاب المعتدل لحصوله على )12%)

( في حين حل %8تكراراً بنسبة ) (12الخطاب المتأزم فجاء في المرتبة الخامسة لحصوله على )
( اما النوع الذي يدعو %7بنسبة )( تكراراً 11الخطاب التصعيدي في المرتبة السادسة لحصوله على )

( ليحل في المرتبة السابعة، تلاه في المرتبة الثامنة %7( تكرارات بنسبة )9لتهدئة فحصل على )الى ا
هما على تكرار واحد ب التفرقة لحصول كل منخطاب الفوضوي وخطاالوالأخيرة نوع آخر،  وهما 

 جة الثانية.ر بالد سة دعائي بالدرجة الاولى ومتشنجٍ ويظهر من النتائج ان خطاب السا، (%0.5بنسبة )
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 ن تلقي الأخبار عِبرهاول المبحوثالفضائيات العربية التي يفض. 3
 المبحوثون  هايفضلالتي ي، ربيةأجرى الباحث تحليلًا لتوصيف بيانات تلقي الفضائيات الع

 لة لتلقي الأخبار لدى عينة البحث( يوضح الفضائيات العربية المفض5جدول )
 المرتبة النسب المئوية % التكرارات القنوات العربية

 1 %31.5 50 العربية
 2 %28 46 الحدث
 3 %25 41 الجزيرة
MBC1 7 4% 4 
 5 %3 5 الميادين

MBC 6 %2.4 4 العراق 
LBC 3 2% 7 
 7 %2 3 دبي

 7 %2 3 الرأي
 8 %1 2 الامارات

  %94 164 مج المفضلة
  %6 10 لا أشاهد

 8 %100 174 مج العينة الكلي

ل المرتبة الأولى، ت( لتح%30( تكراراً بنسبة )50حصلت على )قناة العربية ان ( 5الجدول ) يتضح من
(، وتلتهما في المرتبة %28( تكراراً بنسبة )46على )تلتها في المرتبة الثانية قناة الحدث التي حصلت 

 MBC1( ثم جاءت في المرتبة الرابعة قناة %25( تكراراً بنسبة )41الثالثة قناة )الجزيرة( لحصولها على )
( 5( تلتها في المرتبة الخامسة قناة الميادين التي حصلت على )%4( تكرارات بنسبة )7لحصولها على )
( تكرارات 4العراق التي حصلت على ) MBCثم تلتها في المرتبة السادسة قناة  (%3تكرارات بنسبة )

اللبنانية ودبي والرأي الاماراتيتين لحصول كل  LBC( ثم حلت في المرتبة السابعة قنوات %2.4بنسبة )
لها (،  في حين جاءت قناة الامارات في المرتبة الثامنة والأخيرة لحصو %2بنسبة ) ات( تكرار 3قناة على )

( 164(، في حين بلغ مجموع القنوات العربية المفضلة لدى عينة البحث )%1على تكرارين فقط بنسبة )
قي الأخبار، ولا سيما السياسية، مفضلة لتلقنوات  3( إذ سُمح للمبحوثين باختيار %96تكراراً وبنسبة )

، خبار في القنوات العربيةبعة الأمنهم متا 10البعض منهم قناتين فقط أو واحدة، فيما لا يفضل حدد و 
ويتضح ان الجمهور يفضل متابعة الأخبار في قنوات فضائية عربية معينة، ولا يفضل متابعتها في قنوات 

 أُخرى.
 ن تلقي الأخبار عِبرها:واطقة بالعربية التي يفضل المبحوثالفضائيات الأجنبية الن. 4

لمعرفة الفضائيات الأجنبية الناطقة بالعربية أجرى الباحث تحليلًا لتوصيف بيانات تلقي الفضائيات، 
 .التي يفضل المبحوثون تلقي الأخبار عِبرها

 ( يوضح الفضائيات الأجنبية الناطقة بالعربية المفضلة لتلقي الأخبار6جدول )
 المرتبة النسب المئوية% مجموع التكرارات القنوات الأجنبية الناطقة بالعربية المفضلة

BBC Arabic 43 39% 1 
 2 %28 31 الحرة
DW 21 19% 3 
RT 7 6.5% 4 
 5 %4.5 5 العالم

France 24 3 3% 6 
  %88 110 مج القنوات المفضلة

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات
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  %12 15 لا أشاهد
 6 %100 125 مج العينة الكلي

القنوات الفضائية المفضلة لمتابعة الأخبار تصدرت ( BBC Arabicقناة )( ان 6يتضح من الجدول )
اة الحرة ( تلتها في المرتبة الثانية قن%39( تكراراً بنسبة )43الأولى، لحصولها على ) عِبرها المرتبة

( تكراراً 21لحصولها على ) DW(، وفي المرتبة الثالثة قناة %28بنسبة ) اً ( تكرار 31لحصولها على )
( %6.5) ( تكرارات بنسبة7الروسية لحصولها على ) RT(، وفي المرتبة الرابعة جاءت قناة %19بنسبة )

(، في حين جاءت قناة %4.5( تكرارات بنسبة )5جاءت في المرتبة الخامسة قناة العالم لحصولها على )و 
France 24 ( 3( تكرارات فقط بنسبة أقل من )3الفرنسية لحصولها على%) ، في حين بلغ مجموع

( تكراراً وبنسبة 110البحث ) بية الناطقة باللغة العربية لدى عينةلتلفزيون الفضائية المفضلة الأجنقنوات ا
قنوات يُفضلون تلقي الأخبار عِبرها، ولا سيما السياسية التي  3( إذ سُمح للمبحوثين باختيار 88%)

منهم متابعة  15تهمهم، والكثير منهم حدد قناتين او ثلاثة، فيما حدد اغلبهم قناة واحدة، فيما لا يفضل 
ويتضح ان الجمهور يفضل متابعة ، جنبية الناطقة بالعربيةالأالأخبار في قنوات التلفزيون الفضائية 

 الأخبار في قنوات فضائية اجنبية ناطقة باللغة العربية معينة، ولا يفضل متابعتها في قنوات أُخرى.
 سؤولين العراقيين عِبر الفضائياتنوع الخطاب السياسي للم. 5

الذي ترك  راقيين عِبر الفضائيات،ؤولين العنوع الخطاب السياسي للمسل أجرى الباحث تحليلاً 
 .للمبحوثين فيه اختيار اكثر من نوع

 ( يوضح نوع الخطاب السياسي للمسؤولين العراقيين عِبر الفضائيات7جدول )
 المرتبة % النسب المئوية مجموع التكرارات نوع الخطاب

 1 %36 53 دعائي
 2 %21 32 متشنج
 3 %12 18 تسقيطي
 4 %9 13 معتدل
 5 %8 12 متأزم

 6 %7 11 تصعيدي
 7 %6 9 يدعو للتهدئة

 8 %0.5 1 فوضوي
 8 %0.5 1 خطاب تفرقة

 8 %100 150 المجموع

على  لحصوله انواع الخطابات تصدر الخطاب الدعائي للساسة العراقيين( ان 7من الجدول )يتضح 
( 32للساسة لحصوله على ) (، تلاه في المرتبة الثانية نوع الخطاب المتشنج%36( تكراراً بنسبة )53)

( تكراراً بنسبة 18( اما الخطاب التسقيطي فجاء في المرتبة الثالثة لحصوله على )%21تكراراً بنسبة )
( اما %9( تكراراً بنسبة )13( وفي المرتبة الرابعة جاء الخطاب المعتدل لحصوله على )12%)

( في حين حل %8تكراراً بنسبة ) (12الخطاب المتأزم فجاء في المرتبة الخامسة لحصوله على )
( اما النوع الذي يدعو %7بنسبة )( تكراراً 11الخطاب التصعيدي في المرتبة السادسة لحصوله على )

( ليحل في المرتبة السابعة، تلاه في المرتبة الثامنة %7( تكرارات بنسبة )9لتهدئة فحصل على )الى ا
هما على تكرار واحد ب التفرقة لحصول كل منخطاب الفوضوي وخطاالوالأخيرة نوع آخر،  وهما 

 جة الثانية.ر بالد سة دعائي بالدرجة الاولى ومتشنجٍ ويظهر من النتائج ان خطاب السا، (%0.5بنسبة )
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الأحداث ن بتشكيل رأي عام إزاء والفضائيات التي يتابعها المبحوث مدى إسهام خطاب الساسة عِبر .6
 راقالسياسية التي يشهدها الع والأزمات

الفضائيات التي  بشأن مدى إسهام الخطاب السياسي للمسؤولين عٍبرأجرى الباحث تحليلًا 
 .السياسية التي يشهدها العراقوالأزمات  الأحداثن بتشكيل رأي لديهم إزاء و يتابعها المبحوث

 والأزمات الأحداث( يوضح مدى إسهام خطاب الساسة  بتشكيل رأي إزاء 8جدول )
 المئوية          التكرارات       الرأيلساسة بتشكيل خطاب ا مدى إسهام

 %44 44 اتفق
 %27 27 محايد
 %29 29 لا اتفق

 %100 100 المجموع

(، أما عبارة %44( تكراراً بنسبة )44على )حصلت عبارة )اتفق( ( ان 8يتضح من الجدول )
( تكراراً 29لا أتفق( على )(، فيما حصلت عبارة )%27( تكراراً بنسبة )27محايد فقد حصلت على )

ثين بنسبة تقارب ، وعليه يتفق عدد كبير من المبحو (8(، كما موضح في الجدول )%29بنسبة )
 ن خطاب الساسة يسهم في تشكيل الرأي لديهم.النصف منهم على أ

 ت السياسية في العراقثارة الأزَمالإ مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم  .7
 ثارة الأزَمات السياسية في العراقلإمدى سعي الساسة  أجرى الباحث تحليلًا بشأن

 ثارة الأزَمات السياسية في العراقلإ ضح سعي الساسة عِبر خطاباتهم ( يو 9جدول )
 النسبة المئوية التكرارات مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم إلى إثارة الأزَمات السياسية في العراق

 %62 62 اتفق
 %23 23 محايد
 %15 15 لا اتفق

 %100 100 المجموع

( أما عبارة %62( تكراراً بنسبة )62حصلت على )( ان عبارة )أتفق( 9ن من الجدول )يتب
( تكرارات 15( على )( فيما حصلت عبارة )لا أتفق%23( تكراراً بنسبة )23محايد فقد حصلت على )

كثير على ان الساسة ف ب، وعليه يتفق عدد كبير من المبحوثين بنسبة تزيد عن النص(%15بنسبة )
 ثارة الأزمات السياسية عبر خطاباتهم.يسعون لإ

 حل الأزَمات السياسية في العراق مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم إلى .8
 حل الأزَماتلة عِبر خطاباتهم بشأن مدى سعي الساسأجرى الباحث تحليلًا    

 ياسية في العراقحل الأزَمات السلضح سعي الساسة عِبر خطاباتهم ( يو 10جدول )
 النسبة المئوية التكرارات مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم إلى حل الأزَمات السياسية في العراق

 %14 14 اتفق
 %21 21 محايد
 %65 65 لا اتفق

 %100 100 المجموع

( ، أما %14( تكراراً بنسبة )14على )حصلت عبارة )اتفق( ( ان 10تبين من الجدول )
( 65عبارة )لا أتفق( على ) (، فيما حصلت%21( تكراراً بنسبة )21قد حصلت على )عبارة محايد ف

ان ، وعليه لا يتفق عدد كبير من المبحوثين بنسبة تزيد عن النصف منهم على (%65بنسبة ) رتكرا
 حل الأزمات السياسية في العراق.لساسة يسعون عبر خطاباتهم ل
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 أهم النتائج والاستنتاجات والتوصيات

 Resultsائج : النت

 من طلبة قسم الاعلام بشأن  ( مبحوثٍ 100ميدانية التي شملت )توصل الباحث عِبر الدراسة ال
( 58نسبة إجابة المبحوثين بـ)احياناُ( )ان مدى تلقي الفضائيات التي تبث الاخبار السياسية، 

ع تكرارات إجابات ( فيما بَلَغَ مجمو %26( تكراراً بنسبة )26( بـ)دائماُ( )%58تكراراً بنسبة )
 (.%16( تكراراً بنسبة )16المبحوثين بـ)نادراُ( )

 لقنوات التي يفضل المبحوثون مشاهدة الاخبار عِبرها، من افي المرتبة الأولى قناة الشرقية  حلت
( تكراراً 51( ، تلتها قناة دجلة التي حصلت على )%33( تكراراً بنسبة )91على )لحصولها 

( تكراراً 49اسمت المرتبة الثانية مع قناة العراقية التي حصلت على )(، والتي تق%18بنسبة )
( تكراراً بنسبة 22( أيضاً، تلتهما في المرتبة الثالثة قناة )الرشيد( لحصولها على )%18بنسبة)

(8%.) 
 ( لتحل في المرتبة الأولى%30( تكراراً بنسبة )50حصلت قناة العربية على ) لقنوات التي من ا

، تلتها في المرتبة الثانية قناة الحدث التي حصلت على وثون مشاهدة الاخبار عِبرهايفضل المبح
( تكراراً 41(، وتلتهما في المرتبة الثالثة قناة )الجزيرة( لحصولها على )%28( تكراراً بنسبة )46)

 (.%25بنسبة )
 ( تصدرت قناةBBC Arabic ) اهدة الاخبار لقنوات التي يفضل المبحوثون مشمن االمرتبة الأولى

( تلتها في المرتبة الثانية قناة الحرة لحصولها %39( تكراراً بنسبة )43، لحصولها على )عِبرها
( تكراراً بنسبة 21لحصولها على ) DW(، وفي المرتبة الثالثة قناة %28( تكرارً بنسبة )31على )

(19%.) 
 ( تكراراً 53ذا حصل على )تصدَر الخطاب الدعائي للساسة انواع الخطابات عبر الفضائيات، ا

( تكراراً 32(، تلاه في المرتبة الثانية نوع الخطاب المتشنج للساسة لحصوله على )%36بنسبة )
( تكراراً 18( اما نوع الخطاب التسقيطي فجاء في المرتبة الثالثة لحصوله على )%21بنسبة )
 (.%12بنسبة )

 ( منهم يتفقو %62تبين من إجابات المبحوثين ان )الساسة يسعون عِبر خطاباتهم  نأى ن عل
 (.%15ثارة الأزَمات في العراق، ولم يتفق نحو )لإ

 Conclusions:  الاستنتاجات
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 %44 44 اتفق
 %27 27 محايد
 %29 29 لا اتفق

 %100 100 المجموع
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( تكراراً 29لا أتفق( على )(، فيما حصلت عبارة )%27( تكراراً بنسبة )27محايد فقد حصلت على )
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 ن خطاب الساسة يسهم في تشكيل الرأي لديهم.النصف منهم على أ

 ت السياسية في العراقثارة الأزَمالإ مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم  .7
 ثارة الأزَمات السياسية في العراقلإمدى سعي الساسة  أجرى الباحث تحليلًا بشأن

 ثارة الأزَمات السياسية في العراقلإ ضح سعي الساسة عِبر خطاباتهم ( يو 9جدول )
 النسبة المئوية التكرارات مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم إلى إثارة الأزَمات السياسية في العراق

 %62 62 اتفق
 %23 23 محايد
 %15 15 لا اتفق

 %100 100 المجموع

( أما عبارة %62( تكراراً بنسبة )62حصلت على )( ان عبارة )أتفق( 9ن من الجدول )يتب
( تكرارات 15( على )( فيما حصلت عبارة )لا أتفق%23( تكراراً بنسبة )23محايد فقد حصلت على )

كثير على ان الساسة ف ب، وعليه يتفق عدد كبير من المبحوثين بنسبة تزيد عن النص(%15بنسبة )
 ثارة الأزمات السياسية عبر خطاباتهم.يسعون لإ

 حل الأزَمات السياسية في العراق مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم إلى .8
 حل الأزَماتلة عِبر خطاباتهم بشأن مدى سعي الساسأجرى الباحث تحليلًا    

 ياسية في العراقحل الأزَمات السلضح سعي الساسة عِبر خطاباتهم ( يو 10جدول )
 النسبة المئوية التكرارات مدى سعي الساسة عِبر خطاباتهم إلى حل الأزَمات السياسية في العراق

 %14 14 اتفق
 %21 21 محايد
 %65 65 لا اتفق

 %100 100 المجموع
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ان ، وعليه لا يتفق عدد كبير من المبحوثين بنسبة تزيد عن النصف منهم على (%65بنسبة ) رتكرا
 حل الأزمات السياسية في العراق.لساسة يسعون عبر خطاباتهم ل

 إزاء الخطاب السياسي في الفضائيات اتجاه طلبة الجامعات

        |  مجلة الباحث الاعلامي 

 أهم النتائج والاستنتاجات والتوصيات

 Resultsائج : النت

 من طلبة قسم الاعلام بشأن  ( مبحوثٍ 100ميدانية التي شملت )توصل الباحث عِبر الدراسة ال
( 58نسبة إجابة المبحوثين بـ)احياناُ( )ان مدى تلقي الفضائيات التي تبث الاخبار السياسية، 
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 لقنوات التي يفضل المبحوثون مشاهدة الاخبار عِبرها، من افي المرتبة الأولى قناة الشرقية  حلت
( تكراراً 51( ، تلتها قناة دجلة التي حصلت على )%33( تكراراً بنسبة )91على )لحصولها 

( تكراراً 49اسمت المرتبة الثانية مع قناة العراقية التي حصلت على )(، والتي تق%18بنسبة )
( تكراراً بنسبة 22( أيضاً، تلتهما في المرتبة الثالثة قناة )الرشيد( لحصولها على )%18بنسبة)

(8%.) 
 ( لتحل في المرتبة الأولى%30( تكراراً بنسبة )50حصلت قناة العربية على ) لقنوات التي من ا

، تلتها في المرتبة الثانية قناة الحدث التي حصلت على وثون مشاهدة الاخبار عِبرهايفضل المبح
( تكراراً 41(، وتلتهما في المرتبة الثالثة قناة )الجزيرة( لحصولها على )%28( تكراراً بنسبة )46)

 (.%25بنسبة )
 ( تصدرت قناةBBC Arabic ) اهدة الاخبار لقنوات التي يفضل المبحوثون مشمن االمرتبة الأولى

( تلتها في المرتبة الثانية قناة الحرة لحصولها %39( تكراراً بنسبة )43، لحصولها على )عِبرها
( تكراراً بنسبة 21لحصولها على ) DW(، وفي المرتبة الثالثة قناة %28( تكرارً بنسبة )31على )

(19%.) 
 ( تكراراً 53ذا حصل على )تصدَر الخطاب الدعائي للساسة انواع الخطابات عبر الفضائيات، ا

( تكراراً 32(، تلاه في المرتبة الثانية نوع الخطاب المتشنج للساسة لحصوله على )%36بنسبة )
( تكراراً 18( اما نوع الخطاب التسقيطي فجاء في المرتبة الثالثة لحصوله على )%21بنسبة )
 (.%12بنسبة )

 ( منهم يتفقو %62تبين من إجابات المبحوثين ان )الساسة يسعون عِبر خطاباتهم  نأى ن عل
 (.%15ثارة الأزَمات في العراق، ولم يتفق نحو )لإ
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 ينشغل الجمهور العراقي بمتابعة الأحداث السياسية العراقية المهمة ويتابعها عبر القنوات الفضائية 
 ، ويتفاعل معها ويبدي رأيه بشأنها. ةمختفال

 أكثر  لأنهاراقي قنوات التلفزيون الفضائية العراقية ويتابعها اكثر من غيرها يفضل الجمهور الع
اطلاعاً على الشؤون الداخلية، ويستقي اهم الاخبار من قناة الشرقية التي حصلت على اعلى 

يتابع اغلب المحوثين الاحداث  فضلًا عن متابعة قنوات أخرى، اذ نسبة مشاهدة بين المبحوثين،
وأهمها دجلة والعراقية والرشيد وغيرها،  ةمختلفالالعراقي السياسي عبر القنوات الخاصة بالشأن 

 يتابع الجمهور العراقي الأخبار في قنوات فضائية عربية بعضها مفضلة لديه كالعربية والحدثو 
 ولأناكثر اهتماماً بالشأن السياسي العراقي فضلًا عن الأخبار العربية والعالمية،  لأنهاوالجزيرة، 

ودولية، وهي عوامل تدفعه  لأزمات السياسية العراقية مركبة تنطوي على عوامل داخلية وإقليميةا
حداث في قنوات اجنبية ناطقة باللغة العربية، من بينها أمتابعة ما يتعلق بالعراق من الى ايضاً 

(BBC Arabicوالحرة و )DW.فضلًا عن قنوات أُخرى ، 
  مناسبة  ةبدرجة كبيرة في أي ي يصدر عن الساسة هو دعائيالذ غلب المبحوثين ان الخطابأ يرى

يرى آخرون و ،  ةمختلفال ، فضلًا عن الخطاب المتشنج في الأزمات والصراعات السياسيةتكان
 ان بعض الساسة يستخدمون خطاب تسقيطياً تجاه أقرانهم.

  ُيشكل رأياً لدى ه عِبر الفضائيات على الرأي العام العراقي، و وجَ ينعكس الخطاب السياسي الم
ثارة لإأن الساسة يسعون عِبر خطاباتهم ويرى الجمهور  ةمختلفالالجمهور بشأن الأزمات السياسية 

 الأزَمات في العراق.

 Recommendations:  التوصيات

 للحد من انتشار الشائعات  على صُناع القرار العراقيين تقديم الحقائق إلى الجمهور العراقي
 الفتن في العراق.أجيج تلمثيروها  سعىيالتي 

  تفعيل البرامج السياسية الهادفة المعتدلة عِبر قنوات التلفزيون الفضائية العراقية من أجل
 استقرار المجتمع العراقي.الحفاظ على الإسهام في 

  لشعب العراقي عِبر الى ايُفضَل استخدام اللغة المعتدلة في الخطابات التي يوجهها الساسة
خطاب متشنج لإثارة الرأي العام بشكل سلبي في أوقات الأزَمات  وجيهتعدم و الفضائيات، 

  نعكس سلباً على الشارع.لذي قد ياو 
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  توحيد الخطاب الإعلامي السياسي الذي تبثه الفضائيات العراقية الرسمية أو التابعة لأحزاب
 أثناء حدوث أزمات سياسية.فيوكتل سياسية من أجل تحقيق الاستقرار 

  استخدام التغطية المُثلى في الفضائيات للسياسيين وصناع القرار السياسي، التركيز على
وتجنب التغطية الإعلامية المشبوهة أو المسيسة، أو المدعومة من جهات معادية؛ وذلك 

 بهدف المساهمة في حل الأزَمات.
 راطية تعزيز المشاركة السياسية وتوعية الجمهور العراقي بمدى أهميتها في المجتمعات الديمق

 لبناء دولة مدنية جديدة.
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 ينشغل الجمهور العراقي بمتابعة الأحداث السياسية العراقية المهمة ويتابعها عبر القنوات الفضائية 
 ، ويتفاعل معها ويبدي رأيه بشأنها. ةمختفال

 أكثر  لأنهاراقي قنوات التلفزيون الفضائية العراقية ويتابعها اكثر من غيرها يفضل الجمهور الع
اطلاعاً على الشؤون الداخلية، ويستقي اهم الاخبار من قناة الشرقية التي حصلت على اعلى 

يتابع اغلب المحوثين الاحداث  فضلًا عن متابعة قنوات أخرى، اذ نسبة مشاهدة بين المبحوثين،
وأهمها دجلة والعراقية والرشيد وغيرها،  ةمختلفالالعراقي السياسي عبر القنوات الخاصة بالشأن 

 يتابع الجمهور العراقي الأخبار في قنوات فضائية عربية بعضها مفضلة لديه كالعربية والحدثو 
 ولأناكثر اهتماماً بالشأن السياسي العراقي فضلًا عن الأخبار العربية والعالمية،  لأنهاوالجزيرة، 

ودولية، وهي عوامل تدفعه  لأزمات السياسية العراقية مركبة تنطوي على عوامل داخلية وإقليميةا
حداث في قنوات اجنبية ناطقة باللغة العربية، من بينها أمتابعة ما يتعلق بالعراق من الى ايضاً 

(BBC Arabicوالحرة و )DW.فضلًا عن قنوات أُخرى ، 
  مناسبة  ةبدرجة كبيرة في أي ي يصدر عن الساسة هو دعائيالذ غلب المبحوثين ان الخطابأ يرى

يرى آخرون و ،  ةمختلفال ، فضلًا عن الخطاب المتشنج في الأزمات والصراعات السياسيةتكان
 ان بعض الساسة يستخدمون خطاب تسقيطياً تجاه أقرانهم.

  ُيشكل رأياً لدى ه عِبر الفضائيات على الرأي العام العراقي، و وجَ ينعكس الخطاب السياسي الم
ثارة لإأن الساسة يسعون عِبر خطاباتهم ويرى الجمهور  ةمختلفالالجمهور بشأن الأزمات السياسية 

 الأزَمات في العراق.

 Recommendations:  التوصيات

 للحد من انتشار الشائعات  على صُناع القرار العراقيين تقديم الحقائق إلى الجمهور العراقي
 الفتن في العراق.أجيج تلمثيروها  سعىيالتي 

  تفعيل البرامج السياسية الهادفة المعتدلة عِبر قنوات التلفزيون الفضائية العراقية من أجل
 استقرار المجتمع العراقي.الحفاظ على الإسهام في 

  لشعب العراقي عِبر الى ايُفضَل استخدام اللغة المعتدلة في الخطابات التي يوجهها الساسة
خطاب متشنج لإثارة الرأي العام بشكل سلبي في أوقات الأزَمات  وجيهتعدم و الفضائيات، 

  نعكس سلباً على الشارع.لذي قد ياو 
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  توحيد الخطاب الإعلامي السياسي الذي تبثه الفضائيات العراقية الرسمية أو التابعة لأحزاب
 أثناء حدوث أزمات سياسية.فيوكتل سياسية من أجل تحقيق الاستقرار 

  استخدام التغطية المُثلى في الفضائيات للسياسيين وصناع القرار السياسي، التركيز على
وتجنب التغطية الإعلامية المشبوهة أو المسيسة، أو المدعومة من جهات معادية؛ وذلك 

 بهدف المساهمة في حل الأزَمات.
 راطية تعزيز المشاركة السياسية وتوعية الجمهور العراقي بمدى أهميتها في المجتمعات الديمق

 لبناء دولة مدنية جديدة.
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"THE COMMUNICATOR AND THE FACTORS INFLUENCING HIS JOB 

IN UNIVERSITY PRESS" 
 " A survey study of the managers of administrative departments of public 

relations and media at Iraqi Universities. " 
The research problem lies in the lack of accurate scientific perceptions concerning the reality of 
the communicator and the factors influencing his job. The research is aimed at introducing the 
communicator in the university press, clarifying the obstacles facing him and uncovering his level 
of his job satisfaction and his visions of developing his work. 

The researcher adopted the survey method in the collection, analysis, and interpretation of the data 
using a questionnaire. 

 A set of results and conclusions has been reached, most importantly are: 
 
 The communicator performs a multiple missions including writing, editing, and collecting 

information, in spite of job description is assigned to him by the newspaper. In turn, this is 
reflected negatively on his productivity taking into account performing missions outside of his 
basic job in media, besides performing academic missions as for those holding post-graduate 
degrees.   

 The communicator does not have the freedom to determine the design and content of his 
newspaper due to several factors from which are (senior management of the foundation), 
(targeted audience), and (costs of the newspaper production).  

 The success of the communicator can be achieved by continuous administrative support to his 
communicative skills which reflect his persuasive abilities, and it is the credibility derived 
from his expertise and self-confidence that can makes him influence his audience.  

 Poor attention given by senior management to the newspaper and scarcity of material and 
moral  incentives have mostly affected the job of the communicator negatively combined with 
the presence of obstacles topped by  insufficient specialized staff and scarcity of training and 
development especially outside of the country. 

 A decline in job satisfaction and audience satisfaction has been found due to the communicator 
needs being unmet, and scarcity of material and moral incentives. 

Keywords: 

 - Communicator  

-University press  

- Universities  

 - communicative skills  
-  Influencing factors 

-  Influencing factors 

 
 

Ava i la b l e Onl in e:  ht tp :/ /abaa .uo baghdad.edu .i q/

                                  
  Lecturer, Alyaa Qasim Thamer, Ministry of Higher Education Center/ Legal Department.,  


