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CREATIVITY IN THE TELEVISION ADVERTISING MESSAGE AND ITS  
EFFECTIVENESS IN ATTRACTING THE ATTENTION OF THE RECIPIENT 

(A research drawn from a Degree thesis) 
 

Declaration has become today has an important and active and influential role in the 
recipient public life، and are concentrated advertising on the creativity component 
manufacture to attract his attention toward what to be announced from a variety products، 
and is dominated by television commercials tempo and imagination، and display them a 
variety of ways catches the attention and an impressive simulates the their senses of 
hearing and sight، to influence in the receiver and the public paid for purchase. 
Through it crystallization the subject of our research on the importance of creativity in 
television advertising and effective for attracting the attention of the public towards the 
receiver advertised products، and influences it and pay for the purchase. 
This included the topic of our research on the importance of creativity in television 
advertising and its effectiveness in attracting the recipient's attention towards the 
advertised products, influencing him and pushing him to buy. 
And the importance of the research emerges as it clarifies an important aspect in the 
design of the advertising message, which is creativity. In addition, the aim of the research 
is to identify the creative strategies adopted in preparing and designing the advertising 
message.  
This is descriptive research that describes media phenomena and the collection of facts 
and information about them. It also reached that the advertising message that adopts 
creativity attracts attention more than a simple, informative message. 
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متلقيفي جذب انتباه ال الابداع في الرسالة الإعلانية التلفزيونية وفاعليته  
    

  بحث مستل من أطروحة دكتوراه
 

ة وترتكز صناع ،في حياة الجمهور المتلقي  مهم وفاعل ومؤثراصبح للاعلان دور
ت وبا حو مايعلن عنه من منتجات متنوعة،الاعلان على عنصر الابداع لجذب الانتباه ن

 ولافتة وعرضها بأشكال متنوعة ، يغلب على الاعلانات التلفزيونية سرعة الايقاع والخيال
 .ة للشراءمهور المتلقي ودفعللتاثير في الج ، للانظار ومبهرة مخاطبة حاستي السمع والبصر

عليتة ومن ذلك تبلور موضوع بحثنا حول اهمية الابداع في الاعلان التلفزيوني وفا
 لشراء.لى اار فيه ودفعه والتاثي ،في جذب انتباه الجمهور المتلقي نحو المنتجات المعلن عنها

وهو  يوضح جانبا مهما في تصميم الرسالة الإعلانية ألا بعدهتبرز أهمية البحث و
لة الإعلانية في إعداد الرسا معتمدةالاستراتيجيات الإبداعية المعرفة وهدف البحث  ،الإبداع 

حقائق صف الظواهر الإعلامية وجمع التوهذا البحث من البحوث الوصفية التي  ، هامتصميو
جذب الانتباه الرسالة الإعلانية التي تعتمد الإبداع توتوصل البحث إلى أن  ،عنها والمعلومات

 . .أكثر من الرسالة التقليدية البسيطة التي تهتم بالمعلومات
 

 

 :الكلمات المفتاحية 
  الابداع 

  الرسالة الاعلانية 
 التلفزيوني الاعلان  
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 وفاعليتهالابداع في الرسالة الإعلانية التلفزيونية 

 في جذب انتباه المتلقي   

  Introduction المقدمة

ويذ ب المعل  ن   ،للم تج والمعلن على حد سننننننننن ا  يعد الاعلان صننننننننن فعة لافية    الا م ة      
 بعد ان كفنت ال سننننننننننننفلة  ،لبحث عن كل مف من شننننننننننننفنت ان يلذت انتبفؤ المتلق  وي      ت الى ا

الاعلان ة بس طة  وت تب عبفراتهف    نص ص واضحة ومختص ة  تتضمن معل مفت عن السلعة 
اصنننننبحت صننننن فعة  الاعلان ال      ،او الخدمة المعلن ع هف تصنننننل الى المتلق  بصننننن رة مبفشننننن ة 

علان ة  ع ض ال سنننننننننننننفلة الات  ، صننننننننننننن فعة كل  ة  ت ت و على الا داا والا ت فر لاسنننننننننننننفل ب  د دة 
الى اتخفذ ود عت  ،للذت انتبفؤ اللمه ر المتلق  والتف      ت  ،للانظفر ومله ة  لا تةبفشنننننننننننننن ف  

  ل ص   ال ت او ذا    مفيسعى المعل  ن ،ق ارؤ الش ائ  تلفؤ مفيعلن ع ت من سلع وخدمفت وا  فر
 على ع ص  الا داا    الاعلان .  مفعتمفدب

  The methodological context الإطفر الم هل 

   The research problem  مشكلة البحث:

تودحم وسننننفئل الاعلا  بشنننن ل عف  والتلكوي ن بشنننن ل خفص ب م  فئل من ال سننننفئل الاعلان ة 
الى و ذا مف  د ع المعل  ن  ،لم تلفت ت فد ت  ن متمف لة  مع اختلاف الم تل ن  ،المختلكة 

للمشنننن لات التسنننن ي  ة  ا  فر خلاقة  و  يدة وايلفد حل  اعتمفد الا داا    اعلانفتهم  وتقديم 
  فلا داا    ف يعد رك وة اسفس ة    ال لفح الاعلان  . ،للم تلفت المت ف سة 

وقد وضعت تسفؤلات  ، ق الى م ض ا الا داا    الاعلانوعلى  ذا  قد ارتأت البفحثة التط
 و   : ، ذا البحث  عن ط يق ع هفبة تحفو  الا فعدة 

 . مف مكه   الا داا    الاعلان 
 م ة الا داا الاعلان     ذبت لانتبفؤ اللمه ر المتلق .أ مف  
 .مف ان اا الاست ات ل فت الا داع ة    ال سفلة الاعلان ة التلكوي ن ة 
  عداد ال سفلة الاعلان ة التلكوي ن ة الملدعة .إ مف م احل 
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 The importance of the research أهمية البحث: 

  ضنننا  فنبف مهمف من الل انب الاسنننفسننن ة    صننن فعة ال سنننفلة الاعلان ة  أنتتل ز ا م ة البحث    
 فلا  فر الملدعة  وط يقة الع ض الا داع ة    الت  تلذت انتبفؤ   ،الا و   الا داا  هفوتصننننننننننننننم م

  من المعل  ن يع ل ن  على الا نننننداا    تحق ق نلنننننفحننننف لنننننذلنننننل ن   ان ال ث ،اللمهم ر المتلق  
 لاعلانفتهم من ا ل ال ص   الى اللمه ر المستهدف للذ هم والتف      هم وحثهم على الش ا .

 The research goals أهداف البحثثالثاً: 

 حددت البفحثة ا داف بحثهف بمف يفت :
  ال سفلة الاعلان ة التلكوي ن ة. تت م أ تسل ط الض   على ع ص  الا داا و    
 . التع يف بفلاست ات ل فت الا داع ة الت  يعتمد ف المعل  ن    تصم م اعلانفتهم 
  هفوتصم م ال شف عن م احل اعداد ال سفلة الاعلان ة الا داع ة. 

 Type of the research  نوع البحث  رابعاً:

لعد د من المشننننننن لات الاعلام ة ا ث  من يعد  ذا البحث من البح ث ال صننننننني ة الت  تلائم ا
و مع الحقفئق والمعل مفت ، ذؤ البح ث الى وصننف ا ا   واحداث او اشنن ف  مع  ة  وت م  ،لا   ف 

)المزاهرة، وتق ي  حفلتهف كمف ت  د عل ت    ال اقع  ،ووصف الظ وف الخفصة  هف ،والملاحظفت ع هف 

 .(307، صفحة 2014

 The theoretical context of the reseach  فن ف: الاطفر ال ظ ي للبحث

 The concept of TV advertising message م الرسالة الاعلانية التلفزيونيةمفهو  .1

 ه  تحت ي على  ،تتحدد مهمة ال سفلة الاعلان ة التلكوي ن ة عن ط يق التع يف بفلم تج 
وم فن الحص   عل ت حتى ل  كفن الم تج  ،وخصفئصت،ووافئكت ،وب فن ش لت  ،اسم الم تج 

والمهمة الثفن ة    ال غبفت الت   ،لأن المستهلل تتغ   عفداتت وأذواقت بص رة مستم ة ،مع و ف  
وأخ  ا   فل سفلة  ، فل سفلة الاعلان ة تظه  رغبفتت المتلق ن الت  س شبعهف الم تج  ،يشبعهف الم تج 
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و  ائدؤ الت   ،ت ك و ف على ااهفر الم تج عن ط يق  ،ن ة تحث المستهلل  على الاقت ف  الاعلا
 .(78-77، الصفحات 2011)المحمدي،   ك د  هف عن لا  ؤ    الم تلفت 

أن يق لت  لمعلنأو مف   يد ا ،ة للاعلانعلان ة بأنهف ش ح الك  ة ال ئ سوتع ف ال سفلة الا
وقد ،أو كلمة أو كلمت ن  ،عدة  وقد ي  ن ذلل     ملة واحدة أو  مل ،لللمه ر المستهدف

وتحك وؤ على تصد ق مف  ف   ،خدمهف المعلن لاق فا المعلن ال تللادعف ات الت  يست ف  تتضمن ش ح
 .(212-211، الصفحات 1995)سعيد، والتص ف بفلص رة الم لا بة     فنب المعلن  ،بفلاعلان

 فالرسالة الاعلانية 

   كل مف  د    الاعلان من صنن ر ورم ز وع فوين وكلمفت ، ويتضننمن نر ال سننفلة  
، صففففففحة 2008)غنيم،  الاعلان ة الك  ة الاسننننننننفسنننننننن ة الت    لاب المعلن ت صنننننننن لهف إلى المعلن ال هم

 : (179، صفحة 2004)العادلي،    عدة وتحقق ال سفلة الاعلان ة وافئف   .(108
  فرؤ ا تمف  المتلق .إ  
  .استثفر ال غبة    ش ا  السلعة المعلن ع هف 
  .اق فا المتلق  بمضم ن الاعلان 
  .الاستلفبة المطل بة من المتلق  أو الح كة 

سننننننننتحقق ال لفح    ال صنننننننن   إلى  ،  ت    ال سننننننننفلة الاعلان ةا ذؤ ال افئف إذا مف ت  
 واق فعت بش ائهف. ،ا تمفمت نح  السلعة المعلن ع هف وا فرت، و ذت نظ ؤ ،اللمه ر المستهدف

مسننننننننننننننتهدف من ح ث وتعتمد صنننننننننننننن فلاة ال سننننننننننننننفلة الاعلان ة عفدة على ن ا اللمه ر ال
)الظ وف الا تمفع ة وال كسننننن ة والل ل ة الت  ت       تع ض أو عد  تع ض المسنننننتهلل لل سنننننفلة 
الاعلان ة وكذلل الاسننننننننننتلفبة لهفر، وكذلل م اعفة المصننننننننننمم للع امل ال كسنننننننننن ة الكفعلة    تحق ق 

ف الاتصنننننننف    ن اللمه ر المسنننننننتهدف ومضنننننننم ن ال سنننننننفلة الاعلان ة حتى يسنننننننتط ع أن   صنننننننله
 :(19، صفحة 2006)محمود،  على و ق الآت ،بأقص الط ق إل ت 

 .ذت انتبفؤ  مه ر المستهد  ن  
 .ا فرة ا تمفمهم واشبفا لا يوة الكض   لد هم 
  هم ال سفلة الاعلان ة من ح ث ال م ز وال لمفت والص ر ذات المع ى المشت ك   ن الم سل 

 الات . ر1)كمف    الش ل  ،المستهدفواللمه ر 
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و  ائدؤ الت   ،ت ك و ف على ااهفر الم تج عن ط يق  ،ن ة تحث المستهلل  على الاقت ف  الاعلا
 .(78-77، الصفحات 2011)المحمدي،   ك د  هف عن لا  ؤ    الم تلفت 
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، صففففففحة 2008)غنيم،  الاعلان ة الك  ة الاسننننننننفسنننننننن ة الت    لاب المعلن ت صنننننننن لهف إلى المعلن ال هم
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 ( فهم الرسالة الاعلانية بين المرسل والمستقبل1)شكل 

لأن معظم اللمه ر المستهد  ن  ،  ؤية المتلق  للاعلان    عمل ة نكس ة )   الغفلبر 
تهم والا تمنننف  بنننفلاعلان النننذي يعل  عن ا تمنننفمتهم واحت نننف نننف ، ت لننند لننند هم حنننب الاسننننننننننننننتطلاا 

عن ويحققهف  ،لذلل على مصنننننننمم الاعلان تحد د الا داف ال كسننننننن ة )انكة الذك ر  ،الشنننننننخصننننننن ة 
خ ا ت للاعلان،   لفح ال سنننننننننفلة الاعلان ة يعتمد على قدرتهف    مخفطبة اللمه ر العف  إط يق 

الط ق الم فسننننننننننننننبة لتح يل اللمه ر واحداث   حدإواق فعهم  م حثهم على الشنننننننننننننن ا . لذلل  ه  
   . (13، صفحة 2006)محمود،  فبة الايلف  ة نح  السلع المعلن لهفالاستل

من  لام بفلكوي ن ة )بشنننن ل خفصر وبذلل لا د من الاتكفق على أن ال سننننفئل الاعلان ة التل
لتصنن ف الذي لى ا د عت  ،إلى اسننت تف  المسننتهدف إلى ايصننف  اللمه رت م  إلا انهف  ،اختلا هف

أي العمل على  ،تتشنننننننفط     الغفية نكسنننننننهف  و  ،من المم ن أن  تخذ صننننننن غف  م ط  ة مختلكة 
 .الم تلفت المعلن ع هف ئ ةتحك و المستهل  ن على اتخفذ الق ارات الش ا

 Creative strategy for advertising message جية الابداعية للرسالة الاعلانيةالاستراتي . 2

 The concept of creativity in advertising لابداع في الاعلانمفهوم اأ. 

داا دائمف  مف  فلا  ،ن  لدا الانسفن يع   أن يأت   بش   أو    ة لم ت ن م   دة بفلكعلإ
أو    ت ن أو أ ث     اطفر علاقة لم  ت صل إل هف احد من قلل ولم يك     تعلق   بط ع ص ين،

 ،إلا أنهف تتكفوت من شننننننننننننننخر إلى اخ  ،   لد  كل   دامهفرة تت     هف، ويعد التك    الا داع 
  ن اسننننننننننننننت ات ل ة  المفدة ال  م فية الت  تحدث تكفعلا   بعد فوي ظ  إلى الك  ة الاعلان ة الا داع ة 

خبرة المتلقي في 
 الاستقبال

توظيف خبرة 
 المرسل

الرسالة 
الاعلاني

 ة
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إذا والك  ة   ،وب ن  هم المسننننننتهلل لهذؤ الاسننننننت ات ل ة  ،   السنننننن ق  لت ةم فن ايلفدو  ،تقديم الم تج
القدرة على الل ع اعتمفدا  الى لأنهف سنننننتكتق   ،الاسنننننت ات ل ة  ه  ل سنننننت ا داع ة عن    فنت بم أ

 . (78، صفحة 2009)الحميد،  على المق لة المشه رة )الاعلان لا ي  ن ملدعف  إلا إذا بفار
  بض بنننفلح نننفة  لعلنننتتو  ،الاعلان   ن الك  ة الا نننداع نننة    بمثنننفبنننة ال وح الت  تننندت إ

وربمف   مف بعد  تل بة  ،المعل مفت الت  يقدمهف الاعلان للبحث عنوالدا ع  ،مشننعلا  روح الحمف 
 تمثل    أخت فر أ ضننل اسننل ت يحقق  فعل ة  ،تح  قتلوبذلل  أن كل مف يسننعى المعلن  ،الم تج 

مف يعتمد على مف تطلق    تقديم الم تج للمسننتهلل بمف يضننمن نلفح الحملة الاعلان ة الذي دائمف  
و ذؤ الك   تعد حلقة ال صنننننننننننل   ن موايف  ، Big Ideaعل ت وكفلات الاعلان) الك  ة ال ئ سننننننننننن ة ر 

 ،الم تج المعلن ع هف وب ن رغبة المسننننتهلل بشنننن ل  د د ملدا يلعل الم ضنننن ا ق يب إلى ال اقع 
 .(79، صفحة 2009)الحميد، ممف  د ع المستهلل إلى ال ظ  والاستمفا إلى مف يق لت الاعلان 

 ومنند  ارتبننفطننت بكننفعل ننة الاعلان، ،ا م ننة بننفلغننة    الاعلان  اويعنند عننفمننل الا ننداا  ذ 
وتحك وؤ للمسنننننننننتهل  ن،  ك  المشنننننننننهد الاعلام  ال    ن   من الصنننننننننع بة بم فن تشننننننننن  ل م اقف 

ويع د ذلل إلى   ضنننننننى  ،العمل ة الشننننننن ائ ة  تلفؤ تح ي هفالم تلفت و  تلفؤ  مون ايفالمسنننننننتهل  ن 
الاعلانفت الم ف سنننننننة الت  تاغ ق وسنننننننفئل الاعلا  بشننننننن ل عف  والتلكوي ن على و ت الخصننننننن ص، 

والاعلان    حد ذاتت يعد  ، فلا داا    ايلفد شننننننننننننن    د د و ذات للغفية ومث   للمسنننننننننننننتهل  ن 
 ، ة من الخ ف  ال اسنننننننع ت ة الا داع ة المتأ فنب الك  الى الى أنتعمل ة ا داع ة،وتلدر الاشنننننننفرة  

وايلفد دا ع لش ا  الم تج المعلن ع ت من  ،وت ا   ع ص  اللفذ  ة والاق فا  ،والذكف     ت ك ذ ف 
سنننننننن شننننننننع ؤ بفلكفئدة من تلل تت لحف تت لا   المشننننننننبعة، و   يشنننننننن   إلى ان الاعلان  ،المسننننننننتهلل 

ومن  م خلق الطلب  ،المبفش     ذ ن المستهلل الا داع  يلب أن ي  ن لت القدرة على الدخ   
   .) ,p. 2012sharma ,2( على الم تج ع د ع ضت للم ة الأولى

 قد ع ف عفلم ال كس الل يطفن    انسنننننننننن س   ،و  فك العد د من التع يكفت لمكه   الا داا 
: " عمل ة   تج ع هف عمل   (17، صففففففحة 2011)السفففففكارنه، الا داا بفنت  Francis Galton فلت ن 

  د د   ض   مفعة مف او تقللت على انت ش   مك د" .
)السفففففففففكارنه، الا داا على انت   Anthony Robbinsع ف ال فتب الام ي   انت ن  روب وو 

  :" القدرة على  مع الا  فر بط يقة   يدة لايلفد ارتبفط لا   عفدي    هف".(17، صفحة 2011



211العدد ) 47 (

Th e  R e s e a rc h e r :  H uda  Ad i l  T a ha ,  U n iv e rs i t y  O f  B a g h d a d ,  C o l le g e  O f  M a s s  C om m u n ic a t ion ,  D ep a rt m en t  o f  p u b l i c  R ela t ion  

S u p e rv i s o r :  R i a  Q a h t a n  A l - H a m a da ni ,  U n iv e rs i t y  O f  B a g h d a d ,  C o l le g e  O f  M a s s  C om m u n ic a t i o n ,  D ep a rt m en t  o f  p u b l i c  R e la t ion  

 

           |  مجلة الباحث الاعلامي 
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 ،إلا أنهف تتكفوت من شننننننننننننننخر إلى اخ  ،   لد  كل   دامهفرة تت     هف، ويعد التك    الا داع 
  ن اسننننننننننننننت ات ل ة  المفدة ال  م فية الت  تحدث تكفعلا   بعد فوي ظ  إلى الك  ة الاعلان ة الا داع ة 

خبرة المتلقي في 
 الاستقبال

توظيف خبرة 
 المرسل

الرسالة 
الاعلاني

 ة
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إذا والك  ة   ،وب ن  هم المسننننننتهلل لهذؤ الاسننننننت ات ل ة  ،   السنننننن ق  لت ةم فن ايلفدو  ،تقديم الم تج
القدرة على الل ع اعتمفدا  الى لأنهف سنننننتكتق   ،الاسنننننت ات ل ة  ه  ل سنننننت ا داع ة عن    فنت بم أ

 . (78، صفحة 2009)الحميد،  على المق لة المشه رة )الاعلان لا ي  ن ملدعف  إلا إذا بفار
  بض بنننفلح نننفة  لعلنننتتو  ،الاعلان   ن الك  ة الا نننداع نننة    بمثنننفبنننة ال وح الت  تننندت إ

وربمف   مف بعد  تل بة  ،المعل مفت الت  يقدمهف الاعلان للبحث عنوالدا ع  ،مشننعلا  روح الحمف 
 تمثل    أخت فر أ ضننل اسننل ت يحقق  فعل ة  ،تح  قتلوبذلل  أن كل مف يسننعى المعلن  ،الم تج 

مف يعتمد على مف تطلق    تقديم الم تج للمسننتهلل بمف يضننمن نلفح الحملة الاعلان ة الذي دائمف  
و ذؤ الك   تعد حلقة ال صنننننننننننل   ن موايف  ، Big Ideaعل ت وكفلات الاعلان) الك  ة ال ئ سننننننننننن ة ر 

 ،الم تج المعلن ع هف وب ن رغبة المسننننتهلل بشنننن ل  د د ملدا يلعل الم ضنننن ا ق يب إلى ال اقع 
 .(79، صفحة 2009)الحميد، ممف  د ع المستهلل إلى ال ظ  والاستمفا إلى مف يق لت الاعلان 

 ومنند  ارتبننفطننت بكننفعل ننة الاعلان، ،ا م ننة بننفلغننة    الاعلان  اويعنند عننفمننل الا ننداا  ذ 
وتحك وؤ للمسنننننننننتهل  ن،  ك  المشنننننننننهد الاعلام  ال    ن   من الصنننننننننع بة بم فن تشننننننننن  ل م اقف 

ويع د ذلل إلى   ضنننننننى  ،العمل ة الشننننننن ائ ة  تلفؤ تح ي هفالم تلفت و  تلفؤ  مون ايفالمسنننننننتهل  ن 
الاعلانفت الم ف سنننننننة الت  تاغ ق وسنننننننفئل الاعلا  بشننننننن ل عف  والتلكوي ن على و ت الخصننننننن ص، 

والاعلان    حد ذاتت يعد  ، فلا داا    ايلفد شننننننننننننن    د د و ذات للغفية ومث   للمسنننننننننننننتهل  ن 
 ، ة من الخ ف  ال اسنننننننع ت ة الا داع ة المتأ فنب الك  الى الى أنتعمل ة ا داع ة،وتلدر الاشنننننننفرة  

وايلفد دا ع لش ا  الم تج المعلن ع ت من  ،وت ا   ع ص  اللفذ  ة والاق فا  ،والذكف     ت ك ذ ف 
سنننننننن شننننننننع ؤ بفلكفئدة من تلل تت لحف تت لا   المشننننننننبعة، و   يشنننننننن   إلى ان الاعلان  ،المسننننننننتهلل 

ومن  م خلق الطلب  ،المبفش     ذ ن المستهلل الا داع  يلب أن ي  ن لت القدرة على الدخ   
   .) ,p. 2012sharma ,2( على الم تج ع د ع ضت للم ة الأولى

 قد ع ف عفلم ال كس الل يطفن    انسنننننننننن س   ،و  فك العد د من التع يكفت لمكه   الا داا 
: " عمل ة   تج ع هف عمل   (17، صففففففحة 2011)السفففففكارنه، الا داا بفنت  Francis Galton فلت ن 

  د د   ض   مفعة مف او تقللت على انت ش   مك د" .
)السفففففففففكارنه، الا داا على انت   Anthony Robbinsع ف ال فتب الام ي   انت ن  روب وو 

  :" القدرة على  مع الا  فر بط يقة   يدة لايلفد ارتبفط لا   عفدي    هف".(17، صفحة 2011
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           |  مجلة الباحث الاعلامي 

  ننفر  نند نندة ت  ن مك نندة ومقل لننة الى أوالا ننداا    العمل ننة الت  ت دي إلى ال صنننننننننننننن   
ا تمننفع ننف  ع نند الت ك ننذ.  و   تع يف أخ  للا ننداا   :  مويج من الخ ننف  العلم  الم ن لتط ي  

متم و لا   مأل ف يم ن  عملمهمف كفنت صغ  ة   تج ع هف  ،   ة  د دة     ة قديمة أو لإيلفد 
 .(2010)غيطاس، تطل قت واستعمفلت 

سننننننننننننننعد      ان الا داا الاعلان  :   القدرة على ت ل د الا  فر اللد دة أطلعت  امف د. 
 .(2013)الحميد، والك يدة الم فسبة الت  يم ن استخدامهف كحل   للمشف ل الاتصفل ة 

 ،ر شنن   أو    ة لا   م   دة سننفبقف  ويتضننا مكه   الا داا من ايلفد أو انشننف  أو تصنن  
الا داا لا   بع مبفشننننننن ة  من صننننننند  و  ،شننننننن    د د  عمل  ه  يشنننننننت ك  دمج    ت ن أو أ ث    

خط ة بخط ة مم ن أن تاعلم  ة ل أن عمل ة الا داا    ط يق ، ف  ملدعحتى وان كفن الانسنننننننننننننننفن 
 . (68، صفحة 2006 )معراج و عبد الرزاق،وتاستخد  لت ل د ا  فر ا داع ة  د دة واصل ة 

ضعت ق اعد الا داا    كتفبة  ،ونظ ا  لأ م ة الا داا    الاعلان واعداد نص ص  ، قد وا
 :  (52 - 49، الصفحات 2009)العالم،  و ذؤ الق اعد    ،ال سفئل الاعلان ة

 الاعلانيةلمستهلك في نص الرسالة تقديم وجهة نظر ا

ويم ن  ،ن استخدا  و هة نظ  المستهلل من أ م الق اعد الاسفس ة    كتفبة الاعلان إ 
ومن مشننننن لاتت الشنننننخصننننن ة ،تكسننننن   ذلل بأنت ل س   فك مف  ث   ا تمف  شنننننخر أ ث  من نكسنننننت 

 فل سننفلة الاعلان ة الت  تخفطب مشننف ل المسننتهلل وا تمفمتت ت لا نلفحف   ،وا تمفمفتت الخفصننة ،
   ا     تحق ق ا داف المعلن. ل

 عة وأساليب اعلانية جديدة لعرضهاضرورة البحث عن افكار مبد

ي من    ضننننننننن ورة البحث عن الك  ة الملت  ة  ،ال سنننننننننفلة الاعلان ة   فلتحدي الذي   ا ت
يسننننننننننننننهمفن إلى حد  اا دلأن التلد د والا ،والا تعفد عن الا  فر التقل دية والمأل  ة  ،والا ث  ا داعف  

زيفدة  ومن  م ،لتع ض لل سنننننننننفلة الاعلان ة لد من اقبفلهم ويوي ، ل       ذت انتبفؤ المسنننننننننتهلل 
 عفل ة الاعلان . ولا ت ك  الك  ة اللد دة وحد ف  ل يلب أن يشننمل التلد د الاسننفل ب الك  ة لا   

 التقل دية لع ض  ذؤ الا  فر بط يقة سهلة ومق عة.
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 والمعبرةانتقاء الكلمات الموحية أهمية 

الذي عل ت أن يختفر كلمفتت بع فية لأن  ،القدرة التعل  ية ل فتب ال سننننننننننفلة الاعلان ة  و  
ي بغ  أن ي  ن ملمف  بفللغة الع ب ة و  ،  فك كلمفت مع  ة ت ضنننا الك  ة الاعلان ة ا ث  من لا   ف

 .ةختلكمال لمخفطبت  لفت المستهل  ن ،ومتم  ف  م هف من ح ث التعل  ات الاصطلاح ة  ،

 المتعلقة بالسلعة: هاكلية المعلومات نضمن الرسالة الاعلا أن تت

سنننننن ا  خصننننننفئر مفدية او  ائد  ،ن يع ف المعل مفت المتعلقة بفلسننننننلعة أالمسننننننتهلل   د 
عن السنننلعة  هف م علذا   بغ  ان تتضنننمن ال سنننفلة الاعلان ة المعل مفت ،تع د على مسنننتخدم هف  

 لل من التع ف  دقة عن خصفئر السلعة و  ائد ف لت.حتى تم ن المسته ،المعلن ع هف 

 نية بالامانة والقابلية للتصديقأن يتصف نص الرسالة الاعلا 

والنذي  ،و   المبنفلغنة والمغنفلاة    كتنفبنة الاعلان  ،يقع بعض المعل  ن    خطنأ كل   
 ،مسننننننتهلل قد يعط  نتفئج ع سنننننن ة من ح ث عد  الم ا قة عل ت أو عد  الاقت فا بت من  فنب ال

 ويتم ع ض السلعة    حدود الموايف الت  تتمتع  هف  قط . ،بعد  المبفلغةالتوا  المعلن  لذا   بغ 

 والاختصار

 ل يع   ذلل اسننننننننننتخدا   ،و  ف لا يع   عد  ذك  المعل مفت  م عهف المتعلقة بفلسننننننننننلعة 
ال سنننفلة ذات    ،البسنننفط    ع ضنننهف، ذلل أن ال سنننفلة الت  تصنننل إلى قلب الم ضننن ا مبفشننن ة 

 بفقل عبفرات مم  ة.و لأنهف تأخذ أقل وقت    ع ضهف  ،لهف المستهللضالكعفل ة والت  يك
الت  تبحث ع هف الم شنننأت لتسننن يق م تلف تهف،  كلهف  فلا داا دائمف     مكتفح ال لفحفت  

ن و م   كندو  ،ق متنت الك  نة واللمنفل نة عن ط يق و  نفك من يح م ن على الا نداا    اعلان منف 
 ،وتخطف انتبفؤ اللمه ر،أن الاعلانفت الا داع ة يم ن ان تتخطى وتقتحم ضنننننننننننل ج الم ف سنننننننننننة 

 مع ة المعل  ن ال ط  ة ذك  . وت (percy, 1998, p. 178) وت  ن ذات  عفل ة عفل ة  ل ع الم تج
ن ق مة ال سننفلة الاعلان ة الملدعة وال ائعة تك ق عشنن ة امثف  أو  ويد من ق مة إر ANAالام ي  ة )

المت تبة على ش ا   هفنكسفلمعلن  د ع الت فل ف   ،ال سفلة الاعلان ة العفدية أو مت سطة الأ م ة 
لن يم ن أن يحقق وعل ت  فلمع ،ال قت للاعلان سننننننننن ا  كفنت ال سنننننننننفلة الاعلان ة رائعة أو عفدية 

 .(131، صفحة  2009)العلاق، علان ة ملدعة لاا تتت  ين رسفل ان ح ص على اذا مفرا    دا  استث
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           |  مجلة الباحث الاعلامي 

  ننفر  نند نندة ت  ن مك نندة ومقل لننة الى أوالا ننداا    العمل ننة الت  ت دي إلى ال صنننننننننننننن   
ا تمننفع ننف  ع نند الت ك ننذ.  و   تع يف أخ  للا ننداا   :  مويج من الخ ننف  العلم  الم ن لتط ي  

متم و لا   مأل ف يم ن  عملمهمف كفنت صغ  ة   تج ع هف  ،   ة  د دة     ة قديمة أو لإيلفد 
 .(2010)غيطاس، تطل قت واستعمفلت 

سننننننننننننننعد      ان الا داا الاعلان  :   القدرة على ت ل د الا  فر اللد دة أطلعت  امف د. 
 .(2013)الحميد، والك يدة الم فسبة الت  يم ن استخدامهف كحل   للمشف ل الاتصفل ة 

 ،ر شنن   أو    ة لا   م   دة سننفبقف  ويتضننا مكه   الا داا من ايلفد أو انشننف  أو تصنن  
الا داا لا   بع مبفشننننننن ة  من صننننننند  و  ،شننننننن    د د  عمل  ه  يشنننننننت ك  دمج    ت ن أو أ ث    

خط ة بخط ة مم ن أن تاعلم  ة ل أن عمل ة الا داا    ط يق ، ف  ملدعحتى وان كفن الانسنننننننننننننننفن 
 . (68، صفحة 2006 )معراج و عبد الرزاق،وتاستخد  لت ل د ا  فر ا داع ة  د دة واصل ة 

ضعت ق اعد الا داا    كتفبة  ،ونظ ا  لأ م ة الا داا    الاعلان واعداد نص ص  ، قد وا
 :  (52 - 49، الصفحات 2009)العالم،  و ذؤ الق اعد    ،ال سفئل الاعلان ة

 الاعلانيةلمستهلك في نص الرسالة تقديم وجهة نظر ا

ويم ن  ،ن استخدا  و هة نظ  المستهلل من أ م الق اعد الاسفس ة    كتفبة الاعلان إ 
ومن مشننننن لاتت الشنننننخصننننن ة ،تكسننننن   ذلل بأنت ل س   فك مف  ث   ا تمف  شنننننخر أ ث  من نكسنننننت 

 فل سننفلة الاعلان ة الت  تخفطب مشننف ل المسننتهلل وا تمفمتت ت لا نلفحف   ،وا تمفمفتت الخفصننة ،
   ا     تحق ق ا داف المعلن. ل

 عة وأساليب اعلانية جديدة لعرضهاضرورة البحث عن افكار مبد

ي من    ضننننننننن ورة البحث عن الك  ة الملت  ة  ،ال سنننننننننفلة الاعلان ة   فلتحدي الذي   ا ت
يسننننننننننننننهمفن إلى حد  اا دلأن التلد د والا ،والا تعفد عن الا  فر التقل دية والمأل  ة  ،والا ث  ا داعف  

زيفدة  ومن  م ،لتع ض لل سنننننننننفلة الاعلان ة لد من اقبفلهم ويوي ، ل       ذت انتبفؤ المسنننننننننتهلل 
 عفل ة الاعلان . ولا ت ك  الك  ة اللد دة وحد ف  ل يلب أن يشننمل التلد د الاسننفل ب الك  ة لا   

 التقل دية لع ض  ذؤ الا  فر بط يقة سهلة ومق عة.
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 والمعبرةانتقاء الكلمات الموحية أهمية 

الذي عل ت أن يختفر كلمفتت بع فية لأن  ،القدرة التعل  ية ل فتب ال سننننننننننفلة الاعلان ة  و  
ي بغ  أن ي  ن ملمف  بفللغة الع ب ة و  ،  فك كلمفت مع  ة ت ضنننا الك  ة الاعلان ة ا ث  من لا   ف

 .ةختلكمال لمخفطبت  لفت المستهل  ن ،ومتم  ف  م هف من ح ث التعل  ات الاصطلاح ة  ،

 المتعلقة بالسلعة: هاكلية المعلومات نضمن الرسالة الاعلا أن تت

سنننننن ا  خصننننننفئر مفدية او  ائد  ،ن يع ف المعل مفت المتعلقة بفلسننننننلعة أالمسننننننتهلل   د 
عن السنننلعة  هف م علذا   بغ  ان تتضنننمن ال سنننفلة الاعلان ة المعل مفت ،تع د على مسنننتخدم هف  

 لل من التع ف  دقة عن خصفئر السلعة و  ائد ف لت.حتى تم ن المسته ،المعلن ع هف 

 نية بالامانة والقابلية للتصديقأن يتصف نص الرسالة الاعلا 

والنذي  ،و   المبنفلغنة والمغنفلاة    كتنفبنة الاعلان  ،يقع بعض المعل  ن    خطنأ كل   
 ،مسننننننتهلل قد يعط  نتفئج ع سنننننن ة من ح ث عد  الم ا قة عل ت أو عد  الاقت فا بت من  فنب ال

 ويتم ع ض السلعة    حدود الموايف الت  تتمتع  هف  قط . ،بعد  المبفلغةالتوا  المعلن  لذا   بغ 

 والاختصار

 ل يع   ذلل اسننننننننننتخدا   ،و  ف لا يع   عد  ذك  المعل مفت  م عهف المتعلقة بفلسننننننننننلعة 
ال سنننفلة ذات    ،البسنننفط    ع ضنننهف، ذلل أن ال سنننفلة الت  تصنننل إلى قلب الم ضننن ا مبفشننن ة 

 بفقل عبفرات مم  ة.و لأنهف تأخذ أقل وقت    ع ضهف  ،لهف المستهللضالكعفل ة والت  يك
الت  تبحث ع هف الم شنننأت لتسننن يق م تلف تهف،  كلهف  فلا داا دائمف     مكتفح ال لفحفت  

ن و م   كندو  ،ق متنت الك  نة واللمنفل نة عن ط يق و  نفك من يح م ن على الا نداا    اعلان منف 
 ،وتخطف انتبفؤ اللمه ر،أن الاعلانفت الا داع ة يم ن ان تتخطى وتقتحم ضنننننننننننل ج الم ف سنننننننننننة 

 مع ة المعل  ن ال ط  ة ذك  . وت (percy, 1998, p. 178) وت  ن ذات  عفل ة عفل ة  ل ع الم تج
ن ق مة ال سننفلة الاعلان ة الملدعة وال ائعة تك ق عشنن ة امثف  أو  ويد من ق مة إر ANAالام ي  ة )

المت تبة على ش ا   هفنكسفلمعلن  د ع الت فل ف   ،ال سفلة الاعلان ة العفدية أو مت سطة الأ م ة 
لن يم ن أن يحقق وعل ت  فلمع ،ال قت للاعلان سننننننننن ا  كفنت ال سنننننننننفلة الاعلان ة رائعة أو عفدية 

 .(131، صفحة  2009)العلاق، علان ة ملدعة لاا تتت  ين رسفل ان ح ص على اذا مفرا    دا  استث
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يعمل على ايلفد الطلب  لأنت ،لذا ن   أن ألالب الاعلانفت ت ط ي على عفمل الا داا 
وان  ،ويسننننننننهم    ت  ين انطبفا  ف ت    ذ ن المسننننننننتهلل عن الم تج  ،الم فسننننننننبة    السنننننننن ق 

الك  ة   ضننننننننننننننع والذي  لدأ  ،ال سنننننننننننننننفلة الا داع ة    نتف   ه د   يق العمل الاعلان  الا داع 
التلفرية بش ل واضا  علامةص رة ال ا  ازو ،ال ص   إلى المستهلل  تحد دو  ،الا داع ة ال ف حة 

 ث   م هم   بحث ن عن الاعلانفت الت  تا يهم الاشنن ف  بشنن ل مختلف  فل ،   اذ فن المسننتهل  ن 
النذي  ، نعلمن الم       حند ذاتنت ا نداا فوتنذك  ننوأن حكظهم للاعلاننفت  ،وتلننذت انتبننف هم  ،

 . (sharma, 2012, p. 10) تحق ق الهدف الل ع ليسعى 
  .م احل لانلفز ال سفلة الاعلان ة الا داع ة  لاث و  فك

 الت  تعتمد ف    الاعلان عن  ،ة: تمثلت   ضع الاست ات ل فت من الم شأ المرحلة الأولى
 . ف  الا داع ة لل سفلة الاعلان ةوتحد د الاش ،وتتضمن دراسة الس ق ،م تلفتهم 

  فر وال لمفت لل سفلة الاعلان ةالذ ن يضع ن الا ،:  تمثل الملدع ن  لمرحلة الثانيةأما ا  ، 
 .ويتعلق ذلل  لل رة اللفنب البص ي لهف

  دور المخ      ت  مة الاست ات ل ة الا داع ة الت  وضعهف الاست ات ل  ن  المرحلة الثالثة :
وتك  ت    ت ك ذ  ذؤ الاست ات ل ة إلى رسفئل اعلان ة قفدرة على اخت اق ذ ن  ،و)الملدع نر 

 .(33، صفحة 2007)عاقل،  حك وؤ على ش ا  الم تج م ت ،المشف د

للك  ة الاعلان ة الملدعة والت  يم ن ا مفلهف عدة سنننننعد خصنننننفئر أوقد حدد د. طلعت  
 :(80 -79، الصفحات 2009)الحميد،  يأت بمف 
   يقد  الم تج المعلن ع ت ويت فو  تكفص لهف وموايف ف. ف  وس طأن تلذت الانتبفؤ وتعمل 
 وق ف   فعل تهف. ، تق  مهفوت ا   ع فص  تسما  ،تصلا للتطل ق بمف يسما بفخت فر 
 .يم ن ت ك ذ ف بأسفل ب متعددة والتعل   ع هف بص ر مختلكة 
  وتتمفشى         ف مع  ،المختلكة علا    وسفئل الا لع ضهف صفلحة ال سفلةأن ت  ن

 . فوق  د محددات  ذؤ ال سفئل
  إلى تذك  اعلان يعمل على التسل ة والت   ت مث  ا   ،تح يل الاعلان الممل    ذ ن المتلق

 للا تمف .
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إلى   سننننننننننننننفئل الاعلان ة التلكوي ن ة ادتو ذا  د  على أن الا تمف  المتوا د بصنننننننننننننن فعة ال
والاسننننننننفل ب الا داع ة والتق  فت الا ت فرية على مسننننننننت   ال تفبة والاعداد اه ر الا  فر الا داع ة 

لان لم يعد  قط مل د شنننننننننننن ل  ضننننننننننننلا  عن أن الاع ،والاخ ا  والتصننننننننننننم م لل سننننننننننننفئل الاعلان ة 
 ف       ل أصنبا شن لا   ،ل بخصنفئر الم تج وم واتت ال  ع ةتع يف المسنتهلالى يسنعى  ،اقتصنفدي

 وانتهف    ،من    ة ال سنننننفلة الاعلان ة الا داع ة  ا تدا    ،ويشننننندؤ إل ت يلذت ذلل المسنننننتهلل ف  ا داع 
لذلل ،بفلابعفد اللمفل ة الت  تتضننننننننننننننمن ال ث   من مظف   الاق فا والالا ا  والتشنننننننننننننن يق والمتعة 

 فل سنفلة الاعلان ة التلكوي ن ة  دأت تأخذ طك ات متسنفرعة بكضنل الاسنفل ب الك  ة والا هوة التق  ة 
 .هفكل    التصم م والانتف  والاخ ا  والت   علتهف تحقق مظف   الا داا والا ت فرالمستخدمة 

 The importance of creativity in advertising ي الاعلانأهمية الابداع ف .ب

على ا داعهف وسننمعتهف وبأنهف   فر وكفلات اعلان ة متخصننصننة   ف    للأ المعل  ن إلى اخت
 س تط ق لهذؤلذا  ،   الاعلان  ف  لا داا يعد ض وريف  وعفملا  أسفسا على انتأت  بمكفه م أصل ة 

 : ) ,pp. 2007William F. Arens ,213- 215( ت لآبش   من التكص ل و   كفالا م ة 

 الاعلان عن علاملاالابداع يساعد في ا

إن تم و الاعلان    الاعلا  ياعوز بفلا داا،  فلعمل الا داع  الل د يلعل من الاعلان 
وتحكو المسننننننننننننننتهلل على  ،ا ث  ح  ية، وان  ذؤ الح  ية تلذت الانتبفؤ، وتحف ظ على الا تمف  

 ضلا    ،ب بفل لمفت والالكفظ والاستعفراتالتلاع ط يق عن  ستخد  المعلن تق  ة عفمة  ،التك  
وشنننننننن ل  ، ة كفلاضننننننننف ة المسننننننننتخد     الاعلانالتق  فت الم ئ ثلم،خ   للا داا الأتق  فت العن 

و ذؤ تشنننننننننن   إلى الل انب لا   اللكظ ة  ،ارتدا  الملابس والللسننننننننننة وط يقة،الم د ل المسننننننننننتخد  
 ذؤ التق  فت تقد  وصكف  للم تج وتسفعد  ،المستخدمة    الاعلان والت  تويد من قدراتت الا داع ة 

 بش ل أو بأخ  المستهلل ل تعلم ال ث   عن الم تج.

 الابداع يساعد في اقناع الاعلان

سننننننننمفت الانسننننننننفن كفلشننننننننلفعة  عن ا  ورم ز  ،الالهة والابطف  عناخت ا القدمف  أسننننننننفط   
وال    صنننننننننن فا  ،نتحك و م لم قف مع ن أو سننننننننننل ك مع ول ،سننننننننننل كهم  و     هموالخ ف ل    وا 
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يعمل على ايلفد الطلب  لأنت ،لذا ن   أن ألالب الاعلانفت ت ط ي على عفمل الا داا 
وان  ،ويسننننننننهم    ت  ين انطبفا  ف ت    ذ ن المسننننننننتهلل عن الم تج  ،الم فسننننننننبة    السنننننننن ق 

الك  ة   ضننننننننننننننع والذي  لدأ  ،ال سنننننننننننننننفلة الا داع ة    نتف   ه د   يق العمل الاعلان  الا داع 
التلفرية بش ل واضا  علامةص رة ال ا  ازو ،ال ص   إلى المستهلل  تحد دو  ،الا داع ة ال ف حة 

 ث   م هم   بحث ن عن الاعلانفت الت  تا يهم الاشنن ف  بشنن ل مختلف  فل ،   اذ فن المسننتهل  ن 
النذي  ، نعلمن الم       حند ذاتنت ا نداا فوتنذك  ننوأن حكظهم للاعلاننفت  ،وتلننذت انتبننف هم  ،

 . (sharma, 2012, p. 10) تحق ق الهدف الل ع ليسعى 
  .م احل لانلفز ال سفلة الاعلان ة الا داع ة  لاث و  فك

 الت  تعتمد ف    الاعلان عن  ،ة: تمثلت   ضع الاست ات ل فت من الم شأ المرحلة الأولى
 . ف  الا داع ة لل سفلة الاعلان ةوتحد د الاش ،وتتضمن دراسة الس ق ،م تلفتهم 

  فر وال لمفت لل سفلة الاعلان ةالذ ن يضع ن الا ،:  تمثل الملدع ن  لمرحلة الثانيةأما ا  ، 
 .ويتعلق ذلل  لل رة اللفنب البص ي لهف

  دور المخ      ت  مة الاست ات ل ة الا داع ة الت  وضعهف الاست ات ل  ن  المرحلة الثالثة :
وتك  ت    ت ك ذ  ذؤ الاست ات ل ة إلى رسفئل اعلان ة قفدرة على اخت اق ذ ن  ،و)الملدع نر 

 .(33، صفحة 2007)عاقل،  حك وؤ على ش ا  الم تج م ت ،المشف د

للك  ة الاعلان ة الملدعة والت  يم ن ا مفلهف عدة سنننننعد خصنننننفئر أوقد حدد د. طلعت  
 :(80 -79، الصفحات 2009)الحميد،  يأت بمف 
   يقد  الم تج المعلن ع ت ويت فو  تكفص لهف وموايف ف. ف  وس طأن تلذت الانتبفؤ وتعمل 
 وق ف   فعل تهف. ، تق  مهفوت ا   ع فص  تسما  ،تصلا للتطل ق بمف يسما بفخت فر 
 .يم ن ت ك ذ ف بأسفل ب متعددة والتعل   ع هف بص ر مختلكة 
  وتتمفشى         ف مع  ،المختلكة علا    وسفئل الا لع ضهف صفلحة ال سفلةأن ت  ن

 . فوق  د محددات  ذؤ ال سفئل
  إلى تذك  اعلان يعمل على التسل ة والت   ت مث  ا   ،تح يل الاعلان الممل    ذ ن المتلق

 للا تمف .
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إلى   سننننننننننننننفئل الاعلان ة التلكوي ن ة ادتو ذا  د  على أن الا تمف  المتوا د بصنننننننننننننن فعة ال
والاسننننننننفل ب الا داع ة والتق  فت الا ت فرية على مسننننننننت   ال تفبة والاعداد اه ر الا  فر الا داع ة 

لان لم يعد  قط مل د شنننننننننننن ل  ضننننننننننننلا  عن أن الاع ،والاخ ا  والتصننننننننننننم م لل سننننننننننننفئل الاعلان ة 
 ف       ل أصنبا شن لا   ،ل بخصنفئر الم تج وم واتت ال  ع ةتع يف المسنتهلالى يسنعى  ،اقتصنفدي

 وانتهف    ،من    ة ال سنننننفلة الاعلان ة الا داع ة  ا تدا    ،ويشننننندؤ إل ت يلذت ذلل المسنننننتهلل ف  ا داع 
لذلل ،بفلابعفد اللمفل ة الت  تتضننننننننننننننمن ال ث   من مظف   الاق فا والالا ا  والتشنننننننننننننن يق والمتعة 

 فل سنفلة الاعلان ة التلكوي ن ة  دأت تأخذ طك ات متسنفرعة بكضنل الاسنفل ب الك  ة والا هوة التق  ة 
 .هفكل    التصم م والانتف  والاخ ا  والت   علتهف تحقق مظف   الا داا والا ت فرالمستخدمة 

 The importance of creativity in advertising ي الاعلانأهمية الابداع ف .ب

على ا داعهف وسننمعتهف وبأنهف   فر وكفلات اعلان ة متخصننصننة   ف    للأ المعل  ن إلى اخت
 س تط ق لهذؤلذا  ،   الاعلان  ف  لا داا يعد ض وريف  وعفملا  أسفسا على انتأت  بمكفه م أصل ة 

 : ) ,pp. 2007William F. Arens ,213- 215( ت لآبش   من التكص ل و   كفالا م ة 

 الاعلان عن علاملاالابداع يساعد في ا

إن تم و الاعلان    الاعلا  ياعوز بفلا داا،  فلعمل الا داع  الل د يلعل من الاعلان 
وتحكو المسننننننننننننننتهلل على  ،ا ث  ح  ية، وان  ذؤ الح  ية تلذت الانتبفؤ، وتحف ظ على الا تمف  

 ضلا    ،ب بفل لمفت والالكفظ والاستعفراتالتلاع ط يق عن  ستخد  المعلن تق  ة عفمة  ،التك  
وشنننننننن ل  ، ة كفلاضننننننننف ة المسننننننننتخد     الاعلانالتق  فت الم ئ ثلم،خ   للا داا الأتق  فت العن 

و ذؤ تشنننننننننن   إلى الل انب لا   اللكظ ة  ،ارتدا  الملابس والللسننننننننننة وط يقة،الم د ل المسننننننننننتخد  
 ذؤ التق  فت تقد  وصكف  للم تج وتسفعد  ،المستخدمة    الاعلان والت  تويد من قدراتت الا داع ة 

 بش ل أو بأخ  المستهلل ل تعلم ال ث   عن الم تج.

 الابداع يساعد في اقناع الاعلان

سننننننننمفت الانسننننننننفن كفلشننننننننلفعة  عن ا  ورم ز  ،الالهة والابطف  عناخت ا القدمف  أسننننننننفط   
وال    صنننننننننن فا  ،نتحك و م لم قف مع ن أو سننننننننننل ك مع ول ،سننننننننننل كهم  و     هموالخ ف ل    وا 
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ل  سنننننسننننن ا لم تلفتهم   ية  ،   اعلانفتهم  ماسنننننفط    د دة وابطف  واسنننننتخدم   ع ا تالاعلان اخ
 عن الم تلفت الم ف سة.  فلتم و  ،متم وة تثلت    ذ ن المستهلل

 بداع يساعد في التذكير بالاعلانالا

 تل بتهم لم ت  سننننننن ا  المسنننننننتهلل عن و ة المسنننننننتخدم هفنكسنننننننالاعلان ة دع ة للن الت  ار إ
ل ن  قط الا داا يسنننننتط ع أن يح    ،سنننننتلدو مملة  هف أن ،  بعد أخ   م ة بعد م ة أو سننننن ة مع ن

 تذك  ك الممل إلى ش   مث   واعلانفت مسل ة.

 لابداع يصنع الازدهار في الاعلانا

ال  تت أو  تسننننننننتخد و   تلل اللحظة ع دمف  ،ال  م ديف ال ف حة أيضننننننننف  لهف عفمل ازد فر
الدعفبة  تلاعب شننننفط  أو ذك  بفل لمفت أو ع د تلد ل المع ى،  فلك صننننة الل دة    نت لة أخذ 

الاعلانفت   مكف لفت  ل ت وتلعلت إ داا وأضنننننننننف ة القل ل من المبفلغة م قف   م  وال ظ  إل ت بف
لازد فر يم ن عفمل ا  ،يأت  الازد فر من التحسننننننننننننننن المكف ل الذي  يحدث للم تج  وقد ،الل دة 

 مصدر ل  ت دائمف  يحتف  إلى تطل ق الا داا    ال سفلة الاعلان ة. لا  أن يأت  من 
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The concept of creative strategy for advertising message 
م الانتقنننف  إلى مكه     ، نننداينننة  لا ننند من التط ق إلى مكه   الاسننننننننننننننت ات ل نننة كمصننننننننننننننطلا

الاسننت ات ل ة الا داع ة الاعلان ة، )  فلاسننت ات ل ة ر تع   الط ق الت  يم ن   اسننطتهف ال صنن   الى 
)كافي، تحق ق  دف مع ن . ومن المث   للا تمف  ان  ذور  ذؤ ال لمة  ف ت من العل   العسنننننننننننن  ية 

يع    ن الح ت أو وضنننننع  ف  عسننننن  ي ف  مصنننننطلح بعد ف تع ف ) الاسنننننت ات ل ة ر  ، (76، صففففحة 2009
الخطط وأدارة العمل ننننننفت الح ب ننننننة لتحق ق ال صنننننننننننننن  على العنننننندو.  و   اد  ننننننفت الادارة ) تع   
الاسنننننت ات ل ة ر   اعة    التخط ط والت ك ذ للل ئ نتفئج بف  ة . و ذا يع   أن الاسنننننت ات ل ة    عمل 

 : (128، صفحة  2009)العلاق،   أت  قت نتفئج مع  ة وتتطلب الاست ات ل ة مف يمخطط وم  و لتح
 ن    استخدا  الم ارد المفل ة والبش ية المتفحة.ف  اعة ومهفرة عفل ت 
 .ا داع  خلاق وادارة استث فئ ة     
 .رؤية شم ل ة للاش ف  الم ئ ة ولا   الم ئ ة 
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ن الاسنننننننت ات ل ة الا داع ة    الاعلان   بغ  أن تت ا     هف مثل  ذؤ المسنننننننتلومفت إ وعل ت 
والاستهلاك   ف ي  ن أمف  ،لاستهلاك الى اد ة  ذلل  مه را  خفصف  تد ع بت ل   ت  ن  عفلة، مسته،

على وتعمل تسنننننننتهدف الاسنننننننت ات ل ة الا داع ة الاعلان ة المسنننننننتهلل و  ،لسنننننننلع أو لخدمفت أو لا  فر
 تعدلذلل  ،تل ن أن  ذا الم تج ا ضنننننننل من الم تلفت الم ف سنننننننة كمف ،اق فعت بأن الم تج  لل  حف تت 

  .(2010)ويكيبيديا ، الاست ات ل ة الا داع ة لافية    الا م ة ع د التخط ط للحملات الاعلان ة. 

    (17، صفحة 2007)بهنسي، : بأنها  عرففت ،لاستراتيجية الابداعية الاعلانيةا اما 

 حل   لمش لات "المقدرة على ايلفد ا  فر   يدة وملائمة ومقل لة ا تمفع ف  وقف لة للتطل ق ك
تكفعل عمل فت عقل ة ونكس ة متداخلة تست د إلى ملم عة من اعلان ة، و   تحدث نت لة 

 والسمفت الشخص ة والقدرات العقل ة للملدا الاعلان ". المتغ  ات الا تمفع ة

  لاستراتيجية الابداعية الاعلانيةوا  

  س فسة أو مبفدئ تحدد الطل عة العفمة أو الخصفئر المم وة لل سفئل الاعلان ة الت   تم   
 .(163، صفحة 2009)رشاد، تصم مهف 

 ، Alex osbornأو  من اسنننتخد  مصنننطلا الاسنننت ات ل ة الا داع ة    )ال  س اسنننل رنر 
إذ تع ضننت وكفلتت الاعلان ة  ،المحت ف    ملف  الدعفية والاعلان قلل أ ث  من خمسنن ن عفمف  

(BBDoفن يسعى  ،تحديفت التح   الاعلام  من الصحف ة ال رق ة إلى الاذاعة والتلكوي ن الى  ر  
وم ا بة التط رات  ،وات ت ك ذية تسننننننننننننفعد وكفلتت الاعلان ة على الخ و  من  ذؤ الازمة لايلفد أد

ودرت   يق العمننل لننديننت على  ننذؤ الادوات  ،وقنند تم ن من ت ل نند الا  ننفر ،نح  الاعلا  اللنند نند 
وقد نلا     ذت ، "العصننننننننننف الذ   "لت ل د الا  فر والت  أطلق عل هف اسننننننننننت ات ل ة ،الا داع ة 

والت  حققت نلفحفت  ،بط يقة احت ا  ة. واشننته ت وكفلتت  ننننننننننننننننن )وكفلة الا  فر العظ مةر  العملا 
)مؤسفففففففسفففففففة الملك عبدالعزيز للمو بة والإبداع،  ل  ة بفعتمفد ف الاسننننننننننت ات ل ة الا داع ة    ملف  عملهف 

2014)  . 
ف عمل ة لهف  لدو انه ،وعلى ضنننننننننن   المكه   السننننننننننف ق للاسننننننننننت ات ل ة الا داع ة الاعلان ة 

من وتتأ   بفلعد د من المتغ  ات الت  لا نستط ع أن نت قع أعلانف  ا داع ف   ،محددات أسفس ة م   
 : (318 - 317الصفحات ، 2011)نعيمة،   أتدون ال ع   هف، وتتمثل   مف ي
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ل  سنننننسننننن ا لم تلفتهم   ية  ،   اعلانفتهم  ماسنننننفط    د دة وابطف  واسنننننتخدم   ع ا تالاعلان اخ
 عن الم تلفت الم ف سة.  فلتم و  ،متم وة تثلت    ذ ن المستهلل

 بداع يساعد في التذكير بالاعلانالا

 تل بتهم لم ت  سننننننن ا  المسنننننننتهلل عن و ة المسنننننننتخدم هفنكسنننننننالاعلان ة دع ة للن الت  ار إ
ل ن  قط الا داا يسنننننتط ع أن يح    ،سنننننتلدو مملة  هف أن ،  بعد أخ   م ة بعد م ة أو سننننن ة مع ن

 تذك  ك الممل إلى ش   مث   واعلانفت مسل ة.

 لابداع يصنع الازدهار في الاعلانا

ال  تت أو  تسننننننننتخد و   تلل اللحظة ع دمف  ،ال  م ديف ال ف حة أيضننننننننف  لهف عفمل ازد فر
الدعفبة  تلاعب شننننفط  أو ذك  بفل لمفت أو ع د تلد ل المع ى،  فلك صننننة الل دة    نت لة أخذ 

الاعلانفت   مكف لفت  ل ت وتلعلت إ داا وأضنننننننننف ة القل ل من المبفلغة م قف   م  وال ظ  إل ت بف
لازد فر يم ن عفمل ا  ،يأت  الازد فر من التحسننننننننننننننن المكف ل الذي  يحدث للم تج  وقد ،الل دة 

 مصدر ل  ت دائمف  يحتف  إلى تطل ق الا داا    ال سفلة الاعلان ة. لا  أن يأت  من 
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الاسننت ات ل ة الا داع ة الاعلان ة، )  فلاسننت ات ل ة ر تع   الط ق الت  يم ن   اسننطتهف ال صنن   الى 
)كافي، تحق ق  دف مع ن . ومن المث   للا تمف  ان  ذور  ذؤ ال لمة  ف ت من العل   العسنننننننننننن  ية 

يع    ن الح ت أو وضنننننع  ف  عسننننن  ي ف  مصنننننطلح بعد ف تع ف ) الاسنننننت ات ل ة ر  ، (76، صففففحة 2009
الخطط وأدارة العمل ننننننفت الح ب ننننننة لتحق ق ال صنننننننننننننن  على العنننننندو.  و   اد  ننننننفت الادارة ) تع   
الاسنننننت ات ل ة ر   اعة    التخط ط والت ك ذ للل ئ نتفئج بف  ة . و ذا يع   أن الاسنننننت ات ل ة    عمل 

 : (128، صفحة  2009)العلاق،   أت  قت نتفئج مع  ة وتتطلب الاست ات ل ة مف يمخطط وم  و لتح
 ن    استخدا  الم ارد المفل ة والبش ية المتفحة.ف  اعة ومهفرة عفل ت 
 .ا داع  خلاق وادارة استث فئ ة     
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ن الاسنننننننت ات ل ة الا داع ة    الاعلان   بغ  أن تت ا     هف مثل  ذؤ المسنننننننتلومفت إ وعل ت 
والاستهلاك   ف ي  ن أمف  ،لاستهلاك الى اد ة  ذلل  مه را  خفصف  تد ع بت ل   ت  ن  عفلة، مسته،

على وتعمل تسنننننننتهدف الاسنننننننت ات ل ة الا داع ة الاعلان ة المسنننننننتهلل و  ،لسنننننننلع أو لخدمفت أو لا  فر
 تعدلذلل  ،تل ن أن  ذا الم تج ا ضنننننننل من الم تلفت الم ف سنننننننة كمف ،اق فعت بأن الم تج  لل  حف تت 

  .(2010)ويكيبيديا ، الاست ات ل ة الا داع ة لافية    الا م ة ع د التخط ط للحملات الاعلان ة. 

    (17، صفحة 2007)بهنسي، : بأنها  عرففت ،لاستراتيجية الابداعية الاعلانيةا اما 

 حل   لمش لات "المقدرة على ايلفد ا  فر   يدة وملائمة ومقل لة ا تمفع ف  وقف لة للتطل ق ك
تكفعل عمل فت عقل ة ونكس ة متداخلة تست د إلى ملم عة من اعلان ة، و   تحدث نت لة 

 والسمفت الشخص ة والقدرات العقل ة للملدا الاعلان ". المتغ  ات الا تمفع ة

  لاستراتيجية الابداعية الاعلانيةوا  

  س فسة أو مبفدئ تحدد الطل عة العفمة أو الخصفئر المم وة لل سفئل الاعلان ة الت   تم   
 .(163، صفحة 2009)رشاد، تصم مهف 

 ، Alex osbornأو  من اسنننتخد  مصنننطلا الاسنننت ات ل ة الا داع ة    )ال  س اسنننل رنر 
إذ تع ضننت وكفلتت الاعلان ة  ،المحت ف    ملف  الدعفية والاعلان قلل أ ث  من خمسنن ن عفمف  

(BBDoفن يسعى  ،تحديفت التح   الاعلام  من الصحف ة ال رق ة إلى الاذاعة والتلكوي ن الى  ر  
وم ا بة التط رات  ،وات ت ك ذية تسننننننننننننفعد وكفلتت الاعلان ة على الخ و  من  ذؤ الازمة لايلفد أد

ودرت   يق العمننل لننديننت على  ننذؤ الادوات  ،وقنند تم ن من ت ل نند الا  ننفر ،نح  الاعلا  اللنند نند 
وقد نلا     ذت ، "العصننننننننننف الذ   "لت ل د الا  فر والت  أطلق عل هف اسننننننننننت ات ل ة ،الا داع ة 

والت  حققت نلفحفت  ،بط يقة احت ا  ة. واشننته ت وكفلتت  ننننننننننننننننن )وكفلة الا  فر العظ مةر  العملا 
)مؤسفففففففسفففففففة الملك عبدالعزيز للمو بة والإبداع،  ل  ة بفعتمفد ف الاسننننننننننت ات ل ة الا داع ة    ملف  عملهف 

2014)  . 
ف عمل ة لهف  لدو انه ،وعلى ضنننننننننن   المكه   السننننننننننف ق للاسننننننننننت ات ل ة الا داع ة الاعلان ة 

من وتتأ   بفلعد د من المتغ  ات الت  لا نستط ع أن نت قع أعلانف  ا داع ف   ،محددات أسفس ة م   
 : (318 - 317الصفحات ، 2011)نعيمة،   أتدون ال ع   هف، وتتمثل   مف ي
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  يلسد اللهد الاعلان  محفولة دائمة لايلفد علاقة   ن حقفئق الارقف  والمعل مفت والاتلف فت
والاتصف  ال موي الذي يعتمد على ع فص   ،الت  يمثلهف البحث العلم  من  فنب ،والسل ك 

يمثلهف اللفنب الا داع  والت   ،ف ة والتعل   والتصم مفت المله ةمثل الال ان والص ر والاض
 ،ملدا و ذات  قط لأنتوالا ت فري من  فنب أخ ، اذ لا يم ن أن   لا الاعلان الا داع  

 فتهمطبقو قف تهم و  ،دق قة خفصة  تكض لات المستهل  ن لاستخدامت معل مفت ل  ت   لا
 ة الت  تمثل ولا   ف من المعل مفت التس ي  ،ونقفط اللذت لد  الم ف س ن والاس اق المستهد ة،

 أسفسف  للاعلان المتم و.
 بأسل بهف الا داع     الاعلانفت على ال لام من اخت فر المعل  ن لل كفلات الاعلان ة المتم وة، 

 ،من     تس يق  عف  ا  إلا إذا كفن  و ،أن التك    الا داع  لا يم ن أن يحقق تأ   ا   إلا
 ضلا  عن أن الاعلان الملدا لن ي  ن  عفلا  وحدؤ بمعو  عن ع فص   ،وعمل ة    ية مستم ة 

 المويج التس يق  الت  يم ن أن  تكفعل معهف.
   ف س ن لاست ات ل فتهم الاعلان ةلا داا الاعلان   قط ك د  عل لتط ي  الملللا   بغ  السع ، 

يحفو    لب ان  ، ل   بغ  أن ي  ن الا داا من أ ل أن ي  ن المعلن    مقدمة الس ق 
من ا ل ملاحقة  ،المعل  ن تط ي  قدراتهم الا داع ة    اطفر  هم دق ق لمتغ  ات الس ق 

 التغ    وم ا هة المش لات الاعلان ة بأسفل ب ا داع ة خلاقة.

الت  ت لف  رfacts)وتسنننننت د الاسنننننت ات ل ة الا داع ة إلى ت ا م م ظم وم طق  من الحقفئق 
ودا ع ة ا  دة  ،الخ ف  الخصنننننب، أنهف عمل ة تتطلب  ه دا  مضننننن  ة  هفال القفعدة الت  يسنننننت د 

 ل يحفو  ربطهف  ،وحبف   مف  للعمل الا داع  ،  فل فتب الملدا لا يأخذ الحقفئق كمف    دائمف  
خل   الاعلان الام ي    قف علاقفت   يدة أو كمف  ي عض    نسننن ج متلفنس لتط  بالعضنننف  ب 

ن الاسنننت ات ل ة إ"  (290)العلاق و ريابعه، عمان، صفففحة  : ames YoungTالمشنننه ر" تفيمو   نل "
الا داع ة    عمل ة ربط الع فصننننننننننننن  القفئمة بأسنننننننننننننفل ب  د دة ولا   مت قعة. والا م أن تخد  

من ح ث ت     سلعة أو خدمة تسف م    ايلفد حل    ،ال سفلة الاعلان ة الملدع ة المستهلل 
لمشننننف ل مع  ة... وأن  ذؤ الحل   إنمف تأت  من خلا  اسننننتخدا  المسننننتهلل للسننننلعة أو الخدمة 

 المعلن ع هف".
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ويم ن أن تقد  الاسنننت ات ل ة الا داع ة لللمه ر المسنننتهدف الك ائد الت  سننن حصنننل عل هف 
الك ائنند وقننف ل تهننف للتصنننننننننننننننند ق، وقنند اسننننننننننننننتخنند  كننل من:   عن ط يق تقننديمهننف للحقننفئق الت  تنندعم

اسننننننننننت ات ل ة ا داا بسنننننننننن طة  ثلا ة  Leo Bunell و ل     ن ل Gambleو كفملل   Procter  وكت 
 : (William F. Arens, 2007, p. 211) ا وا    

  للمستهلل. يكت ض أن يحققت الاعلانمحدد لمف تحد د الهدف: و   وصف  /اللو  الاو 
  / للمستهلل. تت م  فئدوتق وصف م  و لا بفت   دة الم تج اهفر الدعم: و   إاللو  الثفن 
  اللو  الثفلث/ استخدا  ال غمة أو الصكة التلفرية: و   وصف م  و ل غمة الاعلان أولصكة

لاست ات ل ة الا داا  ف  ي عفط ف  وت ض ا ال غمة يمثل وصك ،ة التلفريةمعلاط يلة المد  لل
بفنهف  م لة، مم وة، حد ثة، ورق قة   هف ن ا من ، قد ي  ن وصف ال غمة الاعلان ة  ،الاعلان 

 الاحسف  بفلم ح...الخ.

 رسائل الاعلانيةأنواع الاستراتيجيات الابداعية لل  .د
d. Types of creative strategies for advertising messages 

 ،من الاسنننننننننننننت ات ل فت الا داع ة الت  تسنننننننننننننتخد     الحملات الاعلان ة ة عد  فك أن اا 
 : (154 -151، الصفحات 2008)شاد،   أتويم ن تلخ ر أ مهف   مف ي

  تعتمد على تقديم الحقفئق والمعل مفت عن السلعة أو الخدمة المعلن استراتيجية المعلومات :
ي  ة مع  ة    ذؤ الاست ات ل ة مع م اقف تس   وتتلا ،ممف يلعلهف تتمتع بمصداق ة عفل ة ،ع هف

دخف  تح س فت إلة الاعلان عن خط انتف   د د أو أو  م ة أو    حفمثل دخ   سلعة للس ق 
 أو تط ي  لسلعة مف.

  التلفرية ةعلامئدة أسفس ة للم تج وربطهف بفل ف ى: و   ت ت و علاستراتيجية الادعاء العام. 
  تعتمد  ذؤ على تقديم الحلج والدعفوي الت  استراتيجية الدعاوى أو الحجج الاعلانية :

 العقل.  هف وتخفطب و   ،ت ضا نتفئج استخدا  السلعة أو الخدمة المعلن ع هف 
  وتعتمد على ذك  عبفرات واضحة وص يحة تتضم هف ال سفلة الاعلان ة استراتيجية الدافعية :

ومد  قدرتت على اشبفا حف فت  ،ك ائد الت  ستع د على المستهلل من استخدا  الم تج عن ال
 الاستمفلات العقل ة والعفطي ة.عن ط يق  تورغبفتالمستهلل 
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  يلسد اللهد الاعلان  محفولة دائمة لايلفد علاقة   ن حقفئق الارقف  والمعل مفت والاتلف فت
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الت  ت لف  رfacts)وتسنننننت د الاسنننننت ات ل ة الا داع ة إلى ت ا م م ظم وم طق  من الحقفئق 
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ن الاسنننت ات ل ة إ"  (290)العلاق و ريابعه، عمان، صفففحة  : ames YoungTالمشنننه ر" تفيمو   نل "
الا داع ة    عمل ة ربط الع فصننننننننننننن  القفئمة بأسنننننننننننننفل ب  د دة ولا   مت قعة. والا م أن تخد  

من ح ث ت     سلعة أو خدمة تسف م    ايلفد حل    ،ال سفلة الاعلان ة الملدع ة المستهلل 
لمشننننف ل مع  ة... وأن  ذؤ الحل   إنمف تأت  من خلا  اسننننتخدا  المسننننتهلل للسننننلعة أو الخدمة 

 المعلن ع هف".
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  وتعتمد است ات ل ة المقت ح الل ع  الك يد على تقديم وعد استراتيجية المقترح البيعي الفريد :
 ن يقدمهف الم ف س ن.خفص بكفئدة   يدة للم تج لا يستط ع أ

  مع  ة ك ي ة أدراك المستهل  ن و : يستلو  استخدا  است ات ل ة الم فنة استراتيجية المكانة
 الق ارات الش ائ ة.   وتأ    ذلل  ،للمفركة وم ف س هف 

   المطل بة اسل ت الام  لتحق ق الاستلفبة  هف : يستخد  الاعلانيةالاوامر استراتيجية، 
 ،ستمفلات العقل ة ول ست العفطي ةيكضل استخدا  الاال سفلة الاعلان ة و ويكضل تحد د  مه ر 

 الخر. -اشت ي  -بفدر -)لا تدا الك صة تك تل مثف  ذلل
   ل ل م تج شخص ة مع  ة تت  ن من خصفئر الم تج العلامة التجاريةاستراتيجية شخصية :

 دمت... الخ.والمستهلل الذي يستخ ،واسمت وتغل كت وسع ؤ 
   لل بط   ،: تعتمد على ايلفد انكعف  نكس  مع ن لد  المستهلل استراتيجية الارتباط الرمزي 

عفت المعلن ع هف وانكعفلات المستهلل أو ال بط   ن السلعة والاشبف الم تلفت  ن 
 وم فن مع ن أو حدث مف أو شخص ة مع  ة. م تجال ب نوالاستخدامفت الت  تقدمهف أو 

 تعتمد  ذؤ الاست ات ل ة على م ل الانسفن إلى تقل د الشخص فت المشه رة استراتيجية المحاكاة :
أو الكلة الا تمفع ة الاعلى، وتستخد     ال سفئل الاعلان ة لحث المستهل  ن على استخدا  

 السلعة أو الخدمة تقل دا  لشخص ة مشه رة أو من  م ارقى.
  تستخدمهف ال سفئل الاعلان ة الت  تستهدف استهلاكية جديدةاستراتيجية ايجاد نمط أو عادة :

ايلفد نمط أو عفدة استهلا  ة  د دة، وذلل بط ق مختلكة مثل تقديم ع وض خفصة أو 
 .و ذؤ تت فسب مع السلع اللد دة  ،ت ض ا سه لة استخدا  السلعة

 :وت   است ات ل ة نمط الح فة  استراتيجية نمط الحياةlifestyle strategy،  أن الم تج ل س  قط
 م  ن لت صكفت ول  ت م مل لط يقت ف    الح فة.

 :لت  تقد  ا،تستخد     حفلة الحملات الاعلان ة  استراتيجية جعل العلامة التجارية مألوفة
 وص رة ذ   ة ط بة لد  المستهل  ن.  ،م تلفت ذات شعل ة كل  ة
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  عيةمراحل اعداد الرسالة الاعلانية الابدا. 3

The stages of preparing the creative advertising message: 

لتع يف بفلسننننلعة لعن ط يق يعد الاعلان التلكوي ن  رسننننفلة ا داع ة مق عة يسننننعى المعلن 
وموايف ف ول ن ط يقة ع ض  ذؤ ال سننننننفئل تخضننننننع لال فت وم احل مختلكة لاعداد ف وتصننننننم مهف 

مدة  ث  أن،  على ال لام من  (71، صفففحة 1999)عبد العزيز و العالم،  لتحقق لت مف يصنن ع    ا داف
تتطلب دراسة  ،إلا أن تصم مهف يعتمد على م احل مختلكة  ،ال سفلة الاعلان ة التلكوي ن ة قص  ة 

 -  يةلذلل يعمل الملدا على تسنننننخ   كل طفقفتت الك ،علم ة دق قة لاخ ا هف    احسنننننن صننننن رة 
 ،والك  ة    تص ي  معفلم ال سفلة الاعلان ة، إذ يعتمد  الملدا على الم احل التفل ة    تصم مهف

 و  :

 Defining the psychological aspect  تحديد الجانب النفسيأ. 

ة و   الك  ة ال ئ س ،مف   دا     اعداد ال سفلة الاعلان ةهمتحد د  ذا  اللفنب ع ص ا   يعد
لذلل قد ي  ن اللفنب ال كس  م كعة أو حف ة  بحث   ،المعلن ت ص لهف إلى المستهلل الت    يد

     (57، صفحة 2008)شعبان، ع هف المستهلل. 
و   علم ال كس والتسنننن يق  ت  ن سننننل ك المسننننتهلل نت لة صنننن اا قا   داخلت   ن الدوا ع 

أمف إذا حدث  ، أن المسنننننننننتهلل يق ر الشننننننننن ا  ،وا ع أق   من  الع ائق  ع دمف ت  ن الد ،والع ائق 
تغلب الخ ف أو الخلل أو ادراك الخط  أو لا   ذلل من الع ائق والضننننننننننننننغ ط نت لة  ،الع س 

ارتكفا  الع ائق عن الدوا ع ومن  م الى  أن  ذا سننننننننن  دي  ،والا تمفع ة المختلكة  ،الاقتصنننننننننفدية
 . (25، صفحة 2008)بايه،  اتخفذ ق ار عد  الش ا 

 The communicative concept  تصور المفهوم الاتصاليب. 

تمثل م حلة تص ر المكه   الاتصفل  الم حلة الثفن ة الت  ت در  ضمن العمل الا داع ، 
لع فصنننننن  الم ئ ة ابمف  تضننننننم ت من اسننننننتخدا   ، ت تبط مهمة المكه   الاتصننننننفل  إلى العمل ك ل 

 فلاخت فر البفرا  ،واللكظ ة والسنننمع ة من ا ل تقديم اعلان  تمتع بشنننخصننن ة م   ة تعوز ال سنننفلة 
ول ن ايضننننننننف  لا فرة الشننننننننع ر الايلف   للم تج  ،للصنننننننن ر لا  تم  قط من ا ل ت صنننننننن ل المعل مة 

 . (54، صفحة 2007)بهنسي، 
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  عيةمراحل اعداد الرسالة الاعلانية الابدا. 3

The stages of preparing the creative advertising message: 

لتع يف بفلسننننلعة لعن ط يق يعد الاعلان التلكوي ن  رسننننفلة ا داع ة مق عة يسننننعى المعلن 
وموايف ف ول ن ط يقة ع ض  ذؤ ال سننننننفئل تخضننننننع لال فت وم احل مختلكة لاعداد ف وتصننننننم مهف 
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 Defining the psychological aspect  تحديد الجانب النفسيأ. 
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ن المكه   الاتصنننفل  لل سنننفلة الاعلان ة  تم و بملم عة من الخصنننفئر إ وبصنننكة عفمة 
 : ر166 -165، الصكحفت 2009)ش مفن،  ون رد أ مهف

  تصفل ة الاعلان ةاعتمفد ع ص  الصدق    ال سفلة الا.  
 . الثقة    المعل مفت الت  تحت يهف ال سفلة 
   الاعتمفد على الا داا بح ث تلذت نظ  المتلق  وتلكت انتبف ت وتعمل على ت ك ص رة ذ   ة

 وقت الحف ة.   ىة    ذا  تت تستدع  د
   .لا د أن تمتفز الا  فر الت  تتضم هف ال سفلة الاعلان ة بفلدقة وال ض ح 
  ؤ.  بغ  ان تحت ي على مث  ات تضمن ع ص  التش يق والا فرة للذت الانتبف 
   فت ت ا ف ص رة  م لة وق ية فت الص ت والص رة وذلل عل  ام فنالاعتمفد على  مفل

 ومعل ة ولا   معقدة.

لضنننننننننمفن نلفح ال سنننننننننفلة  ،ن المكه   الاتصنننننننننفل  يعد  فنبف   مهمف إمن ذلل نسنننننننننت تج   
 همننت أو عنند   همننة و ق على  ،الح م الننذي يصنننننننننننننننندرؤ المشننننننننننننننننف نند عل هننفعن ط يق  ،الاعلان ننة

 وب ف   على السل ك الذي يسل ت تلفؤ السلعة المعلن ع هف واتخفذؤ الق ار الش ائ . ،لمضم نهف

 Preparing the format of the advertising statement البيان الاعلانيصيغة اعداد  ج.

لك  ة اوالت  تشننننننننننننننمل تلسنننننننننننننن د ،الم حلة الثفلثة والاخ  ة  ضننننننننننننننمن العمل الا داع    و 
على ملم عة من  معتمدا   ،وتطل قهف  صننننننننن لهف إلى  المسنننننننننتهل  نلن تالاسنننننننننفسننننننننن ة الت    يد المع

وم هف مف  ،م هف مف   تبط   صنننف الخصنننفئر والصنننكفت الم تبطة بفلسنننلعة  ،الدعفو  الاعلان ة 
.   (232، صفففففففحة 2005)الصففففففحن،  الك  ة الت  يم ن الحصنننننننننن   عل هفيصننننننننننف الم ف ع ال ا ي ة او 

ت من ق ة و  لم احل السننننفبقت،مت    ا كل مف تم دراسننننتت وتصننننم القفئم بفلاتصننننف  الاعلان  لسنننند  
ذلل لا د ل ،لذت الع ن مبفش ة  لمشف دة مف تتضم ت ال سفلة الاعلان ة ي أنت    الاتصف  البص ي 

   لل سنننننفلة الاعلان ة وذلل عل  والضنننننم ، صننننن يات ا قف    ن اللفنب ال أن ي  ن     ذؤ الم حلة
ان الل فن و  . و  ذا اخ   والصننن ر والم سننن قى من  هة  ،احداث التلفنس   ن ال لمفت من  هة 

، 2008)شففعبان، : والت  تشنننتمل على الاعلان     أو  رسنننفلة اعلان ة كفملة تحت ي على م  نفتهف

 . (60صفحة 
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   السيناريو

  قسم ن أحد مف  علىوعفدة تقسم ورقة الس  فري    ،و   التص ر الملدئ  للاعلان التلكوي ن
بالجانب خفص  ولآخ  ، كفت ال فم  ا واللقطفت والم فا الذي  تعلق بح بالجانب المرئيخفص 

 .ات والم س قى والم   ات الص ت ةالذي  تعلق بفل ر والاص   الصوتي

 الصيغة النهائية للاعلان

وتمثل م طقة وسطى   ن الس  فري  الملدئ  والانتف   ،م ش ا  للاتلفؤ ال هفئ  للاعلان  تعد
يضع كفتب ال ر والمد    ، بعد أن  تم ت ض ا العلاقة   ن اللفنل ن الم ئ  والمسم ا  ،الكعل  

إذ  تم وضع ملم عة  ،الص غة ال هفئ ة للاعلان  عن ط يق الك   الخطة الم ئ ة للاعلان 
ئ  والاسكل وتقسم إلى  وئ ن الاعلى   ضا اللفنب الم    ،ش ح تكص ل   تتضمن  اتم ت و 

 تص ي  ف على ش ائا لتقديمهف إلى المستهلل.   بعد ،  ضا اللفنب الص ت  

 الانتاج  

م حلة تلدأ   ،بعد م ا قة المستهلل على تكفص ل مف  ف     الص غة ال هفئ ة للاعلان
 خط ات: انتف  الاعلان وتتضمن  لاث

o  وتشمل الانشطة الت  يق    هف   يق العمل الا داع  قلل التص ي  وتسل ل  ،الأولى قلل الانتف
 .ف ، وتقد   ال لكة وال قت الاعلان  مثل اخت فر المخ  ، وش كة الانت

o  تص ي  العمل وتسل لت  والثفن ة و   م حلة. 
o   الانشطة الت  يق    هف   يق العمل بعد التص ي   الم حلة الثفلثة والأخ  ة  تتضمنأمف

والتسل ل و   الم نتف  والتحم ض وتسل ل الم   ات الص ت ة والمو    ن الص ت والص رة 
 لاعلان . وبعد ف ع ضف

 research results نتفئج البحث

   عل  ف للذت المستهل  ن رسفلة ا داع ة مق عة يسعى المعلن   الاعلان التلكوي ن. 
 ال سفلة الاعلان ة  الت  يعتمد ف المعلن الاست ات ل فت الا داع ةكث  ة من  ان اا ك   ف   

 .للذت انتبفؤ المستهل  ن التلكوي ن ة
  الا داا مهم  دا    الاعلانفت بش ل عف  والاعلان التلكوي ن  بش ل خفص للذت انتبفؤ

 المستهل  ن وايصفلهم الى ق فعة بفتخفذ الق ار الش ائ  .
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POLITICAL DEBATES AND THEIR ARTISTIC CONSTRUCTION IN 

IRAQI SATELLITE CHANNELS ( AN ANALYTICAL STUDY )  
(A research drawn from a Master Thesis) 

 
The problem of research on the study of political debate programs in the Iraqi satellite 
channels, in the "People decide" program by Afaq channel and " electoral competition " 
by Fallujah channel), and its importance for the community and researchers in the 
scientific field, as new programs to enter the Iraqi media after we have been the world 
media a lot in this area at the academic and practical levels (The field), and seeks to find 
out what the technical construction of the programs of political debates in Iraqi satellite 
channels and methods of construction and methods of employment used by the technical 
elements in the presentation of the programs and The study adopted the survey method 
and the method of analyzing the content which is one of the most appropriate methods of 
analysis for this research, and the researcher sought to survey the methodological analysis 
of the two programs,( The people decide in Afaq 

Channel and an electoral competition in the Fallujah channel ( 

The researcher chose two programs, The people decide in Afaq channel and an electoral 
competition in the Fallujah channel.), a sample of the research and set the time period in 
a comprehensive inventory of all the items of the research sample from 24/3/2018 to 
10/5/2018 by 14), A program for (people decide) and from 1/4/2018 until 10/5/2018 with 
36 episodes of the program (electoral competition). The research article was in (50) Fifty 
episodes political debate programs in both channels. 
Keywords: 

- Political debates 
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