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   التوظيف الدعائي في قناتي الرافدين والشرقية نيوز

دراسة تحليل مضمون للنشرات للمدة من 2015/12/1م - 2016/2/29م

المستخلص
ـــى متابعة الأحداث ونقلها  ـــرا في المتغيرات التي طرأت عل شـــهدت الأوضـــاع الاتصالية تأثرا كبي
ـــوات الفضائية الى الإعتماد  ـــط دلالاتها بمضامين سياســـية، وهذا ما دفع العديد من القن ـــي ترتب والت
ـــق غايـــات وأهداف سياســـية  ـــي النشـــرات الاخباريـــة لتحقي ـــى الاســـاليب الدعائيـــة وتوظيفهـــا ف عل
ـــط بأجنداتهـــا الاعلاميـــة، اذ خصصـــت تلك القنوات مســـاحات زمنية في خريطـــة بثها البرامجي  ترتب
ـــى وفق منطقها  ـــي الاوضـــاع السياســـية والامنية لاســـتكمال صورة المشـــهد الاعلامي عل ـــز ف للتركي
ـــق هدفين  ـــي المعالجـــة الإخباريـــة للإحـــداث اليوميـــة. وســـعى البحث لتحقي ـــي وأســـاليبها ف الدعائ
اولهمـــا معرفـــة الاســـاليب الدعائية الرئيســـة التي وظفتها قناتـــا »الرافدين« و«الشـــرقية نيوز« في 
نشـــراتها الاخباريـــة اما الآخر فهو الكشـــف عن الاســـاليب الفرعية التي اعتمدتهـــا قناتا »الرافدين« 
ـــي ضمـــن نشـــراتها الإخبارية وقد اقتضـــت أهداف  ـــي توظيفهـــا النشـــاط الدعائ و«الشـــرقية نيـــوز« ف
البحـــث واجراءاتـــه الإعتمـــاد على المنهـــج الوصفي، فضلا عن اســـتخدام طريقـــة تحليل المضمون 
ـــي عـــن طريقها يمكن الوصـــول الى أهداف تلك المضامين الاخباريـــة، وتوصل البحث الى نتائج  الت
ـــى اســـلوب »المبالغـــة والتضخيم«  ـــن« و«الشـــرقية نيـــوز« عل ـــي »الرافدي عـــدة منهـــا، اعتمـــاد قنات
ـــف الدعائي ضمن نشـــراتهما الإخباريـــة، وتركيز قنـــاة »الرافدين«  كجـــزء مـــن أســـاليبها في التوظي
ـــي اســـلوب إســـتخدام الدوافـــع القوية »العاطفيـــة« بالدرجـــة الثانية ضمن أســـاليبها في التوظيف  ف
ـــات والتقارير  ـــن أن قناة »الشـــرقية نيـــوز« قد ركزت في اســـلوب اعتماد الاحصائي ـــي حي ـــي، ف الدعائ
والدراســـات الدولية لاســـباغ المصداقية في نشـــراتها ومضامينها الدعائية. وقد شمل البحث المواد 

ـــي تم تحليلها باســـلوب الحصر الشـــامل للمدة مـــن 2015/12/1م – 2016/2/29م. الاخباريـــة الت
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Abstract
The technological developments in the field of communication have 

witnessed considerable impact in the variables which exist in following up 
and conveying the events which link it’s meaning to political implications. This 
makes a number of satellite channels depend on the techniques of propaganda 
and use them in the news bulletins to achieve political aims and ends related 
to its formational directives where those channels allotted a considerable 
time in its programming transmission map to concentrate on the security and 
political status to complete the image of the informational scene according 
to the logic of its propaganda and styles in processing news for daily events.

Depending on the descriptive approach, this paper endeavored to achieve 
two aims: First, identifying the major propaganda styles which are used by 
Al-Rafidain and Al- SharqiyaNews Channels in their news bulletins. Second, 
discovering the minor styles which the two channels depend on in investment 
the propaganda activity within the news bulletins.

 Content Analysis Method is also used to arrive at the aims of those news 
implications. Of the results that have been achieved in this study Al-Rafidain 
and Al- Sharqiyanews depend on exaggeration and inflation as a part of its 
styles in the propaganda investment within their news bulletins. Moreover, Al-
Rafidain Channel concentrates on the style of using Strong Emotional Motives 
within their propaganda investment whereas Al- SharqiyaNews Channel 
concentrates on the style which depends on the international reports, studies 
and statistics to achieve the reliability in their bulletins and propaganda 
implications. Finally, the study includes the news material which have been 
analyzed according to the overall restriction style from 1/12/2015 to 29/2/2016.
Keywords: Investment of Propaganda, Al-Rafidain Channel, Al- Sharqiya News 
Channel.
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الاطار المنهجي للبحث
تمهيد 

ـــي التلفزيون  ـــث ف ب ـــا الانتاج وال ـــي تكنولوجي ـــي الوقـــت الـــذي يمثـــل فيـــه التطـــور الحاصـــل ف ف
ـــق طموحاته  ـــى خدمـــة الانســـان وقضايـــاه المصيريـــة وتحقي نتاجـــاً للجهـــود الانســـانية الراميـــة ال
ـــوات التلفزيونية الفضائية،  وتطلعاتـــه ظاهـــرا ، فان لهـــذا التطور منحا آخر لدى القائمين على القن
ـــي تجعل الفرصة ســـانحة للســـيطرة على عقول  ـــي كيفيـــة توظيفه وهيكلتـــه بالصورة الت لاســـيما ف
ـــراد والجماعـــات، بل والدول والحكومـــات بالاتجاه الذي يخدم المصالح العليا، واهداف الفلســـفة  الاف
ـــي تنطلق منهـــا المخرجات  ـــي الدولة الت ـــرار ف الإعلاميـــة لتلـــك الوســـيلة الإعلاميـــة، او لصنـــاع الق
الإعلامية التي تنتجها، ويعد التلفزيون وســـيلة مهمة ومؤثرة يفوق تأثيرها وســـائل الاعلام الأخرى 
مـــن صحـــف ومجـــلات واذاعـــة، لمـــا يمتلكـــه من إمكانيـــة في تجســـيد الاحـــداث بالصـــورة والصوت 
ـــوات التلفزيونيـــة الفضائية  وتقديـــم الادلـــة المقنعـــة وســـرعة نقـــل الحـــدث وتفســـيره، وتـــؤدي القن
ـــراق والاحـــداث العالمية والاقليميـــة المرتبطة بالعراق، وشـــرحها  ـــي تغطيـــة احداث الع ـــراً ف دورا خَطِ
ـــي تكويـــن اراء المتلقين عن تلـــك الاحداث. نـــة للتأثير ف ـــان وجهة معي ـــي بعـــض الاحي وتوجيههـــا ف

ـــوات التلفزيونيـــة الفضائية التي  ـــن القن ـــن” و “الشـــرقية نيـــوز” مـــن بي ـــرز قناتـــا  “الرافدي وتب
ـــا ، إلا أنًّ تلك التغطية توظف دعائيا باتجاه رفض العملية السياســـية  تنقـــل الاحـــداث وتغطيها خبري
ـــا اعلاميا ممنهجا يســـير باتجاه تنـــاول الازمات  ـــراق اولا فضلا عـــن تبنيهما خطاب ـــي الع الجاريـــة ف
ـــوات التلفزيونية الفضائيـــة العراقية  ـــي العراق بشـــكل يختلف عن بقيـــة القن السياســـية والامنيـــة ف
ـــي الاعلام العراقي اذ تفرد كل منهما مســـاحة  ـــا ، وباتـــت القناتـــان تؤديان دورا لا يســـتهان به ف ثاني
ـــي فضلا عن الاحـــداث الاقليمية  ـــار التي تتعلق بالشـــان العراق ـــي نشـــراتها الاخباريـــة للاخب ـــرة ف كبي
يـــة المرتبطـــة بالعراق والاوضاع الامنية والسياســـية المتوترة فيه وتســـجل الملاحظة اعتماد  والدول

ـــى نهـــج معين ازاء القوات الامنية العراقية والحشـــد الشـــعبي. ـــن عل القناتي

أولًا : مشكلة البحث
تقتضـــي الأصـــول العلميـــة ضرورة أَلّا تنشـــأَ فكرة البحث العلمي من فراغ ومِن ثمَّ كانت الســـمة 
ـــز البحـــوث العلميـــة هـــي أن تكون ذات مشـــكلة محـــددة«)1( تعبر عـــن موقف أو  ـــي تمي الرئيســـة الت
ـــوف عند مقدماتهـــا وبناء  ـــى البحـــث والدراســـة العلمية للوق قضيـــة أو فكـــرة أو مفهومـــاً يحتـــاج إل
يـــة وإعـــادة صياغتها في ضـــوء نتائج الدراســـة ووضعها  ـــن عناصرهـــا ونتائجهـــا الحال العلاقـــات بي
ـــي البحث العلمي،  ـــي الإطار العلمي الســـليم«)2(  ويُعد الاحســـاس بالمشـــكلة البحثية نقطة البدء ف ف
ـــي “الرافدين” و “الشـــرقية  ـــي قنات ـــي للاخبار ف ـــف الدعائ ـــي التوظي وتكمـــن مشـــكلة هـــذا البحـــث ف
ـــي عقول الافراد  نيـــوز” اللتـــان تعتمـــدان اســـاليب دعائية في الاخبار ترمي الى رســـم  صور ذهنية ف

ـــى وفق ما يتناســـب والفلســـفة الإعلاميـــة التي تنتهجهـــا القناتان. والجماعـــات عل

ثانياً : أهمية البحث  
يكتسب هذا البحث أهميته من الآتي:

ـــي تقدم . 1 ـــي للاخبار الت ـــف الدعائ ـــم لأنـــه يتعـــرض لدراســـة التوظي مـــا يقدمـــه مـــن اضافـــة للعل
ـــن« و »الشـــرقية نيـــوز« اللتان تمثـــلان اتجاها سياســـيا مناهضـــا للعملية  ـــي »الرافدي ـــي قنات ف
ـــد عـــام 2003، مـــع الأخذ بالحســـبان اســـتهداف  ـــراق بع ـــر الـــذي حصـــل بالع السياســـية والتغيي
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ـــي العراق. ـــن الجمهـــور ف ـــن القناتي هاتي
ـــي في وقت يشـــهد فيـــه العراق عددا من المشـــاكل والازمات السياســـية والامنية . 2 ان البحـــث يات

ـــمَّ فـــان القنوات  فضـــلا عـــن التدخـــل الاقليمـــي باتجـــاه تازيـــم الاوضـــاع والمشـــاكل تلـــك ومن ث
ـــف الاعلامي.  ـــي اعلى درجـــات التوظي الفضائيـــة تكـــون ف

ثالثاً : أهداف البحث
يرمي هذا البحث الى تحقيق الأهداف الآتية:   

دراســـة الاســـاليب الدعائية الرئيســـة والتي تعتمدها قناتي  “الرافدين” و “الشـــرقية نيوز” في . 1
نشـــراتهما الاخباريـــة في اثنـــاء تغطيتهما الأخبار المتعلقة بالشـــان العراقي.

ـــي . 2 ـــن: و »الشـــرقية نيـــوز« ف ـــي اعتمدتهـــا قناتـــا »الرافدي الكشـــف عـــن الاســـاليب الفرعيـــة الت
ـــي ضمـــن نشـــراتها الإخباريـــة توظيفهمـــا النشـــاط الدعائ

ـــى طبيعة مضمون الرســـائل الإعلاميـــة الاخبارية في قناتي “الرافدين” و “الشـــرقية . 3 التعـــرف إل
نيـــوز” للوصـــول الى المنطق الدعائي الذي تســـتخدمه القناتـــان لتحقيق اهدافهما.

رابعاً : منهج البحث وادواته 
ـــي، إذ يُعد هذا  ـــى وفـــق مشـــكلة البحـــث وأهدافـــه اقتضت إجراءاته إســـتخدام المنهـــج الوصف عل
البحـــث مـــن البحـــوث الوصفيـــة التي تقوم بدراســـة » الحقائـــق الراهنة المتعلقة بطبيعـــة ظاهرة أو 
موقـــف، أو مجموعـــة من الأحداث، أو مجموعة من الأوضاع » )3(، وفيما تقســـم البحوث الوصفية 
على أربعة أنواع رئيســـة هي المســـح الاجتماعي ودراســـة الحالة ودراســـة تحليل المحتوى، فضلًا 
ـــوى او المضمون  عـــن الدراســـات المقارنـــة )4(، فـــان اجراءات بحثنا تطلبت إســـتخدام تحليل المحت
ـــن الإتجاهات العقائديـــة والفكرية للوســـيلة الإعلامية  ـــن اهم تطبيقاتـــه »الربط بي ـــد من بي ـــي تع الت
وأســـلوب التغطيـــة الإخباريـــة، والمعالجـــات التحريرية »)5(، على وفق ما ســـبق فأننـــا نعد طريقة 
تحليل المضمون الطريقة المثلى للدراســـة الميدانية، التي نتوخى منها الحصول على نتائج وفقاً 
ـــي أهداف البحث التي تحـــاول تقصي التوظيف الدعائي في نشـــرات الأخبار المقدمة في  لمـــا جـــاء ف
ـــن: و “الشـــرقية نيـــوز”، كمـــا تطلبت إجراءات هذا البحث اســـتعمال إســـتمارة تحليل  ـــي “الرافدي قنات
المضمون أداة رئيســـة لتحليل محتوى الاخبار وتقصي الاســـاليب الدعائية في الدراســـة الميدانية.  

خامساً : مجالات البحث  
ـــف الدعائي في  ـــى معرفة التوظي ـــي الوقـــت الـــذي يرمي فيه هـــذا البحث ال ـــي:  ف 1. المجـــال المكان
ـــدان المجال المكاني للدراســـة،  ـــن المذكورتان تع ـــن و“الشـــرقية نيـــوز”، فـــإن القناتي ـــي “الرافدي قنات
وقـــد اختارهمـــا الباحثان لأنهما توجهـــان خطابا اعلاميا مناهضا للتغيير السياســـي الذي حصل في 
ـــي رصدتها وســـجلتها هيئة الاعـــلام والاتصالات  ـــراق منـــذ عـــام 2003، فضـــلا عـــن الخروقات الت الع
ـــد خروقاتها  ـــن التي تع فيمـــا يخـــص الخطـــاب الاعلامـــي لقنـــاة »الشـــرقية نيـــوز«، اما قنـــاة الرافدي
ـــوات المرخصة من الهيئة. واضحـــة لم تســـجل في هيئة الاعلام والاتصالات لانها ليســـت ضمن القن

ـــن تاريـــخ 2015/12/1م  و 2016/2/29م  ـــد المـــدة المحصـــورة بي ـــي للدراســـة: تع 2. المجـــال الزمان
ـــرر اعتماد هـــذه المدة مجالا  ـــي ثلاثـــة اشـــهر، ولعل مب ـــا للبحـــث، اي ان المجـــال الزمان مجـــالا زماني
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ـــي التعقيد، اذ يشـــهد  ـــراق من ازمـــات سياســـية وامنيـــة غاية ف ـــا للبحـــث هـــو مـــا يشـــهده الع زماني
ـــود القنوات المختلفـــة الى العمل  ـــراق صراعـــا سياســـيا وعســـكريا داخليا وخارجـــا الامر الذي يق الع

ـــق اهدافها السياســـية.  ـــى وفق اســـاليب دعائيـــة بعينها لتحقي عل

المبحث الثاني: التوظيف الدعائي للاخبار
: الدعاية والتوظيف الدعائي في الاخبار اولاًّ

تعـــرف الدعايـــة بانها »الجهود الاتصالية المقصودة والمدبرة التي يقوم بها الداعية مســـتهدفاً 
نـــة يتم إعدادها وصياغتها من حيث المضمون والشـــكل  نقـــل معلومـــات ونشـــر أفكار واتجاهات معي
ـــى أحداث تأثير مقصود ومحســـوب ومســـتهدف على معلومات  وطريقـــة العـــرض بأســـلوب يؤدي إل
نـــة مـــن الجمهـــور وآرائهـــم واتجاهاتهـــم ومعتقداتهـــم وســـلوكهم«)6(، كما وتعـــرف بأنها  فئـــات معي
يـــه وتعتمد الإقناع وتبتعد  محاولـــة اســـتمالة الآخرين عقلياً وعاطفياً لاتخاذ الموقف الذي تســـعى إل
ـــراه أو الثورات أو العقاب أو المكافأة الماديـــة للتأثير في الرأي والمعتقد وطريقة  عـــن الضغـــط والإك
ـــي يقوم بها الداعيـــة لتوجيه أو  ـــدر بانها »تلك الجهـــود المقصودة الت ـــر)7(، وعرفهـــا احمـــد ب التفكي
تطويـــع أفعـــال النـــاس وأفكارهـــم، على أن تتركز جهـــود التطويع أو التوجيه في مجـــالات المعتقدات 
ـــر المتفـــق عليها بين هؤلاء الناس على أن يســـتخدم الداعية في ذلـــك الرموز بأنواعها،  والقيـــم غي
ـــم النفس  ـــل والموســـيقى وغيرهـــا«، ويبحـــث عل كالكلمـــات والإيمـــاءات والإعـــلام والصـــور والتمثي
ـــي الدعايـــة فيعرفهـــا بإنها محاولـــة التأثير في اتجاهـــات الأفراد وآرائهم وســـلوكهم إذ  الاجتماعـــي ف
ـــاً أو اجتماعياً أو سياســـياً لإخفاء غرض معين يســـعى الداعية  ـــى اســـتغلال الأفراد اقتصادي تعمـــد إل
ـــى أفكارهم لدفعهم  ـــر إلى فكرة محددة أو مذهب سياســـي والاســـتحواذ عل يـــه وهـــو ســـوق الجماهي إل
ـــام بعمل يســـعى لتنفيذه)8(، وتعـــرف دائرة المعارف البريطانية الدعاية بأنها »تعني بشـــكل  ـــى القي إل
أو بآخـــر الجهـــد النظامي في التعامل مـــع معتقدات الآخرين وموقفهم وأعمالهم باســـتخدام الرموز، 
كالكلمـــات، والإشـــارات ، والرايـــات والنصـــب التذكارية والموســـيقى والملابس وتســـريحات الشـــعر 
والتصاميم على قطع النقود وطوابع البريد«)9(، ويستخدم رجل الدعاية الاخبار والبرامج العامة بل 
ـــي الدعاية عندما يوظف كل مفردات الانتاج هـــذه دعائيا لتحقيق اهدافه.  ـــى الدراما والســـينما ف وحت
ـــد وظيفـــة نقل الأخبار، إحدى الوظائف الرئيســـة لوســـائل الإعلام فضلًا عـــن الترفيه والتعليم  ع تُ
ـــم الخارجي وتزويده بما يســـتجد  ـــار إلى ايصال الإنســـان بالعال ـــف والاعـــلان، إذ ترمـــي الأخب والتثقي
ـــرة للأخبار اذ تمنح مســـاحة زمنية كبيرة  ـــوات الفضائية أهمية كبي ـــار)01(، ولذلـــك تولي القن مـــن أخب
ـــار بقيم مهنية هـــي الدقة  يـــة )11(، وفيما تلتـــزم الاخب للبرامـــج الإخباريـــة ضمـــن مســـاحة بثهـــا الكل
والموضوعيـــة والصحـــة أو الصـــدق )21(، فان الاخبار الموظفة دعائيا تقترن بعدم الالتزام بهذه القيم 
ـــي صلب الخبر  ـــار يعني إدخال الرأي خلســـة ف ـــف الاعلامـــي في الاخب المهنيـــة، ولذلـــك فـــان التوظي
يـــة بين تفاصيل الخبر أو عـــن إعطائه الأهمية  ـــردة أو عبارة ذات دلالة عال ـــي مف يـــه ف أو التلميـــح إل
ـــن أجزاء النشـــرة الإخباريـــة، ومن ثمّ  ـــي الترتيب بي ـــوان أو منحـــه تسلســـلا مهما ف عـــن طريـــق العن
ـــر الموظـــف هو الخبر الـــذي لا تراعى في صياغتـــه وتقديمه وحتى توقيتـــه عوامل الدقة  َفـــان الخب
ـــوازن الموضوعـــي ، بـــل يعمد القائم بالاتصـــال في معالجته إلى إســـتخدام المعلومة  والعـــرض المت
ـــي يتضمنهـــا الحـــدث لتعزيـــز وجهـــة نظـــر أو فلســـفة المحطـــة أو وجهـــة النظر السياســـة التي  الت
ـــي أن الخبر الموظـــف لا يراعي الظهور بمظهـــر الموضوعية بل إنه في  ينتمـــي إليهـــا، وهـــذا لا يعن
ســـبيل الوصـــول إلى ذلك يســـعى احيانا لاســـتخدام الحقيقـــة وتطويعها لإخفاء مـــا يضمره من تحيز، 
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ـــد توظيف الأخبار هـــو النقيض المقابـــل للموضوعية )31( . ويع
ويقدم بعض الباحثين تحليلًا لوســـائل التأثير في الرأي العام عن طريق وســـائل الإعلام، ودور 
ـــي خلق ما يســـمى ) بالصورة النمطية( في أذهان الناس عـــن البيئة المحيطة بهم،  تلـــك الوســـائل ف
وقد ذهب إلى أن المواطن العادي لا ينبغي أن يثقل بالمعلومات الغزيرة والحقائق المعقدة والأفكار 
ـــى القيادة السياســـية لتنويرها)41(. ـــي أن يقتصر توجيهها إل ـــي ينبغ المتخصصـــة والآراء الفنيـــة الت

وقـــد منـــح التقدم الحاصل في تكنولوجيا الاتصال الدول امكانية ممارســـة الأنشـــطة اللاأخلاقية 
ـــث الرســـائل الإعلاميـــة مـــن ناحية المضمـــون، وأصبح معظـــم الاتصـــال عبارة عن  ـــي ب المختلفـــة ف
ـــول نتيجة أســـاليب الخداع  ـــراد منها التحكـــم والســـيطرة واحتلال العق ـــات دعائيـــة مقصـــودة ي ي عمل
ـــي نقـــل المفاهيـــم والمعلومـــات)51(، كما انعكســـت التطـــورات في  ـــل المقصـــود  تســـتخدم ف ي والتضل
ـــم بالاتصال  ـــى الوظيفـــة الدعائيـــة ولامســـت عناصرها الأساســـية، فالقائ ـــا التلفزيـــون عل تكنولوجي
ـــراد وقيادات سياســـية  ـــي ظـــل هـــذه التطورات يشـــمل جهـــات عديدة ومنظمـــات وأحزاب وأف اصبـــح ف
ـــر وأصبـــح  ـــر بشـــكل جوهـــري كبي واقتصاديـــة وغيرهـــا، أمـــا مضمـــون الرســـالة الدعائيـــة فقـــد تغي
ـــى  ـــد لاســـويل إل ـــر ســـعة وتنوعـــا )61(، وترمـــي الدعايـــة وبحســـب رأي هارول ـــي أكث الجمهـــور المتلق

ـــق أربعـــة أهداف اســـتراتيجية رئيســـة وهـــي كالآتي:)71( تحقي
1. تعبئة الكراهية ضد العدو.

2. الحفاظ على صداقة الحلفاء.
3. الحفاظ على صداقة الدول المحايدة بل والحصول على تعاونها.

4. تحطيم الروح المعنوي للعدو.
: أساليب الدعاية ثانياًَ

يعرف الاسلوب الدعائي بانه »مجموعة من العناصر القادرة على خلق رد فعل معين مقصود لدى 
المســـتقبل، بحيث تؤدي من خلال التاثير العاطفي والمعرفي الى اقناع الجمهور المســـتهدف ومن 
ثم تحقيق اهداف الخبير الدعائي وهذه العناصر تتضمن انظمة اقناعية تتستر خلف نظام تعبيري 
في الوقت نفســـه« )18(، ويحدد Doob ســـبعة أساليب أو أنماط للدعاية يمكن معرفتها، وهي)19(:
ـــن الأشـــخاص أو الأشـــياء  ـــي يرفـــض ويدي 1. النبـــز: مهمتـــه إطـــلاق تســـميات ســـيئة تجعـــل المتلق

المســـماة بـــه مـــن دون تمحيـــص بالأدلـــة .
2. التعميم البراق: وفيه يتم ربط شيء ما مع كلمة تدل على الفضيلة ، الأمر الذي يجعل المتلقي 
ـــوب استحســـانه من غير تمحيـــص بصفات يكون مـــن الصعوبة تعريفها. يستحســـن الشـــيء المطل

3. التحويل: ويقصد به نقل الســـلطة أو المقام الرفيع أو المكانة أو الجمال من شـــيء أو شـــخص 
ـــن أو مـــن رمز محدد إلى شـــيء أو شـــخص آخر لكي يصبح الشـــيء الآخر مقبولاً. معي

4. الاستشـــهاد: ويســـتخدم لإضفاء الأهمية أو القدســـية على القول لرفع مســـتوى أهميته أو درجة 
تـــه أو الوثوق به. مصداقي

5. النـــاس البســـطاء: وفيـــه يحـــاول الداعيـــة ، بهـــدف كســـب الجمهـــور أو ســـامعيه ، التظاهر بأنه 
منهـــم وإليهـــم وأن مـــا يعرضـــه عليهم مـــن أفـــكار أو أفعال لمصلحـــة الوطن.
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ـــث تنعكـــس الأمور الســـيئة على  ـــب فيـــه الداعيـــة منطقـــة بحي ـــي للوقائـــع: ويرت 6. الحشـــد الانتقائ
ـــك الخداع بأســـلوب منطقي وتســـميته تـــدل على أنه  ـــوع من التكني يـــه، فهـــو ن ـــدة عل خصمـــه والجي

ـــب أوراق اللعب لضمـــان الفوز. ـــوم به المقامـــر عندمـــا يرت ـــي أســـلوبه ما يق يشـــبه ف
7. عربـــة الجوقـــة: وفيـــه يحاول الداعيـــة القول أن كل الناس معي في عربـــة واحدة ، فتعالوا معي 
أيهـــا الســـامعون، أو أن الجميـــع يصـــوت للقضية الفلانية فعلينا أن لا نشـــذ عن الجماعة أو لا نغرد 

لوحدنا خارج الســـرب.
ـــي يســـتخدمها رجـــل الدعايـــة لتحقيق اهدافـــه الدعائيـــة التي  وهنالـــك عـــدد مـــن الاســـاليب الت

يســـعى لتحقيقهـــا وهي:

1. بناء القابلية للتصديق
ويســـمى اســـلوب التبسيط ، ويعتمد هذا الاســـلوب على البساطة في صياغة الرسائل الدعائية، 
ـــي صياغـــة الرســـائل الدعائيـــة يؤدي الى الملـــل والعزوف عنها، وقـــد تتخذ الدعاية  ـــد ف اذ ان التعقي
في ســـبيل البســـاطة صيغة البيان أو الميثاق أو العهد، كما قد تقدم على شـــكل شـــعارات مختصرة 
يســـهل حفظهـــا وترديدها، وقد تغني هذه الشـــعارات أو العبارات المختصـــرة عن الدخول في مجالات 

سياســـية واقتصاديـــة أو فلســـفية للدفاع عن نظـــام معين ضد نظام آخر.

2. إستخدام الدوافع القوية
ويقصـــد بهـــذا الاســـلوب ربط الاحداث بمواقف تثير مشـــاعر المتلقي لتجعلـــه يتبناها، فالدعاية 
ـــرات التي تجـــذب الادراك،  ـــى الاســـتعانة بالمثي ـــي اثـــارة العواطـــف، اذ تلجا ال تركـــز بشـــكل اســـاس ف

ـــي الكلمات بل يســـتجيب الى المشـــاعر المحيطـــة بها )20(.  ـــى معان فالانســـان لايســـتجيب ال

3. إستخدام الارقام والاحصائيات
ـــر من المصداقيـــة على الخبر المـــراد ترويجه عـــن طريق اعتماد  ـــي هـــذا الأســـلوب الكثي ويضف
ـــار والإعلانات  ـــات والبحـــوث والارقـــام، إذ تعمـــد وســـائل الإعـــلام إلى دعـــم الكثير من الأخب الاحصائي
ـــت، وعلى  ـــى بعـــض الجهـــات المتخصصـــة ذائعـــة الصي ـــات تنســـب عـــادة إل باســـتفتاءات وإحصائي
ـــول بأن هـــذه المؤسســـات البحثية والإحصائية قد اكتســـبت شـــهرتها بســـبب  الرغـــم مـــن شـــيوع الق

ـــر الممكـــن أيضـــاً التأكد من ذلـــك بأية وســـيلة كانت. مصداقيتهـــا ونزاهتهـــا، إلا أنـــه مـــن غي

4. اسلوب افتعال الازمات 
ويقصـــد بأســـلوب افتعال الازمات اســـتغلال بعض الاحداث او الظروف مـــن اجل خلق ازمة تؤثر 
ـــرأي العـــام وتســـتفيد منهـــا الفضائيـــة المســـتخدمة لهـــذا الأســـلوب، بهدف اجهـــاض الحلول  ـــي ال ف
ـــرأي العام بوجـــود معارضة  ـــى بعض المكاســـب وإقناع ال ـــد مـــن الوقـــت والحصول عل وكســـب المزي
ـــي منحصراً في  ـــدو دور الاعـــلام الفضائ شـــعبية فيمـــا يخـــص بعض الاحـــداث والمواقـــف)12(، وقد يب
ـــواء اثارهـــا عـــن طريـــق فوريـــة نقـــل الحدث مـــن موقعه  ـــى فهـــم أبعـــاد الازمـــة واحت المســـاعدة عل
يـــلات والتعليقات الإخبارية عن الازمة، لكن وســـائل  بالعمـــق والشـــمول والاهتمـــام بالتقارير والتحل
الاعـــلام المرئيـــة تضـــع ضمـــن سياســـاتها كيفية افتعـــال الازمات وادارتهـــا على وفق برامج تســـعى 
ـــات لتعميق فجوة الخلافات والمشـــاكل التي تضمن اســـتمرارية الازمة  عـــن طريقهـــا بعض الفضائي

وإعـــادة تشـــكيل رأي عام تجـــاه موضوعات الجـــدل التي تثيرهـــا الازمة)22(.
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5. اسلوب المبالغة والتضخيم
يعتمـــد هـــذا الاســـلوب على فكرة اعطاء الشـــيء أو الحـــدث اكثر من حجمـــه الطبيعي ومحاولة 
ـــر عادية، حتى يندفع النـــاس اليها ويصدقوهـــا إذ تولد ذلك  ـــدو وكأنها غي ب نفـــخ الأشـــياء وجعلهـــا ت
التضخيـــم والتهويـــل قناعات ترســـخ في اذهان الجمهور المســـتهدف من الدعاية، وغالبا ما يســـعى 
ـــر التهويل مـــن قدراته العســـكرية  ـــدو لخلـــق صـــورة نمطيـــة لنفســـه تجعـــل منـــه قوة خارقـــة عب الع
ـــي الميدان،  ـــي يخوضهـــا الجنود ف ـــث الأكاذيـــب عـــن المعـــارك الت ومســـتوى أســـلحته وتطورهـــا، وب
ـــرق الجبال، والحديث عن أســـلحة بيولوجية تســـتهدف  ـــث عن الأســـلحة التي تخت مثـــال ذلـــك الحدي
ـــي تهول فيهـــا احجـــام الموضوعات المرتبطة بها، ويســـعى  ـــار الت العـــرب دون غيرهـــم)32(، او الاخب

ـــار المضخمة. ـــي الجماهير التي تســـتهويها الاخب هـــذا الاســـلوب للتاثير ف

6. اسلوب الغمز والتلميح
ـــى تبرير أحداث معينة باتجـــاه يخدم اهداف رجـــل الدعاية مثل تبرير  ويعتمـــد هـــذا الأســـلوب عل

ـــد الجموع أو الفكرة.  ـــد من الوطنية أو يفي ـــام بعمـــل معين بانه يزي القي

7. أسلوب إطلاق التسميات
ـــراد المجتمع  ـــرأي العـــام والســـيطرة على ســـلوك اف ـــي ال ـــر والتحكـــم ف هـــي محاولـــة التأثي  
عـــن طريـــق اســـتخدام الألفـــاظ المنتقـــاة والأشـــخاص المتمكنين بغيـــة تحقيق أهـــداف معينـــة 42)1(، 
ـــران ، وهنـــا يلجا رجـــل الدعاية إلى الاشـــارة إلى شـــخص أو  وتســـمى احيانـــا اســـلوب الدلالـــة بالاقت
ـــردات المثيرة والرنانـــة لاخفاء حقيقة  ـــد ما باســـتخدام الرمـــوز المثيرة للمشـــاعر فنراه ينقي المف ل ب
ـــي أو الهـــدف في هـــذه الحالـــة، أنْ يتجاوب مـــع المطروح  ـــوب مـــن الجمهـــور المتلق نوايـــاه والمطل
دون التحقـــق مـــن مصداقيتـــه، ويتم الإفادة مـــن القوالب النمطيـــة الموجودة بين اوســـاط الجمهور 
المتلقي، ويســـتخدم هذا الاســـلوب الصاق صفة ســـلبية بفكرة ما، فرجل الدعاية يســـتطيع أنْ يجعل 
ـــا ، والعكس كذلك، وغالبا ما يســـتخدم هذا الاســـلوب  ـــات ارهابي مـــن المناضـــل والمدافـــع عـــن الحري
في الصراعات الداخلية، ويســـتغل رجل الدعاية اســـماء شـــخصيات أو مؤسســـات رفيعة المســـتوى 

ـــد أو انتقاد فكرة مـــا أو جماعة سياســـية. ـــي يتســـنى لـــه عن طريقهـــا تأيي لك

8. أسلوب الارتباط الزائف 
وهوالاسلوب الذي يحاول عن طريقه رجل الدعاية الربط بين أحداث لا توجد بينها صلاة منطقية 
او تاريخية 52، ويزداد إســـتخدام هذا الاســـلوب في أوقات الحروب والازمات والاضطرابات ، وتمارس 
ـــوات الفضائيـــة التدليس على المتلقين وتقوم بايهام الجمهور انها تأتي بالاخبار من مصادرها  القن
الاصلية، بحيث يظن المشـــاهد انها فعلًا حصلت على المعلومات من مصدرها الاصلي)62(. ويســـمى 
ـ)الديماغوجية( التي تعني الخداع، أي إســـتخدام تصريحات او معلومات تبدو كأنها  هذا الأســـلوب ب
ـــد مصالـــح الجماعة المخططة وتخدمها، واظهارها بانها تمثل الرأي العام المحلي والاقليمي)72(. تؤي

وقـــد تعتمـــد القنوات الفضائية على أســـلوب »الارتباط الزائف« الذي تســـتخدمه في حالة الربط 
ـــى ســـبيل المثـــال ان الإدارة الامريكيـــة ربطت  ـــن أمـــور لاتوجـــد علاقـــات بينهـــا مـــن أي نوع، وعل بي
ـــر دقيق بين اســـتمرار احتلال العراق وبين نشـــر الديمقراطية والاســـتقرار في العراق  ـــى نحـــو غي عل
ـــن الدمـــار الواســـع النطـــاق الذي لحـــق لبنان في  والمنطقـــة العربيـــة، كذلـــك ماربطتـــه إســـرائيل بي
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يوليو 2006 وبين قيام حزب الله بعملية عســـكرية اســـتهدفت اســـر جنود إســـرائيليين، حيث قامت 
ـــى هـــذه العملية المحدودة بشـــن حرب شـــاملة ضد لبنان، كما اســـتخدم أســـلوب  ـــرد عل إســـرائيل بال

ـــط الزائف في وســـائل الاعـــلام بين الإرهاب والاســـلام)82(. الرب
وترمي الدعاية الى خلق صورة نمطية )Stereotypes( لدى المتلقي اذ إن تصنيف الشـــعوب 
ـــى وفـــق ما تشـــتهر به من صفـــات وهي نزعة طبيعيـــة مألوفة وغالبا مـــا تذكر تلك  والجماعـــات عل
ـــي الادب العالمـــي قالبٌ نمطي  ـــاع المجتمـــع الذي تســـود فيـــه وهكذا أصبـــح لليهود ف الصفـــات بطب
ـــدة لشـــعوب واقوام أخـــرى وكذلك  ـــى صفات عدي يمكـــن بواســـطته التلميـــح اليهـــم وينطبـــق هذا عل

ـــى الحرفيين واصحـــاب رؤوس الاموال. عل

9. أسلوب التعميمات البراقة
يـــة الامـــر الـــذي يجعلها  نـــة بقيـــم ومعتقـــدات ذات قيمـــة عال ـــط كلمـــات معي وهـــذا الاســـلوب يرب
ـــدى الجماهير مـــن دون الحاجة الى الخـــوض في تفاصيلها او مناقشـــتها  ســـهلة الاقنـــاع والتقبـــل ل
92، ومثـــال هـــذا الاســـلوب ما اســـتخدمته الدعاية الســـوفيتية الســـابقة من تعميمـــات براقة كالطبقة 
العاملة والاشـــتراكية، او كالتعميمات البراقة التي اســـتخدمتها الدعاية الامريكية كحريات الشـــعوب 

والديمقراطيـــة والمجتمع الدولي. 
اجراءات تحليل المضمون

أولا: مجتمع البحث
ـــردات التي يرمـــي الباحث إلى  يقصـــد بمجتمـــع البحـــث هـــو »المجتمـــع الأكبر أو مجمـــوع المف
دراستها لتحقيق نتائج الدراسة« )03( وقد حدد مجتمع البحث في هذ البحث )نشرتي اخبار الظهيرة 
ـــي قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” للمدة مـــن2015/12/1م ولغاية 2016/2/29م(،  والمســـاء( ف
ـــم اختيارها لتكـــون محور البحث للكشـــف  وقـــد وجـــد الباحثـــان ان هـــذه النشـــرات الاخباريـــة التي ت
ـــن المذكورتين يمكن ان تفي بمتطلبات البحث للاســـباب الآتية: عـــن الاســـاليب الدعائية في القناتي

ـــى وفـــق مـــا تحتويه النشـــرات الاخباريـــة من محتوى يعكـــس الى حد كبير الخطـــاب الدعائي  أ . عل
ـــم بالاتصال. ـــر عن وجهة نظر القائ ـــي الوســـيلة الاعلامية ويعب لمتبن

ـــي أوقات الذروة التي تمتـــاز بارتفاع معدلات المتابعـــة بين الجمهور  ب . إنَّ هـــذه النشـــرات تقـــدم ف
ـــوم ، وتعطي  ـ ي المتلقي ولاســـيما نشـــرات المســـاء، فضلًا عن تناولها أهم الأخبار التي وردت لذلك ال

ـــم انتقاؤها كأخبار.  ت ـــل الكاملة للأحداث التي ي التفاصي
ج .  وجود تناسق في المدة الزمنية لهذه النشرات وهي ساعة إخبارية كاملة تبدأ عند رأس الساعة 
وتنتهي قبل 5-10 دقائق من راس الساعة التالية، إذ ان من الضروري أن تتناول الدراسة الميدانية برامج 
متناسقة من حيث الوقت والشكل مما يوفر إمكانية تحديد اساليب الدعاية واخضاعها الى التحليل.

ثانيا: عينة البحث
بهدف الحصول على نتائج دقيقة في البحث عمد الباحثان الى اعتماد طريقة الحصر الشامل لنشرتي 
اخبار الظهيرة والمساء في قناتي  “الرافدين” و “الشرقية نيوز” طيلة مدة البحث، وقد عمد الباحث 
الى رصد )364( نشرة اخبارية رئيسة  )182( منها لقناة الشرقية نيوز و )182( اخرى لقناة الرافدين.
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ثالثا: التحليل التمهيدي
نـــة تمثـــل 20% من مجتمـــع البحث لغـــرض تحديد  ـــي لعي ـــل اول ي ـــى اجـــراء تحل لجـــأ الباحثـــان ال
وحدات التحليل التي ســـتتخذ أساســـا للتصنيف، وقد تم اختيار العينة بشـــكل عشـــوائي بســـيط من 

ـــق مايأتي: ـــل الاولي على تحقي ي ـــي للبحث ، وقد ســـاعدنا التحل ـــن المجتمـــع الكل بي

1. تحديد مشكلة البحث تحديدا دقيقا.
2. تحديد وحدات التحليل وفئاته.

3. تصميم استمارة التحليل وجدولة الفئات. 

رابعا: تحديد وحدات التحليل
تتطلب طريقة تحليل المضمون تحديد وحدات التحليل التي تُعد العنصر الأســـاس الذي ســـيتم 
ـــي المضمـــون)31(، وتُشـــير أدبيات مناهـــج البحث العلمي إلى إســـتخدام خمس  عـــده أو إحصـــاؤُهُ ف
وحدات أساسية في طريقة تحليل المضمون هي وحدة الكلمة و وحدة الموضوع أو الفكرة و وحدة 
الشخصية و وحدة المفردة  و وحدة مقاييس المساحة والزمن)32(، وتمثل وحدة الفكرة او الموضوع 
اكبر وحدات التحليل وأهمها وأكثرها إفادة في تحليل المواد الاعلامية والدعائية والاتجاهات والقيم 
والمعتقدات، وهذه الوحدة هي جملة أو عبارة تتضمن الفكرة التي يدور حولها موضوع التحليل)33(.

ـــر الوحـــدات ملاءمة لهـــذا البحث هي وحدة الموضوع  التي ســـتعطي  وقـــد رأى الباحثـــان إن أكث
ـــرار للأفكار او الموضوعات من طبيعة  ـــم أهداف البحث بالنظر إلى ما يظهره تك نتائـــج مرضيـــة تلائ
ـــرا او خبرا  ـــي ، ومـــن ثم َّســـتكون المـــادة الاخبارية المنفردة ســـواء اكانت خب نـــاء المنطـــق الدعائ ب ل
لـــة هي الوحـــدة التي تخضـــع للتحليل كمادة واحدة وســـيتم البحث  ـــر او مقترنـــا بمقاب مقترنـــا بتقري
ـــر الواحد.   ـــل وعدهـــا بغض النظـــر عن وجود فكـــرة واحـــدة او اكثر في الخب ي فيهـــا عـــن فئـــات التحل

خامسا: تحديد فئات التحليل 
ـــى وفق نوعية  ـــوم الباحث بإعدادها عل تعـــرف الفئـــات بانهـــا مجموعة مـــن التصنيفات التي يق
ـــواه وهـــدف التحليل لكي يســـتخدمها في وصـــف هذا المضمـــون وتصنيفه باعلى  المضمـــون ومحت
نســـبة ممكنة من الموضوعية والشـــمول وبما يتيح إمكانية التحليل واســـتخراج النتائج بأســـلوب 
ـــث اتجاهها هما الفئـــات التي  ســـهل وميســـور)43(. وتنقســـم الفئـــات على قســـمين رئيســـين مـــن حي
ـــل.. ؟، وما يهمنا  ـــل.. ؟ والفئات التي تهتم باجابة الســـؤال، كيف قي ـــم باجابـــة الســـؤال، ماذا قي تهت
ـــات المطلوبة في  ـــي هـــذا البحـــث هـــو الفئـــات التي تجيب عن الســـؤال مـــاذا قيل..؟، لتقديـــم الإجاب ف
ـــدور مضمون  ـــي تســـتهدف الإجابـــة عن الســـؤال عـــلامَ ي ـــد فئـــة الموضـــوع الت ـــم تحدي البحـــث ، وت
ـــي  “الرافدين” و  الاتصـــال )الدعايـــة( اذ ســـيتم التقصي عنه في مضمـــون الاخبار التي تقدمها قنات
“الشـــرقية نيـــوز”، وقد اســـتند الباحثـــان في تحديد فئات التحليل إلى ما هـــو متفق عليه في التراث 

ـــم تحديد الفئات اســـتناداً إلى: ـــد معايير التصنيف، إذ ت العلمـــي بشـــأن تحدي
1. ما توصل له البحث في إطاره النظري.

2. حدود ما أثاره البحث من أهداف. 
3. الدراسة الاستطلاعية التي أجراها الباحث على عينة من مجتمع البحث .
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ـــي هذا البحـــث )9( فئات رئيســـة تمثل )الاســـاليب( الدعائية ينـــدرج تحتها  وقـــد حـــدد الباحـــث ف
عـــدد مـــن الفئات الفرعيـــة او الثانوية اذ تم ترميزها ووضع التعريفات الاجرائية لها لتســـهيل اجراء 

ـــل للوصـــول الى اهداف البحـــث ، وهذه التعريفـــات الاجرائية هي كالآتي: ي ـــد والتحل يـــة الع عمل

ـــي صياغـــة الرســـائل  ـــى البســـاطة ف ـــق: وهـــي الفئـــة تعتمـــد عل يـــة للتصدي نـــاء القابل 1. اســـلوب ب
ـــان او قـــد تقدم على شـــكل شـــعارات مختصرة يســـهل حفظهـــا وترديدها وقد  بي الدعائيـــة ، كصيـــغ ال

اشـــتملت هـــذه الفئـــة ثـــلاث فئـــات فرعية وهـــي كالاتي :

أ . التحذيرات الامريكية وادامة زخم انتشار داعش في المدن العراقية.

ب . الدعم الامريكي والتلويح باعادة صياغة التواجد العسكري.

ج . التشكيك بجاهزية القوات العراقية وصعوبة اختراق دفاعات داعش.
2. اســـلوب إســـتخدام الدوافع القوية »العاطفية: وهي الفئة التي تتضمن افكاراً )كلمات وعبارات أو 
رموز( تحاكي الإبعاد الذاتية والنفسية عند المتلقي )أفرادا أو جماعات( بقصد التأثير فيهم وتحصيل 
تأييدهـــم بما ينســـجم وأهـــداف القائم بالدعاية وقد ضمت هذه الفئة الرئيســـة اربع فئات فرعية هي:

أ . التحذير من استمرار عمليات التغيير الديموغرافي في العراق.

ب . اتهام الحشد الشعبي باستهداف المكون المسيحي.

ج . تشكيل التحالف العسكري الاسلامي لمواجهة الهيمنة الايرانية في العراق.

د . نداءات استغاثة المدنيين لتاجيل العمليات العسكرية في المناطق التي تحتلها »داعش«.

ـــي تتضمن الاخبار  ـــات والتقاريـــر لاســـباغ المصداقية: وهـــي الفئة الت 3. اســـلوب اعتمـــاد الاحصائي
ـــات( لدعم مضمون المـــادة الدعائية وتعزز  ـــي تعتمـــد على)الاســـتطلاعات، والبيانات، والإحصائي الت

ـــي ، وتضم هـــذه الفئة الرئيســـة ثلاث فئـــات فرعية هي:  فرصـــة قبولهـــا عنـــد المتلق

أ . انتهاكات حقوق الانسان والتستر على جرائم التعذيب في السجون العراقية.

ب . هجرة العراقيين وتاكيد التقارير الدولية بأنَّ بغداد أسوأ مكان للعيش في العالم.

ج . الجرائم المنظمة وحصر هوية المدن ذات التنوع الطائفي.

ـــر افتعال او اســـتغلال الازمات او  4. اســـلوب افتعـــال الازمـــات: ويقصـــد بهـــذه الفئة الاخبار التي تثي
ـــى القائم  ـــر في الرأي العـــام وترجـــع  بالفائدة عل بعـــض الاحـــداث او الأوضـــاع بغيـــة خلـــق ازمة تؤث

بالدعايـــة ، وتضـــم هـــذه الفئة الرئيســـة ثلاث فئـــات فرعية هي:

أ . الأزمة التركية العراقية وسيناريو اعادة ترتيب القوات على وفق الحاجة العسكرية.

ب . أزمة المختطفين القطريين والصفقات السياسية.
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ج . ازمة اعدام الشيخ نمر النمر والموقف الايراني.

ـــي تعتمـــد المبالغة ببعض  ـــي تتضمن الاخبار الت 5. اســـلوب المبالغـــة والتضخيـــم: وهـــي الفئـــة الت
ـــم بالدعاية، وتضم  ـــى المقصود وتهوله لتحقيق اهداف القائ ـــي تغير المعن ـــارات الت الكلمـــات أو العب

هذه الفئة الرئيســـة عشـــر فئـــات فرعية هي:

أ . الامن المفقود وتصاعد وتيرة العنف
ب . خسائر القوات الامنية العراقية

ج . تشويه صورة الحشد الشعبي
د . الانهيار الامني والعجز الحكومي

ه . الحرب على الموصل والتعقيدات الخطيرة التي تعيق استعادتها
و . العمليات العسكرية في الانبار والاجندات الخارجية

ز . حرق المساجد والاعتداءات الطائفية
ح . الصراع في كركوك والتمهيد لتقسيم العراق 

ط . الاعتقالات العشوائية
ي . مخاوف انهيار سد الموصل

ـــوي تبريـــرات تخـــص احداث  ـــي تحت ـــار الت ـــي هـــذه الفئـــة الاخب 6. أســـلوب الغمـــز والتلميـــح : وتعن
نـــة  باتجـــاه يخـــدم اهـــداف رجـــل الدعايـــة ، وتضـــم هذه الفئة الرئيســـة ثـــلاث فئـــات فرعية هي: معي

أ . التدخل الامريكي واسلوب نمذجة المناطقية في ادارة الصراع.

ب . التحذير من توسع عمليات التطهير العرقي الذي تمارسه القوات الامنية والحشد الشعبي.

ج . الربط بين ستراتيجيات الحرب على الارهاب وامكانات تحجيم دور الحشد الشعبي.

اسلوب اطلاق التسميات : وتعني هذه الفئة الجمل والعبارات او المفاهيم والمصطلحات او   .7
محتوى الخبر الذي يحتوي على تسميات فيها أحكام مسبقة يراد منها اثارة المشاعر والحث على 
الكراهية ونبذ الطرف الآخر ورسم صورة سلبية عنه ، وتضم هذه الفئة الرئيسة ثلاث فئات فرعية هي:

أ . دولة المليشيات

ب . السيادة العراقية الضائعة

ج . حصار الفلوجة والصمت الحكومي

د . النفوذ الفارسي في العراق
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ـــاط الزائـــف: وهي الفئة التي تتضمن الاخبار التي تســـتخدم جمـــلا وعبارات للربط  ب 8. اســـلوب الارت
ـــن أمـــور وقضايـــا لا توجـــد علاقـــات او صـــلات منطقيـــة او تاريخيـــة بينهمـــا ، وتضم هـــذه الفئة  بي

الرئيســـة ثلاث فئـــات فرعية هي:

أ . استعادة المناطق المغتصبة والتاكيد على فرضية »الصعوبات المحتملة«

ب . اعادة الثقة بين المكونات واشكاليات مد الجسور للتعايش السلمي

ج . تنفيذ مشروع سور بغداد الامني ومحاولة عزلها

ـــى تعبيرات  ـــوي او تعتمد عل ـــار التي تحت ـــي هـــذه الفئة الاخب 9. اســـلوب التعميمـــات البراقـــة: وتعن
وألفـــاظ براقـــة مـــن دون أن يكـــون لها تحليل أو تفســـير موضوعـــي عند المتلقي، وتضـــم هذه الفئة 

الرئيســـة خمس فئـــات فرعية هي:

ـ«المنعطفات الخطيرة« أ . تاكيد الحاجة الى موقف موحد لانقاذ العراق والتلويح ب
ب . الحديث عن القلق الاممي ازاء الانقسامات السياسية الطائفية في العراق

ج . تعزيز تكتيكات »قلب الموازين« في المعركة
د . إيقاف التدخلات الاجنبية وانتهاك السيادة العراقية

ه . إعادة بناء الوضع الامني وايقاف تهديد النسيج المجتمعي
) Validity( سادسا: الصـــــدق

يشترط البحث العلمي أنْ تكون المقاييس أو اجراءات القياس التي يستخدمها الباحث صادقة، 
أي انها يجب أنْ تقيس بالفعل ما ينبغي ان تقيســـه او انها تقيس بالفعل المفاهيم والاشـــياء التي 
ـــوى )content Validity( الذي يطلق عليه الصدق الظاهري  صممـــت لقياســـها، ويعد صدق المحت
ـــود التحليل ومكوناته ، المفاهيم التي يســـعى  )Face Validity( ابســـط اشـــكال الصـــدق اذ تمثل بن
ـــن والخبراء على  ـــاً)53(، كمـــا ويعبر الصـــدق الظاهري عـــن اتفاق المحكمي الباحـــث لتعريفهـــا اجرائي
ـــق الهـــدف الـــذي اعدت من اجلـــه ، أي تحقيق هـــدف البحث)63(،  ان المقيـــاس والاداة صالحـــة لتحقي
ـــل المضمـــون قـــام الباحثان  ي ـــي اعـــداد اســـتمارة تحل ـــي تتمثـــل ف ـــل الت ي ـــق صـــدق اداة التحل ولتحقي
ـــراء)73∗( الاكاديميين مـــن ذوي الاختصاص  ـــن والخب ـــى مجموعـــة من المحكمي بعـــرض الاســـتمارة عل
ـــى مقارنتهـــا مـــع اجـــراء بعض التعديـــلات الطفيفـــة التي تم الاخـــذ بها . ـــدوا موافقتهـــم عل ـــن اب الذي

) Reliability ( سابعا: ثبات التحليل
ـــات » الوصـــول الى النتائج نفســـها بتكرار تطبيق المقياس على المفردات نفســـها  ب يقصـــد بالث
ـــن  ـــات بي ب ـــي المواقـــف او الظـــروف نفســـها)38(، وقـــد اختـــار الباحثـــان طريقـــة الاتســـاق او الث ف
ـــل على  ي ـــر يعمـــلان بشـــكل مســـتقل باجـــراء التحل ـــن او اكث ـــن أي توصـــل باحثي ـــن المختلفي ي المحلل
ـــود الى النتائج نفســـها، وقد قام كل  المضمـــون نفســـه باســـتخدام الفئات والوحـــدات والاجراءات وتق
ـــن أنَّ التغيرات التي حدثت كانت  ـــن باجراء التحليل بشـــكل منفرد وتوصلا الى نتائج تبي مـــن الباحثي
طفيفة وبعد إستخدام » معادلة هولستي اذ ان معامل الثبات بلغ )0.92( وهي نسبة مقبولة علميا.
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معادلة هولستي :
معامل الثبات = 2 ت / ن1 + ن2

حيث يمثل :
ت  : عدد الحالات التي إتفق عليها المرمزان.
ن1 : عدد الحالات التي رمزها الباحث الأول.

ن2 : عدد الحالات التي رمزها الباحث الثاني.

  2050               1025 × 2             

معامل الثبات = ــــــــــــــــــــــ = ـــــــــــــــــــــــ = 0.92

 2221            1057 + 1164           
تحليل مضمون الاخبار في قناتي  »الرافدين« و »الشرقية نيوز«

اولا : الاساليب »الفئات الرئيسة« للتوظيف الدعائي
ـــم )1( يلاحـــظ ان فئـــة »أســـلوب المبالغـــة« جـــاءت في  ـــى جـــدول رق ـــن : بالنظـــر ال 1. قنـــاة الرافدي
ـــراراً، ونســـبة بلغت  ـــراراً مـــن مجمـــوع )560( تك لـــغ عـــدد تكراراتهـــا )156( تك ـــى، اذ ب بـــة الأول المرت
ـــي المرتبة الثانيـــة اذ بلغ عددها )76(  )27.85%( تلتهـــا فئـــة »أســـلوب إســـتخدام الدوافع القوية« ف
ـــراراً مـــن مجمـــوع )560( تكراراً ونســـبة بلغت )13.57%(، اما فئة »أســـلوب التعميمـــات البراقة«  تك
ـــراراً من مجمـــوع )560( تكراراً وبنســـبة بلغت  بـــة الثالثـــة، اذ عددها )67( تك ـــي المرت فقـــد جـــاءت ف
بـــة الرابعـــة، اذ بلغ عددها  ـــي جاءت في المرت )11.96%(، تلتهـــا فئـــة »أســـلوب افتعـــال الازمـــات« الت

ـــراراً مـــن مجمـــوع )560( تكراراً ونســـبة بلغـــت )%9.46(. )53( تك
ـــي حين جاءت فئة »أســـلوب اعتمـــاد الاحصائيات والتقارير لاســـباب المصداقية« في المرتبة  ف
ـــراراً من مجموع )560( تكراراً ونســـبة بلغـــت )9.28%( تلتها فئتا  لـــغ عددهـــا )52( تك الخامســـة، اذ ب
لـــغ عددهما  »أســـلوب الغمـــز والتلويـــح« و »أســـلوب اطـــلاق التســـميات« بالمرتبة السادســـة، اذ ب
ـــاط الزائف«  ب ـــي حين جاءت فئة »أســـلوب الارت ـــراراً ونســـبة بلغـــت )7.67%( لـــكل منهمـــا، ف )43( تك
ـــي المرتبة الأخيرة فئة  لـــغ عددها )39( تكراراً وبنســـبة )6.96%( تلتها ف بـــة الســـابعة، اذ ب ـــي المرت ف

لـــغ عددها )31( تكراراً وبنســـبة )%5.53(. يـــة للتصديق«، اذ ب نـــاء القابل »أســـلوب ب
ـــي المرتبة الأولى، اذ بلغ عـــدد تكراراتها  2. قنـــاة الشـــرقية نيـــوز: جـــاءت فئة »أســـلوب المبالغة« ف
ـــراراً، ونســـبة بلغـــت )30.10%(، تلتهـــا فئـــة »أســـلوب اعتماد  ـــراراً مـــن مجمـــوع )465( تك )140( تك
ـــي المرتبة الثانيـــة، اذ بلغ عددهـــا )60( تكراراً من  ـــات والتقاريـــر لاســـباب المصداقيـــة« ف الاحصائي
ـــن جاءت فئتا »أســـلوب إســـتخدام الدوافع  ـــي حي ـــراراً ونســـبة بلغـــت )12.90%(، ف مجمـــوع )465( تك
ـــراراً من  لـــغ عددهما )50( تك بـــة الثالثـــة، اذ ب ـــي المرت القويـــة« و »أســـلوب التعميمـــات البراقـــة« ف
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يـــة للتصديق« في  ـــراراً ونســـبة بلغـــت )10.75%( تلتهـــا فئة »أســـلوب بناء القابل مجمـــوع )465( تك
لـــغ عددهـــا )40( تكراراً من مجموع )465( تكراراً ونســـبة بلغت )8.60%( ، اما  بـــة الرابعـــة، اذ ب المرت
فئتا »أســـلوب افتعال الازمات« و »أســـلوب اطلاق التســـميات« جاءتا في المرتبة الخامســـة، اذ بلغ 
ـــراراً بنســـبة بلغـــت )7.52%( لـــكل منهمـــا، تلتهما فئة  ـــراراً مـــن مجمـــوع )465( تك عددهمـــا )35( تك
»أســـلوب الارتباط الزائف« بالمرتبة السادســـة، اذ بلغ عددها )30( تكراراً من مجموع )465( تكراراً 
ـــي المرتبة الأخيرة، اذ  ـــي حين ان فئة »أســـلوب الغمز والتلويح« جاءت ف ونســـبة بلغـــت )6.45%( ف
ـــراراً مـــن مجموع )465( تكراراً وبنســـبة بلغت )5.37%(. انظـــر جدول رقم )1(. لـــغ عددهـــا )25( تك ب

جدول )1( يبين الفئات »الاســـاليب« الرئيســـة للتوظيف الدعائي في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز”

المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئة الرئيسةالقناة

الرافدين

315.538اسلوب بناء القابلية للتصديق
7613.572اسلوب إستخدام الدوافع القوية “العاطفية”

529.285اسلوب اعتماد الاحصائيات والتقارير لاسباغ المصداقية
539.464اسلوب افتعال الازمات

15627.851اسلوب المبالغة
437.676اسلوب الغمز والتلميح

437.676اسلوب اطلاق التسميات
396.967اسلوب الارتباط الزائف

6711.963اسلوب التعميمات البراقة
ـ560100المجموع

الشرقية 
نيوز

408.604اسلوب بناء القابلية للتصديق
5010.753اسلوب إستخدام الدوافع القوية “العاطفية”

6012.902اسلوب اعتماد الاحصائيات والتقارير لاسباغ المصداقية
357.525اسلوب افتعال الازمات

14030.101اسلوب المبالغة
255.377اسلوب الغمز والتلميح

357.525اسلوب اطلاق التسميات
306.456اسلوب الارتباط الزائف

5010.753اسلوب التعميمات البراقة
ـ465100المجموع

ــ1025المجموع الكلي

ثانيا : الفئات الفرعية لاسلوب »بناء القابلية للتصديق«
1. قناة الرافدين : بالنظر الى جدول رقم )2( نلاحظ ان فئة »التحذيرات الأمريكية وإدامة زخم انتشار 
ـــي المـــدن العراقية« جـــاءت في المرتبة الأولى اذ بلغ عددهـــا )14( تكراراً من مجموع )31(  داعـــش ف
ـــي والتلويح بإعادة صياغة التواجد العســـكري«  ونســـبة بلغـــت )45.16%( تلتهـــا فئة »الدعم الأمريك
بـــة الثانيـــة اذ بلغ عددهـــا )10( تكرارات من مجموع )31( تكراراً ونســـبة بلغت )%32.25(،  ـــي المرت ف
ـــوات العراقية وصعوبـــة اختراق دفاعـــات داعش« في  ـــن جاءت فئـــة »التشـــكيك بجاهزية الق ـــي حي ف
ـــراراً ونســـبة بلغـــت )%22.58(. لـــغ عددهـــا )7( تكـــرارات مـــن مجمـــوع )31( تك بـــة الثالثـــة اذ ب المرت
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ـــرات الامريكية وادامة زخم انتشـــار داعـــش في المدن  2. قنـــاة الشـــرقية نيـــوز: جـــاءت فئـــة »التحذي
العراقية« في المرتبة الأولى اذ بلغ عددها )18( تكراراً من مجموع )40( تكراراً ونسبة بلغت )%45( 
بـــة الثانية فئـــة »الدعـــم الأمريكي والتلويـــح بإعادة صياغـــة التواجد العســـكري«،  ـــي المرت تلتهـــا ف
ـــي حين جـــاءت فئة  ـــراراً ونســـبة بلغـــت )30%( ف ـــراراً مـــن مجمـــوع )40( تك لـــغ عددهـــا )12( تك اذ يب
بـــة الثالثة اذ بلغ  ـــراق دفاعات داعش« في المرت ـــوات العراقية وصعوبة اخت »التشـــكيك بجاهزيـــة الق

ـــرارات مـــن مجمـــوع )40( تكراراً ونســـبة بلغت )25%(. انظر جـــدول رقم )2(. عددهـــا )10( تك

جدول )2( يبين الفئات الفرعية لاســـلوب بناء القابلية للتصديق في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” 

المرتبة% التكرارالفئاتالقناة

الرافدين

1445.161التحذيرات الامريكية وادامة زخم انتشار “داعش” في المدن العراقية
1032.252الدعم الامريكي والتلويح باعادة صياغة التواجد العسكري

722.853التشكيك بجاهزية القوات العراقية وصعوبة اختراق دفاعات داعش
ـ31100المجموع

الشرقية نيوز

18451التحذيرات الامريكية وادامة زخم انتشار “داعش” في المدن العراقية
12302الدعم الامريكي والتلويح باعادة صياغة التواجد العسكري

10253التشكيك بجاهزية القوات العراقية وصعوبة اختراق دفاعات داعش
ـ40100المجموع

ــ71المجموع الكلي

ثالثا : الفئات الفرعية لاسلوب إستخدام الدوافع القوية
1. قناة الرافدين : بالنظر الى جدول رقم )3( يتبين لنا ان فئة »اتهام الحشـــد الشـــعبي باســـتهداف 
المكون المسيحي« جاءت في المرتبة الأولى اذ بلغ عدد تكراراتها )26( تكراراً وبنسبة )%21.34(، 
ـــي المرتبة الثانية،  ـــر الديموغرافي في العراق« ف تلتهـــا فئـــة »التحذير من اســـتمرار عمليات التغيي
ـــراراً وبنســـبة )23.68%(، امـــا فئـــة »تشـــكيل التحالف العســـكري الإســـلامي  لـــغ عددهـــا )18( تك اذ ب
بـــة الثالثـــة، اذ بلغ عددهـــا )17(  ـــي المرت ـــراق« فقـــد جـــاءت ف ـــي الع لمواجهـــة الهيمنـــة الإيرانيـــة ف
ـــراراً وبنســـبة )22.36%(، تلتهـــا فئة »نداءات اســـتغاثة المدنيين لتأجيل العمليات العســـكرية في  تك
ـــي تحتلهـــا داعش« في المرتبة الرابعة، اذ بلغ عددها )15( تكراراً وبنســـبة )%19.73(. المناطـــق الت
2. قنـــاة الشـــرقية نيـــوز: جـــاءت فئة »ااتهام الحشـــد الشـــعبي باســـتهداف المكون المســـيحي« في 
ـــي المرتبة الثانية فئة »التحذير  ـــى اذ بلغ عددها )20( تكراراً وبنســـبة )40%(، تلتها ف بـــة الأول المرت
ـــراراً وبنســـبة  لـــغ عددهـــا )15( تك ـــراق« اذ ب ـــي الع ـــي ف ـــر الديموغراف ـــات التغيي ي مـــن اســـتمرار عمل
ـــي  ـــي المناطـــق الت ـــات العســـكرية ف ي ـــل العمل ـــن لتأجي )30%(، امـــا فئـــة »نـــداءات اســـتغاثة المدنيي
ـــي المرتبة الثالثة اذ بلغ عددهـــا )8( تكرارات وبنســـبة )16%(، تلتها  تحتلهـــا داعـــش« فقـــد جاءت ف
ـــي المرتبة  فئـــة »تشـــكيل التحالف العســـكري الإســـلامي لمواجهـــة الهيمنة الإيرانيـــة في العراق« ف

لـــغ عددهـــا )7( تكـــرارات وبنســـبة )14%(. انظر جـــدول رقم )3(. الرابعـــة، اذ ب
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جدول )3( يبين الفئات الفرعية لأسلوب استخدام الدوافع القوية في قناتي “الرافدين: و “الشرقية نيوز” 
القناة

الفئات

التكرار

%

المرتبة

الرافدين

1823.682التحذير من استمرار عمليات التغيير الديموغرافي في العراق
2634.211اتهام الحشد الشعبي باستهداف المكون المسيحي

1722.363تشكيل التحالف العسكري الاسلامي لمواجهة الهيمنة الايرانية في العراق
1519.734نداءات استغاثة المدنيين لتاجيل العمليات العسكرية في المناطق التي تحتلها “داعش”

ـ76100المجموع

الشرقية نيوز

15302التحذير من استمرار عمليات التغيير الديموغرافي في العراق
20401اتهام الحشد الشعبي باستهداف المكون المسيحي

7144تشكيل التحالف العسكري الاسلامي لمواجهة الهيمنة الايرانية في العراق
8163نداءات استغاثة المدنيين لتاجيل العمليات العسكرية في المناطق التي تحتلها “داعش”

ـ50100المجموع
ــ126المجموع الكلي

رابعا: الفئات الفرعية لاسلوب اعتماد الاحصائيات والتقارير
ـــم المنظمـــة وحصر هوية  ـــن لنـــا ان فئة »الجرائ ـــم )4( يتبي ـــى جـــدول رق ـــن : بالنظـــر ال 1. قنـــاة الرافدي
ـــي« جاءت في المرتبة الأولى، اذ بلغ عددها )25( تكراراً وبنســـبة )%48.07(،  ـــوع الطائف المـــدن ذات التن
ـــي الســـجون العراقيـــة« في  ـــم التعذيـــب ف ـــى جرائ ـــوق الانســـان والتســـتر عل تلتهـــا فئـــة »انتهـــاكات حق
ـــد  ـــن وتأكي ـــراراً وبنســـبة )30.76%(، امـــا فئـــة »هجـــرة العراقيي لـــغ عددهـــا )16( تك ـــة اذ ب ـــة الثاني ب المرت
ـــة الثالثة، اذ بلغ  ب ـــي العالم« فقد جاءت في المرت ـــى ان بغداد أســـوأ مكان للعيش ف يـــة عل ـــر الدول التقاري

عددهـــا )11( تكراراً وبنســـبة )%21.15(.
2. قناة الشرقية نيوز: جاءت فئة »الجرائم المنظمة وحصر هوية المدن ذات التنوع الطائفي« في المرتبة 
الأولى، اذ بلغ عددها )30( تكراراً وبنســـبة )50%(، تلتها فئة »انتهاكات حقوق الانســـان والتســـتر على 
جرائم التعذيب في السجون العراقية« في المرتبة الثانية، اذ بلغ عددها )20( تكراراً وبنسبة )%33.33(، 
ـــي العالم«  ـــر الدولية على ان بغداد أســـواء مـــكان للعيش ف ـــد التقاري ـــن وتأكي امـــا فئـــة »هجـــرة العراقيي
ـــي المرتبة الثالثة، اذ بلغ عددهـــا )10( تكرارات وبنســـبة )16.66%(. انظر جدول رقم )4(. فقـــد جـــاءت ف

جدول )4( يبين الفئات الفرعية لاسلوب اعتماد الاحصائيات والتقارير في قناتي “الرافدين: و “الشرقية نيوز” 

القناة

الفئات

التكرار

%

المرتبة

الرافدين

1630.762انتهاكات حقوق الانسان والتستر على جرائم التعذيب في السجون العراقية 
1121.153هجرة العراقيين وتاكيد التقارير الدولية على ان بغداد اسوأ مكان للعيش في العالم 

2548.071 الجرائم المنظمة وحصر هوية المدن ذات التنوع الطائفي
ـ52100المجموع
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الشرقية نيوز

2033.332انتهاكات حقوق الانسان والتستر على جرائم التعذيب في السجون العراقية 
1016.663هجرة العراقيين وتاكيد التقارير الدولية على ان بغداد اسوأ مكان للعيش في العالم 

30501 الجرائم المنظمة وحصر هوية المدن ذات التنوع الطائفي
ـ30100المجموع

ــ112المجموع الكلي

خامسا : الفئات الفرعية لاسلوب افتعال الازمات
1. قناة الرافدين : بالنظر الى جدول رقم )5( يتبين لنا ان فئة »الأزمة العراقية التركية وســـيناريو 
ـــوات وفق الحاجة العســـكرية« جـــاءت فيالمرتبة الأولى اذ بلغ عددهـــا )23( تكراراً  إعـــادة ترتيـــب الق
ـــي المرتبة  وبنســـبة )43.39%( تلتهـــا فئـــة »ازمـــة اعـــدام الشـــيخ نمر النمـــر والموقـــف الإيراني« ف
ـــن  ـــن القطريي ـــراراً وبنســـبة )32.07%(، امـــا فئـــة »ازمـــة المختطفي لـــغ عددهـــا )17( تك الثانيـــة اذ ب
والصفقات السياسية« فقد جاءت في المرتبة الثالثة اذ بلغ عددها )13( تكراراً وبنسبة )%24.52(.

2. قنـــاة الشـــرقية نيـــوز: جاءت فئـــة »الازمة العراقية التركية وســـيناريو إعادة ترتيـــب القوات على 
لـــغ عددها )18( تكراراً وبنســـبة )51.42%(، تلتها  وفـــق الحاجـــة العســـكرية« في المرتبة الأولى اذ ب
بـــة الثانيـــة اذ بلغ عددهـــا )12(  ـــي« بالمرت فئـــة »ازمـــة اعـــدام الشـــيخ نمـــر النمر والموقـــف الإيران
ـــراراً بنســـبة )34.28%(، امـــا فئة »ازمـــة المختطفين القطريين والصفقات السياســـية« فقد جاءت  تك

لـــغ عددهـــا )5( تكرارات وبنســـبة )14.28%(. انظر جـــدول رقم )5(. بـــة الثالثـــة، اذ ب بالمرت
جدول )5( يبين الفئات الفرعية لاســـلوب افتعال الازمات في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” 

المرتبة%التكرارالفئاتالقناة

الرافدين

2343.391الازمة العراقية التركية وسيناريو اعادة ترتيب القوات وفق الحاجة العسكرية
1324.523ازمة المختطفين القطريين والصفقات السياسية
1732.072ازمة اعدام الشيخ نمر النمر والموقف الايراني

ـ53100المجموع

الشرقية نيوز

1851.421الازمة العراقية التركية وسيناريو اعادة ترتيب القوات وفق الحاجة العسكرية
514.283ازمة المختطفين القطريين والصفقات السياسية
1234.282ازمة اعدام الشيخ نمر النمر والموقف الايراني

ـ35100المجموع
ــ88المجموع الكلي

سادسا : الفئات الفرعية لاسلوب المبالغة والتضخيم
ـــن لنـــا ان فئـــة »تشـــويه صـــورة الحشـــد  ـــم )6( يتبي ـــى جـــدول رق ـــن : بالنظـــر ال 1. قنـــاة الرافدي
ـــراراً وبنســـبة )24.35%( تلتها فئة  لـــغ عددهـــا )38( تك ـــى اذ يب بـــة الأول ـــي المرت الشـــعبي« جـــاءت ف
ـــي المرتبة الثانيـــة، اذ بلغ عددها )28( تكراراً وبنســـبة  ـــرة العنف« ف ـــود وتصاعـــد وتي »الامـــن المفق
ـــار الأمني والعجـــز الحكومي«  ـــوات الأمنيـــة العراقيـــة« و »الانهي )17.94%(، امـــا فئتـــا »خســـائر الق
ـــي المرتبة الثالثـــة، اذ بلغ عددهما )15( تكراراً وبنســـبة )9.61%( لـــكل منهما، تلتهما  فقـــد جاءتـــا ف
ـــراراً  لـــغ عددهـــا )12( تك بـــة الرابعـــة، اذ ب ـــي المرت فئـــة »حـــرق المســـاجد والاعتـــداءات الطائفيـــة« ف
ـــار والاجنـــدات الخارجيـــة«  ب ـــي الان ـــات العســـكرية ف ي ـــي »العمل ـــن ان فئت ـــي حي وبنســـبة )7.69%(، ف
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لـــغ عددهمـــا )11(  بـــة الخامســـة، اذ ب ـــي المرت ـــار ســـد الموصـــل« فقـــد جاءتـــا ف و »مخـــاوف انهي
ـــدات الخطيرة  ـــى الموصـــل والتعقي ـــراراً وبنســـبة )7.05%( لـــكل منهمـــا، تلتهـــا فئـــة »الحـــرب عل تك
ـــرارات وبنســـبة )%6.41(،  لـــغ عددها )10( تك ـــي المرتبة السادســـة، اذ ب ـــق اســـتعادتها« ف ـــي تعي الت
بـــة الســـابعة وبنســـبة )5.76%(، تلتهـــا  ـــي المرت امـــا فئـــة »الاعتقـــالات العشـــوائية« فقـــد جـــاءت ف
بـــة الثامنـــة وبنســـبة )%4.48(. ـــي المرت ـــراق« ف ـــد لتقســـيم الع ـــي كركـــوك والتمهي فئـــة »الصـــراع ف

2. قناة الشرقية نيوز: جاءت فئة »الامن المفقود وتصاعد وتيرة العنف« في المرتبة الأولى اذ بلغ 
عددها )22( تكراراً وبنسبة )15.71%(، تلتها فئة »تشويه صورة الحشد الشعبي« في المرتبة الثانية، 
لـــغ عددهـــا )20( تكراراً وبنســـبة )14.28%(. اما بقية الفئات فيمكـــن ترتيبها على وفق ما يأتي: اذ ب

أ. حصلت فئة »مخاوف انهيار سد الموصل« على المرتبة الثالثة وبنسبة )%12.14(.
ـــى المرتبة  ـــي والعجـــز الحكومـــي« و »الاعتقالات العشـــوائية« عل ـــار الأمن ب. حصلـــت فئتـــا »الانهي

الرابعـــة وبنســـبة )10%( لـــكل منهما.
ج. حصلـــت فئـــة »الحرب على الموصـــل والتعقيدات الخطيرة التي تعيق اســـتعادتها« على المرتبة 

الخامسة وبنسبة )%9.28(.
د. حصلـــت فئتا »خســـائر القوات الأمنية« و »حرق المســـاجد والاعتـــداءات الطائفية« على المرتبة 

السادسة وبنسبة )%7.85(.
ه. حصلت فئة »الصراع في كركوك والتمهيد لتقسيم العراق« على المرتبة السابعة وبنسبة )%5.71(. 

جدول )6( يبين الفئات الفرعية لاســـلوب المبالغة في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” 
المرتبة%التكرارالفئاتالقناة

الرافدين

2817.942الامن المفقود وتصاعد وتيرة العنف
159.613خسائر القوات الامنية العراقية
3824.351تشويه صورة الحشد الشعبي

159.613الانهيار الامني والعجز الحكومي
106.416الحرب على الموصل والتعقيدات الخطيرة التي تعيق استعادتها

117.055العمليات العسكرية في الانبار والاجندات الخارجية
127.694حرق المساجد والاعتداءات الطائفية

74.488الصراع في كركوك والتمهيد لتقسيم العراق 
95.767الاعتقالات العشوائية

117.055مخاوف انهيار سد الموصل
ـ156100المجموع

الشرقية نيوز

2215.711الامن المفقود وتصاعد وتيرة العنف
117.856خسائر القوات الامنية العراقية
2014.282تشويه صورة الحشد الشعبي

14104الانهيار الامني والعجز الحكومي
139.285الحرب على الموصل والتعقيدات الخطيرة التي تعيق استعادتها

107.14العمليات العسكرية في الانبار والاجندات الخارجية
117.856حرق المساجد والاعتداءات الطائفية

85.717الصراع في كركوك والتمهيد لتقسيم العراق 
14104الاعتقالات العشوائية

1712.143مخاوف انهيار سد الموصل
ـ140100المجموع

ــ296المجموع الكلي
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سابعا : الفئات الفرعية لاسلوب الغمز والتلميح
ـــن لنـــا ان فئـــة »التدخل الأمريكي وأســـلوب  ـــم )7( يتبي ـــى جـــدول رق ـــن : بالنظـــر ال 1. قنـــاة الرافدي
ـــى اذ بلغ عددها )15( تكراراً وبنســـبة  ـــي إدارة الصـــراع« جاءت فيالمرتبة الأول نمذجـــة المناطقيـــة ف
ـــوات  ـــي الـــذي تمارســـه الق ـــر العرق ـــات التطهي ي ـــر مـــن توســـع عمل )34.88%(، تلتهـــا فئتـــا »التحذي
الأمنية والحشـــد الشـــعبي« و »الربط بين ســـتراتيجيات الحرب على الإرهاب وامكانات تحجيم دور 
لـــغ عددهمـــا )14( تكراراً وبنســـبة )32.55%( لـــكل منهما. بـــة الثانيـــة اذ ب الحشـــد الشـــعبي« بالمرت

ـــي الـــذي  ـــر العرق ـــات التطهي ي ـــر مـــن توســـع عمل 2. قنـــاة الشـــرقية نيـــوز: جـــاءت فئـــة »التحذي
ـــراراً  لـــغ عددهـــا )11( تك ـــى اذ ب بـــة الأول ـــي المرت ـــوات الأمنيـــة والحشـــد الشـــعبي« ف تمارســـه الق
ـــى الإرهـــاب وامكانـــات تحجيـــم  ـــن ســـتراتيجيات الحـــرب عل ـــط بي وبنســـبة )44%( تلتهـــا فئـــة »الرب
 ،)%36( وبنســـبة  ـــرارات  تك  )19( عددهـــا  لـــغ  ب اذ  الثانيـــة  بـــة  المرت ـــي  ف الشـــعبي«  الحشـــد  دور 
جـــاءت  فقـــد  الصـــراع«  إدارة  ـــي  ف المناطقيـــة  نمذجـــة  وأســـلوب  ـــي  الأمريك »التدخـــل  فئـــة  امـــا 
.)7( ـــم  رق جـــدول  انظـــر   .)%20( وبنســـبة  ـــرارات  تك  )5( عددهـــا  لـــغ  ب اذ  الثالثـــة  بـــة  المرت ـــي  ف

 جدول )7( يبين الفئات الفرعية لاســـلوب الغمز والتلميح في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” 

القناة

الفئات

التكرار

المرتبة%

الرافدين

1534.881التدخل الامريكي واسلوب نمذجة المناطقية في ادارة الصراع
1432.552التحذير من توسع عمليات التطهير العرقي الذي تمارسه القوات الامنية والحشد الشعبي

1432.552الربط بين ستراتيجيات الحرب على الارهاب وامكانيات تحجيم دور الحشد الشعبي
ـ43100المجموع

الشرقية نيوز

5203التدخل الامريكي واسلوب نمذجة المناطقية في ادارة الصراع
11441التحذير من توسع عمليات التطهير العرقي الذي تمارسه القوات الامنية والحشد الشعبي

9362الربط بين ستراتيجيات الحرب على الارهاب وامكانيات تحجيم دور الحشد الشعبي
ـ25100المجموع

ــ68المجموع الكلي

ثامنا : الفئات الفرعية لاسلوب اطلاق التسميات
1. قناة الرافدين : بالنظر الى جدول رقم )8( يتبين لنا ان فئة »دولة المليشيات« جاءت في المرتبة 
لـــغ عددهـــا )16( تكراراً وبنســـبة )37.20%(، تلتها فئة »الســـيادة العراقية الضائعة« في  ـــى اذ ب الأول
المرتبة الثانية اذ بلغ عددها )15( تكراراً وبنسبة )34.88%(، اما فئة »النفوذ الفارسي في العراق« 
بـــة الثالثة اذ بلغ عددها )7( تكـــرارات وبنســـبة )16.27%(، تلتها فئة »حصار  ـــي المرت فقـــد جـــاءت ف
لـــغ عددها )5( تكـــرارات وبنســـبة )%11.62(. بـــة الرابعـــة اذ ب الفلوجـــة والصمـــت الحكومـــي« بالمرت

2. قناة الشـــرقية نيوز: جاءت فئة »دولة المليشـــيات« في المرتبة الأولى اذ بلغ عددها )11( تكراراً 
وبنســـبة )31.42%(، تلتها فئة »الســـيادة العراقية الضائعة« في المرتبة الثانية اذ بلغ عددها )9( 
ـــي المرتبة الثالثة اذ  تكـــرارات وبنســـبة )25.71%( امـــا فئة النفوذ الفارســـي في العراق« فقد جاءت ف
ـــرارات وبنســـبة )22.85%( تلتها فئة »حصار الفلوجـــة والصمت الحكومي« في  لـــغ عددهـــا )8( تك ب

بـــة الرابعـــة اذ بلغ عددها )7( تكرارات وبنســـبة )20%(. انظر جدول رقم )8(. المرت
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جدول )8( يبين الفئات الفرعية لاســـلوب اطلاق التســـميات في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” 

المرتبة%التكرارالفئاتالقناة

الرافدين

1637.201دولة المليشيات
1534.882السيادة العراقية الضائعة

511.624حصار الفلوجة والصمت الحكومي
716.273النفوذ الفارسي في العراق 

ـ43100المجموع

الشرقية نيوز

1131.421دولة المليشيات
925.712السيادة العراقية الضائعة

7204حصار الفلوجة والصمت الحكومي
822.853النفوذ الفارسي في العراق 

ـ35100المجموع
ــ78المجموع الكلي

تاسعا : الفئات الفرعية لاسلوب الارتباط الزائف
1. قناة الرافدين : بالنظر الى جدول رقم )7( يتبين لنا ان فئة »استعادة المناطق المغتصبة والتأكيد 
ـــي المرتبة الأولى اذ بلغ عددها )23( تكراراً وبنســـبة  ـــات المحتملة« جاءت ف ـــى فرضيـــة الصعوب عل
)58.97%(، تلتها فئة »إعادة الثقة بين المكونات واشـــكاليات مد الجســـور للتعايش الســـلمي« في 
المرتبة الثانية اذ بلغ عددها )11( تكراراً وبنســـبة )28.20%(، اما فئة »تنفيذ مشـــروع ســـور بغداد 
الأمني ومحاولة عزلها« جاءت في المرتبة الثالثة اذ بلغ عددها )5( تكرارات وبنســـبة )%12.82(..
2. قنـــاة الشـــرقية نيوز: جاءت فئة »اســـتعادة المناطق المغتصبـــة والتأكيد على فرضية الصعوبات 
لـــغ عددها )15( تكراراً وبنســـبة )50%(، تلتها فئة »إعادة الثقة  بـــة الأولى اذ ب ـــي المرت المحتملـــة« ف
لـــغ عددها )8(  بـــة الثانية اذ ب ـــن المكونـــات واشـــكاليات مـــد الجســـور للتعايش الســـلمي« بالمرت بي
ـــي ومحاولـــة عزلها« فقد  تكـــرارات وبنســـبة )26.66%(، امـــا فئـــة »تنفيذ مشـــروع ســـور بغداد الأمن

بـــة الثالثة اذ بلغ عـــدد )7( تكرارات وبنســـبة )23.33%(. انظر جـــدول رقم )9(. ـــي المرت جـــاءت ف

جدول )9( يبين الفئات الفرعية لاســـلوب الارتباط الزائف في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” 

المرتبة%التكرارالفئاتالقناة

الرافدين

2358.971استعادة المناطق المغتصبة والتاكيد على فرضية “الصعوبات المحتملة”
1128.202اعادة الثقة بين المكونات واشكاليات مد الجسور للتعايش السلمي

512.823تنفيذ مشروع سور بغداد الامني ومحاولة عزلها
ـ39100المجموع

الشرقية نيوز

15501استعادة المناطق المغتصبة والتاكيد على فرضية “الصعوبات المحتملة”
826.662اعادة الثقة بين المكونات واشكاليات مد الجسور للتعايش السلمي

723.333تنفيذ مشروع سور بغداد الامني ومحاولة عزلها
ـ30100المجموع

ــ69المجموع الكلي
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عاشراً : الفئات الفرعية لأسلوب التعميمات البراقة
ـــى  إل الحاجـــة  ـــد  فئـــة »تأكي ان  لنـــا  ـــن  يتبي ـــم )7(  ـــى جـــدول رق إل بالنظـــر   : ـــن  الرافدي قنـــاة   .1
ـــى  بـــة الأول المرت ـــي  ف ـــرة« جـــاءت  الخطي بالمنعطفـــات  ـــراق والتلويـــح  الع موقـــف موحـــد لإنقـــاذ 
ـــث عـــن القلـــق الأممـــي إزاء  ـــراراً وبنســـبة )32.32%(، تلتهـــا فئـــة »الحدي لـــغ عددهـــا )23( تك اذ ب
ـــراراً  لـــغ عددهـــا )16( تك بـــة الثانيـــة اذ ب ـــي المرت ـــراق« ف ـــي الع الانقســـامات السياســـية الطائفيـــة ف
ـــي  ـــي المعركـــة« فقـــد جـــاءت ف ـــب الموازيـــن ف وبنســـبة )23.88%(، أمـــا فئـــة »تعزيـــز تكتيـــكات قل
ـــرارات وبنســـبة )14.92%(، تلتهـــا فئتـــا »إيقـــاف التدخلات  لـــغ عددهـــا )10( تك بـــة الثالثـــة اذ ب المرت
ـــد النســـيج  ـــي وإيقـــاف تهدي نـــاء الوضـــع الأمن الأجنبيـــة وانتهـــاك الســـيادة العراقيـــة« و »إعـــادة ب
لـــغ عددهمـــا )9( تكـــرارات وبنســـبة )13.43%( لـــكل منهما. بـــة الرابعـــة اذ ب ـــي المرت ـــي« ف المجتمع

ـــراق والتلويح  ـــى موقـــف موحد لإنقـــاذ الع ـــد الحاجـــة ال 2. قنـــاة الشـــرقية نيـــوز: جـــاءت فئـــة »تأكي
ـــراراً وبنســـبة )32%( تلتهـــا  لـــغ عددهـــا )16( تك ـــى اذ ب بـــة الأول ـــي المرت ـــرة« ف بالمنعطفـــات الخطي
ـــث عن القلـــق الأممـــي إزاء الانقســـامات السياســـية الطائفية في  بـــة الثانيـــة فئـــة »الحدي ـــي المرت ف
ـــب الموازين في  لـــغ عددهـــا )14( تكراراً وبنســـبة )28%(، اما فئـــة »تعزيز تكتيكات قل ـــراق« اذ ب الع
ـــي المرتبة الثالثـــة اذ بلغ عددهـــا )10( تكرارات وبنســـبة )20%(، تلتها فئة  المعركـــة« فقـــد جـــاءت ف
لـــغ عددها )6(  بـــة الرابعة اذ ب ـــي المرت »إيقـــاف التدخـــلات الأجنبيـــة وانتهـــاك الســـيادة العراقيـــة« ف
نـــاء الوضع الأمني وإيقاف تهديد النســـيج  ـــي حين جـــاءت فئة »إعادة ب تكـــرارات وبنســـبة )12%(، ف
المجتمعي« في المرتبة الخامسة، اذ بلغ عددها )4( تكرارات وبنسبة )8%(. انظر جدول رقم )10(.

جدول )10( يبين الفئات الفرعية لأســـلوب التعميمات البراقة في قناتي “الرافدين: و “الشـــرقية نيوز” 

المرتبة%التكرارالفئاتالقناة

الرافدين

2334.321تاكيد الحاجة الى موقف موحد لانقاذ العراق والتلويح بـ”المنعطفات الخطيرة”
1623.882الحديث عن القلق الاممي ازاء الانقسامات السياسية الطائفية في العراق

1014.923تعزيز تكتيكات “قلب الموازين” في المعركة
913.434ايقاف التدخلات الاجنبية وانتهاك السيادة العراقية

913.434اعادة بناء الوضع الامني وايقاف تهديد النسيج المجتمعي
ـ67100المجموع

الشرقية نيوز

16321تاكيد الحاجة الى موقف موحد لانقاذ العراق والتلويح بـ”المنعطفات الخطيرة”
14282الحديث عن القلق الاممي ازاء الانقسامات السياسية الطائفية في العراق

10203تعزيز تكتيكات “قلب الموازين” في المعركة
6124ايقاف التدخلات الاجنبية وانتهاك السيادة العراقية

485اعادة بناء الوضع الامني وايقاف تهديد النسيج المجتمعي
ـ50100المجموع

ــ117المجموع الكلي
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الاستنتاجات
ـــى أســـلوب »المبالغـــة والتضخيـــم« في  ـــن( و )الشـــرقية نيـــوز( عل ـــي )الرافدي ـــد اعتمـــاد قنات 1. يع
عمليات التوظيف الدعائي للنشـــرات الإخبارية جزءاً اساســـاً من حربها الإعلامية الموجهة للعملية 
السياســـية بالدرجة الأســـاس، اذ انها اعتمدت على أســـلوب المبالغة في خســـائر القوات الحكومية 
ـــي العراق. كمـــا انهـــا تتحـــدث عـــن إمكانات »داعـــش« وكأنهـــا الجهـــة الراعية والداعمـــة للإرهاب ف

ـــى أســـلوب اســـتخدام الدوافـــع القويـــة )العاطفيـــة( ومن ضمن  ـــن( عل ـــز قنـــاة )الرافدي ـــود تركي 2. يع
ـــي التعاطـــف مـــع الاحـــداث  ـــي ومحاولـــة اشـــراك الجمهـــور ف ـــف الدعائ ـــي التوظي أســـاليب القنـــاة ف
ـــي تنقلهـــا وتركـــز فيهـــا عنـــد تغطيتهـــا الإخباريـــة ولاســـيما وانهـــا تتحدث عـــن »عناصـــر الغدر  الت
ـــر الديموغرافي  ـــى وفق متبنياتهـــا وخطابها التحريضـــي، كما تتحدث عن التغيي المليشـــياوية« عل

ـــره بإطـــار ينطلق مـــن ابعـــاد طائفية«. ـــي تأطي ـــراق ومحاولاتهـــا ف ـــي الع ف

ـــات والتقاريـــر لاســـباغ  ـــى أســـلوب اعتمـــاد الإحصائي ـــز قنـــاة )الشـــرقية نيـــوز( عل ـــود تركي 3. يع
ـــث تقارير المفوضية الســـامية لحقوق  ـــي نشـــراتها ومضامينهـــا الدعائيـــة، اذ انها تب المصداقيـــة ف
ـــو الدولية، فضلًا عن احصائيات منظمة الهجرة الدولية واســـتطلاعات الرأي  الإنســـان ومنظمـــة العف

ـــي تصـــاغ على وفـــق سياســـتها الإعلامية. الت

4. تعاملـــت قناتـــا )الرافدين( و )الشـــرقية نيوز( مع الأزمة العراقية التركية من منطلق الاســـتخفاف 
ـــوات عراقية اذ انهمـــا يربطان الوجـــود التركي بالتدخل  بوجـــود الســـيادة العراقيـــة وكأنها ليســـت قن

الإيراني في شـــؤون العراق.

5. اعتمدت قناتا )الرافدين( و )الشـــرقية نيوز( على مصادر غير موثوقة في اطلاقهما التســـميات 
ـــان تطلق تســـمية )الســـيادة العراقية  ـــر من الأحي ـــي كثي المصاحبـــة لعملياتهـــا الدعائيـــة، اذ انهـــا ف
ـــراق، أو  ـــي ضـــوء الإمـــلاءات الخارجيـــة التي يرضـــخ لها الع ـــى لســـان )مراقبـــون( وف الضائعـــة( عل

ـــي تخدم توجهاتهـــا الدعائية. ـــي أدارة التصريحات الت ـــراء الوهميـــون( ف ـــى )الخب اعتمادهـــا عل

ـــن( و )الشـــرقية نيوز( بأســـلوب التعميمات البراقة في نشـــاطها الإخباري  6. اهتمـــت قناتـــا )الرافدي
ـــي المعركة  ـــب الموازيـــن ف اذ انهمـــا يتحدثـــان عـــن » مفخخـــات تنظيـــم الدولـــة وامكاناتهـــا مـــن قل
نـــة الموصل بأنهـــا »جوهرة التاج« بالنســـبة  ـــوات الحكوميـــة« او تصريـــح آخـــر يصف مدي ضـــد الق
ـــروح المعنوي للنشـــاطات الإرهابية التي تســـتهدف النيل  للدواعـــش وهـــي بذلك تســـهم في تعزيز ال

مـــن القوات الحكومية والحشـــد الشـــعبي.
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