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Abstract
This research gains its significance from the importance of understanding the motiva-

tions behind sports audiences' use of sports news websites through social media and the 
gratifications they derive from this usage. The researcher employed a survey method, de-
signing a questionnaire as a tool to uncover the motivations and achieved gratifications, 
aiming to meet the objectives and answer the research problem's questions. The primary 
goal is to identify the motivations driving sports audiences to use sports news websites via 
social media and to determine the gratifications they achieve from this usage.

The research population was limited to users of sports news websites on social media 
at the College of Media, University of Baghdad, within the three departments: Radio and 
Television, Public Relations, and Journalism. The researcher used a purposive sampling 
method. The research findings highlighted several key points, including the primary motiva-
tions for sports audiences' use of sports news websites, such as the sports analyses provided 
by specialists on these platforms, which contribute to increasing knowledge about sports 
events and issues. Additionally, these platforms introduce prominent sports stars, with both 
receiving an agreement rate of 65% and a frequency of 96 for each.

As for the gratifications achieved by the sports audience from using sports news web-
sites, the research found that the audience gained significant knowledge about clubs and na-
tional teams participating in championships and sporting events, with an agreement rate of 
70% and a frequency of 103 from the research sample. Moreover, the websites contributed 
to acquiring information and knowledge about sports-related topics, with an agreement rate 
of 67% and a frequency of 99.
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المجلد 16، العدد 65، 2024

كلية الإعلام ـ جامعة بغداد

دوافع استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية الرياضية
عبر مواقع التواصل الاجتماعي

سرمد أحمد عبد الله1
1 كلية الإعلام، جامعة بغداد، بغداد، العراق.

مستخلص البحث:
يكتســب هــذا البحــث أهميتــه مــن أهميــة معرفــة دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي للمواقــع الاخباريــة 
الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي والاشــباعات التــي تتحقــق للجمهــور نتيجــة اســتخدامهم تلــك 
المواقــع، وقــد اســتخدم الباحــث المنهــج المســحي لجمــع البيانــات عــن طريــق تصميــم اســتمارة الاســتبيان 
كأداة للكشــف عــن الدوافــع والاشــباعات المتحققــة وصــولًا الــى تحقيــق الأهــداف والإجابــة عــن تســاؤلات 
مشــكلة البحــث؛ لتحقيــق أهدافــه فــي التعــرف علــى دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي للمواقــع الإخباريــة 
الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي،  وتحديــد الاشــباعات المتحققــة مــن اســتخدام الجمهــور 

الرياضــي للمواقــع الإخباريــة الرياضيــة.
 وتحــدد مجتمــع البحــث بمســتخدمي المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي 
فــي كليــة الاعــلام جامعــة بغــداد وفــي الأقســام العلميــة الثلاثــة: الإذاعــة والتلفزيــون، العلاقــات العامــة، 
والصحافــة، واعتمــد الباحــث علــى العينــة العمديــة "القصديــة"، وتوصــل البحــث الــى طائفــة منهــا أن مــن 
أهــم دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي للمواقــع الاخباريــة الرياضيــة، هــي: التحليــلات الرياضيــة التــي 
يقدمهــا المتخصصــون عبــر تلــك المواقــع تســهم فــي زيــادة المعرفــة بالأحــداث والقضايــا الرياضيــة، فضــلًا 
عــن ذلــك التعريــف بأبــرز النجــوم الرياضييــن، إذ حصلــت علــى نســبة اتفــاق تســاوي )65%( وبتكــرار 
بلــغ )96( لــكل منهمــا، وإن مــن أهــم الاشــباعات المتحققــة لــدى الجمهــور الرياضــي مــن اســتخدام المواقــع 
الاخباريــة الرياضيــة، تمثلــت فــي تحقيــق معرفــة كبيــرة بالأنديــة والمنتخبــات المشــاركة فــي البطــولات 
والأحــداث الرياضيــة، وحققــت نســبة اتفــاق )70%( وبتكــرار بلــغ )103( مــن مجمــوع عينــة البحــث، ومــن 
ثــم الاســهام فــي اكتســاب المعلومــات والمعــارف بشــأن الموضوعــات الرياضيــة، وبنســبة اتفــاق تســاوي 

)67%( وبتكــرار بلــغ )99(.

الكلمات المفتاحية: الاستخدام، التواصل الاجتماعي، الجمهور الرياضي، الدوافع، المواقع الرياضية.

مقدمة
مــع التطــور الهائــل والســريع فــي مجــالات الإعــلام كافــة وفــي مجــال تكنولوجيــا الاتصــالات خاصــة، 
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أدى إلــى ظهــور مــا يســمى بـــ )الإنترنــت(، وقــد أحــدث ذلــك تحــولًا واســعًا النطــاق فــي إنتــاج ونشــر 
المعلومــات حتــى أصبــح يســمى مجتمعنــا المعاصــر بعصــر المعلومــات، وكان لزامــاً علــى المســؤولين 
عــن الاتصــال أن يخلقــوا مســتويات جديــدة ومتقدمــة مــن المتطلبــات التــي أدت إلــى ظهــور مفاهيــم جديــدة 
)الإعــلام الجديــد(، خاصــة مــن خــلال وســائل التواصــل الاجتماعــي )Social Media(، يتــم توصيــل 
الأحــداث بســهولة ويســر وتفاعــل إلــى الأشــخاص المهتميــن، وبالنظــر إلــى التغييــرات التــي أحدثهــا تطــور 
تكنولوجيــا الاتصــال وفــن الإعــلام وإنشــاء نمــاذج إعلاميــة جديــدة، فإنهــا تقــدم خصائــص وأشــكال تمييــزه 
ــد، الإعــلام  بالنســبة لفــن الإعــلام التقليــدي، أطلــق عليــه الخبــراء أســماء مختلفــة، منهــا: الإعــلام الجدي
الإلكترونــي، ومــن هنــا انبثقــت العديــد مــن المواقــع الإخباريــة المتخصصــة الرياضيــة التــي تهــدف الــى 
مواكبــة التكنولوجيــا المتطــورة الباحثــة عــن اشــباع رغبــات المهتميــن بالمجــال الرياضــي، والمتابعيــن 
للأحــداث الكرويــة المختلفــة، إذ احتلــت الموقــع الإخباريــة الرياضيــة الصــدارة، وأصبحــت تحظــى بأهميــة 
كبــرى بيــن المواقــع المحليــة والعربيــة والعالميــة التــي تتنــاول مجــالات مختلفــة أخــرى، وقــد دخلــت الرياضــة 
بفروعهــا كافــة فــي جميــع مجــالات الحيــاة، وأخــذت تأخــذ حيــزاً كبيــراً مــن الاهتمــام الإعلامــي والتغطيــة 
الإعلاميــة لجميــع البطــولات الرياضيــة، ومــع هــذا التزايــد فــي الاقبــال علــى المواقــع الإخباريــة الرياضيــة 
جــاءت هــذه الدراســة للتعــرف علــى ) دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي للمواقــع الإخباريــة الرياضيــة 

عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي(.

الإطار المنهجي
أولًا: مشكلة البحث

تنــدرج المشــكلة البحثيــة فــي التســاؤل الرئيــس التالــي: مــا دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي 
للمواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي؟ ومنــه تتفــرع التســاؤلات الآتيــة:

ما الاشباعات المتحققة من استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية الرياضية؟. 1
مــا الأســباب التــي دعــت الجمهــور الرياضــي الــى اســتخدام المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع . 	

التواصــل الاجتماعــي مــن دون غيرهــا؟
ما مدى تفاعل الجمهور الرياضي مع مواقع الأخبار الرياضية؟. 3
ما الأدوات التفاعلية التي تتيحها المواقع الإخبارية الرياضية للجمهور؟. 	
ما أبرز المواقع الإخبارية الرياضية التي تحظى باهتمام الجمهور الرياضي؟. 5
مــا أبــرز وســائل التواصــل الاجتماعــي التــي يســتخدمها الجمهــور الرياضــي فــي تصفــح المواقــع . 6

الرياضيــة؟ الإخباريــة 
ما حجم اعتماد الجمهور الرياضي على المواقع الإخبارية الرياضية كمصدر للمعلومات؟. 7
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ثانيًا: فروض البحث
الفــرض الاول: يســتخدم الجمهــور الرياضــي مواقــع الأخبــار الرياضيــة فــي مواقــع التواصــل الاجتماعــي 

بدوافــع مختلفــة.
الفــرض الثانــي: يســتخدم الجمهــور الرياضــي مواقــع الأخبــار الرياضيــة فــي مواقــع التواصــل الاجتماعــي 

لتحقيــق مجموعــة مــن الاشــباعات.

ثالثًا: أهمية البحث
تقديم إسهامات علمية في إثراء المعرفة العلمية في مجال الإعلام الرياضي وسلوك المستخدمين، . 1

ويمكن أن يكون مرجعًا مهمًا للباحثين والأكاديميين في دراساتهم المستقبلية.
يمكــن أن يقــدم البحــث توصيــات لتحســين منصــات التواصــل الاجتماعــي نفســها لتلبيــة احتياجــات . 	

الجمهــور الرياضــي بشــكل أفضــل، ممــا يســهم فــي تحســين تجربــة المســتخدم.
 يوفــر البحــث فهمًــا أعمــق لكيفيــة تحســين مواقــع التواصــل والتفاعــل بيــن المواقــع الإخباريــة الرياضيــة 3. 

وجمهورهــا، ممــا يعــزز مــن الــولاء والانتماء.
يمكــن أن يســاعد البحــث فــي تحديــد نوعيــة المحتــوى الــذي يفضلــه الجمهــور، ممــا يســهم فــي تحســين . 	

جــودة المحتــوى المقــدم وزيــادة رضــا الجمهــور.
يســهم البحــث فــي تطويــر اســتراتيجيات تســويق فعالــة للمواقــع الإخباريــة الرياضيــة والجهــات المعنيــة . 5

الأخــرى مــن خــلال معرفــة دوافــع الجمهــور، ويمكــن توجيــه الحمــلات التســويقية بشــكل أفضــل لزيــادة 
التفاعل والمشــاركة.

رابعًا: أهداف البحث
التعــرف علــى دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي للمواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل . 1

الاجتماعي.
تحديد الاشباعات المتحققة من استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية الرياضية.. 	
التقصــي عــن الأســباب التــي دعــت الجمهــور الرياضــي الــى اســتخدام المواقــع الإخباريــة الرياضيــة . 3

عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي مــن دون غيرهــا.
معرفة مدى تفاعل الجمهور الرياضي مع مواقع الأخبار الرياضية.. 	
تحديد أبرز الأدوات التفاعلية التي تتيحها المواقع الإخبارية الرياضية للجمهور.. 5
معرفة أبرز المواقع الإخبارية الرياضية التي تحظى باهتمام الجمهور الرياضي.. 6
معرفــة أبــرز مواقــع التواصــل الاجتماعــي التــي يســتخدمها الجمهــور الرياضــي فــي تصفــح المواقــع . 7

الإخباريــة الرياضيــة.
التعرف على حجم اعتماد الجمهور الرياضي على المواقع الإخبارية الرياضية كمصدر للمعلومات.. 	
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خامسًا: منهج البحث ونوعه
يُعــدّ البحــث مــن البحــوث الوصفيــة مــن حيــث النــوع التــي تهــدف إلــى وصــف ظواهــر أو مشــكلات 
معينــة مــن خــلال جمــع وتحليــل البيانــات بشــكل شــامل ومنظــم، وتعتمــد هــذه البحــوث علــى حصــر 
المــدروس، وتتضمــن  المعلومــات وتصنيفهــا وتفســيرها بشــكل دقيــق لفهــم الواقــع المحيــط بالموضــوع 
البحــوث الوصفيــة دراســة الحقائــق والبيانــات المتعلقــة بموضــوع البحــث لتوفيــر صــورة واضحــة وشــاملة 
عنــه، أمــا مــن حيــث المنهــج فقــد اســتخدمت المنهــج المســحي بوســاطة تصميــم أداة الاســتبانة وذلــك 

للكشــف عــن الدوافــع التــي تدفــع الجمهــور لاســتخدام المواقــع الإخباريــة الرياضيــة.

سادسًا: مجتمع البحث وعينته
يتحــدد مجتمــع البحــث بمســتخدمي المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي 
فــي كليــة الإعــلام جامعــة بغــداد وفــي الأقســام العلميــة الثلاثــة: الإذاعــة والتلفزيــون، العلاقــات العامــة، 
والصحافــة، أمــا بالنســبة إلــى عينــة البحــث فقــد اعتمــد الباحــث علــى العينــة العمديــة "القصديــة" فــي اقتطــاع 
عينتــه مــن المجتمــع الأصلــي الكلــي، واختــار الباحــث طــلاب كليــة الإعــلام كعينــة لدراســة دوافــع التعــرض 

للمواقــع الإخباريــة الرياضيــة، ويعــود ذلــك لأســباب عــدّة، منهــا:
طــلاب الكليــات غالبًــا مــا يكونــون أكثــر اهتمامًــا بالرياضــة مقارنــة بالفئــات العمريــة الأخــرى؛ لأنهــم . 1

يتابعــون الأحــداث الرياضيــة ســواء أكانــوا مشــجعين أم ممارســين لرياضــات معينــة.
الباحــث جامعــي تمكــن مــن الوصــول بســهولة إلــى طــلاب الكليــات مــن خــلال المؤسســات التعليميــة . 	

التــي يعمــل بهــا، هــذا يتيــح لهــم جمــع البيانــات بســهولة وبتكلفــة أقــل مقارنــة بالعينــات الأخــرى.
طــلاب الكليــات يأتــون مــن خلفيــات اجتماعيــة وثقافيــة متنوعــة، ممــا يمكــن الباحثــون الحصــول علــى . 3

نظــرة شــاملة ومتنوعــة لدوافــع اســتخدام المواقــع الإخباريــة الرياضيــة.
الفئــة العمريــة لطــلاب الجامعــة )عــادةً بيــن 	1 و5	 ســنة( هــي فئــة نشــطة جــدًا علــى الإنترنــت، . 	

وتســتهلك كميــة كبيــرة مــن المحتــوى الرقمــي، بمــا فــي ذلــك المواقــع الإخباريــة الرياضيــة.
يكــون الطــلاب أكثــر تعاونًــا فــي المشــاركة فــي الاســتبانات والدراســات البحثيــة؛ لأنهــم معتــادون علــى . 5

هــذه العمليــات الأكاديميــة ويعدّوهــا جــزءًا مــن تجربتهــم التعليميــة.
العديــد مــن الدراســات الســابقة تســتخدم عينــات مــن طــلاب الكليــات لدراســة ســلوكيات وتوجهــات . 6

معينــة، ممــا يوفــر قاعــدة بيانــات يمكــن مقارنتهــا والاســتفادة منهــا.
واختار الباحث عددًا محددًا من المبحوثين وذلك:

اختيــار عــدد مناســب مــن المبحوثيــن يســاعد علــى تقليــل الخطــأ العشــوائي وضمــان أن النتائــج التــي . 1
يتــم الحصــول عليهــا دقيقــة وموثوقــة.

تحليــل البيانــات كلمــا ازداد حجــم العينــة كانــت البيانــات أكثــر تعقيــدًا وصعوبــة فــي التحليــل،  يمكــن . 	
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أن يســاعد اختيــار عــدد مناســب مــن المبحوثيــن فــي جعــل عمليــة التحليــل أكثــر ســهولة وفعاليــة.
اختيــار عــدد كبيــر جــدًا مــن المبحوثيــن قــد يزيــد مــن احتماليــة عــدم الحصــول علــى ردود كافيــة، . 3

لذلــك يختــار الباحــث عــددًا معينًــا لضمــان حصولــه علــى مســتوى عــالٍ مــن الاســتجابة والتعــاون.
اعتمــد الباحــث علــى الدراســات الســابقة لتحديــد حجــم العينــة المناســب، إذ كانــت الدراســات الســابقة . 	

تشــير إلــى حجــم عينــة محــددة لبحــث موضــوع مشــابه، ممــا يمكّــن الباحــث مــن اســتخدام هــذا الحجــم 
كمرجع.

وقــام الباحــث بإجــراء الدراســة الميدانيــة علــى عينــة قوامهــا )165( مبحوثًــا تــم اقتطاعهــا مــن مجتمــع 
الكلية الكلي البالغ )1065( بنسبة )10%( وبواقع )55( مبحوثاً من كل قسم، وبعد توزيع الاستمارات 
وتفريــغ نتائــج المبحوثيــن تــم اســتبعاد )	1( مبحوثــاً؛ لكونهــم لا يســتخدمون المواقــع الإخباريــة الرياضيــة 
لتصبــح العينــة النهائيــة للبحــث )7	1(، ويعــود الســبب فــي هــذا الاختيــار؛ لكــون الطلبــة يعــدون مــن فئــة 
الشــباب، ومــن المهتميــن فــي الجانــب الرياضــي، فضــلًا عــن ذلــك كــون الإعــلام الرياضــي يُعــدّ أحــد الفنــون 

الإعلاميــة المتخصصــة فــي مجــال دراســتهم.

سابعًا: مجالات البحث
المجــال الزمانــي: تحــدد المجــال الزمانــي للبحــث بالمــدة الممتــدة مــن 1-3-		0	 إلــى 30-	-	 

		0	 وهــي المــدة التــي شــهدت إعــداد اســتمارة الاســتبانة، وتوزيعهــا علــى المبحوثيــن، وتفريغهــا، 
والخــروج بالنتائــج، والاســتنتاجات.

المجــال المكانــي: تحــدد المجــال المكانــي للبحــث بكليــة الاعــلام جامعــة بغــداد وبأقســامها الثلاثــة: 	 
)الإذاعــة والتلفزيــون، العلاقــات العامــة، الصحافــة(.

المجــال البشــري: تحــدد المجــال البشــري بطلبــة كليــة الاعــلام جامعــة بغــداد وبأقســامها الثلاثــة، إذ 	 
تــم توزيــع )55( اســتمارةً علــى كل قســم بمجمــوع كلــي بلــغ )165( اســتمارةً.

ثامنًا: أدوات البحث
تــم اســتخدام الأداة العلميــة )الاســتبانة( مــن أجــل تحقيــق أهــداف البحــث، فهــي مــن الأدوات الفعّالــة فــي 
البحــوث الوصفيــة، إذ تتيــح للباحثيــن جمــع كميــة كبيــرة مــن البيانــات بعينــة واســعة مــن الأفــراد فــي وقــت 
قصيــر نســبيًا. ومكنــت الباحــث مــن الحصــول علــى بيانــات دقيقــة وموثوقــة ســاعدت علــى فهــم الســلوكيات 
والدوافــع والاتجاهــات المرتبطــة باســتخدام المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عــن طريــق تحليــل البيانــات التــي 
تــم جمعهــا بوســاطة الاســتبانة،  وبذلــك نســتطيع تقديــم توصيــات وحلــول للمشــكلات المدروســة، وفهــم 
أعمــق للظواهــر المتعلقــة بموضــوع البحــث، وهــذا النــوع مــن البحــوث يســاعد علــى اتخــاذ القــرارات المبنيــة 
علــى بيانــات وأدلــة ملموســة، ممــا يســهم فــي تحســين العمليــات والخدمــات المقدمــة للجمهــور، واختبــار 
الفــروض والإجابــة عــن التســاؤلات البحثيــة، والوقــوف علــى دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي للمواقــع 
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الإخباريــة الرياضيــة عــن طريــق صياغــة العديــد مــن الأســئلة المفتوحــة والمغلقــة ذات الخيــار الواحــد 
والخيــارات المتعــددة، لتحقــق لنــا معرفــة كافيــة وشــافية ودقيقــة، وجــاءت الاســتبانة بــــ )16( ســؤالًا، )10( 
أســئلة كانــت مغلقــة، و)6( أســئلة  أخــرى كانــت متعــددة الخيــارات تتيــح للباحــث اختيــار أكثــر مــن بديــل، 
فضــلًا عــن وجــود فرضيــن: الفــرض الأول يحتــوي علــى )	( فقــرات تمثــل الدوافــع، والفــرض الثانــي يحتــوي 

علــى )	( فقــرات أخــرى تمثــل الاشــباعات.

تاسعاً: دراسات السابقة
دراســة )جمعــه، 2021(: "دوافــع تعــرض الجمهــور للقنــوات الفضائيــة الرياضيــة المتخصصــة . 1

والاشــباعات المتحققــة منــه"، ركــزت مشــكلة البحــث علــى مــدى تعــرض الجمهــور للقنــوات الفضائيــة 
الرياضيــة المتخصصــة والإشــباعات المتحققــة منهــا، وتلخصــت أهــداف البحــث فــي الكشــف عــن 
تفضيــل  وأســباب  المتخصصــة  الرياضيــة  الفضائيــة  للقنــوات  الجمهــور  تعــرض  وأنمــاط  عــادات 
الجمهــور للقنــوات الفضائيــة الرياضيــة المتخصصــة، فضــلًا عــن الكشــف عــن الدوافــع والإشــباعات 
المتحققــة مــن التعــرض للقنــوات الفضائيــة الرياضيــة المتخصصــة، وانطلــق البحــث مــن فــروض نظريــة 
الإســتخدامات والإشــباعات، إذ اســتخدمت الباحثــة المنهــج المســحي مســتخدمة اســتمارة الاســتبيان 
كأداة لجمــع المعلومــات مــن عينــة البحــث البالغــة )00	( مبحــوث ومبحوثــة مــن مدينــة بغــداد وأقضيــة 
الكــرخ والرصاقــة ومدينــة الصــدر الأولــى والثانيــة، تــم اختيارهــم علــى وفــق العينــة العشــوائية المتعــددة 
إلــى نتائــج عــدة منهــا : إنَّ غالبيــة المبحوثيــن يشــاهدون القنــوات  المراحــل، وقــد توصــل البحــث 
بلغــت )0	1( مبحوثــاً  تكــرارات  بعــدد  "دائمــاً"  المتخصصــة، بصفــة مســتمره  الرياضيــة  الفضائيــة 
وبنســبة )60%(، وإنَّ المبحوثيــن يفضلــون مشــاهدة القنــوات الفضائيــة الرياضيــة المتخصصــة فــي 
ــا وبنســبة بلغــت  المــدة المســائية الثانيــة مــن )6 مســاءً- 10 مســاءً(، والبالــغ عددهــم )7	1( مبحوثً
للقنــوات  الجمهــور  تعــرض  بيــن  إحصائيــاً  دالــة  ارتباطيــة  وجــود علاقــة  عــن  فضــلًا   ،)%63.5(
الفضائيــة الرياضيــة المتخصصــة والدوافــع، مــع وجــود علاقــة ارتباطيــة دالــة إحصائيــاً بيــن دوافــع 
تعــرض الجمهــور للقنــوات الفضائيــة الرياضيــة المتخصصــة والاشــباعات المترتبــة مــن هــذا التعــرّض.

الاجتماعــي . 2 التواصــل  مواقــع  العراقيــة  المــرأة  اســتخدام   :)2018 غنتــاب،  و  )احمــد  دراســة 
والاشــباعات المتحققــة منــه، تمثلــت مشــكلة البحــث فــي معرفــة حجــم اســتخدام المــرأة العراقيــة 
الاســتخدام، وتمثلــت  ذلــك  تكمــن وراء  التــي  الدوافــع  عــن  والبحــث  الاجتماعــي  التواصــل  لمواقــع 
أهــداف البحــث فــي معرفــة حجــم اســتخدام المــرأة العراقيــة لمواقــع التواصــل الاجتماعــي، والدوافــع 
الكامنــة وراء اســتخدام المــرأة العراقيــة لتلــك المواقــع، فضــلًا عــن معرفــة الاشــباعات المتحققــة نتيجــة 
ذلــك الاســتخدام، ويصنّــف البحــث ضمــن البحــوث الوصفيــة، إذ اعتمــد المنهــج المســحي، وتمثــل 
مجتمــع البحــث بجمهــور مدينــة بغــداد، مــن الإنــاث بعمــر )	1( ســنةً فأكثــر، ممــن يســتخدمنَّ 
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مواقــع التواصــل الاجتماعــي، وجــرى اختيــار عينــة البحــث باســلوب المســح بالعينــة عــن طريــق 
اســتخدام العينــة العشــوائية متعــددة المراحــل العنقوديــة، وحقــق البحــث طائفــة مــن النتائــج أهمهــا: إن 
اســتخدام المبحوثــات كبيــر لمواقــع التواصــل الاجتماعــي، وتفــوق الدوافــع النفعيــة الإجمالــي علــى 
الدوافــع الطقوســية، واتســاق الاشــباعات المتحققــة للمبحوثــات نتيجــة اســتخدامهن لمواقــع التواصــل 

الاجتماعــي.
دراســة )الثبيتــي، 	202(: اســتخدامات الجمهــور الســعودي للمواقــع الإلكترونيــة الرياضيــة . 	

والإشــباعات المتحققــة منهــا، وجــدت الدراســة للتعرف علــى اســتخدام الجمهــور الســعودي للمواقــع 
الإلكترونية الرياضية والإشــباعات المتحققة منها، وتنتمي هذه الدراســة إلى الدراســات الوصفية، إذ 
اســتخدمت الباحثــة أداة الاســتبانة لجمــع المعلومــات عــن الجمهــور الســعودي، بعينــة بلغــت )00	( 
مبحوث، تم استقطاعها واختيارها بطريقة العينة القصدية، وتوصلت الدراسة إلى نتائج عدّة أهمها: 
معدل اســتخدام الجمهور الســعودي للمواقع الإلكترونية الرياضية جاء بشــكل )دائم( بنســبة )	%3( 
فــي المرتبــة الأولــى، وتصــدرت )حســابات الأنديــة الرياضيــة علــى مواقــع التواصــل الاجتماعــي( 
قائمــة أبــرز المواقــع الرياضيــة التــي يتابعهــا الجمهــور الســعودي، وكان أبــرز دافــع لتعــرض الجمهــور 
الســعودي للمواقــع الإلكترونيــة الرياضيــة هــو الاطــلاع علــى آخــر الأخبــار الرياضيــة بعدّهــا متابعــة 
لأخبــار النــادي المحلــي الــذي أشــجعه، وأكثــر المضاميــن المفضلــة لــدى الجمهــور الســعودي بالمواقــع 
الرياضيــة هــي معرفــة نتائــج المباريــات، ثــم أخبــار فريقــي المفضــل، وأخيــراً بينــت النتائــج بــأن اكتســاب 

معلومــات جديــدة تصــدرت قائمــة الاشــباعات المتحققــة مــن متابعــة المواقــع الرياضيــة.
4 . Sports clubs’ use of social :)Nisar, Prabhakar, & Patil, 2018( دراســة

 media to increase spectator interest، يهــدف هــذا البحــث إلــى إلقــاء نظــرة ثاقبــة 
علــى وســائل التواصــل الاجتماعــي كوســيلة للتســويق عــن طريــق الإنترنــت، والتــي تســتخدمها الأنديــة 
الرياضيــة، فضــلًا عــن فهــم كيفيــة اســتخدام تلــك الوســائل فــي زيــادة تفاعــل الجمهــور، وقــام الباحثــون 
بتحليــل التفاعــل علــى موقــع الويــب و Facebook لاثنيــن وثلاثيــن ناديًــا لكــرة القــدم شــارك فــي 
دوري أبطــال أوروبــا لعــام 	01	-015	، وقــد وجــدوا أن زيــادة تفاعــل العمــلاء مــن خــلال وســائل 
التواصــل الاجتماعــي يمكــن عدّهــا جذابــة، ويمكــن أن تزيــد مــن نســبة المشــاهدة، كمــا وجــد البحــث 
أن مســتوى تفاعــل الموقــع الإلكترونــي لنــادي كــرة قــدم معيــن لا يعتمــد علــى أدائــه خــلال البطولــة، 
ولا يبــدو أن تلــك الأنديــة التــي تقــدم أداءً جيــدًا، أو الموجــودة فــي مجموعــة أعلــى فــي دوري أبطــال 
أوروبــا، تتفاعــل بشــكل أفضــل مــع جماهيرهــا مقارنــة بالمجموعــات الأدنــى، وتشــير نتائــج البحــث فــي 
المقــام الأول إلــى أن وســائل التواصــل الاجتماعــي هــي شــكل فعّــال مــن أشــكال التســويق ويمكــن أن 

تكــون مفيــدة فــي جــذب المتفرجيــن إلــى منظمــة رياضيــة، إذا تــم اســتخدامها بشــكل مناســب.
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5 . Social media use in sports and entertainment ،)Rothschild 2011( دراسة
venues، يهــدف هــذا البحــث إلــى الكشــف عــن كيفيــة اســتخدام وســائل التواصــل الاجتماعــي مــن 
قبــل مديــري الأماكــن الرياضيــة والترفيهيــة، مشــيراً الــى أن وســائل التواصــل الاجتماعــي قــد تــم 
اســتخدامها بشــكل فعّــال مــن قبــل شــركات فورتشــن )500(، واســتخدم هــذا البحــث منهــج المســح 
لالتقــاط تصــورات )3	3( متخصصًــا فــي إدارة الأماكــن، وجميعهــم أعضــاء فــي الرابطــة الدوليــة 
وســائل  مواقــع  علــى  أن جهودهــم  الأماكــن  مديــري  معظــم  ويشــعر   ،)IAVM( الأماكــن  لمديــري 
التواصــل الاجتماعــي تتســم بالكفــاءة أو علــى مســتوى الخبــراء، ومعظمهــم لديهــم اســتراتيجية محــددة 
لوســائل التواصــل الاجتماعــي، وآخــرون يشــعرون بقــدر أقــل مــن الثقــة بشــأن جهودهــم فــي التواصــل 
الاجتماعــي وليســت لديهــم اســتراتيجية محــددة علــى مســتوى ذي دلالــة إحصائيــة، وقــد أفــاد أولئــك 
الذيــن لديهــم اســتراتيجية محــددة لوســائل التواصــل الاجتماعــي عــن زيــادة فــي الإيــرادات، فــي حيــن أن 
أولئــك الذيــن ليســت لديهــم اســتراتيجية محــددة لوســائل التواصــل الاجتماعــي لا يفعلــون ذلــك، ويتوقــع 
مديــرو الأماكــن زيــادة كبيــرة فــي اســتراتيجيات التســويق غيــر التقليديــة مــع اســتخدام جهــود التســويق 

التقليديــة علــى مــدى الســنوات الثــلاث المقبلــة بشــكل أقــل بكثيــر.

التعليق على دراسات السابقة
دراســة جمعه: تتفق الدراســة الحالية مع دراســة الباحثة ليلى علي جمعه من حيث اســتخدام نظرية . 1

الاســتخدمات والاشــباعات والمنهــج المســحي واســتخدام أداة الاســتبانة لاســتخراج نتائــج المبحوثيــن، 
للقنــوات  الجمهــور  تعــرض  موضــوع  الباحثــة  تناولــت  إذ  المضمــون،  حيــث  مــن  عنهــا  وتختلــف 
الفضائيــة المتخصصــة الرياضيــة، أمــا دراســتنا فتتضمــن موضــوع المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر 

فضــاء السوشــل ميديــا.
دراســة أحمــد، غنتــاب: تتفــق دراســتنا مــع دراســة الباحثتيــن أحمــد وغنتــاب مــن حيــث اســتخدام نظريــة . 2

الاســتخدمات والاشــباعات والمنهــج المســحي واســتخدام أداة الاســتبانة لاســتخراج نتائــج المبحوثيــن، 
وتختلــف عنهــا مــن حيــث المضمــون، إذ هدفــت دراســة الباحثتيــن إلــى معرفــة حجــم اســتخدام المــرأة 
العراقيــة لمواقــع التواصــل الاجتماعــي، فــي حيــن تخصصــت دراســتنا موضــوع المواقــع الإخباريــة 

الرياضيــة عبــر فضــاء السوشــل ميديــا.
دراســة الثبيتــي: تتفــق هــذه الدراســة الــى حــد كبيــر مــع موضــوع دراســتنا، إذ اســتخدمت الباحثــة . 	

الاســتخدامات والاشــباعات مــن حيــث النظريــة، والمنهــج الوصفــي المســحي مــن حيــث نــوع البحــث، 
عــن طريــق تصميــم الاســتبانة لمســح عينــة البحــث المتمثلــة فــي الجمهــور الســعودي المســتخدم 
للمواقــع الالكترونيــة الرياضيــة، وتختلــف عنهــا مــن حيــث المجــال المكانــي والزمانــي والبشــري، فضــلًا 

عــن اســتخدام مواقــع التواصــل الاجتماعــي.
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مــع . 4 الحاليــة  الدراســة  تتفــق   :Rothschild دراســة  و    Prabhakar،Nisar, Patilدراســة
الدراســتين المذكورتيــن، مــن حيــث اســتخدام مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي المجــال الرياضــي، 
وتختلــف عنهــا مــن حيــث المضمــون، إذ تضمنــت دراســة Prabhakar،Nisar, Patil موضــوع 
الأنديــة الرياضيــة، وكيفيــة زيــادة أعــداد المشــاهدين عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي، فــي حيــن 
اشــتملت دراســة Rothschild موضوع اســتخدام تلك المواقع في الأماكن الرياضية والترفيهية، أما 
دراســتنا الحاليــة فقــد تعرضــت الــى موضــوع المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر فضــاء السوشــل ميديــا.

أوجه الاستفادة من دراسات السابقة
تمــت الاســتفادة مــن الدراســات الســابقة جميعهــا التــي تــم وضعهــا داخــل هــذه الدراســة فــي أخــذ تصــور 
كامــل عــن الموضــوع قيــد البحــث، وكيفيــة بنــاء الاســتبانة والخــروج بنتائــج شــافية تدعــم موضــوع دراســتنا، 
وإمكانيــة الاســتفادة منهــا مــن قبــل الباحثيــن الراغبيــن مســتقبلًا فــي البحــث بالمجــال الرياضــي، فضــلًا عــن:

ترسيخ وتدعيم الميدان النظري.. 1
صياغة مشكلة الدراسة واسئلتها البحثية بشكل علمي ويحقق الهدف المطلوب.. 	
التعرف على المصادر والمراجع التي اشتملت موضع الدراسة.. 3
المساعدة في وضع الخطوط الرئيسة لمنهج الدراسة.. 	

الإطار النظري
أولًا: نظرية الاستخدامات والاشباعات 

مفهومهــا: قبــل الانتقــال إلــى المفاهيــم النظريــة، مــن الضــروري أن يتــم التعــرف علــى الاتصــال بشــكل 	 
عــام، بأنــه "ظاهــرة متغيــرة باســتمرار خــلال فتــرة زمنيــة معينــة، أي مــن مصــدر واحــد نحــو مســتقبل 
بهــدف التأثيــر فيه")المشــاقبة، 011	، ص 115(، فالنظريــة تتضمــن فــي المجــالات والأبحــاث 
الإنســانية عــادة فرضيــات أو تصــورات تفســر ظواهــر اجتماعيــة وإعلاميــة، وتُعــرف النظريــة بأنهــا 
"مجموعــة مــن التعريفــات والافتراضــات والمفاهيــم تعطــي نظــرة منظمــة لظاهــره بهــدف تفســير تلــك 

الظاهــرة والتنبــؤ بمســتقبلها" )الدليمــي، 016	، ص 8(.
أهدافهــا: يؤكــد بعــض الباحثيــن علــى أن نظريــة الاســتخدامات والاشــباعات تحقــق بعــض الأهــداف 	 

الرئيســة، والتــي يمكــن تلخيصهــا فيمــا يلــي: )حســين، 017	، ص 3	(
الكشــف عــن كيفيــة اســتخدام الجمهــور النشــط لوســائل الاتصــال الــذي يمكــن أن يختــار الوســيلة . 1

التــي تلبــي حاجاتــه.
إن استخدام وسائل الاتصال تعمل على تحقيق الغايات وتلبية الحاجات.. 	
التعرف على دوافع التعرض لوسائل الاتصال والتفاعل الذي يحدث نتيجة الاستخدام.. 3
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كمــا أن النظريــة تأخــذ فــي الاعتبــار إن الأشــخاص يســتخدمون وســائل الإعــلام لأســباب عــدّة وفــي 
ســياق المواقــع الإخباريــة الرياضيــة، يمكــن أن تشــمل الدوافــع متابعــة الأخبــار الرياضيــة، ومعرفــة نتائــج 
المباريــات، والاطــلاع علــى تحليــلات الخبــراء، والمشــاركة فــي النقاشــات الرياضيــة، والمواقــع الإخباريــة 
الرياضيــة غالبًــا مــا توفــر منصــات تفاعليــة تمكّــن المســتخدمين مــن التعليــق، والمشــاركة فــي المنتديــات، 

)Ruggiero, 2000(.والتفاعــل عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي

ثانياً: الجمهور الرياضي
مفهومــه: فــي البدايــة يجــب أن نُعــرف الجمهــور الرياضــي بأنــه : "مجموعــة مــن الأفــراد لهــم اتجــاه 	 

نفســي نحــو لاعــب أو فريــق أو هيئــة رياضيــة ينتمــون إليهــا، وتشــكل مركــز اهتمــام بالنســبة لهــم، 
وقــد يكونــون أعضــاء بهــذه الأنديــة أو غيــر أعضــاء فيها".)الشــهري و الزبيــدي، 019	، ص 	0	(

سماته: )السراج و الشمري، 	01	، ص 3		(	 
غير متجانس، وضخم، وواسع ومتنوع.. 1
شــغوف بالتعــرف علــى جميــع الأخبــار الرياضيــة والأحــداث الجاريــة مــع بــذل جهــد كبيــر فــي . 	

الاستكشــاف.
يعــرف القواعــد الرياضيــة جيــدًا ومتابــع جيــد للأحــداث والتطــورات واللاعبيــن والمدربيــن، ومهتــم . 3

وواعــي وذو طابــع نقــدي لــكل مــا يجــري علــى الســاحة الرياضيــة.
جمهور متحيز يحدد انطباعاته مسبقًا.. 	
أغلب الجمهور الرياضي يكون جمهور شاب شغوف بالرياضة وكل ما يتعلق بها.. 5
جمهور يكون في الغالب مهتم بكل ما هو آني ومثير، وجذاب، وحقيقي، وفوري.. 6

أنواعه: )الخولي، 	00	، ص 5	1(	 
المشــاهدون عبــر الشاشــات: يتميــزون بالحيــاد تقريبــاً، إذ لا يهتمــون بشــيء مــن حيــث الانتصــار . 1

والهزيمــة.
المشــجعون )الأنصــار(: يتميــزون بالتعصــب لفريقهــم أو نــادي آخــر يحبونــه، ويبــدون تفاعــلًا كبيــرًا . 2

أكبــر مــن المشــاهد الطبيعــي.
المشــاركون في الأداء: وهم بطبيعة الحال من اللاعبين المشــاركين في الفريق والبطولة والمدربين . 	

والإداريين، ويتميزون بكونهم يمتلكون دورًا مؤثرًا في الأداء الرياضي لا يمكن التغاضي عنه.

ثالثًا: المواقع الالكترونية
فــي البــدء لا بــد مــن التعــرف علــى مفهــوم الموقــع الإخبــاري الإلكترونــي الــذي يقصــد بــه "أحــد أشــكال 
الصحافــة الالكترونيــة، لــه عنــوان ثابــت علــى شــبكة الانترنيــت وهــو مــا يطلــق عليــه بـــــ )URL( علــى أن 
تكــون هنــاك جهــة أو شــركة مســتضيفة لهــذا الموقــع، يهتــم بتقديــم الخدمــات الإخباريــة )الأخبــار والمقــالات 
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والفنــون الصحفيــة كافــة، ويكــون متاحــاً لمســتخدمي الشــبكة بالمجــان أو مقابــل اشــتراك، ويحتــوي علــى 
مجموعــة مــن الصفحــات المعــدة بتقنيــة )HTML(، مســتخدمة فــي ذلــك عناصــر الوســائط المتعــددة".

)فهمــي و علــوان، 3	0	، ص 	1(
ويتكون كل موقع أخباري من العناصر الرئيسة الآتية: )سرحان، 	01	، ص 	19-1(

النــص: مــن العناصــر الأساســية لأي موقــع الكترونــي، يتضمــن المحتــوى الإعلامــي المــراد إرســاله . 1
الــى الجمهــور، ويتكــون مــن فقــرة واحــدة أو مجموعــات متعــددة مــن الفقــرات عبــر الانترنيــت.

الصــورة: الهــدف مــن الصــورة تدعيــم النــص داخــل الموقــع الاخبــاري الــذي يحتــوي علــى الرســالة . 2
الإعلاميــة، وعــادة مــا تكــون الصــورة مشــابهة الــى حــد كبيــر مــع الصــور المســتخدمة فــي المجــلات 
والصحــف والكتــب وغيرهــا، وتختلــف عنهــا فــي الحجــم فقــط إذ تكــون الصــورة أصغــر لتضمــن ســهولة 

التصفــح مــن قبــل الزائريــن.
تصميــم الموقــع: يقصــد بــه الهيــكل العــام للموقــع والشــكل النهائــي الــذي ســيظهر بــه للجمهــور، . 	

ويضــم عــدداً مــن الأشــكال والنصــوص والرســوم والصــور بشــكل متناســق ومترابــط بعضهــا ببعــض.
الأفــلام والصــور المتحركــة والتقاريــر: تُعــدُّ عنصــراً مســانداً آخــرًا للنــص المكتــوب، وتكــون صغيــرة . 4

الحجــم تســتخدم ضمــن شــبكة الانترنيــت، ولا تختلــف هــذه الأفــلام عــن المســتخدمة فــي شاشــات 
التلفــزة إلّا بالحجــم والمــدة الزمنيــة.

الرابــط: يُعــدُّ الشــكل المميــز للموقــع الاخبــاري الالكترونــي عــن وســائل الإعــلام الأخــرى المختلفــة، . 5
إذ يحتــوي كل موقــع علــى رابــط خــاص بــه يميــزه عــن بقيــة المواقــع، إذ يمكــن للجمهــور مــن خــلال 

هــذا الرابــط الدخــول الــى الموقــع بســرعة وسلاســة وســهولة.
التفاعــل: وهــو المســؤول عــن إضافــة الديناميكيــة والحركــة إلــى الموقــع مــع ســهولة التواصــل مــع . 6

الموقــع الالكترونــي، إذ يمكــن للمتصفــح التفاعــل مــع المحتــوى الموجــود داخلــه، وتكــون الرســالة 
يقــوم  نمــاذج  عــن طريــق  بالعكــس،  والعكــس  المســتقبل(  )المرســل +  اتجاهيــن:  فــي  الإعلاميــة 

بتعبئتهــا. المتصفــح 

رابعاً: مواقع التواصل الاجتماعي
فــي بدايــة انتشــار مواقــع التواصــل الاجتماعــي كان الشــباب يســتخدمونها للدردشــة وتكويــن العلاقــات 
الاجتماعيــة والعاطفيــة، فضــلًا عــن تبــادل وجهــات النظــر المختلفــة فــي المجــالات والجوانــب كافــة.

)صــلاح، 015	، ص 5		(
مفهومهــا: تُعــرف بانهــا:" مصطلــح يطلــق علــى مجموعــة مــن المواقــع علــى شــبكة الانترنيــت، تتيــح 	 

التواصــل بيــن الأفــراد فــي بيئــة مجتمــع افتراضــي عــن طريــق خدمــات التواصــل المباشــر: كــــ إرســال 
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واســتقبال الرســائل، الاطــلاع علــى الملفــات الشــخصية للآخريــن ومعرفــة أخبارهــم ومــا شــابه ذلــك".
)التميمــي و محمــد، 015	، ص 	10(

خصائصها: تتمتع الشبكات الاجتماعية بمزايا قيمة تجعلها تتماشى مع واقع التطورات التكنولوجية 	 
المتسارعة، وتتلخص على النحو الآتي: )النجار و القريشي، 017	، ص 3	1(

صممــت لإقامــة التواصــل فــي المجتمعــات الافتراضيــة التــي تجمــع العديــد مــن الأفــراد من المســتويات . 1
كافــة، متجــاوزة حــدود الزمــان والمكان.

تهدف الى تكوين علاقات اجتماعية جديدة، والترفيهية، والاكتشاف، والاستكشاف.. 	
فقــط، وإنمــا يرســلون . 3 أفــراد فاعلــون، ولا يقتصــر دورهــم علــى الاســتماع والمشــاهدة  الأفــراد هــم 

ويتفاعلــون. ويكتبــون  ويقــرأون  ويســتقبلون 
وتتصــف مواقــع التواصــل الاجتماعــي بخصائــص أخــرى، أبرزها:)حمــدي، قرنانــي، و بوســعدية, 

)7 011	، ص 
التفاعليــة: وهــي إحــدى الخصائــص التــي أدت إلــى ظهــور )الإعــلام التفاعلــي(، وظهــور منتديــات . 1

نشــر وحــوارات ثقافيــة تفاعليــة تتجــاوز حواجــز الزمــان والمــكان وتجعــل المتلقيــن مشــاركين فــي عمليــة 
الاتصــال وتبــادل المعلومــات والآراء مــع الآخريــن.

اللاجماهيريــة: لقــد تحولــت وســائل الاتصــال الحديثــة مــن فكــرة وجــود مصــدر يقــوم فقــط بتوصيــل . 2
المعلومــات إلــى الحداثــة والميــل إلــى تحديــد وتصنيــف هــذه المعلومــات لتناســب جماهيــر أكبــر، ووفقــا 
لرؤيــة )مارشــال ماكلوهــان(، أصبــح العالــم قريــة عالميــة بفضــل نهضــة وســائل الاتصــال الجماهيــري 

والتكنولوجيــا الحديثــة التــي مكنــت الأفــراد مــن الحصــول علــى تجــارب واســعة النطــاق.

الإطار الميداني
المحور الأول: البيانات الشخصية )الخصائص الديموغرافية(

أولًا: توزيع المبحوثين حسب النوع الاجتماعي/ الجنس
للتعرف على نوع/ جنس المبحوثين، ظهرت لنا النتائج الاتية وكما موضح بالجدول )1(

جدول )1( يوضح توزيع المبحوثين حسب النوع الاجتماعي/ الجنس
المرتبةالنسبةالتكرارالجنس
الأولى68%112ذكر
الثانية32%53انثى

100%165المجموع

يوضــح الجــدول )1( احتــلال فئــة الذكــور المرتبــة الأولــى بتكــرار بلــغ )	11(، وبنســبة مئويــة بلغــت 
	6%، فــي حيــن جــاءت فــي المرتبــة الثانيــة فئــة الانــاث بتكــرار بلــغ )53( وبنســبة مئويــة بلغــت 	%3، 



دوافع استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية الرياضية عبر مواقع التواصل الاجتماعي

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 65, 2024 المجلد 16 ـ العدد 65 ـ 2024
67

وإن موافقــة الشــباب فــي مــلء الاســتبيانات أكثــر مــن الإنــاث يمكــن أن تكــون ناتجــة عــن مجموعــة متنوعــة 
ــا بالموضوعــات التــي تطرحهــا  مــن العوامــل الثقافيــة والاجتماعيــة والنفســية منهــا: الشــباب أكثــر اهتمامً
الاســتبيانات، ولا ســيما إذا كانــت مرتبطــة بالتكنولوجيــا والرياضــة، وفــي مجتمعنــا العراقــي قــد يتمتــع 
الشــباب بحريــة أكبــر فــي المشــاركة فــي الأنشــطة البحثيــة أو الاســتطلاعية، بينمــا قــد تواجــه الانــاث قيــودًا 
اجتماعيــة أو ثقافيــة تجعــل مشــاركتهن أقــل، والشــباب قــد يــرون المشــاركة فــي الاســتبيانات فرصــة للتعبيــر 

عــن آرائهــم والمســاهمة فــي البحــوث، ممــا يعــزز شــعورهم بالأهميــة والمشــاركة المجتمعيــة
وتُعــدّ دعــوة الشــباب مــن قبــل الباحــث للمشــاركة فــي الاســتبانة أســهل إذا كان لــدى الشــباب تجــارب 
إيجابيــة ســابقة فــي مــلء الاســتبيانات، فقــد يكونــون أكثــر اســتعدادًا للمشــاركة مــرة أخــرى، وقــد تكــون 
التجــارب الســلبية أو عــدم الثقــة بالبحــث مــن الأســباب التــي تقلــل مــن مشــاركة الإنــاث، وقــد تكــون هنــاك 
ثقافــة تشــجع الشــباب علــى المشــاركة فــي الأبحــاث والدراســات أكثــر ممــا تشــجع النســاء؛ وذلــك بســبب 

الفــروق فــي التوقعــات والتشــجيع مــن المحيطيــن بهــم.

ثانيًا: توزيع المبحوثين حسب الحالة الاجتماعية
للتعرف على الحالة الاجتماعية للمبحوثين، ظهرت لنا النتائج الآتية وكما موضح بالجدول )	(

جدول )2( يوضح توزيع المبحوثين حسب الحالة الاجتماعية
المرتبةالنسبةالتكرارالحالة الاجتماعية

الاولى85%140أعزب
الثانية15%25متزوج

100%165المجموع

بحســب معطيــات الجــدول )	( لتوزيــع العينــة حســب الحالــة الاجتماعيــة، جــاءت فــي المرتبــة الاولــى 
فئــة أعــزب بتكــرار بلــغ )0	1( مبحوثًــا وبنســبة مئويــة بلغــت 5	%، وفــي المرتبــة الثانيــة فئــة متــزوج 

بتكــرار بلــغ )5	( وبنســبة مئويــة بلغــت %15.

ثالثًا: توزيع المبحوثين حسب العمل
للتعرف على عمل المبحوثين، ظهرت لنا النتائج الآتية وكما موضح بالجدول )3(:

جدول )	( يوضح توزيع المبحوثين حسب العمل
المرتبةالنسبةالتكرارالعمل
الأولى95%156طالب

الثانية5%9مرتبط بعمل
100%165المجموع

يوضــح الجــدول )3( توزيــع المبحوثيــن حســب العمــل، إذ حلّــت فــي المرتبــة الأولــى فئــة طالــب بتكــرار 
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بلــغ )156( وبنســبة مئويــة بلغــت 95%، وجــاءت فــي المرتبــة الثانيــة فئــة مرتبــط بعمــل بمجمــوع )9( 
تكــرارات وبنســبة مئويــة بلغــت %5.

المحور الثاني: الأنماط والعادات
أولًا: هل تقوم باستخدام المواقع الإخبارية الرياضية عبر مواقع التواصل الاجتماعي؟

جدول )4( يوضح استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية الرياضية
المرتبةالنسبةالتكراراستخدام المواقع الإخبارية الرياضية

الأولى89%147نعم
الثانية11%18كلا

100%165المجموع

طــرح الباحــث هــذا التســاؤل لمعرفــة هــل يقــوم الأشــخاص المبحوثيــن باســتخدام المواقــع الاخباريــة 
الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي، إذ يوضــح الجــدول )	( حلــول فئــة )نعــم يســتخدمون 
المواقــع الرياضيــة( فــي المرتبــة الأولــى، بتكــرار بلــغ )7	1( وبنســبة مئويــة بلغــت 9	%، وهــذا مــا يتفــق 
مــع طبيعــة الشــباب التــي تميــل إلــى متابعــة الأحــداث الرياضيــة أكثــر مــن غيرهــا مــن فئــات المجتمــع، 
ــة( بتكــرار بلــغ )	1( وبنســبة مئويــة  ــع الرياضي ــة )لا يســتخدمون المواق وحلــت فــي المرتبــة الثانيــة فئ

بلغــت %11.

ثانيًا: هل تستخدم المواقع الإخبارية الرياضية كمصدر للمعلومات الرياضية؟
جدول )5( يوضح اعتماد العينة على المواقع الإخبارية كمصدر للمعلومات الرياضية

استخدام المواقع الإخبارية الرياضية كمصدر 
للمعلومات الرياضية

المرتبةالنسبةالتكرار

الاولى48%71استخدمها بدرجة متوسطة
الثانية37%54استخدمها بدرجة كبيرة
الثالثة10%14استخدمها بدرجة قليلة

الرابعة5%8لا اعتمد
100%147)1(المجموع

يوضح الجدول )5( إجابات المبحوثين على السؤال الآتي، هل تستخدم المواقع الإخبارية الرياضية 
كمصــدر للمعلومــات الرياضيــة؟ وجــاءت فــي المرتبــة الأولــى فئــة )اســتخدمها بدرجــة متوســطة( بتكــرار 
ــة )اســتخدمها بدرجــة كبيــرة( فــي المرتبــة الثانيــة،  بلــغ )71( وبنســبة مئويــة بلغــت 		%، وجــاءت فئ
بتكــرار بلــغ )	5( وبنســبة مئويــة بلغــت 37%، وحلــت فئــة )اســتخدمها بدرجــة قليلــة( بتكــرار بلــغ )	1( 
وبنســبة مئويــة بلغــت 10%، فــي المرتبــة الثالثــة وأخيــراً جــاءت فئــة )لا اعتمــد( بتكــرار بلــغ )	( وبنســبة 

مئويــة بلغــت 5%، ويمكــن تفســير النتائــج للأســباب الآتيــة:
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يبحــث الجمهــور الرياضــي عــن آخــر الأخبــار والتحديثــات بســرعة مــن دون الحاجــة إلــى قضــاء وقــت . 1
طويــل فــي البحــث فــي المواقــع الرياضيــة؛ كونهــا تقــدم العنوانــات والأخبــار بشــكل مختصــر ومباشــر. 

إن الأخبــار الرياضيــة تتغيــر بســرعة، ومعظــم المشــجعين يبحثــون عــن تحديثــات ســريعة بشــأن . 	
المباريــات، والنتائــج، والإصابــات، والانتقــالات. لــذا يقومــون بتصفــح الموقــع لفتــرات ليســت بالطويلــة 

للحصــول علــى هــذه المعلومــات الفوريــة. 
اليــوم لمتابعــة الأخبــار الرياضيــة؛ . 3 لــدى الكثيــر مــن المشــجعين وقــت محــدود خــلال  قــد يكــون 

بســبب التزاماتهــم الشــخصية أو المهنيــة، لــذا يقومــون بزيــارات ســريعة للمواقــع للاطــلاع علــى آخــر 
المســتجدات.

عادةً فئة الشباب يتفحصون الأخبار أثناء التنقل أو خلال فترات الاستراحة القصيرة.. 	
الكثيــر مــن الأخبــار الرياضيــة تنتشــر عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي، ممــا يقلــل مــن الحاجــة . 5

لتصفــح المواقــع الإخباريــة لفتــرات طويلــة، إذ يمكــن للمشــجعين الحصــول علــى ملخصــات ســريعة 
للأحــداث.

ثالثًا: ما الأسباب التي دعتك الى استخدام المواقع الإخبارية الرياضية؟
جدول )6( يوضح أسباب استخدام العينة للمواقع الإخبارية الرياضية

أسباب استخدام المواقع الإخبارية 
الرياضية

المرتبةالنسبةالتكرار

الأولى37%100السرعة في نقل المعلومة
الثانية24%65متابعة الاحبار الجارية

الثالثة15%41تمضية وقت
الرابعة12%33وسيلة اعتمد عليها
الخامسة6%16حرية طرح الافكار
السادسة6%15التفاعل مع الآخرين

100%270)2(المجموع

تــم طــرح هــذا التســاؤل لمعرفــة أســباب اســتخدام عينــة البحــث للمواقــع الاخباريــة الرياضيــة، وجــاء فــي 
المرتبــة الأولــى )الســرعة فــي نقــل المعلومــة( بتكــرار بلــغ )100( مبحــوث وبنســبة مئويــة 37%، إذن 
تقــدم المواقــع الإخباريــة الرياضيــة أحــدث الأخبــار والتقاريــر بشــأن الأحــداث الرياضيــة الجاريــة علــى مــدار 
الســاعة، ممــا يتيــح للمشــجعين والمهتميــن بالرياضــة البقــاء علــى اطــلاع دائــم بــكل مــا يحــدث فــي عالمهــم 
الرياضــي المفضــل، وتوفــر هــذه المواقــع تغطيــة واســعة لمختلــف الفعاليــات الرياضيــة ســواء أكانــت علــى 
المســتوى المحلــي أم الدولــي، ممــا يمكــن الجمهــور مــن متابعــة أحــداث متعــددة ومتنوعــة، فضــلًا عــن ذلــك 
تقــدم المواقــع الإخباريــة الرياضيــة تحليــلات متعمقــة وتقاريــر خاصــة تســلط الضــوء علــى جوانــب مختلفــة 
مــن الأحــداث واللاعبيــن والفّــرق، وفــي المرتبــة الثانيــة جــاء البديــل )متابعــة الأخبــار الجاريــة( بتكــرار بلــغ 
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)65( وبنســبة مئويــة 		%، وحلّــت فــي المرتبــة الثالثــة فئــة )تمضيــة وقــت( بتكــرار بلــغ )1	( وبنســبة 
مئويــة بلغــت 15%، وفــي المرتبــة الرابعــة جــاءت فئــة )وســيلة اعتمــد عليهــا(، بتكــرار بلــغ )33( وبنســبة 
مئويــة بلغــت 	1%، وفــي المرتبــة الخامســة فئــة )حريــة طــرح الأفــكار( بتكــرار بلــغ )16( وبنســبة مئويــة 

بلغــت 6%، وأخيــراً جــاءت فئــة )التفاعــل مــع الآخريــن( بتكــرار بلــغ )15( وبنســبة مئويــة بلغــت %6.

رابعًــا: مــا المــدة الزمنيــة التــي تقضيهــا فــي تصفــح المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل 
الاجتماعي؟

جدول )7( يوضح المدة الزمنية التي تقضيها العينة في تصفح المواقع الإخبارية الرياضية
المدة الزمنية التي تقضيها العينة في تصفح المواقع 

الإخبارية الرياضية
المرتبةالنسبةالتكرار

الأولى79%116أقل من ساعة في اليوم
الثانية16%24من 1-3 ساعات في اليوم
الثالثة3%4من 3-5 ساعات في اليوم
الرابعة2%3من 5 ساعات فأكثر يوميا

100%147المجموع

يوضــح الجــدول )7( المــدة الزمنيــة التــي تقضيهــا العينــة فــي تصفــح المواقــع الإخباريــة الرياضيــة، إذ 
احتــل البديــل )أقــل مــن ســاعة فــي اليــوم( المرتبــة الأولــى، بتكــرار بلــغ 116 وبنســبة مئويــة بلغــت %79، 
وفــي المرتبــة الثانيــة حــلّ البديــل )مــن 1-	 ســاعات فــي اليــوم( بتكــرار بلــغ )		( وبنســبة مئويــة بلغــت 
16%، وحــلّ البديــل )مــن 	-5 ســاعات فــي اليــوم( بتكــرار بلــغ 	 وبنســبة مئويــة بلغــت %3 بالمرتبــة 
الثالثــة، وأخيــراً فــي المرتبــة الرابعــة حــلّ البديــل )مــن 5 ســاعات فأكثــر يوميــاً( بتكــرار بلــغ )3( وبنســبة 
مئويــة بلغــت 	%، وهنــاك عــدة أســباب توضــح  لمــاذا يتصفــح الجمهــور الرياضــي المواقــع الإخباريــة 

الرياضيــة لفتــرات قصيــرة:
قــد يكــون لــدى الأفــراد دوام يومــي وجــداول زمنيــة مكتظــة بالواجبــات، ممــا يقلــل مــن الوقــت المتــاح . 1

للتصفــح الطويــل للأخبــار الرياضيــة.
قــد يكــون لديهــم اهتمامــات متعــددة بجوانــب مختلفــة مــن الحيــاة، فضــلا عــن الرياضــة، ممــا يجعلهــم . 	

يخصصــون فتــرات قصيــرة لمتابعــة الأخبــار الرياضيــة.
كثيــر مــن المواقــع الإخباريــة الرياضيــة تقــدم ملخصــات وأخبــارًا ســريعة وموجــزة، ممــا يمكــن القــارئ . 3

مــن الحصــول علــى المعلومــات الأساســية بســرعة مــن دون الحاجــة الــى فتــرات زمنيــة طويلــة.
الجمهــور الرياضــي قــد يعتمــد أيضًــا علــى البرامــج الرياضيــة التلفزيونيــة أو المحتــوى الرياضــي علــى . 	

وســائل التواصــل الاجتماعــي لمتابعــة الأحــداث والتحليــلات.

خامسًا: مدى الانتظام في استخدام المواقع الإخبارية الرياضية؟



دوافع استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية الرياضية عبر مواقع التواصل الاجتماعي

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 65, 2024 المجلد 16 ـ العدد 65 ـ 2024
71

جدول )8( يوضح مدى الانتظام في استخدام المواقع الإخبارية الرياضية
المرتبةالنسبةالتكرارمدى الانتظام في استخدام المواقع الإخبارية الرياضية

الاولى38%56بشكل يومي )منتظم(
الثانية31%46بأيام عدة )غير منتظم(
الثالثة31%45بالصدفة )حسب الفراغ(

100%147المجموع

يشــير الجــدول )	( الــى مــدى الانتظــام فــي اســتخدام المواقــع الاخباريــة الرياضيــة، إذ احتــل البديــل 
)بشــكل يومــي( المرتبــة الأولــى بتكــرار بلــغ )56( مبحوثــاً وبنســبة مئويــة بلغــت 	3%، وفــي المرتبــة 
الثانيــة البديــل )بأيــام عــدّة( بتكــرار بلــغ )6	( وبنســبة مئويــة بلغــت 31%، فــي حيــن احتــل البديــل 
)بالصدفــة( المرتبــة الثالثــة والأخيــرة بتكــرار بلــغ )5	( وبنســبة مئويــة بلغــت %31، هنــاك أســباب عــدّة 

تفســر لمــاذا يتابــع الجمهــور الرياضــي بشــكل منتظــم المواقــع الإخباريــة الرياضيــة:
يشــعر الجمهــور الرياضــي بشــغف كبيــر تجــاه الرياضــة وفرقهــم المفضلــة، ممــا يجعلهــم يرغبــون فــي . 1

متابعــة كل تطوراتهــا وأخبارهــا بانتظــام.
المواقــع الإخباريــة الرياضيــة تقــدم معلومــات دقيقــة وتحديثــات فوريــة عــن الأحــداث الرياضيــة الجاريــة . 	

والأخبــار الخاصــة باللاعبيــن والفــرق، ممــا يجــذب الأشــخاص الذيــن يبحثــون عــن مصــادر موثوقــة 
وسريعة

المحور الثالث: الاستخدام )مواقع التواصل الاجتماعي(
أولًا: ما أبرز مواقع التواصل الاجتماعي التي تتصفح من خلالها المواقع الإخبارية الرياضية؟

جدول )9( يوضح أبرز مواقع التواصل الاجتماعي التي تتصفح من خلالها العينة المواقع 
الإخبارية الرياضية

المرتبةالنسبة التكرارأبرز مواقع التواصل الاجتماعي
الاولى45%105انستغرام    

الثانية34%79فيس بوك
الثالثة14%32يوتيوب
الرابعة7%16تويتر

100%232)3(المجموع

ــع الانســتغرام جــاء فــي المرتبــة الأولــى مــن حيــث  مــن خــلال الجــدول )9( يتضــح للباحــث إن موق
الاســتخدام فــي تصفــح المواقــع الالكترونيــة الرياضيــة بتكــرار بلــغ )105( وبنســبة مئويــة بلغــت 5	%، إذ 

يميــل الشــباب فــي الغالــب إلــى تصفــح انســتغرام أكثــر مــن المواقــع الأخــرى لأســباب عــدّة:
ــا للشــباب الذيــن . 1 يعتمــد الانســتغرام بشــكل كبيــر علــى الصــور والفيديوهــات، ممــا يجعلــه أكثــر جذبً
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يفضلــون المحتــوى البصــري علــى النصــوص الطويلــة.
واجهة الانســتغرام بســيطة وســهلة الاســتخدام، مما يســهل التنقل بين المنشــورات ومتابعة الحســابات . 	

المفضلة.
وجــاء فــي المرتبــة الثانيــة )موقــع الفيــس بــوك( بتكــرار بلــغ )79( وبنســبة مئويــة بلغــت 	3%، وحــلّ 
فــي المرتبــة الثالثــة )موقــع اليوتيــوب( بتكــرار بلــغ )3( وبنســبة مئويــة بلغــت 	1%، وفــي المرتبــة الأخيــرة 

الرابعــة جــاء )موقــع التويتــر( بتكــرار بلــغ )16( وبنســبة مئويــة %7.

ثانيًا: ما أبرز المواقع الإخبارية الرياضية التي تتابعها على مواقع التواصل الاجتماعي؟
جدول )10( يوضح أبرز المواقع الاخبارية الرياضية التي تتابع من قبل المبحوثين عبر مواقع 

التواصل الاجتماعي
المرتبةالنسبةالتكرارأبرز المواقع الاخبارية الرياضية

الاولى21%56كورة
الثانية19%53مواقع قناة bein سبورت

الثالثة14%38معرض الكرة العراقية المصور
الرابعة11%29موقع 365

الخامسة8%22مواقع قناة الكأس القطرية
الخامسة8%22شبكة نجوم الرابعة

السادسة6%17مواقع الاندية الرياضية
السابعة4%11موقع المغتربين العراقيين

الثامنةBBC 8%3 الرياضية
الثامنة3%8موقع 433

الثامنة3%8مواقع وصفحات الاعلاميين الرياضيين
100%272المجموع

يشــير الجــدول )10( إلــى أبــرز المواقــع الاخباريــة الرياضيــة التــي تتابــع مــن قبــل المبحوثيــن، إذ احتــل 
)موقــع كــورة( المرتبــة الأولــى بتكــرار بلــغ )56( وبنســبة مئويــة بلغــت 1	%، ويمكــن تفســير النتائــج علــى 

النحــو الآتي:
كــون موقــع "كــورة" يقــدم تغطيــة واســعة للأحــداث الرياضيــة المحليــة والعالميــة، ممــا يجعلــه مصــدرًا . 1

موثوقًــا للحصــول علــى آخــر الأخبــار والمســتجدات، ممــا يســمح للمســتخدمين بمتابعــة الأحــداث 
الرياضيــة بشــكل لحظــي. 

يتمتــع الموقــع بتصميــم ســهل الاســتخدام ومنظــم، ممــا يســهل علــى المســتخدمين التنقــل والوصــول . 	
إلــى المعلومــات التــي يحتاجونهــا بســرعة وســهولة.

يقــدم الموقــع منصــات للتفاعــل بيــن المســتخدمين مــن خــلال التعليقــات والمناقشــات، ممــا يعــزز مــن . 3
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تجربــة المســتخدم ويخلــق مجتمعًــا رياضيًــا نشــطًا.
ــا خاصًــا بالرياضــة المحليــة فــي الــدول العربيــة، ممــا يجعلــه . 	 فضــلًا عــن ذلــك يهتــم الموقــع اهتمامً

ــا لعشــاق الرياضــة فــي هــذه الــدول. مصــدرًا مهمً
وجــاء فــي المرتبــة الثانيــة )مواقــع قنــاة bein ســبورت( بتكــرار بلــغ )53( وبنســبة مئويــة بلغــت 
19%، ويرجــع ذلــك الــى البطــولات الحصريــة التــي تقدمهــا مواقــع ومنصــات قنــاة bein ســبورت الــى 
الجمهــور الرياضــي لا يســتطيع متابعتهــا فــي قنــوات أخــرى فضــلًا عــن اســتخدام التقنيــات الحديثــة فــي 
العالمييــن  الرياضييــن  المحلليــن  العــرض بصيغــة k	 واســتضافة  الــى  التــي تصــل  التلفزيونــي  النقــل 
والســرعة فــي نشــر الملخصــات بصيغــة  HD وغيرهــا مــن المميــزات الأخــرى التــي يفضلهــا الجمهــور، 
وفــي المرتبــة الثالثــة )موقــع معــرض الكــرة العراقيــة المصــور( بتكــرار بلــغ )	3( وبنســبة مئويــة بلغــت 
	1%، وفــي المرتبــة الرابعــة جــاء )موقــع 65	( بتكــرار بلــغ)9	( وبنســبة مئويــة بلغــت 11%، وجــاءت 
مواقــع قنــاة الــكأس القطريــة و شــبكة نجــوم الرابعــة بالمرتبــة الخامســة بتكــرار بلــغ )		( وبنســبة مئويــة 
بلغــت 	%، وفــي المرتبــة السادســة جــاءت مواقــع الانديــة الرياضيــة بتكــرار بلــغ )17( وبنســبة مئويــة 
بلغــت 6%، أمــا فــي المرتبــة الســابعة فجــاء موقــع المغتربيــن العراقييــن بتكــرار بلــغ )11( وبنســبة مئويــة 
بلغــت 	%، وجــاء )مواقــع الـــ  BBC الرياضيــة( و)موقــع 		4( و)مواقــع وصفحــات الاعلامييــن 

الرياضييــن( جميعهــم فــي المرتبــة الثامنــة بمجمــوع )8( تكــرارات وبنســبة مئويــة بلغــت %3.

ثالثًا: ما سبب تفضيلك لهذه المواقع الاخبارية الرياضية من دون غيرها؟
جدول )11( يوضح اسباب تفضيل العينة للمواقع الاخبارية الرياضية التي يتابعونها

المرتبةالنسبةالتكرارأسباب تفضيل المواقع الاخبارية الرياضية
الأولى30%69لأنها توفر عدداً كبيرًا من الأدوات التفاعلية
الثانية25%57تمكنني من الحصول على المعلومات بسهولة

الثالثة19%42لأن معلوماتها عميقة وحديثة
الرابعة11%24لأنها تعرض وجهات النظر المختلفة

الخامسة7%17تمنحني الفرصة للتعبير عن رأيي بحرية كبيرة
السادسة3%7تسمح لي بتقييم أدائها ومنشوراتها

السابعة3%6تمكنني من المشاركة في مناقشة القضايا المختلفة
الثامنة2%5تتيح لي التواصل معها عبر مجموعة أدوات

100%227)4(المجموع

يتبيــن للباحــث مــن الجــدول )11( أســباب تفضيــل عينــة البحــث للمواقــع الاخباريــة الرياضيــة حيــث 
فــي المرتبــة الأولــى  كان أهــم ســبب هــو )لأنهــا توفــر عــدداً كبيــراً مــن الادوات التفاعليــة(، جــاء 
بتكــرار بلــغ )69( وبنســبة مئويــة بلغــت 30%، وحــلّ فــي المرتبــة الثانيــة )تمكننــي مــن الحصــول علــى 
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المعلومــات بســهولة( بتكــرار بلــغ )57( وبنســبة مئويــة بلغــت 5	%، وجــاء فــي المرتبــة الثالثــة )لأن 
معلوماتهــا عميقــة وحديثــة( بتكــرار بلــغ )		( وبنســبة مئويــة بلغــت 19%، وفــي المرتبــة الرابعــة )لأنهــا 
تعــرض وجهــات النظــر المختلفــة( بتكــرار بلــغ )		( وبنســبة مئويــة 11%، وفــي المرتبــة الخامســة 
)تمنحنــي الفرصــة للتعبيــر عــن رأيــي بحريــة كبيــرة( بتكــرار بلــغ )17( وبنســبة مئويــة بلغــت 7%، و فــي 
المرتبــة السادســة ) تســمح لــي بتقييــم أدائهــا ومنشــوراتها( بتكــرار بلــغ )7( وبنســبة مئويــة 3%، وجــاء 
فــي المرتبــة الســابعة )تمكننــي مــن المشــاركة فــي مناقشــة القضايــا المختلفــة( بتكــرار بلــغ )6( وبنســبة 
مئويــة بلغــت 3%، وحــلّ فــي المرتبــة الثامنــة )تتيــح لــي التواصــل معهــا عبــر مجموعــة أدوات( بتكــرار 

بلــغ )5( وبنســبة مئويــة بلغــت 	%.

رابعًا: ما مدى تفاعلك مع المواقع الإخبارية الرياضية عبر مواقع التواصل الاجتماعي؟
جدول )12( يوضح مدى التفاعل مع المواقع الإخبارية الرياضية

المرتبةالنسبةالتكرارمدى التفاعل مع المواقع الإخبارية الرياضية
الاولى53%78بدرجة متوسطة
الثانية32%47بدرجة كبيرة
الثالثة14%21بدرجة قليلة

ً الرابعة1%1لا اتفاعل اطلاقا
100%147المجموع

مــن معطيــات الجــدول )	1( يتبيــن للباحــث إنّ مــدى تفاعــل عينــة البحــث مــع المواقــع الاخباريــة 
ــل )بدرجــة متوســطة( بالمرتبــة الأولــى مــن إجابــات المبحوثيــن  الرياضيــة كان متوســطاً، إذ جــاء البدي
بتكــرار بلــغ )	7( وبنســبة مئويــة بلغــت 53%، وفــي المرتبــة الثانيــة جــاء البديــل )بدرجــة كبيــرة( بتكــرار 
بلــغ )7	( وبنســبة مئويــة بلغــت 	3%، وفــي المرتبــة الثالثــة جــاء البديــل )بدرجــة قليلــة( وبتكــرار بلــغ 
)1	( وبنســبة مئويــة بلغــت 	1%، فــي حيــن جــاء فــي المرتبــة الرابعــة والأخيــرة البديــل )لا اتفاعــل 

اطلاقًــا( بتكــرار )1( وبنســبة مئويــة بلغــت %1.

خامسًــا: مــا الأدوات التــي توفرهــا المواقــع الإخباريــة الرياضيــة بهــدف التفاعــل مــع الموضوعــات 
المنشــورة فــي تلــك المواقــع؟

جدول )	1( يوضح الادوات التي توفرها المواقع الإخبارية الرياضية
المرتبةالنسبةالتكرارالأدوات التي توفرها المواقع الإخبارية الرياضية

الأولى27%86امكانية المشاركة
الثانية21%67الإعجابات

الثالثة20%66امكانية التعليق
الرابعة18%57إتاحة حرية النشر
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الخامسة12%40الإشارة الى الآخرين
السادسة2%8إنشاء البوم صور

100%324)5(المجموع

يشــير الجــدول )13( الــى أهــم الادوات التــي توفرهــا المواقــع الاخباريــة الرياضيــة، إذ احتــل المرتبــة 
الأولــى البديــل )امكانيــة المشــاركة( بتكــرار بلــغ )6	( وبنســبة مئويــة بلغــت 7	%، وفــي المرتبــة الثانيــة 
جــاء )الإعجابــات( بتكــرار بلــغ )67( وبنســبة مئويــة بلغــت 1	%، وفــي المرتبــة الثالثــة حــلّ )امكانيــة 
التعليــق( بتكــرار بلــغ )66( وبنســبة مئويــة بلغــت 0	%، وفــي المرتبــة الرابعــة جــاء )اتاحــة حريــة النشــر( 
بتكــرار بلــغ )57( وبنســبة مئويــة بلغــت 	1%، وفــي المرتبــة الخامســة )الإشــارة الــى الاخريــن( بتكــرار 
بلــغ )0	( وبنســبة مئويــة بلغــت 	1%، وفــي المرتبــة السادســة )انشــاء البــوم صــور( بتكــرار بلــغ )	( 

وبنســبة مئويــة بلغــت 	%.

سادسًا: هل يزداد استخدامك للمواقع الإخبارية الرياضية أثناء البطولات للأندية والمنتخبات؟
جدول )14( يوضح مدى استخدام المواقع الإخبارية الرياضية أثناء البطولات

المرتبةالنسبةالتكراراستخدام المواقع الإخبارية الرياضية أثناء البطولات
الأولى94%138نعم
الثانية6%9كلا

100%147المجموع

يســتعرض الجــدول )	1( زيــادة اســتخدام عينــة البحــث للمواقــع الرياضيــة أثنــاء فتــرة البطــولات للأنديــة 
والمنتخبــات، إذ احتــل البديــل نعــم المرتبــة الاولــى بتكــرار بلــغ )	13( وبنســبة مئويــة بلغــت 	%9، 

يعــود ذلــك لأســباب الآتيــة:
كــون الجمهــور الرياضــي يتابــع المواقــع الإخباريــة بشــكل أكبــر أثنــاء البطــولات لحاجــة المشــجعين . 1

للحصــول علــى تحديثــات فوريــة ومســتمرة. 
ــا مــا تكــون مليئــة باللحظــات الحاســمة والمثيــرة، ممــا يدفــع المشــجعين للبحــث عــن . 	 البطــولات غالبً

الأخبــار والتحليــلات علــى الفــور لمعرفــة التطــورات.
توفــر المواقــع الإخباريــة تحليــلات معمقــة وتعليقــات خبــراء بشــأن المباريــات والأداء، وهــو مــا يبحــث . 3

عنــه المشــجعون لفهــم مجريــات الأحــداث بشــكل أفضــل. 
ــا يحتــاج إليــه المشــجعون مــن معرفــة مواعيــد المباريــات القادمــة والمواجهــات المرتقبــة، . 	 فضــلًا عمّ

وهــذا مــا توفــره المواقــع الإخباريــة بســهولة.
بينما جاء في المرتبة الثانية البديل )كلا( بتكرار بلغ )9( وبنسبة مئوية بلغت %6.

سابعًا: ما الأشكال الاخبارية التي تتفاعل معها في المواقع الإخبارية الرياضية؟
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جدول )15( يوضح الاشكال الاخبارية في المواقع الاخبارية الرياضية
المرتبةالنسبةالتكرارالأشكال الاخبارية في المواقع الاخبارية الرياضية

الاولى25%108الاخبار العاجلة
الثانية23%100الصور الخبرية
الثالثة17%76مقاطع الفيديو

الرابعة13%58القصص الاخبارية
الخامسة12%54التقارير

السادسة5%20التحقيقات
السادسة5%20التعليقات
100%436)6(المجموع

يوضــح الجــدول )15( الأشــكال الاخباريــة فــي المواقــع الاخباريــة الرياضيــة، إذ احتــل )الأخبــار 
العاجلــة( المرتبــة الأولــى بتكــرار بلــغ )	10( وبنســبة مئويــة بلغــت 5	%، ويعــود ذلــك للأســباب الآتيــة:

يفضــل العديــد مــن الجماهيــر الرياضيــة متابعــة الأخبــار العاجلــة فــي المواقــع الإخباريــة؛ بســبب . 1
رغبتهــم فــي الحصــول علــى أحــدث التطــورات والمســتجدات بشــكل فــوري. 

الأخبــار العاجلــة تشــمل نتائــج المباريــات، وإصابــات اللاعبيــن، وانتقــالات اللاعبيــن، والأحــداث . 	
الكبيــرة مثــل البطــولات والمســابقات، هــذه الأخبــار تحظــى بشــعبية كبيــرة؛ لأنهــا توفــر للجماهيــر 

معلومــات حيــة وتفصيليــة تســاعدهم علــى متابعــة فِرقهــم ولاعبيهــم المفضليــن بشــكل مســتمر.
وجــاء فــي المرتبــة الثانيــة )الصــور الخبريــة( بتكــرار بلــغ )100( وبنســبة مئويــة بلغــت 3	%، وهــو 
أســاس عمــل الموقــع الالكترونــي )الصــورة(، وحــلّ فــي المرتبــة الثالثــة )مقاطــع الفيديــو( بتكــرار بلــغ )76( 
وبنســبة مئويــة 17%، وجــاء فــي المرتبــة الرابعــة )القصــص الاخباريــة( بتكــرار بلــغ )	5( وبنســبة مئويــة 
بلغــت 13%، وحــلّ فــي المرتبــة الخامســة )التقاريــر( بتكــرار بلــغ )	5( وبنســبة مئويــة بلغــت 	%1، 
ــات( بتكــرار بلــغ )0	( وبنســبة مئويــة بلغــت  ــات والتعليق وفــي المرتبــة السادســة جــاء كل مــن )التحقيق

5% لــكل منهمــا.

ثامنًا: هل تقوم إدارة المواقع الإخبارية الرياضية بالتحديث المستمر للأحداث الرياضية؟
جدول )16( يوضح مدى قيام إدارة المواقع الإخبارية الرياضية بالتحديث المستمر للأحداث 

الرياضية
تحديث المواقع الاخبارية الرياضية للأخبار المواكبة 

المرتبةالنسبةالتكرارللأحداث الرياضية

الأولى95%140نعم
الثانية5%7كلا

100%147المجموع
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يوضح الجدول )16( قيام إدارة المواقع الإخبارية الرياضية بالتحديث المستمر للأحداث الرياضية، 
إذ جــاء البديــل )نعــم( فــي المرتبــة الأولــى بتكــرار بلــغ )0	1( وبنســبة مئويــة بلغــت 95%، وهــذا مــا 
يتفــق مــع طبيعــة المواقــع الاخباريــة الرياضيــة التــي يتوجــب عليهــا القيــام بالتحديــث المســتمر ليواكــب 
الجمهــور الرياضــي الأخبــار عبرهــا؛ لكــون الجانــب الرياضــي غيــر مســتقر ومتســارع الأحــداث، وفــي 

المرتبــة الثانيــة حــل البديــل )كلا( بتكــرار بلــغ )7( وبنســبة مئويــة بلغــت %5.

المحور الرابع: المقياس
التواصــل  مواقــع  فــي  الرياضيــة  الإخباريــة  المواقــع  الرياضــي  الجمهــور  يســتخدم  الاول:  الفــرض 

مختلفــة. بدوافــع  الاجتماعــي 
جدول )17( يوضح دوافع استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية الرياضية عبر مواقع 

التواصل الاجتماعي

لا النسبةمحايدالنسبةاتفقالدوافع
المجموعالنسبةاتفق

التحليلات الرياضية التي يقدمها 
المتخصصون عبر تلك المواقع تسهم 
في زيادة معرفتي بالأحداث والقضايا 

الرياضية.

96%6548%333%2147

تسهم بتشكيل اتجاهات جديدة لم تكن 
موجودة أصلا بشأن القضايا الرياضية.

72%4963%4312%8147

تحقق منافع كبيرة بالنسبة لي عبر ما 
تتناوله من موضوعات وإحصاءات 
وبيانات لم أكن اعرفها سابقاً عن 

القضايا الرياضية.

81%5552%3514%10147

تقُوم المعلومات بتعديل او تعزيز او 
تغيير اتجاهات سابقة عن موضوعات 

رياضية.
82%5660%415%3147

اشاهد تلك المواقع بهدف الهروب من 
روتين العمل والاسترخاء والهروب 

من المشكلات اليومية.
90%6141%2816%11147

تعطيني معلومات جديدة لم احصل 
6147%319%6345%93عليها عبر نشرات الاخبار.

تعطيني الفرصة للتعبير عن ارائي 
ومواقفي والمشاركة في الاستطلاعات 

التي تخص القضايا الرياضية
92%6345%3010%7147

تعرفني في كثير من الاحيان بأبرز 
10147%2514%6537%96النجوم الرياضيين.
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للمواقــع  الرياضــي  الجمهــور  اســتخدام  دوافــع  علــى  التعــرف  ليتــم  الفــرض  هــذا  الباحــث  وضــع 
الاخباريــة الرياضيــة، إذ يوضــح الجــدول )17( أهــم الدوافــع وهــي: )التحليــلات الرياضيــة التــي يقدمهــا 
المتخصصــون عبــر تلــك المواقــع تســهم فــي زيــادة معرفتــي بالأحــداث والقضايــا الرياضيــة( و)تعرفنــي 
فــي كثيــر مــن الاحيــان بأبــرز النجــوم الرياضييــن( جــاءت فــي المرتبــة الأولــى بنســبة اتفــاق تســاوي 
65%، وبتكــرار بلــغ )96(، ثــم )تعطينــي معلومــات جديــدة لــم احصــل عليهــا عبــر نشــرات الاخبــار( 
بنســبة اتفــاق تســاوي 63%، وبتكــرار بلــغ )93(، ثــم )تعطينــي الفرصــة للتعبيــر عــن ارائــي ومواقفــي 
والمشــاركة فــي الاســتطلاعات التــي تخــص القضايــا الرياضيــة( بنســبة اتفــاق تســاوي %63، وبتكــرار 
بلــغ )	9(، ثــم )اشــاهد تلــك المواقــع  بهــدف  الهــروب مــن روتيــن العمــل والاســترخاء والهــروب مــن 
المشــكلات اليوميــة( بنســبة اتفــاق تســاوي 61%، وبتكــرار بلــغ )90(، ثــم )تقــوم المعلومــات بتعديــل أو 
تعزيــز أو تغييــر اتجاهــات ســابقة عــن موضوعــات رياضيــة( بنســبة اتفــاق بلغــت %56، وبتكــرار بلــغ) 
		(، ثــم )تحقــق منافــع كبيــرة بالنســبة لــي عبــر مــا تتناولــه مــن موضوعــات وإحصــاءات وبيانــات 
لــم اكــن اعرفهــا ســابقاً عــن القضايــا الرياضيــة( بنســبة اتفــاق %55، وبتكــرار بلــغ )1	(، ثــم )تســهم 
بتشــكيل اتجاهــات جديــدة لــم تكــن موجــودة أصــلا بشــأن القضايــا الرياضيــة( بنســبة اتفــاق تســاوي 

9	%، وبتكــرار بلــغ )	7(.

الفــرض الثانــي: يســتخدم الجمهــور الرياضــي المواقــع الإخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي بهــدف تحقيــق مجموعــة مــن الاشــباعات.

جدول )18( يوضح الاشباعات المتحققة من استخدام الجمهور الرياضي للمواقع الإخبارية 
الرياضية عبر مواقع التواصل الاجتماعي

لا النسبةمحايدالنسبةاتفقالاشباعات
المجموعالنسبةاتفق

تحقق معرفة كبيرة بالأندية والمنتخبات 
3147%275%7039%103المشاركة في البطولات.

تزودني بمعلومات واسعة بيانات، 
احصاءات، ارقام عن كثير من 

الاحداث الرياضية.
98%6740%279%6147

تحقق لي الاسترخاء ونسيان مشكلات 
الواقع اليومي والهروب منها والامتاع 

والتسلية عبر مشاهدة المواقع 
الإخبارية الرياضية.

90%6150%347%5147

تحقق معرفة وتواكب القضايا 
والمشكلات التي لا تطرحها وسائل 

الاعلام التقليدية.
87%5950%3410%7147
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تسهم في اكتساب المعلومات 
والمعارف بشأن الموضوعات 

الرياضية.
99%6741%287%5147

تمكنني من معرفة اراء الاخرين بشأن 
4147%355%6152%90الاحداث والقضايا الرياضية.

تمكنني من توسيع افاقي وثقافتي 
5147%337%6249%91ومعرفتي الرياضية.

تحقق لي استمرارية في متابعة اخر 
الاخبار والمستجدات على الساحة 

الرياضية.
94%6446%317%5147

وضــع الباحــث هــذا الفــرض ليتــم التعــرف علــى الاشــباعات المتحققــة لــدى الجمهــور الرياضــي مــن 
اســتخدام المواقــع الاخباريــة الرياضيــة، ويوضــح الجــدول )		( أهــم الاشــباعات المتحققــة وهــي: )تحقــق 
معرفــة كبيــرة بالأنديــة والمنتخبــات المشــاركة فــي البطــولات( إذ حققــت نســبة اتفــاق 70%، وتكــرار بلــغ 
)103( مــن مجمــوع عينــة البحــث، ثــم ) تســهم فــي اكتســاب المعلومــات والمعــارف بشــأن الموضوعــات 
الرياضيــة(، بنســبة اتفــاق تســاوي 67%، وتكــرار بلــغ )99(، ثــم )تزودنــي بمعلومــات واســعة بيانــات، 
إحصــاءات، أرقــام عــن كثيــر مــن الأحــداث الرياضيــة( بنســبة اتفــاق تســاوي 67%، وتكــرار بلــغ )	9(، 
ــار والمســتجدات علــى الســاحة الرياضيــة( بتكــرار  ثــم )تحقــق لــي اســتمرارية فــي متابعــة اخــر الاخب
ــة(  ــي الرياضي ــي ومعرفت ــي مــن توســيع افاقــي وثقافت بلــغ 	9 ونســبة مئويــة بلغــت 	6%، ثــم )تمكنن
و)تحقــق لــي الاســترخاء ونســيان مشــكلات الواقــع اليومــي والهــروب منهــا والامتــاع والتســلية عبــر 
مشــاهدة المواقــع الإخباريــة الرياضيــة( بتكــرار بلــغ )90( ونســبة مئويــة بلغــت 61%، لــكل منهمــا مــن 
مجمــوع المبحوثيــن، ثــم )تحقــق معرفــة وتواكــب القضايــا والمشــكلات التــي لا تطرحهــا وســائل الاعــلام 

التقليديــة( بتكــرار بلــغ )7	( وبنســبة مئويــة بلغــت %59.

النتائج
المحور الأول: البيانات الشخصية )الخصائص الديموغرافية(

احتلــت فئــة )الذكــور( المرتبــة الأولــى مــن مجمــوع عينــة البحــث بتكــرار بلــغ )	11( ونســبة مئويــة . 1
بلغــت 	6%، بينمــا احتلــت فئــة )الانــاث( المرتبــة الثانيــة بتكــرار بلــغ )53( وبنســبة مئويــة بلغــت 

.%3	
احتلت الفئة العمرية من 	1-9	 المرتبة الاولى بتكرار بلغ 	10 وبنسبة مئوية بلغت 	%6.. 	
توزيــع المبحوثيــن بحســب العمــل، جــاءت فئــة )طالــب( فــي المرتبــة الأولــى بتكــرار بلــغ )156( . 3

وبنســبة مئويــة بلغــت %95.
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المحور الثاني: الأنماط والعادات
قيــام المبحوثيــن باســتخدام المواقــع الاخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي بتكــرار بلــغ 

)7	1( وبنســبة مئويــة بلغــت 9	%.
تســتخدم عينة البحث المواقع الإخبارية الرياضية كمصدر للمعلومات الرياضية، بدرجة متوســطة . 1

بتكرار بلغ )71( وبنســبة مئوية بلغت 		%.
 مــن أهــم أســباب اســتخدام عينــة البحــث للمواقــع الاخباريــة الرياضيــة، الســرعة فــي نقــل المعلومــة، 	. 

بتكــرار بلــغ )100( مبحــوث وبنســبة مئويــة بلغــت %37.
إن المــدة الزمنيــة التــي تقضيهــا العينــة فــي تصفــح المواقــع الإخباريــة الرياضيــة، كان أقــل مــن . 3

ســاعة، بتكــرار بلــغ )116( وبنســبة مئويــة %79.
مــدى الانتظــام فــي اســتخدام المواقــع الاخباريــة الرياضيــة، كان بشــكل يومــي، بتكــرار بلــغ )56( . 	

ــا وبنســبة مئويــة بلغــت 	%3. مبحوثً

المحور الثالث: الاستخدام )مواقع التواصل الاجتماعي(
بينــت نتائــج البحــث إن موقــع الانســتغرام كان الاكثــر اســتخداماً مــن قبــل عينــة البحــث فــي تصفــح . 1

المواقــع الاخباريــة الرياضيــة عبــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي بتكــرار بلــغ 105 وبنســبة مئويــة 
بلغــت 5	%.

أوضحــت نتائــج البحــث أبــرز المواقــع الاخباريــة الرياضيــة التــي يتابعهــا المبحوثيــن، حيــث احتــل . 	
موقــع كــورة المرتبــة الاولــى بتكــرار 56 وبنســبة مئويــة بلغــت 1	%، وفــي المرتبــة الثانيــة مواقــع قنــاة 
bein ســبورت المرتبــة الثانيــة بتكــرار 53 وبنســبة مئويــة بلغــت 19%، وفــي المرتبــة الثالثــة موقــع 

معــرض الكــرة العراقيــة المصــور بتكــرار بلــغ 	3 وبنســبة مئويــة بلغــت 	%1.
تبيــن للباحــث ان مــن أهــم أســباب تفضيــل عينــة البحــث للمواقــع الاخباريــة الرياضيــة هــو )لأنهــا . 3

توفــر عــدداً كبيــراً مــن الادوات التفاعليــة( واحتــل المرتبــة الاولــى بتكــرار69 وبنســبة مئويــة بلغــت 
30%، وفــي المرتبــة الثانيــة )تمكننــي مــن الحصــول علــى المعلومــات بســهولة( بتكــرار57 وبنســبة 
مئويــة بلغــت 5	%، وفــي المرتبــة الثالثــة )لان معلوماتهــا عميقــة وحديثــة( بتكــرار 		 وبنســبة 

مئويــة بلغــت %19.
مــدى تفاعــل عينــة البحــث مــع المواقــع الاخباريــة الرياضيــة كان متوســطاً، بتكــرار بلــغ 	7 وبنســبة . 	

مئويــة بلغــت %53.
ان مــن أهــم الادوات التــي توفرهــا المواقــع الاخباريــة الرياضيــة لجمهــور عينــة البحــث هــو )امكانيــة . 5

المشــاركة( بتكــرار 6	 وبنســبة مئويــة بلغــت 7	%، ثــم )الاعجابــات( بتكــرار 67 وبنســبة مئويــة 
بلغــت 1	%، ثــم )امكانيــة التعليــق( بتكــرار66 وبنســبة مئويــة بلغــت 0	%.
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اوضحــت نتائــج البحــث زيــادة اســتخدام المبحوثيــن للمواقــع الاخباريــة الرياضيــة أثنــاء فتــرة البطــولات . 6
للأنديــة والمنتخبــات، بتكــرار بلــغ 	13 وبنســبة مئويــة بلغــت 	%9.

أهــم الاشــكال الاخباريــة التــي توفرهــا المواقــع الاخباريــة الرياضيــة، هــي )الاخبــار العاجلــة( بالمرتبــة . 7
الاولــى وبتكــرار بلــغ 	10 وبنســبة مئويــة بلغــت 5	%، يليهــا )الصــور الخبريــة( بتكــرار 100 
وبنســبة مئويــة 3	%، وهــو اســاس عمــل الموقــع الالكترونــي )الصــورة(، ثــم )مقاطــع الفيديــو( بتكــرار 

76 وبنســبة مئويــة %17.
قيــام ادارة المواقــع الإخباريــة الرياضيــة بالتحديــث المســتمر للأحــداث الرياضيــة، حيــث حصــل البديــل . 	

نعــم علــى تكــرار بلــغ 0	1 وبنســبة مئويــة بلغــت %95.

المحور الرابع: المقياس
بينــت نتائــج المقيــاس إنَّ مــن أهــم دوافــع اســتخدام الجمهــور الرياضــي للمواقــع الاخباريــة الرياضيــة، . 1

هــي )التحليــلات الرياضيــة التــي يقدمهــا المتخصصــون عبــر تلــك المواقــع تســهم فــي زيــادة المعرفــة 
بالأحــداث والقضايــا الرياضيــة( و )التعريــف فــي كثيــر مــن الاحيــان بأبــرز النجــوم الرياضييــن( إذ 
حصــل علــى نســبة اتفــاق تســاوي 65%، وبتكــرار بلــغ )96( لــكل منهمــا، ثــم )تعطــي معلومــات 
جديــدة لــم يحصــل عليهــا المبحوثيــن عبــر نشــرات الاخبــار( بنســبة اتفــاق تســاوي 63%، وبتكــرار 
بلــغ )93(، ثــم )تعطــي الفرصــة للتعبيــر عــن الآراء والمواقــف والمشــاركة فــي الاســتطلاعات التــي 

تخــص القضايــا الرياضيــة( بنســبة اتفــاق تســاوي 63%، وبتكــرار بلــغ 	9.
بينــت نتائــج المقيــاس إنَّ مــن أهــم الاشــباعات المتحققــة لــدى الجمهــور الرياضــي مــن اســتخدام . 	

المواقــع الاخباريــة الرياضيــة، هــي )تحقيــق معرفــة كبيــرة بالأنديــة والمنتخبــات المشــاركة فــي البطــولات 
والاحــداث الرياضيــة( حيــث حققــت نســبة اتفــاق 70%، وبتكــرار بلــغ )103( مــن مجمــوع عينــة 
البحــث، ثــم )الاســهام فــي اكتســاب المعلومــات والمعــارف بشــأن الموضوعــات الرياضيــة(، بنســبة 
اتفاق تســاوي 67%، وبتكرار بلغ )99(، ثم )تزويد الجمهور الرياضي بمعلومات واســعة، بيانات، 
إحصــاءات، أرقــام عــن كثيــر مــن الأحــداث الرياضيــة( بنســبة اتفــاق تســاوي 67%، وبتكــرار 	9.

الاستنتاجات
إنَّ موافقــة الشــباب علــى مــلء الاســتبيانات أكثــر مــن الإنــاث يمكــن أن تكــون ناتجــة عــن مجموعــة . 1

متنوعــة مــن العوامــل الثقافيــة والاجتماعيــة والنفســية منهــا: إن الشــباب قــد يكونــون أكثــر اهتمامًــا 
بالموضوعــات التــي تطرحهــا الاســتبيانات، لا ســيما إذا كانــت مرتبطــة بالتكنولوجيــا والرياضــة، بينمــا 
قــد تواجــه الانــاث قيــودًا اجتماعيــة أو ثقافيــة تجعــل مشــاركتهن أقــل، والشــباب قــد يــرون فــي المشــاركة 
فــي الاســتبيانات فرصــة للتعبيــر عــن آرائهــم والمســاهمة فــي البحــوث، ممــا يعــزز شــعورهم بالأهميــة 
والمشــاركة المجتمعيــة، وإنّ دعــوة الشــباب مــن قبــل الباحــث للمشــاركة فــي الاســتبيان أســهل إذا كان 
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لــدى الشــباب تجــارب إيجابيــة ســابقة فــي مــلء الاســتبيانات.
يبحــث الجمهــور الرياضــي عــن آخــر الأخبــار والتحديثــات بســرعة مــن دون الحاجــة إلــى قضــاء . 	

وقــت طويــل فــي البحــث فــي المواقــع الرياضيــة كونهــا تقــدم العنوانــات والأخبــار بشــكل مختصــر 
ومباشــر، والأخبار الرياضية تتغير بســرعة، ومعظم المشــجعين يبحثون عن تحديثات ســريعة حول 
المباريــات، والنتائــج، والإصابــات، والانتقــالات، لــذا يقومــون بتصفــح الموقــع لفتــرات ليســت بالطويلــة 

للحصــول علــى هــذه المعلومــات الفوريــة. 
تقــدم المواقــع الإخباريــة الرياضيــة أحــدث الأخبــار والتقاريــر بشــأن الأحــداث الرياضيــة الجاريــة علــى . 3

مــدار الســاعة، ممــا يتيــح للمشــجعين والمهتميــن بالرياضــة البقــاء علــى اطــلاع دائــم بــكل مــا يحــدث 
فــي عالمهــم الرياضــي المفضــل. وتوفــر هــذه المواقــع تغطيــة واســعة لمختلــف الفعاليــات الرياضيــة 
ســواء  أكانــت علــى المســتوى المحلــي أم  الدولــي، ممــا يمكّــن الجمهــور مــن متابعــة أحــداث متعــددة 
ومتنوعــة، فضــلًا عــن ذلــك تقــدم المواقــع الإخباريــة الرياضيــة تحليــلات متعمقــة وتقاريــر خاصــة 

تســلط الضــوء علــى جوانــب مختلفــة مــن الأحــداث واللاعبيــن والفــرق.
يشــعر الجمهــور الرياضــي بشــغف كبيــر تجــاه الرياضــة وفرقهــم المفضلــة، ممــا يجعلهــم يرغبــون . 	

فــي متابعــة كل تطوراتهــا وأخبارهــا بانتظــام، والمواقــع الإخباريــة الرياضيــة تقــدم معلومــات دقيقــة 
وتحديثــات فوريــة عــن الأحــداث الرياضيــة الجاريــة والأخبــار الخاصــة باللاعبيــن والفــرق، ممــا يجــذب 

الأشــخاص الذيــن يبحثــون عــن مصــادر موثوقــة وســريعة. 
يميــل الشــباب فــي الغالــب إلــى تصفــح الانســتغرام أكثــر مــن المواقــع الأخــرى لأســباب عــدّة منهــا: . 5

الانســتغرام يعتمــد بشــكل كبيــر علــى الصــور والفيديوهــات، ممــا يجعلــه أكثــر جذبًــا للشــباب الذيــن 
يفضلــون المحتــوى البصــري علــى النصــوص الطويلــة، فضــلًا عــن واجهــة الانســتغرام بســيطة وســهلة 

الاســتخدام، ممــا يســهل التنقــل بيــن المنشــورات ومتابعــة الحســابات المفضلــة.
يمكــن تفســير أن مجــيء موقــع "كــورة" الصــدارة فــي المواقــع الإخباريــة مــن دون غيــره؛ كونــه يقــدم . 6

ــا للحصــول علــى  تغطيــة واســعة للأحــداث الرياضيــة المحليــة والعالميــة، ممــا يجعلــه مصــدرًا موثوقً
للمســتخدمين بمتابعــة الأحــداث الرياضيــة بشــكل لحظــي،  آخــر الأخبــار والمســتجدات، ويســمح 
ويتمتــع الموقــع بتصميــم ســهل الاســتخدام ومنظــم، ممــا يســهل علــى المســتخدمين التنقــل والوصــول 
إلــى المعلومــات التــي يحتاجونهــا بســرعة وســهولة، ويقــدم الموقــع منصــات للتفاعــل بيــن المســتخدمين 
ــا نشــطًا. مــن خــلال التعليقــات والمناقشــات، ممــا يعــزز مــن تجربــة المســتخدم ويخلــق مجتمعًــا رياضيً

زيــادة اســتخدام عينــة البحــث للمواقــع الرياضيــة أثنــاء فتــرة البطــولات للأنديــة والمنتخبــات، ويعــود . 7
الســبب الــى كــون الجمهــور الرياضــي يتابــع المواقــع الإخباريــة بشــكل أكبــر أثنــاء البطــولات لحاجــة 
المشــجعين للحصــول علــى تحديثــات فوريــة ومســتمرة، والبطــولات غالبًــا مــا تكــون مليئــة باللحظــات 
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الحاســمة والمثيــرة، ممــا يدفــع المشــجعين للبحــث عــن الأخبــار والتحليــلات علــى الفــور لمعرفــة 
التطــورات.

يفضــل العديــد مــن الجماهيــر الرياضيــة متابعــة الأخبــار العاجلــة فــي المواقــع الإخباريــة؛ بســبب . 	
رغبتهــم فــي الحصــول علــى أحــدث التطــورات والمســتجدات بشــكل فــوري، والأخبــار العاجلــة تشــمل 
نتائــج المباريــات، وإصابــات اللاعبيــن، وانتقــالات اللاعبيــن، والأحــداث الكبيــرة مثــل: البطــولات 
والمســابقات، هــذه الأخبــار تحظــى بشــعبية كبيــرة؛ لأنهــا توفــر للجماهيــر معلومــات حيــة وتفصيليــة 

تســاعدهم فــي متابعــة فرقهــم ولاعبيهــم المفضليــن بشــكل مســتمر.
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