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Abstract
To meet the scientific necessity, we conducted a study on the current situation of 

qualitative studies in the field of media applications, aiming to provide a compre-
hensive overview of academic output in this field, as well as to analyze the theoret-
ical and methodological strengths and weaknesses. Therefore, this research paper 
addressed the modern trends in media research, focusing on the use of the semiotic 
approach in both Arab and Western schools. To achieve this, we analyzed 151 stud-
ies, distributed between Arab and foreign studies, from 2013 to 2022. The study con-
cluded that there is a difference in the application of analysis approaches between 
Arab and foreign schools in the field of media, and that most Arab school researches 
are limited to the use of a few approaches without focusing on developments in the 
application of the semiotic method. Conversely, Western schools attempted to ben-
efit from the application of this method, expanding the areas of analysis. Based on 
this, we can conclude that there is a future need to develop qualitative studies in the 
field of media, especially in the Arab school, by expanding the range of approaches 
used and focusing on developments in the application of the semiotic method.
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كلية الإعلام ـ جامعة بغداد

الاتجاهات الحديثة لبحوث السيمياء في المجال الاعلامي )2022-2013(: 
دراسة تحليلية من المستوى الثاني

محمد محمود حميد1

1 كلية التربية، الجامعة العراقية، بغداد، العراق.

مستخلص
تلبيــة للضــرورة العلميــة، قمنّــا بدراســة الواقــع الحالــي للدراســات الكيفيــة فــي مجــال تطبيقــات الإعــام، 
بهــدف تقديــم رؤيــة شــاملة حــول النتــاج الأكاديمــي فــي هــذا المجــال، فضــاً عــن تحليــل نقــاط القــوة 
بحــوث  فــي  الحديثــة  الاتجاهــات  البحثيــة  هــذه الأوراق  تناولــت  لذلــك  النظريــة والمنهجيــة،  والضعــف 
الإعــام، وركــزت علــى اســتخدام المنهــج الســيميائي فــي المــدارس العربيــة والغربيــة، ولتحقيــق ذلــك، قمنّــا 
بتحليــل 151 دراســة، توزعــت بيــن الدراســات العربيــة والأجنبيــة، خــال المــدة مــن 2013 إلــى 2022. 
وخلصــت الدراســة إلــى وجــود اختــاف فــي تطبيــق مقاربــات التحليــل بيــن المدرســتين العربيــة والأجنبيــة فــي 
مجــال الإعــام، وإن معظــم بحــوث المــدارس العربيــة تقتصــر علــى اســتخدام عــدد قليــل مــن المقاربــات، 
دون التركيــز علــى التطــورات فــي تطبيــق المنهــج الســيميائي، بالمقابــل حاولــت المــدارس الغربيــة الاســتفادة 
مــن تطبيــق هــذا المنهــج، مــع التوســع فــي مجــالات التحليــل، وبنــاءً علــى ذلــك، يمكننــا الاســتنتاج بــأن 
هنــاك حاجــة مســتقبلية لتطويــر الدراســات الكيفيــة فــي مجــال الإعــام، ولا ســيما المدرســة العربيــة، وذلــك 
مــن خــال توســيع نطــاق المقاربــات المســتخدمة، والتركيــز علــى التطــورات فــي تطبيــق المنهــج الســيميائي.

الكلمات المفتاحية: الإعام، دراسة تحليلية، دراسة المنهج السيميائي.

مقدمة
يُعــدّ المنهــج الســيميائي مــن أهــم المناهــج النقديــة فــي العصــر الحديــث، إذ كان لــه حضــور بــارز 
ا فــي الدراســات المعاصــرة فــي العالــم الغربــي أو العربــي، وإن البحــث الســيميائي يفتــح آفاقًــا  وواضــح جــدًّ
جديــدة للبحــث فــي علــوم الإعــام والاتصــال مــن أجــل الخــروج مــن مقاربــة تأثيــر وســائل الإعــام والنمــاذج 
المعرفيــة التقليديــة التــي عمّــرت طويــا، فربمــا تســتطيع الدراســات الســيميائية الولــوج إلــى عالــم معانــي 
الرســائل الإعاميــة، والتحــري فــي مدلولاتهــا، ومعرفــة كيفيــات إنتاجهــا واشــتغالها، ومــن ثــم اســتخراج 
القيــم الاجتماعيــة والثقافيــة التــي تؤســس لهــا، والهــدف مــن ذلــك توســيع الأفــق المعرفــي لعلــوم الإعــام 

والاتصــال.



الاتجاهات الحديثة لبحوث السيمياء في المجال الاعلامي )2022-2013(...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 63, 2024 المجلد 16 ـ العدد 63 ـ 2024
3

لذلــك فــإن دراســات المســتوى الثانــي تعــد خطــوة أساســية للتقييــم المرحلــي، وتزويــد الباحثيــن بمامــح 
الصــورة العامــة للدراســات الحاليــة الخاصــة بالســيمياء فــي مجــال وســائل الإعــام، فــي محاولــة علميــة 
لرصــد وتفســير الوضــع الحالــي والتعــرف علــى أبعــاد هــذا التطــور. وفــي ضــوء التغييــرات المجتمعيــة التــي 
مــرت بهــا البلــدان العربيــة مؤخــرًا ظهــرت الحاجــة الماســة لإعــادة تقييــم الــذات فــي مجــال البحــث العلمــي 
الإعامــي، وتعظيــم جوانــب الاســتفادة مــن الدراســات الســابقة الأجنبيــة والعربيــة، ممــا يمثــل خطــوة نحــو 
إمكانيــة عقــد المقارنــات والانطــاق للتخطيــط المســتقبلي نحــو رؤيــة بحثيــة أكثــر عمقًــا، وفــي هــذا الســياق 
يقــدم هــذا البحــث عرضًــا تحليليًــا نقديًــا للدراســات العربيــة والأجنبيــة التــي تناولــت التحليــل الســيميائي فــي 
المجــال الإعامــي للمــدة )2013-2022(، وقســم الباحــث هــذا البحــث الــى مقدمــة وثاثــة محــاور: 
تضمــن المحــور الأول التصميــم المنهجــي للبحــث ، والمحــور الثانــي تضمــن نتائــج المؤشــرات الكميــة 
للدراســات التــي خضعــت للتحليــل، أمــا المحــور الثالــث فتضمــن الــرؤى النقديــة لنتائــج العــرض التحليلــي، 

فضــاً عــن الاســتنتاجات التــي توصــل اليهــا البحــث.

المحور الأول: التصميم المنهجي للبحث

أولًا: مشكلة البحث:
تتلخــص المشــكلة البحثيــة فــي التســاؤل الرئيــس: مــا أهــم التوجهــات البحثيــة الحديثــة فــي اســتخدام 
ــي المجــال الإعلامــي؟ ومــن خــال هــذا التســاؤل تنــدرج مجموعــة مــن التســاؤلات الفرعيــة  الســيمياء ف

وكالآتــي:
ما أحدث الدراسات والأبحاث المتعلقة بتطبيقات السيمياء في المجال الإعامي؟. 1
ما الفوائد والتطبيقات المحتملة لاستفادة من نتائج الدراسات السابقة في هذا المجال؟. 2
مــا النقــاط المســتقبلية التــي يمكــن أن تطورهــا الدراســات القادمــة فــي اســتخدام الســيمياء فــي المجــال . 3

الإعامــي؟
ما أنواع السيمياء التي استخدمت في مجال الاعام؟. 	
ما الموضوعات والقضايا البحثية للدراسات التي ارتبطت بالسيمياء في مجال الإعام؟. 5
ما الأطر النظرية والمنهجية المستخدمة في بحوث السيمياء في مجال الإعام؟. 	
ما أهم أنواع العينات المستخدمة في بحوث السيمياء في مجال الإعام؟. 	

ثانيًا: أهمية البحث:
تكمن أهمية البحث الرئيســة في قدرته على تعريف الباحثين للمقاربات التحليلية التي تم اســتخدامها 
فــي دراســات الإعــام، وذلــك لتســهيل اختيــار المداخــل الفكريــة أو الإطــار النظــري للأبحــاث المســتقبلية، 
ولا ســيما فــي ســياق المنطقــة العربيــة. فضــاً عــن ذلــك، تــكاد البحــوث الســيميائية تغيــب عــن الأدبيــات 
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الإعاميــة فــي المنطقــة العربيــة، ومــن مبــررات ذلــك هيمنــة بعــض النمــاذج المعرفيــة التــي وُلــدت فــي 
كنــف علــم الاجتمــاع وعلــم النفــس، فحــددت منــذ البدايــة معالــم وأطــر البحــث الإعامــي، وكيفيــات معالجــة 
إشــكالياته، وقــد تجســد ذلــك فيمــا عــرف بعــد ببحــوث تأثيــر وســائل الإعــام، وكذلــك دراســات الجمهــور 
التــي تعتمــد أساســا علــى جمــع بياناتهــا مــن الميــدان "البحــوث الكميــة"، كمــا أن البحــوث التــي اهتمــت 
بالرســالة الإعاميــة طغــت علــى التكميــم، وتفتيــت النصــوص الإعاميــة، وحســاب تكــرار الكلمــات علــى 
أكثــر تقديــر، متجاهلــة المنهجيــة الكيفيــة وأدواتهــا الإجرائيــة، وقدرتهــا علــى تحليــل الرســائل لاســتظهار 
خلفياتها وســياقاتها المختلفة والقوى الفاعلة فيها، وكيفيات انتاج المعاني واشــتغالها. فضاً عن طغيان 
الصــورة التلفزيونيــة التــي نتجــت عــن اتســاع وانتشــار حجــم البــث الفضائــي المباشــر، وكذلــك الشــبكة 

العالميــة للمعلومــات، وارتفــاع اســتهاك الرســائل الســمعية المرئيــة علــى حســاب الرســائل المقــروءة.
وعليــه فــإن قــراءة هــذه المضاميــن ودراســتها يحتــاج إلــى رؤيــة جديــدة للكشــف عــن دلالاتهــا الاجتماعية 
والثقافية، ونحسب أن المقاربة السيميائية تطرح نفسها كمشروع بحثي يستطيع تغطية بعض المساحات 
التــي أغفلتهــا الــرؤى الســابقة، ولاســيما فيمــا يتعلــق بالتعبيــرات غيــر اللفظيــة فــي الصــور الإعاميــة 
الثابتــة والمتحركــة المنتشــرة فــي وســائل الإعــام، فالســيمياء مــن هــذا الجانــب تســعى إلــى تفكيــك الرمــوز 

والإيقونــات مــن أجــل بيــان وكشــف القيــم الكامنــة والفاعلــة فــي النتــاج الإعامــي.

ثالثًا: أهداف البحث:
رصد الدراسات التي تناولت المنهج السيميائي في مجال الإعام.. 1
التعرف على أنواع السيمياء التي استخدمت في مجال الإعام.. 2
تحديد الموضوعات والقضايا البحثية للدراسات التي ارتبطت بالسيمياء في مجال الإعام. . 3
تحليل الأطر النظرية والمنهجية المستخدمة في بحوث السيمياء في مجال الإعام.. 	
التعرف على أنواع العينات المستخدمة في بحوث السيمياء في مجال الإعام.. 5

رابعًا: نوع البحث ومنهجه:
ينتمــي هــذا البحــث إلــى البحــوث الوصفيــة، لرصــد وتحليــل التراكــم العلمــي بهــدف التوصــل لوصــف 
عام للظاهرة موضع الدراســة، باعتباره الأنســب لصياغة رؤية علمية تســهم في الدراســات المســتقبلية من 
 Secondary Data خــال أســلوب التحليــل مــن المســتوى الثانــي الــذي يســمح بالتحليــل الكيفــي المتعمــق

Analysis، فضــاً عــن الرصــد الدقيــق لاتجاهــات البحثيــة الســائدة فــي الســيمياء فــي مجــال الإعــام.

خامسًا: مجتمع البحث وعينته:
تمثــل مجتمــع الدراســة بمجموعــة مــن الدراســات العلميــة المحكّمــة التــي نُشــرت فــي الدوريــات العربيــة 
العربيــة  باللغــة  الكتــب  باســتثناء  الدكتــوراه،  واطاريــح  الماجســتير  رســائل  إلــى  بالإضافــة  والأجنبيــة، 
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والأجنبيــة ذات الصلــة بموضــوع الســيمياء فــي مجــال الإعــام، وتــم تحديــد المــدة الزمنيــة مــن ينايــر 
2013 حتــى ديســمبر 2022 كفتــرة المراجعــة؛ وذلــك لمــا شــهدته تلــك المــدة مــن طفــرة كبيــرة فــي صناعــة 
أدوات الإعــام الرقمــي علــى مختلــف وســائطه، وتزايــد اعتمــاد الجمهــور علــى تلــك المنصــات كمصــدر 
للمعلومــات والحصــول علــى الأخبــار، وســيتم تطبيــق هــذا التحليــل علــى عينــة مــن التــراث البحثــي العربــي 
والأجنبــي الــذي يعتمــد منهــج التحليــل الســيميائي فــي مجــال الإعــام، والتــي اختيــرت بصــورة عشــوائية، 
المنهجيــة  علــى  بالاطــاع  وكذلــك  العنــوان"،  فــي  الســيميائية  عبــارة  "وجــود  العنــوان  علــى  بالاعتمــاد 
"اســتخدام المنهــج الســيميائي"، وبلــغ عــدد الدراســات التــي اتيحــت للباحــث)151( دراســة وفقًــا لنتائــج 
 ،Web of Science ،All Academic ،Springer ،Google Scholar قواعــد البيانــات العالميــة

Scopus، دار المنظومــة.

المحور الثاني: نتائج المؤشرات الكمية للدراسات التي خضعت للتحليل:
أولًا: الدراسات وفقاً للغة المنشور بها:

الحصــول  تــم  للتحليــل، والتــي  التــي خضعــت  المنشــورة  البحــوث والدراســات  الشــكل )1(  يوضــح 
عليهــا مــن بدايــة عــام 2013 وحتــى نهايــة عــام 2022، مــع الأخــذ بعيــن الاعتبــار شــمول الدراســات 
التــي تخــص هــدف الدراســة وهــي دراســات التحليــل الســيميائي فــي مجــال الإعــام، واســتبعاد البحــوث 
والدراســات التي لا ترتبط بهدف الدراســة الحالية، إذ بلغ إجمالي عدد الدراســات )151( دراســة منشــورة، 
منهــا )1	( دراســةً باللغــة العربيــة وبنســبة مئويــة بلغــت )0	.0	%(، أمــا الدراســات المنشــورة باللغــة 

الاجنبيــة فكانــت )90( دراســةً وجــاءت بنســبة )0	.%59(.

شكل )1(: تصنيف الدراسات وفقاً للغة النشر

ثانيًا: الدراسات وفقاً لسنة النشر:
يوضــح الشــكل )2( تصنيــف عينــة الدراســة حســب الســنوات التــي نشــرت فيهــا البحــوث والدراســات 
محــل التحليــل، إذ جــاءت عــدد الدراســات المنشــورة فــي عــام 2021 فــي المرتبــة الأولــى بواقــع )28( 
دراســةً وبنســبة مئويــة بلغــت )	18.5%(، تاهــا عــام 2020 فــي المرتبــة الثانيــة بواقــع )21( دراســةً 
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بنســبة مئويــة بلغــت )13.91%(، ثــم عــام 2019 فــي المرتبــة الثالثــة بواقــع )20( دراســةً وبنســبة مئويــة 
بلغــت )13.25%(، ثــم عــام 2022 فــي المرتبــة الرابعــة بواقــع )	1( دراســةً وبنســبة مئويــة بلغــت 
)	11.2%(، وعــام 2013 فــي المرتبــة الخامســة بواقــع )13( دراســةً وبنســبة مئويــة بلغــت )1	.%8(، 
ثــم الأعــوام 	201 و 	201 و 2018 فــي المرتبــة السادســة بواقــع )11( دراســةً لــكل منهــا وبنســبة 
مئويــة بلغــت )28.	%(، ثــم عــام 	201 فــي المرتبــة الســابعة بواقــع )10( دراســات وبنســبة مئويــة 
بلغــت )2	.	%(، أمــا عــام 2015 فجــاء فــي المرتبــة الأخيــرة بواقــع )9( دراســات وبنســبة مئويــة بلغــت 

.)%5.9	(

شكل )2(: تصنيف الدراسات وفقا لسنوات النشر

ثالثًا: الدراسات وفقًا لبيئة اجراءها:
جــاءت الدراســات التــي اجريــت فــي الجزائــر فــي المرتبــة الأولــى، إذ بلغــت )28( دراســةً مــن مجمــوع 
العينــات الكلــيّ وبنســبة مئويــة بلغــت)	18.5%(، تلتهــا الدراســات الإندونيســية فــي المرتبــة الثانيــة بواقــع 
)	2( دراســةً مــن المجمــوع الكلــي وبنســبة مئويــة بلغــت )22.	1%(، ثــم العراقيــة والمصريــة بواقــع )15( 
دراســةً لــكل منهمــا وبنســبة مئويــة بلغــت )9.93%(، ثــم الهنديــة والامريكيــة بواقــع )	( دراســاتٍ وبنســبة 
مئويــة بلغــت )	3.9%( لــكل منهمــا، ثــم الصينيــة والنيجيريــة والســويدية والباكســتانية بواقــع )	( دراســاتٍ 
وبنســبة مئويــة بلغــت )5	.2%( لــكل منهــا، ثــم الســعودية والايرانيــة بواقــع )3( دراســاتٍ وبنســبة مئويــة 
بلغــت )1.99%( لــكل منهمــا، ثــم التركيــة والمغربيــة والماليزيــة بواقــع دراســتين لــكل منهــا وبنســبة مئويــة 
بلغــت )1.32%( لــكل منهــا، أمــا باقــي الــدول فحــازت علــى دراســة واحــدة فقــط وبنســبة مئويــة بلغــت 
)		.0%( لــكل دراســة مــن إجمالــي عــدد الدراســات، وكمــا موضــح فــي شــكل الجــدول )3(، وهــذا يعكــس 
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اهتمــام الباحثيــن فــي دول الجزائــر وإندونيســيا والعــراق ومصــر بالدراســات والبحــوث الخاصــة بالتحليــل 
الســيميائي فــي كافــة مجــالات الإعــام.

شكل )3(: تصنيف الدراسات وفقًا لبيئة اجرائها

رابعًا: الدراسات وفقًا لنوعها:
يوضــح الشــكل )	( تصنيــف الدراســات وفقــا لنوعهــا، إذ بلغــت البحــوث المنشــورة )	10( دراســة 
مــن مجمــوع العينــة الكلــي وبنســبة مئويــة بلغــت )	8.8	%(، ثــم دراســات الماجســتير بواقــع )5	( 
دراســةً وبنســبة مئويــة بلغــت )29.80%(، أمــا دراســات الدكتــوراه فكانــت دراســتين وبنســبة مئويــة بلغــت 

.)%1.32(
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شكل )4( الدراسات وفقًا لنوعها

المحور الثالث: الرؤى النقدية لنتائج العرض التحليلي
أولًا: الرؤية النقدية على مستوى المقاربات التحليلية المستخدمة في الدراسات:

جدول )1(: المقاربات التحليلية التي استخدمت في الدراسات السيميائية في مجال الإعلام

نوع المقاربة التحليليةت
مجموع التكراراتالدراسات الاجنبيةالدراسات العربية

%ك%ك%ك
41.21%31.3168%56.0631%37مقاربة رولان بارث1
17.58%24.2429%7.5824%5طروحات غريماس2
17.58%25.2529%6.0625%4مقاربة بيرس3
7.27%9.0912%4.559%3فرديناد دي سوسير4
2.42%3.034%1.523%1نموذج كريس وليوين5
1.82%0.003%4.550%3النموذج العاملي6
1.82%3.033%0.003%0امبرتو ايكو7
1.21%1.012%1.521%1مقاربة لوران جيرفيرو8
1.21%0.002%3.030%2مقاربة فرانسيس فانوي9

1.21%0.002%3.030%2مقاربة رومان جاكوبسون10
1.21%0.002%3.030%2مقاربة مارتن جولي11
1.21%2.022%0.002%0نموذج روز12
0.61%0.001%1.520%1مقاربة برناد كاكيلا13
0.61%0.001%1.520%1مقاربة أيكونوغرافيا14
0.61%0.001%1.520%1مقاربة جاك دوران15
0.61%1.011%0.001%0نموذج هاليداي16
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0.61%0.001%1.520%1مقاربة فيركلف17
0.61%0.001%1.520%1نموذج رولر18
0.61%0.001%1.520%1مقاربة آن قوليو19

100%100165%10099%66المجموع

 يتضــح مــن بيانــات الجــدول )1( أن مقاربــة رولان بــارث احتلــت المرتبــة الأولــى، إذ جــاءت بنســبة 
الثانيــة طروحــات غريمــاس  فــي المرتبــة  الدراســة، تاهــا  الدراســات عينــة  )1.21	%( مــن إجمالــي 
الســردية ومقاربــة بيــرس بنســبة )58.	1%( لــكل منهمــا، ثــم فــي المرتبــة الثالثــة مقاربــة فردينــاد دي 
سوســير بنســبة )	2.	%(، تاهــا نمــوذج كريــس وليويــن فــي المرتبــة الرابعــة بنســبة )2	.2%(، ثــم 
النمــوذج العاملــي ومقاربــة امبرتــو ايكــو فــي المرتبــة الخامســة بنســبة )1.82%( لــكل منهمــا، ثــم مقاربــات 
لــوران جيرفيــرو وفرانســيس فانــوي ورومــان جاكوبســون ومارتــن جولــي ونمــوذج روز فــي المرتبــة السادســة 
بنســبة )1.21%( لــكل مقاربــة، أمــا فــي المرتبــة الســابعة جــاءت مقاربــات كل مــن برنــاد كاكيــا ومقاربــة 
أيكونوغرافيــا وجــاك دوران ونمــوذج هاليــداي ومقاربــة فيركلــف ونمــوذج رولــر ومقاربــة آن قوليــو بنســبة 
مئويــة بلغــت )1	.0%(، وعلــى صعيــد تحليــل الدراســات العلميــة وفــق المقاربــات التحليليــة فــي الإطــار 

الســيميائي ضمــن الدراســات الإعاميــة نســتخلص الآتــي: 
باختــاف الأيديولوجيــات والاتجاهــات الســيميائية، تتبايــن المقاربــات، وبمــا أن النصــوص أيضًــا . 1

تختلــف، فــإن تطبيــق مقاربــة محــددة بــكل تفاصيلهــا يصبــح أمــرًا صعبًــا، وســيكون توظيــف المقاربــة 
وطريقــة تطبيقهــا مختلفًــا بالضــرورة، ومــن بيــن هــذه المقاربــات، تأتــي مقاربــة رولان بــارث التــي تســتند 
إلــى نظــام الشــيفرات لحــل ألغــاز العامــات، وتختلــف المقاربــات فــي أدواتهــا وإجراءاتهــا، ويختــار 

المحلــل مــا يناســب نصّــه، أو بالأحــرى مــا يجــد أن النــص يفــرض عليــه مــن مقاربــة.
تشــير نتائــج مراجعــة الدراســات لمقاربــة رولان بــارث خــال مــدة الدراســة أنــه تــم اســتخدامها علــى . 2

فــي  الدقيــق  البحــث  أشــكال  مــن  فهــي شــكل  العربيــة والأجنبيــة،  الدراســات  نطــاق واســع ضمــن 
المســتويات العميقــة للرســائل الايقونيــة أو الالســنية، يلتــزم فيهــا الباحــث بالحيــاد تجــاه هــذه الرســالة، 
ويســعى الــى تحقيــق التكامــل مــن خــال التطــرق الــى الجوانــب الأخــرى الســيكولوجية والاجتماعيــة 
والثقافيــة التــي يمكــن أن تدعــم التحليــل بشــكل أو بآخــر )Barthes, 1964, p. 133()يخلــف، 

	199، صفحــة 15(.
ويُعــدّ رولان بــارث أول مــن قــام بتحليــل ودراســة الصــور الإعانيــة، واهتــم بالأنســاق الدلاليــة غيــر 
اللســانية فــي تحليليــه الســيميولوجي )ثانــي، 2005، صفحــة 120(. وطبقــت هــذه المقاربــة فــي أغلــب 
دراسات الأساليب الإقناعية للإعانات التلفزيونية )سليمة و بخوش، 2015( )قواميد، 	201( )مؤذن 
و بــن قســوم، 2018( )بوزيــان و بــن ســلطان، 2018 ( )بوعزيــز، 2019( )بوكحيــل، عبدالمالــك، و 
بحــري، 2019( )زغبــة، عويســي، و عبــاس، 	201( )ســحنون و عــاق، 	201( )جمــال، 2018( 
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 )Pratiwi & Amri, )Ardhianto & Son, 2019( )Alaoui, 2016( )2020 ،هنيش و شايب(
)Ine Vania & Nala Nandana, 2022(.2020 وإعانــات النظافــة(

وطبقــت مقاربــة رولان بــارث علــى دراســات الحــراكات الشــعبية، إذ يــرى بــارث فــي تحلياتــه النصيــة 
علــى مســألة اختيــار المتــن الــذي ينبغــي أن يتوافــر فيــه شــرطان: "القصــر ممــا يتيــح التحكــم فــي الــدال، 
وتمتــع النــص بكثافــة رمزيــة كافيــة" )بــارث، 	201 ، صفحــة 	2( كمــا فــي دراســة )العــزاوي، 2018( و 
)Mahmoud & Jameel Al Rawi, 2019(  و )هاجر و أسامة ، 2020( و)حميدو و بعيريط، 

.)Alghezzy, 2017( و )2020
كمــا طبقــت المقاربــة علــى دراســة الإعانــات كإعانــات ممارســة الفســاد )Fulki, 2013(، وكذلــك 
 )PÂNZARU, فــي دراســات المواقــع الاخباريــة كمــا فــي دراســة )اللواتــي، 2021( وتحليــل الخطابــات
)2012 )عصيــدة، 2021( )دحمــان، 2019( وفــي تحليــل صــور كاريكاتيريــة لموجــة كوفيــد-19 كمــا 
 )Aondover, Oyeleye, & و )Sattar, Yasin, Saqlain, & Arslan, 2020( فــي دراســات
)Aondover, 2022 وفــي الإعانــات الاجتماعيــة )Hal, 2021( وإعانــات الهجمــات الإرهابيــة 
)المهــدي، 2021( )الداخلــي، 	201( وإعانــات المســؤولية الاجتماعيــة )العــزاوي و الــراوي، 2022(، 
)Fadhil & Al- )2022 ،وكذلــك فــي تحليــل الأبعــاد الثقافيــة فــي الإعانــات التلفزيونيــة )ســلمان

.Rawi, 2022(
3 . )Njirić & Ivica, أما طروحات غريماس السردية فطبقت على العديد من الدراسات منها: دراسات

)	201 )اتابــک و عزيــزی, Hons, 2020( )2019(، كمــا طبقــت علــى الإعانــات الإقناعيــة 
 )Bloom )Ono, Sasaki, & Ogata, 2019( والتجاريــة )Pitardi & Dessart, 2018(
 )Kılıç )Kosinski & Flook-Advisor, 2015( & Liljenberg, 2018( )Byun, 2016(
 )Kairanna, 2020( )Attia, Sayed , )Tran, 2017( & Yolbulan Okan, 2021(
 )Shukla, Katti , Kankanhalli , &  & Sadek, 2018( )Steven & Riris, 2021(
 )Li, Wang, )Tabassum, Khwaja , & Zaman, 2020( Subramanian, 2018(
)Gan, 2021(  )Ching, Tong, Chen, & Chen, 2013 &، وكذلك في تحليل الخطاب 
 )Gilmore,  )Pérez Tornero, Marín Lladó, & Cervi, 2021( فــي  كمــا  السياســي 
)2021 وإعانــات المســؤولية الاجتماعيــة كمــا فــي )حميــد، 2021( )العــزاوي و الــراوي، 2021(.

أمــا مقاربــة بيــرس فكانــت مناســبة لدراســة الكاريكاتيــر الســاخر حــول القضايــا الاجتماعيــة والسياســية، . 	
فهــذه المقاربــة اشــتهرت بمثلــث المعنــى الــذي يتكــون مــن عامــة وموضــوع وتفســير، وطبقــت هــذه 
المقاربــة علــى دراســة )فضيلــة، 2022(، واســتخدمت فــي تحليــل العامــات والرمــوز فــي إعــان 
الالتــزام باتبــاع التعليمــات الصحيــة علــى موقــع يوتيــوب، "والعامــة المشــار إليهــا بالكائــن هــي شــيء 
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يشــار إليهــا بالعامــة، يمكــن أن تكــون مــادة تــم التقاطهــا بالحــواس الخمــس، ويمكــن أن تكــون أيضًــا 
عقليــة، وهــي العامــة التــي تعنــي تصنيــف الكائــن كرمــز"، كمــا فــي دراســة )البريــة، 2021(.

 )Anggraeni, Ypsi, واســتخدمت أيضًــا فــي تحليــل صــور لموجــة كوفيــد-19 كمــا فــي دراســات
 )Kadim & وكذلــك فــي تحليــل الصــور الكاريكاتيريــة للإنفــاق العســكري كمــا ، & Soeria, 2021(
 )Yohana, 2015( )Nella, 2018( فــي التجاريــة كمــا  )Abbas, 2022، وتحليــل الإعانــات 
 )Suryana & Merrita, 2021( )Tarighatbin  )Erdiansyah & Wicaksono, 2022(
 )Kriaučiūnaitė-Lazauskienė, 2020  )Pratiwi & Amri, 2020(  & Sadati, 2019(
 )Diva والثقافيــة كمــا فــي ،)Ainun, 2021( )Akpan, Akpan , & Obukoadata, 2013( (
 )Razdan & Lalmuansangkimi, Azura & Raden Muhammad Arie Andhiko, 2021(
 )ADINARAYANA, BABU, & )Fatmawati, 2019( فــي دراســة ) 2019 والتعليميــة كمــا 
)YALAVARTHY, 2020 وتحليــل الادراك البصــري للمصــور كمــا فــي  كمــا فــي دراســة )جــال، 

)2022
طبقــت مقاربــة كريــس وليويــن لدراســة وتحليــل صــور الشــخصيات فــي الخطابــات السياســية مــن . 5

خــال تركيزهــا علــى المنظــور، والحالــة المزاجيــة والمســافة الاجتماعيــة والإضــاءة واللــون والطريقــة 
.)Wong, 2016( )2021 ،كمــا فــي دراســة )عصيــدة

طبقــت مقاربــة النمــوذج العاملــي علــى الإعانــات التجاريــة التلفزيونيــة اســتنادًا الــى نمــط ســردي . 	
يرتبــط بالمــوروث الشــعبي، وبالحكايــات العجائبيــة كحكايــة ســاندريا كمــا فــي دراســة )دبــاش و 
التواصــل الإعانــي مــن فقــدان الحاجــات إلــى الامتــاك، ومــن  بوجمليــن، 2022(. إذ يتحــرك 
ســيرورة تكــون فيهــا الــذّات منفصلــة عــن المنتــج، لتتصــل بعدهــا بــه، لتؤثــث للمظهــر السّــردي علــى 
مســتوى المنظــور الإعانــي الممــارس مــن طــرف المعلــن، فيكــون الانتقــال مــا قبــل وبعــد بالنســبة 
للمنتــج، أيــن يتحــرّك القصــد مــن خــال ثنائيتــي الحضــور والغيــاب، وهــو مــا يؤســس لديناميّــة" 
الإرســالية الإعانيــة"، ويشــتغل علــى المســتوى العميــق فــي عمليّــة بنــاء القيــم والمضاميــن الثّقافيّــة، 
ــفُ  ــاً مــن حقيقــة إننــا نبصــر فــي الذاكــرة لا فــي العيــان العينــي، ونــرى ونتأمــل ونصنِّ وذلــك انطاق
الأشــياء والكائنــات ونميّــز بينهــا انطاقــاً مــن فهــمٍ ســابقٍ، لا مــن ملكــة الإبصــار عندنــا، فيتــمُّ تمريــر 
المضاميــن الدّلاليَّــة فــي هــذه الحالــة اعتمــادًا علــى البنيــات الســيميائية التــي تميّــز الذهــن البشــري 
حســب الســيميائي" جوليــان غريمــاس"، أي: مــا يجسّــد لقيــم هــذا الخطــاب مــن الأشــكال الخطابيَّــة إن 

تحدثنــا مــن زاويــة المحقّــق )بنكــراد، 2019، صفحــة 33(.
أما مقاربة امبرتو ايكو في تحليل الملصقات الإعانية كما في دراسة )المرضية، 2022(.. 	
8 .)Hashim, 2021( مقاربة جيرفيرو في دراسة الشعارات السياسية كما في دراسة
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 طبقــت مقاربــة فرانســيس فانــوي لدراســة وتحليــل صــور الشــخصيات فــي الخطابــات السياســية مــن 9. 
خــال تركيزهــا علــى اللغــة البصريــة واللغــة الســمعية كمــا فــي دراســة )عصيــدة، 2021(، وكذلــك 
اســتخدمت فــي تحليــل النمــاذج الإعانيــة عــن طريــق التقطيــع التقنــي وماحظــة الخصوصيــات 

البصريــة، فضــاً عــن اســتجاء الصــور الباغيــة كمــا فــي دراســة )زروطــة، 2019(.
مقاربــة رومــان جاكوبســون طبقــت لتحليــل الخطــاب البصــري عــن طريــق جملــة مــن الآليــات . 10

الاشــتغالية الرابطــة بيــن المرســل والمتلقــي، مــن خــال آليــة الإنتــاج، وآليــة التبليــغ، وآليــة التلقــي كمــا 
فــي دراســة )عــزوز، 2020(.

أمــا مقاربــة مارتــن جولــي مــا هــي إلا طريقــة مطــورة لمقاربــة رولان بــارث التــي تقــوم علــى اســتخراج . 11
ثــاث رســائل أساســية مــن الصــورة الرســالة الشــكلية والايقونيــة واللســانية، وطبقــت هــذه المقاربــة علــى 
دراســات الحــراكات الشــعبية، إذ تــرى مارتــن جولــي أن تبنــي المقاربــة الســيميائية تســمح لنــا بفهمهــا 
أكثــر مــن حيــث طريقتهــا فــي انتــاج المعنــى، فهــذه المقاربــة كانــت مائمــة للشــعارات، حيــث أن فــي 
الصــورة موضــوع غائــب فعليًــا، حاضــر دلاليًــا، ومــا يهــم فــي الصــورة ليــس مــا يحضــر فيهــا، بــل مــا 
يغيــب، وكمــا لاحظنــا فــي دراســة )هاجــر و أســامة ، 2020( أن خطابــات الحــراك خطابــات مشــفرة، 
أي: خطابــات مخفيــة أكثــر مــن مصرحــة، فهــي أخفــت أكثــر ممّــا صرحــت، فــكان مــا أخفــت أقــوى 

دلالــة، وأشــد وطئًــا، وأقــدر بيانًــا.
طبــق نمــوذج روز علــى استكشــاف المعانــي الضمنيــة الإضافيــة الأخــرى التــي تتجــاوز المعنــى . 12

 )Arshad, Shah , Rohe, الحرفــي كدراســة تحليــل صــور الابــادة الجماعيــة الشــهيرة فــي العالــم
)Usman, 2021 &، وكذلــك فــي تحليــل صــور الناشــطين الاجتماعييــن علــى وســائل التواصــل 

.)Onursoy, 2015( الاجتماعــي
مقاربــة برنــاد كاكيــا طبقــت لوصــف الأشــكال والأبعــاد الموجــودة داخــل الصــورة، فضــاً عــن . 13

الحديــث عــن الألــوان المتواجــدة علــى الصــورة دون الخــوض فــي البحــث عــن دلالاتهــا ومعانيهــا، 
وببســاطة تمثــل رؤيــة العناصــر الــواردة، أو عمليــة جــرد الــدّوال التقريريّــة للصــور كمــا فــي دراســة 

.)2020 )عــزوز، 
طبقت مقاربة أيكونوغرافيا لدراسة دلالية شعارات الحراك الشعبي في المجال الثقافي الاجتماعي، . 	1

ومجال الابداع الجمالي، من خال ايقونات اللون والضوء كما في دراسة )عزوز، 2020(.
مقاربــة جــاك دوران طبقــت علــى الخطــاب البصــري وتوظيفــه لدراســة الصــور الباغيــة علــى التــي . 15

عكســت توظيفًــا متكامــاً لهــذا الجانــب، وكذلــك التعــرض للطابــع الفانتــازي للإعــان الــذي يخلــق 
نــوع مــن الاســتغراب، واســتخفاف، والاســتعاء لــدى المشــاهد كمــا فــي دراســة )زروطــة، 2019(.

نمــوذج هاليــداي طبــق لتحليــل البرامــج الحواريــة عــن الحيــاة الاجتماعيــة، والموســيقى، والسياســة، . 	1
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.)Anna, 2020( والصحــة كمــا فــي دراســة
طبقــت مقاربــة فيركلــف علــى تحليــل الخطــاب السياســي مــن خــال الدمــج بيــن المقاربــة النصيــة، . 	1

والمقاربــة النقديــة للخطــاب وتحليلــه كمــا فــي دراســة )الســلمي، 2020(.
أمّــا نمــوذج رولــر فطبــق علــى دراســات رصــد وتحليــل وتفســير المحتــوى الإعامــي النصــي، . 18

والمصــور للمبــادرات الرئاســية فــي مجــالات الصحــة، والتمكيــن الاقتصــادي، والحمايــة الاجتماعيــة، 
والتحــول الرقمــي، مــن خــال المنصــات الإعاميــة، والتعــرف علــى الاســتراتيجيات التســويقية لتلــك 
المبــادرات، فــكان هــذا النمــوذج مائمًــا لدراســة معالجــة وســائل الإعــام المختلفــة لقضايــا المــرأة فــي 
ــا لدراســة الخطــة الاســتراتيجية طويلــة المــدى، لتحقيــق مبــادئ  المبــادرات الرئاســية، كمــا أنــه مائمً
وأهــداف التنميــة المســتدامة فــي كل المجــالات كمــا فــي دراســة )حســام الديــن حســن، وآخــرون، 

.)2022
اســتخدمت مقاربــة آن قوليــو فــي تحليــل النمــاذج الإعانيــة مــن خــال التقطيــع التقنــي، وماحظــة . 19

الخصوصيــات البصريــة، فضــاً عــن اســتجاء الصــور الباغيــة كمــا فــي دراســة )زروطــة، 2019(.

ثانيًا: الرؤية النقدية على مستوى الأنواع السيميائية المستخدمة في الدراسات:
جدول )2( أنواع السيمياء التي استخدمت في الدراسات السيميائية في مجال الإعلام

أنواع السيمياءت
مجموع التكراراتالدراسات الأجنبيةالدراسات العربية

%ك%ك%ك
62.25%52.6994%77.5949%45سيميائية القـــراءة1

2
السيميائيات السردية )سيميوطيقا 
الاشياء او الفعل( )مدرسة باريس(

8%13.7924%25.8132%21.19

15.23%19.3523%8.6218%5السيمياء التأويلية )مدرسة بورس(3
1.32%2.152%0.002%0السيمياء الاجتماعية )مدرسة سيدني(4

100%100151%10093%58المجموع

يتضح من الجدول )2( أن سيميائية القــــراءة جاءت في المرتبة الأولى للدراسات العربية والإنكليزية، 
فاســتخدمت )	9( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )2.25	%(، تلتهــا الســيميائيات الســردية فــي المرتبــة 
الثانيــة بواقــع )32( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )21.19%(، ثــم الســيمياء التأويليــة فــي المرتبــة الثالثــة 
بواقع )23( تكرارًا وبنســبة مئوية بلغت )15.23%(، ثم الســيمياء الاجتماعية في المرتبة الرابعة بواقع 

تكراريــن فقــط وبنســبة مئويــة بلغــت )%1.32(.
أمّا باقي أنواع السيمياء كالسيميائية الاسلوبية، وسيمياء الأهواء، والسيمياء الثقافية "مدرسة موسكو 
– تارتــو"، والســيمياء التداوليــة، والســيمياء البيوســيميائية، والســيميائيات الديناميكيــة، والسيبرســيميائية أو 
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الســيميائيات التفاعليــة الرقميــة، وســيميوطيقا الــذات "مدرســة باريــس"، وســيميوطيقا التوتــر، وســيميوطيقا 
التلفــظ، والســيميولوجيا الماديــة، وســيميولوجيا الســينما والتلفــزة، فلــم تســتخدم فــي المجــال الإعامــي، 

ويمكــن توضيــح أنــواع الســيمياء علــى النحــو الآتــي:
سيميائية القـراءة. 1

شــملت مقاربــات رولان بــارث ولــوران جيرفيــرو وروز وبيــرس وسوســير، وترتبــط ســيميولوجية القــراءة 
بـــ "رولان بــارث" ارتباطًــا وثيقًــا، فهــو الــذي بلــور لــذة النــص فــي إطــار التعامــل مــع النــص، وأعلــن مــوت 
المؤلــف فــي كتابــه: "درس الســيميولوجيا"، وعــدّ "بــارث" أن الناقــد الجديــد ليــس ســوى قــارئ، فمــا عليــه 
إلا أن يعيــد إنتــاج النــص مــرة أخــرى، وينبغــي علــى المؤلــف أن ينســحب ليحــلّ القــارئ محلــه، فالنقــد – 
إذن- فــي نظــره قــراءة، وميــاد القــارئ مرتبــط بمــوت الكاتــب. ومــن جانــب آخــر، فقــد اهتــم "أمبرتــو إيكــو" 
ــز بيــن القــراءة المنغلقــة والقــراءة المنفتحــة، وبيــن النــص المغلــق والنــص المفتــوح كمــا فــي  بالقــراءة، وميّ

كتابــه "الأثــر المفتــوح" عــام 5	19.

السيميائيات السردية "سيميوطيقا الأشياء أو الفعل" أو "مدرسة باريس لغريماس". 2
اســتثمر غريمــاس مجموعــة مــن المصــادر والروافــد فــي بنــاء مشــروعه الســيميائي، فقــد اســتمد مفاهيمــه 
النقديــة وإجراءاتــه التطبيقيــة مــن اللســانيات باتجاهاتهــا المختلفــة سوســير، وهيلميســليف، جاكوبســون، 
والأنثروبولوجيــا البنيويــة كلــود ليفــي ســتروس، والأســطورة جــورج دوميــزال والشــكانية فاديميــر بــروب، 
ونظريــة العوامــل ســوريو وتنييــر، والنحــو التوليــدي التحويلــي تشومســكي... وغيرهــا مــن الروافــد العلميــة 

والمعرفيــة التــي قدمــت الإلهــام الفكــري والدعــم المنهجــي لغريمــاس فــي بلــورة نظريتــه الســيميائية.
ويســتعمل هــذا النــوع فــي تحليــل أنــواعٌ مختلفــة مــن النصــوص منهــا: القصــة، والروايــة، والحكايــة، 
والخرافة، والتاريخ، والخبر الصحفي العابر وغيرها، فالســرد المتسلســل يســتعمل في نصوص اليوميات، 
أو نصــوص الســرد التاريخــي، والســرد المتقطــع يســتعمل فــي تحليــل الحكايــات، أمــا الســرد التناوبــي فنجــد 

نمــاذج منــه فــي المسلســات والأفــام التليفزيونيــة والإعانــات.

السيمياء التأويلية "مدرسة بورس" أو "السيميوطيقا البورسية". 3
يفضــل "البورســيين" مصطلــح "الســيميوطيقا"، إذ يمكــن أن نُعــرِّف الســيميوطيقا البورســية علــى أنهــا 
ذلك "العلم الذي يدرس العامات في كل مناحي الحياة"، وهي العلم الذي يُعنى بـ"وصف آليات إنتاج 
الدلالــة داخــل موضــوع ثقافــي مــا" )البريمــي، 	201، صفحــة 119( بمعنــى أن الســيميائيات تــدرس كل 
العامــات اللغويــة وغيــر اللغويــة فــي الكــون؛ لِتُحــاول اســتخراج الــدلالات الكامنــة وراءهــا، فـ"بــورس" يقــرِنُ 
هــذا العلــم بالمنطــقِ، ويُعــدّ وظيفتَــه منطقيــةً وفلســفيةً علــى نحــو محــضٍ، لذلــك فالســيميوطيقا مــن منظــور 
"بــورس"، تشــمل العلــوم الإنســانية والطبيعيــة، وقــد حظيــت دراســات القصــص القرآنيــة بنصيــب وافــر مــن 
الدراســة والتحليــل وفــق هــذا المنهــج. ويؤكــد بــورس فــي مواضــع كثيــرة، أنــه لــم يكــن" ليــدرس أي شــيء، 
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مثــل: الرياضيــات والأخــاق والميتافيزيقــا والجاذبيــة وعلــم الأصــوات والاقتصــاد وتاريــخ العلوم...إلــخ، 
إلّا بوصفــه دراســةً ســيميوطيقية" )مبــارك، 	198، صفحــة 9	( ، وهــذا مــا يثبــت شــمولية الســيميوطيقا 

لــدى الفيلســوف الأمريكــي.

السيميائيات الاجتماعية "مدرسة سيدني" "كريماص وفلوش ولاندوفسكي ومارون ومارسياني". 4
تــم اســتبعاد هــذا النــوع مــن التحليــل الســيميولوجي بمرحلتيــه البنيويــة ومــا بعــد البنيويــة فــي دراســتنا 

الحاليــة؛ لأنــه يســتخدم فــي نقــد وقــراءة وتحليــل النصــوص الأدبيــة كالأدب المســرحي والتمثيلــي.

السيميائية الاسلوبية "جورج موليني". 	
تنصــب الســيميوطيقا الأســلوبية عنــد جــورج مولينيــي علــى أدبيــة الأدب أكثــر مــن تركيزهــا علــى 
أســلوب النــص الأدبــي، ومــن ثــم فمقاربــة جــورج مولينيــي مركبــة مــن شــقين منهجييــن أساســيين همــا: 
الأســلوبية والســيميوطيقا أي: أدمــج مولينيــي المســتوى الأســلوبي فــي المنهجيــة الســيميوطيقية التحليليــة، 
بعــد إن كان التحليــل الســيميويطيقي مــع مدرســة باريــس، تُعنــى بالدلالــة الســيميوطيقية علــى مســتوى 
الســردية وعمليــة القــص، أمــا مــا هــو أســلوبي وتلفظــي، فقــد كان عنصــرًا ثانويًــا لا يــدرس إلا علــى مســتوى 

الظاهــر النصــيّ مــع مكونــات أخــرى، مثــل: الأحــداث والشــخصيات والفضــاء.
ليــس الغــرض الأول مــن هــذه المقاربــة هــو دراســة أســلوب النــص، كمــا هــو شــأن الأســلوبية اللغويــة 
والوصفيــة، بــل الهــدف هــو دراســة أدبيــة الأدب، وغربلــة مجموعــة مــن الأفــكار الجماليــة، ورصــد دلالــة 
الأشــكال الأدبيــة والفنيــة والجماليــة، واســتجاء البعــد التواصلــي الســيميوطيقي للفــن الإســتيتيقي، وهــذا 
بطبيعــة الحــال يوصلنــا إلــى فكــرة النشــوة، أو اللــذة التــي تجمــع المتلقــي والنــص الأدبــي ضمــن عاقــة 
تفاعليــة بالمعنــى الوهمــي أو المجــازي، كمــا تهــدف هــذه المقاربــة إلــى تصنيــف الأدبيــة علــى أنــواع متدرجــة 
مــن العــام إلــى الخــاص وهــي: الأدبيــة العامــة، والأدبيــة النوعيــة، والأدبيــة الخاصــة، فضــاً عــن ذلــك فقــد 

ترصــد الســمات الأســلوبية التــي تميــز كل أدبيــة علــى حــدة.

سيمياء الأهواء "جوليان غريماس" و "جاك فونتاني" و "هرمان باريت" و "آن اينو" و "فرانسوا . 6
راستيي" و "سيسيليا فرانسيس"

تُعــدّ ســيميائية الأهــواء أحــدث فــروع الســيميائية بــل وامتــداد لهــا؛ إذ انطلقــت مــن الأرضيــة الخصبــة 
لهــا، وبنــت علــى أساســها آلياتهــا الإجرائيــة فــي تحليــل النّصــوص الأدبيــة، وأعــادت الاعتبــار للجانــب 
الدّاخلــي النّفســي للــذّات الإنســانية، فموضوعهــا دراســة المشــاعر والانفعــالات المتعلّقــة بالــذّات البشــرية 
داخــل النصــوص الأدبيــة والخطابــات السّــردية كحــالات الغيــرة والحــب والحقــد وغيرهــا مــن الصّفــات 
البشــرية التــي تجتــاح الإنســان نفســيًا وأخاقيًــا، وبالتّالــي فمــا يهــمّ ســيميائية الأهــواء هــو البحــث عــن 

المعنــى والدّلالــة للهــوى الانفعالــي داخــل المقاطــع النصّيــة.

السيميائيات الثقافية "مدرسة موسكو – تارتو". 	
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تُعــدّ مدرســة موســكو - تارتــو مهــدًا لســيميوطيقا الثقافــة أو الثقافــات، إذ قاربــت الأنظمــة والظواهــر 
الثقافيــة الماديــة والمعنويــة فــي إطــار تفكيــك الســيميوزيس، وتركيبــه مــن جديــد، ومــن ثــم، يعــدّ يــوري لوتمان 
مــن رواد الســيميوطيقا الثقافيــة، إذ ركــز علــى مجموعــة مــن المفاهيــم: ســيمياء الكــون، والمركــز والهامــش، 
والفضــاء الثاثــي: الداخــل والخــارج والحــدود، والفضــاء الجغرافــي فــي مقابــل الفضــاء الثقافــي الكونــي، 
الــخ، هــذا ويُعــدّ مشــروعه "ســيميوطيقا  الثقافــة، وســيمياء الترجمــة، وســيمياء الحــوار...  وســيميوطيقا 
الثقافــة" إطــارًا نظريًــا ومنهجيًــا متميــزًا، إذ يســعفنا فــي تحليــل الكثيــر مــن النصــوص والخطابــات والأنظمــة 
الثقافيــة، مثــل: دراســة الفضــاء العــام والخــاص، ودراســة محكيــات الســفر والرحلــة، وتحليــل النصــوص 
الســردية التــي تضــم مجموعــة مــن الفضــاءات المتنوعــة والمختلفــة، ودراســة أدب الهجــرة، ودراســة بنيــات 
المدينــة، واســتجاء الأبعــاد الثقافيــة فــي النصــوص الأدبيــة وغيرهــا، ورصــد الحبــكات الســردية التــي تتلــون 

بالأبعــاد الثقافيــة بصفــة عامــة، وتمنــح مــن مفاهيــم ســيمياء الكــون بصفــة خاصــة.

السيمياء التداولية "ويليام موريس". 	
تهتــم الدراســات الســيميائية التداوليــة اجمــالًا "بجميــع شــروط الخطــاب ودراســة كيفيــة اســتعمال اللغــة 
وشــرح ســياق الحــال والمقــام الــذي يــؤدي فيــه المتكلمــون خطاباتهــم" )بوجــادي، 2009، الصفحــات 8	-

9	( أي انهــا تــدرس اللغــة فــي التواصــل، أو هــي "دراســة التخصــص الــذي ينــدرج ضمــن اللســانيات  
)بانشــيه، 	200، صفحــة 19( ولذلــك عــدت التداوليــة حقــاً جديــداً وخصبــاً فتــح مجــالات واســعة فــي 
آفــاق اللســانيات، مــن خــال كشــف مرتكــزات العمليــة التخاطبيــة والتــي تتمحــور مــن منظورهــا حــول كل 
مــن المتكلــم والمخاطــب والمــكان والزمــان، دون أن تهمــل مهمــة اللســانيات التقليديــة المتمثلــة فــي إجــاء 

الجانــب اللغــوي الصــرف.

السيمياء البيوسيميائية "إِيُوَكسكُول". 	
تــدرس الأنظمــة البيولوجيــة علــى أنهــا أنظمــة ســيميائية، فوظيفــة الســيميائية التوحيــد بيــن الظواهــر 
بــدلًا مــن التمييــز بينهــا، وهــذا مــا تقــوم بــه البيوســيميائية حيــن تعتبــر أن الأجســاد الحيــة تتشــكّل مــن تدفــق 
المعلومــات الكامنــة فــي جيناتنــا. وهــذا مــا تؤكــد عليــه البيوفيزيائيــة التــي تعتبــر أن كل ظاهــرة فيزيائيــة 
هــي مجموعــة معلومــات معينــة ووظيفتهــا التواصــل مــع الظواهــر الفيزيائيــة الأخــرى مــن خــال تبــادل 

المعلومــات.

السيميائيات الديناميكية. 10
يعتمــد هــذا المجــال بقــوة علــى التطــورات الحاليــة فــي علــم الأحيــاء "البيولوجيــا العصبيــة وعلــم الوراثــة" 
وعلــى محــاكاة الكليــات المعرفيــة لدمــاغ الإنســان والحيــوان عــن طريــق أجهــزة الكمبيوتــر، أو النمــاذج 
الرياضيــة التــي تنطبــق علــى أدوات نظريــة النظــم الديناميكيــة، وكمــا جــاءت فــي الأســس الابســتمولوجية 
 )Petitot, 2008, pp. للســيميائيات البيولوجيــة، عاقــة الرؤيــة البصريــة بالدمــاغ فــي اللغــة والتواصــل
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. 388-389(

السيبرسيميائية او السيميائيات التفاعلية الرقمية. 11
هــي إحــدى الإســهامات الجديــدة للنظريــات متعــددة التخصصــات للمعلومــات والإدراك والتواصــل 
الواعــي والتفاعــل بيــن الطبيعــة والثقافــة، أو هــي رؤيــة لكيفيــة دمــج الحقيقــة والمعنــى، تســتخدم فــي عــدد 
متزايــد مــن المصطلحــات لوصــف الأشــياء الجديــدة بعــد انتشــار أجهــزة الكمبيوتــر الشــخصية، كمــا أصبــح 
شــبه محصــور فــي التــداول اليومــي، بــكل مــا هــو متعلــق بالإنترنــت، جرائــم النــت، الخيــال العلمــي، الواقــع 
الافتراضي...الــخ. ولكــن الــذي يعنينــا هنــا علــى المســتوى العلمــي الدقيــق، أنــه بمعنــى التفاعــل، أو النــص 

الرقمــي.

سيميوطيقا الذات جان كلود كوكي "مدرسة باريس". 12
ســيميوطيقا الــذات فــي الحقيقــة هــي نتــاج مــا بعــد الحداثــة التــي جــاءت بمثابــة ردّ فعــل علــى البنيويــة 
الســانكرونية التــي كانــت منشــغلة بتحليــل البنيــة الســردية الثابتــة فقــط، دون الانفتــاح علــى الــذات والمرجــع 
والتأويــل، وقــد جــاءت الســيميوطيقا الذاتيــة فــي ســنوات الثمانينيــات مــن القــرن العشــرين، لتهتــم بالجســد 
والــذات والحساســية والحضــور والهويــة والإدراك والأهــواء والمشــاعر، فضــاً عــن تبيــان دور الإدراك فــي 

بنــاء المعنــى أو الدلالــة، ودراســة حــالات الــروح الوجدانيــة.

سيميوطيقا التوتر جاك فونتاني وزلبربيرج. 13
تُعــدّ ســيميوطيقيا التوتــر مــن أهــم المشــاريع الســيميوطيقية المعاصــرة فــي تحليــل الخطــاب، وقــد ظهــرت 
فــي أواخــر ســنوات التســعينيات مــن القــرن الماضــي ضمــن ســياق مــا بعــد الحداثــة الــذي يؤمــن بالانفتــاح 
علــى الــذات والعالــم، ويمكــن القــول أيضًــا: إن ســيميوطيقا التوتــر هــي ســيميائية هندســية وقياســية تقيــس 
الشــدة والامتــداد، ويترتــب عــن تقاطعهمــا وتداخلهمــا ظاهــرة التوتــر، أي: إن موضــوع الســيميوطيقا التوتــر 
هــو قيــاس الشــدة والتوتــر مــن جهــة، وقيــاس الامتــداد مــن جهــة ثانيــة، عــاوة علــى كونهــا تربــط الداخــل 
الذاتــي الــذي تــم قياســه بمــا هــو خارجــي، فيحيــل الخارج-هنــا- علــى العالــم، والأشــياء، والأشــكال، 
والزمــان والمــكان، وفــي هــذا الســياق، يمكــن التمييــز بيــن كميتيــن: كميــة إدراكيــة عدديــة، وكميــة معاشــة 
تــم قياســها علــى مســتوى الشــدة أو القــوة، وتســجل علــى مســتوى المــدى، وينتــج عــن تداخلهمــا وتشــابكهما 
مــا يســمى بفعــل التوتــر، وأكثــر مــن هــذا، يظهــر التوتــر جليًــا حينمــا تتحكــم الشــدة أو القــوة فــي المــدى، 

أو مســافة الامتــداد.

سيميوطيقا التلفظ إميل بينيفنست. 14
تهدف ســيميوطيقا الــتلفظ إلى دراســة الخطــاب الروائــي في ضــوء المعينــات الإشــارية، أو قرائتها 
بوساطة القـــرائن اللغويـــة، أو مقاربتهـــا عـــبر المؤشـــرات اللفظية الـــتي تحـــدد ســـياق الملفـــوظ اللغــــوي 
واللســــاني، وهــــذه المعينــــات هــــي ضــــمائر الأشخاص، وأسمــــاء الإشــــارة، وظروف المكان والزمان، 
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وصيغ القرابة، والصيغ الانفعالية الذاتية.

السيميولوجيا المادية جوليا كريستيفيا. 	1
ربطــت الباحثــة جوليــا كريســتيفيا بيــن مــا هــو اجتماعــي ونفســي وثقافــي مــن خــال النزعــة الواصفــة 
التنظيريــة القائمــة علــى مبــدأ التثويــر واســتقراء العامــات، إذ عــدّت الســيميائيات نقطــة لملتقــى العلــوم.

سيميولوجيا السينما والتلفزة كريستيان متز ويوري لوتمان. 16
فــن الســينما هــو مجــال مــن بيــن مجــالات فنيــة عــدّة – كالمســرح، والتشــكيل، والأعمــال الســمعية 
للأنســاق  الســيميوطيقي  بالتحليــل  المهتميــن  الباحثيــن  لــدى  نقــدي  باهتمــام  الــذي حظــي   – البصريــة 
البصريــة، فيمــا يخــص بعــض الإضــاءات التحليــل الســيميولوجي، وتصــورات كريســتيان ميتــز، ويــوري 
لوتمــان، فيمــا يرتبــط بســيميولوجيا الســينما، وبعــض الأفــكار ذات الصلــة بقــراءة عناصــر وأنســاق الشــريط 
لاليــة  الســينمائي، واســهام بعــض آلياتــه المنهجيــة فــي مقاربــة الشــريط الســينمائي، وتفكيــك مضمراتــه الدَّ

التــي تُشــكّلها أنســاقه الفنيــة والجماليــة.

ثالثًا: الرؤية النقدية على مستوى الموضوعات والقضايا المطروحة في الدراسات:
جدول )3( القضايا والموضوعات التي استخدمت في الدراسات السيميائية في مجال الإعلام

ت
القضايا 

والموضوعات
مجموع التكراراتالدراسات الاجنبيةالدراسات العربية

%ك%ك%ك
23.83%37.8646%7.7839%7تجارية1
19.69%10.6838%30.0011%27سياسية2
15.03%15.5329%14.4416%13ثقافية3
13.99%11.6527%16.6712%15اقناعية4
13.47%10.6826%16.6711%15اجتماعية5
9.33%11.6518%6.6712%6صحية6
3.63%0.977%6.671%6دينية7
1.04%0.972%1.111%1رياضية8

100%100193%100103%90المجموع

يتضــح مــن الجــدول )3( أن القضايــا والموضوعــات التجاريــة جــاءت فــي المرتبــة الأولــى للدراســات 
العربيــة والأجنبيــة بواقــع )		( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )23.83%(، تلتهــا الموضوعــات السياســية 
فــي المرتبــة الثانيــة بواقــع )38( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )9	.19%(، وفــي المرتبــة الثالثــة جــاءت 
الموضوعــات الثقافيــة بواقــع )29( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )15.03%(، ثــم الموضوعــات الإقناعيــة 
فــي المرتبــة الرابعــة بواقــع )	2( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )13.99%(، ثــم الموضوعــات الاجتماعيــة 
فــي المرتبــة الخامســة بواقــع )	2( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )		.13%(، ثــم الموضوعــات الصحيــة 
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فــي المرتبــة السادســة بواقــع )18( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )9.33%(، ثــم الموضوعــات الدينيــة 
فــي المرتبــة الســابعة بواقــع )	( تكــرارات وبنســبة مئويــة بلغــت)3	.3%(، وفــي المرتبــة الأخيــرة جــاءت 

الموضوعــات الرياضيــة بواقــع تكراريــن فقــط وبنســبة مئويــة بلغــت )	%1.0(.
وقد تضمنت القضايا التجارية الدراسات عن جائحة كورونا التي استكشفت اللغة والعناصر المرئية 
 )Kudus, Zulkifli, & في الصور التسويقية المنشورة على مواقع التواصل الاجتماعي كما في دراسة
 )Nella, 2018( )Ardhianto & Son, 2019( )Ma’rifah, 2020( و Mohd Amin, 2022(
)Suryana & Merrita, 2021( )Wicaksono & Erdiansyah, 2021( )Yohana, 2015(
واحتــوت القضايــا السياســية دراســة شــعارات الحــراك الشــعبي كمــا فــي دراســة)Alghezzy, 2017( و 
)Hashim, 2021(، وخطابات السياســيين والمســؤولية الاجتماعية كما في دراســة )العزاوي و الراوي، 

.)2022
)Al- ،)Peterson, 2020( ــا الصحيــة كالدراســات عــن جائحــة كورونــا كمــا فــي دراســة والقضاي
 )Anggraeni,  )Tateo, 2021( و   )2021 )اللواتــي،  و   Ghamdi & Albawardi, 2020(
 )Aondover, Oyeleye, & Aondover, 2022(   Soemantri, & Indrayani, 2021(
)Hussein & Aljamili , 2020( و)Leone, 2020( و)Hons, 2020(،  والدراســات المتعلقــة 

بإعانــات النظافــة كمــا فــي )Ine Vania & Nala Nandana, 2022( و )محمــد، 2022(.
والقضايــا الدينيــة كإعانــات ممارســات الفســاد كمــا فــي دراســة )Fulki, 2013(، وتحليــل صــور 
ــي، 2017(، ودراســة إظهــار الشــعور بالحــب  التفجيــرات الإرهابيــة كمــا فــي )المهــدي، 2021( )الداخل

.)Yoedtadi & Sandy, 2021( والانتمــاء للوطــن كالدراســات الرياضيــة

رابعًا: الرؤية النقدية على مستوى الأطر المنهجية:
جدول )4(: الإطار المنهجي الذي استخدم في الدراسات السيميائية في مجال الإعلام

الإطار المنهجيت
مجموع التكراراتالدراسات الأجنبيةالدراسات العربية

%ك%ك%ك
65.79%68.63125%62.5070%55السيميائي1
15.79%7.8430%25.008%22وصفية2
13.68%23.5326%2.2724%2السردي3
1.58%0.003%3.410%3منهج المسح الإعلامي4
1.05%0.002%2.270%2المنهج العلمي5
1.05%0.002%2.270%2الاسلوب المقارن6
1.05%0.002%2.270%2الاسلوب الكيفي7

100%100190%100102%88المجموع



الاتجاهات الحديثة لبحوث السيمياء في المجال الاعلامي )2022-2013(...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 63, 2024 المجلد 16 ـ العدد 63 ـ 2024
20

يبين الجدول )	( أن منهج التحليل الســيميائي جاء في المرتبة الأولى للدراســات العربية والانكليزية 
بواقــع )125( تكــرار وبنســبة مئويــة بلغــت )9	.5	%(، ثــم المنهــج الوصفــي فــي المرتبــة الثانيــة بواقــع 
)30( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )9	.15%(، ثــم الســردي فــي المرتبــة الثالثــة بواقــع )	2( تكــرارًا 
وبنســبة مئويــة بلغــت )8	.13%(، ثــم منهــج المســح الإعامــي فــي المرتبــة الرابعــة بواقــع )3( تكــرارات 
وبنســبة مئويــة بلغــت )1.58%(، وفــي المرتبــة الأخيــرة كل مــن المنهــج العلمــي والاســلوب المقــارن 

والاســلوب الكيفــي بواقــع تكراريــن فقــط وبنســبة مئويــة بلغــت )1.05%( لــكل منهــم.
ومن خال استعراض الدراسات لاحظ الباحث أن الاهتمام بالتحليل السيميائي تشترك فيه مجالات 
بحثيــة مختلفــة، فبجانــب التحليــل الســيميائي للصــورة وعاقتــه بالاتصــال، ربطــه الباحثيــن بــالأدب والشــعر 
والقــرآن الكريــم ومســرح الصــورة ولغــة الجســد والتحليــل النفســي، كمــا أن دراســات الســيميولوجيا تميــل إلــى 
التركيــز علــى دراســات الحالــة، والتحليــل الكيفــي لــدلالات الصــورة علــى مســتوياتها المختلفــة، ممّــا يضفــي 
ــا لتحليــل الرمــوز والعامــات،  ويُعــدّ التحليــل الســيميولوجي مــن أنســب المداخــل التطبيقيــة لتحليــل  عمقً
الصــورة باعتبارهــا عناصــر بصريــة تعتمــد علــى العامــات والــدوال والأيقونــات التــي لهــا معــانٍ ظاهــرة 

وأخــرى عميقــة، وبالتالــي يتــم توظيــف الإطــار الســيميولوجي فــي التحليــل.
ولغــرض تفســير الدلالــة الرمزيــة للصــورة، عــن طريــق الوصــول إلــى المعانــي الضمنيــة بعــد تجزئــة 
الصــورة لمعرفــة ورصــد مــدى تناســقها أو تناقضهــا مــع ســياق الأزمــة، والتفاعــل الدلالــي مــع هــذا الســياق 
)اللواتــي، 2021، صفحــة 15	1(، وتحليــل لغــة الجســد كجــزء مــن التحليــل الســيميائي عــن طريــق 
تحليــل الإشــارات غيــر اللفظيــة التــي تســتخدم للتواصــل، والتــي تُشــكل جــزءًا كبيــرًا مــن التواصــل اليومــي، 
ويمكــن أن تنقــل كميــات هائلــة مــن المعلومــات، ووفقًــا للدراســات فــإن لغــة الجســد تشــكّل مــا بيــن %50 
إلــى 0	% مــن جميــع الاتصــالات، تتكــون مــن لغــة العيــن، وحــركات اليــد، والــرأس، وتعبيــرات الوجــه 

)عبــد المنعــم ، 2019، الصفحــات 1	-3	(.
وســعى بعــض الباحثيــن فــي المنهــج الوصفــي إلــى تجــاوز وصــف المحتــوى الظاهــر إلــى الكشــف عــن 
المعانــي الكامنــة، والاســتدلال علــى الأبعــاد المختلفــة لعمليــة الاتصــال )عبــد الحميــد، 2005، صفحــة 
	3(، وهــدف منــه رصــد ووصــف وتحليــل الصــور خــال مــدة زمنيــة معينــة، حيــث تأخــذ الدراســة الوصــف 
طريقًــا للوصــول إلــى الســببية، وتحليــل وتفســير دلالات الصــور باســتخدام المنهــج الكيفــي القائــم علــى 
التحليــل الســيميائي، مــع بعــض المؤشــرات الكميــة مــن خــال اســتمارة تحليــل المضمــون بفئاتهــا المتعلقــة 

بتحليــل الصــورة.
وطبــق منهــج المســح الإعامــي بشــقيه الوصفــي والتحليلــي ليكــون مائمًــا لدراســة وتحليــل المبــادرات 
الرئاســية الموجهــة للمــرأة المصريــة علــى المنصــات الإعاميــة فــي ضــوء رؤيــة مصــر 2030، فــكان هــذا 
المنهــج يعكــس الخطــة الاســتراتيجية طويلــة الأمــد للدولــة؛ لتحقيــق مبــادئ وأهــداف التنميــة المســتدامة فــي 

كل المجــالات كمــا فــي دراســة )حســن، وآخــرون، 2022(.
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خامسًا: الرؤية النقدية على مستوى عينة التحليل:
جدول )	(: عينة التحليل التي استخدمت في الدراسات السيميائية في مجال الاعلام

عينة التحليلت
مجموع التكراراتالدراسات الاجنبيةالدراسات العربية

%ك%ك%ك
45.10%56.1269%25.4555%14تحليل اعلانات1
30.72%25.5147%40.0025%22تحليل صور2
10.46%10.2016%10.9110%6تحليل خطاب3
6.54%4.0810%10.914%6تحليل شعارات4
4.58%4.087%5.454%3تحليل فيديو5
1.96%0.003%5.450%3مواقع التواصل الاجتماعي6
0.65%0.001%1.820%1تقارير اخبارية7

100%100153%10098%55المجموع

يبيــن الجــدول )5( العينــات المســتخدمة فــي تحليــل الدراســات الإعاميــة، إذ بلــغ تحليــل الإعانــات 
)9	( تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت )5.10	%(، تــاه تحليــل الصــور فــي المرتبــة الثانيــة بواقــع )		( 
تكــرارًا وبنســبة مئويــة بلغــت)2	.30%(، ثــم تحليــل خطــاب فــي المرتبــة الثالثــة بواقــع )	1( تكــرارًا 
وبنســبة مئويــة بلغــت )		.10%(، ثــم تحليــل شــعارات فــي المرتبــة الرابعــة بواقــع )10( تكــرارات وبنســبة 
مئويــة بلغــت )	5.	%(، وفــي المرتبــة الخامســة تحليــل فيديــو بواقــع )	( تكــرارات وبنســبة مئويــة بلغــت 
)58.	%(، تــاه عينــات مواقــع التواصــل الاجتماعــي فــي المرتبــة السادســة بواقــع )3( تكــرارات وبنســبة 
مئويــة بلغــت )	1.9%(، وفــي المرتبــة الاخيــرة التقاريــر الاخباريــة بواقــع تكــرار واحــد فقــط وبنســبة مئويــة 

بلغــت )5	.%0(.

استنتاجات البحث
تفاوت عدد الدراسات المنشورة باللغتين العربية والأجنبية بنسب متقاربة خال مدة الدراسة.. 1
غالبية الدراسات التي أجريت كانت في دول الجزائر والعراق ومصر واندنوسيا.. 2
الغالبية العظمى للدراسات هي بحوث منشورة باللغتين العربية والأجنبية.. 3
إن الاتجاهــات الحديثــة للدراســات باللغــة العربيــة والأجنبيــة فــي بحــوث الســيمياء فــي مجــال الإعــام . 	

تميــل غالبيتهــا الــى اســتخدام أنــواع ســيميائية القــــــراءة، والســيميائيات الســردية، والســيمياء التأويليــة؛ 
لانطباقهــا علــى تحليــل العينــات فــي المجــال الإعامــي.

طبقــت العديــد مــن المقاربــات التحليليــة للدراســات فــي اللغتيــن العربيــة والأجنبيــة، لكــن الغالبيــة . 5
العظمــى كانــت لمقاربــات رولان بــارث، وطروحــات غريمــاس، ومقاربــة بيــرس، مــع أن المقاربــات 
الأخــرى كانــت بنســب بســيطة، فالمقاربــات تختلــف فيمــا بينهــا مــن حيــث أدواتهــا واجراءاتهــا، ويختــار 
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المحلــل مــا يناســب نصّــه، أو بعبــارة أصــح الــذي يجــد أنّ النــص قــد فرضهــا.
بــرزت فــي بحــوث الإعــام مقاربــات تحليليــة جديــدة، إلا أن أغلــب تلــك المقاربــات لا تــزال يغلــب . 	

عليهــا الطابــع الوصفــي الاستكشــافي الــذي يتوقــف عنــد حــدود الرصــد دون التوســع فــي تطبيقهــا 
ــا يســتدعي الباحثيــن فــي مجــال الإعــام ضــرورة الاهتمــام بتلــك المقاربــات فــي  بشــكل موســع، ممّ

مجــال دراســتهم.
تنــوع القضايــا والموضوعــات المدروســة فــي مجــال الإعــام مــا بيــن تجاريــة، وسياســية، وثقافيــة، . 	

وإقناعيــة، واجتماعيــة، وصحيــة، ودينيــة، ورياضيــة، كمــا أن نســبها متفاوتــة بيــن الدراســات باللغــة 
العربيــة والأجنبيــة.

برز استخدام بعض الأطر المنهجية الى جانب المنهج السيميائي المستخدم في دراسات الإعام.. 8
بــرز اهتمــام الدراســات باللغتيــن العربيــة والأجنبيــة بتحليــل الصــور والإعانــات، واهتمــام الدراســات . 9

باللغــة الأجنبيــة بتحليــل الإعانــات بشــكل كبيــر.
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