
ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 16: Iss. 64, 2024 المجلد 16 ـ العدد 64 ـ 2024
78

    Vol. 16: Iss. 64, 2024, PP. 78-94

E-ISSN: 2617-9318 
P-ISSN: 1995-8005

College of Mass Communication
University of Baghdad

Propaganda Methods in Foreign Films on Television:
An Analytical Study of Channels (MBC2 and FOX MOVIES)

Omar Younus Abed1a              Shareef Saeed Hameed2b         
1 Fundamentals of Religion Department, Al-Imam Al-Adham University College, Al-Tun Kopri, 
Kirkuk, Iraq.

2 Department of Radio and Television, College of Mass Communication, University of Baghdad, 
Baghdad, Iraq.

                   This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License.

Abstract
Foreign films are one of the most important media tools used by advertisers to 

promote a specific idea or goal through the propaganda methods employed in for-
eign films aired on television. The researcher employed a content analysis method to 
achieve the research objective. The research sample consisted of 30 American-pro-
duced films, which topped the global list of best films, known as the Box Office list. 
The researcher reached several conclusions, including: The use of pathos or emo-
tional appeal is the most prevalent, followed by the emergence of display or transient 
advertising methods in film content, and then gradually followed by other methods 
according to their classification. It was noted that the total number of appearances of 
the combined propaganda methods was 1834 repetitions, which is a clear indication 
that American foreign films use propaganda methods to convey advertising messag-
es that serve the goals of advertisers.
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كلية الإعلام ـ جامعة بغداد

الأساليب الدعائية في الأفلام الأجنبية في التلفزيون:
)FOX MOVIESو MBC2( دراسة تحليلية لقناتي
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مستخلص
تُعــدّ الأفــلام الأجنبيــة واحــدة مــن أهــم الأدوات الإعلاميــة التــي تســتخدم مــن قبــل القائميــن بالدعايــة فــي الترويــج 
لفكــرة أو هــدف محــدد، وذلــك مــن خــلال الأســاليب الدعائيــة المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة المعروضــة عبــر 
التلفزيــون، وقــد اســتخدم الباحــث أســلوب تحليــل المضمــون للوصــول الــى هــدف البحــث، كمــا أن عينــة ومجتمــع 
البحــث تكونــت مــن )30( فيلمًــا اجنبيًــا مــن انتــاج الولايــات المتحــدة الامريكيــة، المتصــدرة قائمــة أفضــل الأفــلام 
عالميًــا وهــي قائمــة البوكــس اوفيــس BOX OFFICE، وتوصــل الباحــث الــى عــدّة نتائــج منهــا: إن أســلوب 
الاســتعطاف أو الإثــارة العاطفيــة أكثــر اســتخدامًا، وبــروز أســلوب الدعايــة العارضــة أو العابــرة فــي مضاميــن 
ــا كلّ حســب تصنيفــه، مشــيرًا إلــى أن عــدد تكــرارات ظهــور الأســاليب  الأفــلام، ثــم تلتــه الأســاليب الأخــرى تدريجيً
يــدل علــى أن الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة تســتخدم  الدعائيــة المجتمعــة )1834( تكــرار، وهــو مؤشــر واضــح 

الأســاليب الدعائيــة فــي إيصــال رســائل دعائيــة تخــدم أهــداف القائــم بالدعايــة.

الكلمات المفتاحية: الأساليب الدعائية، الأفلام الأجنبية، البوكس أوفس، التلفزيون، نظرية الغرس 
الثقافي.

مقدمة
تُعــدّ الأفــلام الأجنبيــة واحــدة مــن المــواد الإعلاميــة التــي حظيــت بمكانــة لــدى المجتمــع العراقــي، لا 
ســيما شــريحة الشــباب، فالأفــلام مــادة إعلاميــة تلبــي حاجــات ودوافــع واشــباعات الشــباب لمــا لهــا مــن 
اســلوب يجــذب الانتبــاه ويمــزج الواقــع بالخيــال، فهــي شــكل فنــي مفعــم بالحيويــة البالغــة، يســتخدم صــورا 
متحركــة، وأصواتًــا نابضــة بالحيــاة، للربــط بيــن صنــاع الأفــلام والجمهــور، لبــث قيــم اجتماعيــة، كمــا 

يريدهــا صنــاع الأفــلام.
أخــذت الأفــلام الأجنبيــة دراســات واســعة فــي علــم النفــس، واقتصــرت إلــى حــد مــا علــى علــم الاجتمــاع 
ســواء أكانــت دراســات ميدانيــة أم تجريبيــة، وقــد تناولــت قضايــا كثيــرة وكان مــن أبــرز تلــك القضايــا 
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التــي تناولتهــا الأبحــاث الســابقة فــي علــم النفــس مــا ســمي بثالــوث الأفــلام والمتمثــل فــي الجنــس والعنــف 
كمــا  الأفــلام،  لتلــك  المتعــرض  للجمهــور  بالنســبة  وســلبية  إيجابيــة  نتائــج  هنــاك  وكانــت  والمخــدرات، 
اســتخدمت الأفلام الأجنبية في التثقيف والدراســة والعلم، ونقل الثقافات بين دول العالم، وتشــكيل صور 
ذهنيــة حــول بلــدان معينــة دون الأخــرى، بالرغــم مــن أن تلــك الصــورة التــي شــكلتها الأفــلام الأجنبيــة لــدى 
الجمهــور قــد تكــون قاصــرة؛ لأنهــا تنبــع مــن فكــر صنــاع الأفــلام لتحقيــق غاياتهــم وأهدافهــم، ســواء أكانــت 

ماديــة أم معنويــة أم سياســية أم  ثقافيــة. 
وكانــت الأســاليب الدّعائيــة مــن أبــرز الأســاليب المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة، التــي تُصــاغ بحبكــة 
دراميــة واســعة، لهــا أبعــاد نفســية واجتماعيــة، وغايــات وأهــداف سياســية وثقافيــة، هــذا وتوصــل الباحــث 
عــن طريــق تحليلــه للأفــلام الأجنبيــة أنهــا تعــرض الأســاليب الدعائيــة بطريقــة صريحــة أو باطنيــة، ومــن 
 Marvel "أبــرز الأفــلام التــي تســتخدم الأســاليب الدعائيــة صريحــة هــي سلســلة أفــلام أبطــال "مارفــل
Cinematic Universe، إذ سَــوَقَ صُنــاع الأفــلام الأبطــال الاميركييــن علــى أنهــم خارقــون للعــادة، 
ففــي سلســلة أفــلام "ســبايدر مــان" يظهــر بطــل الفلــم باختيــاره ألــوان زيــه الــذي يميــزه عــن باقــي المجتمعــات 
بالألــوان الأزرق والأحمــر وهــي ألــوان العلــم الأمريكــي، ويشــير فــي واحــدة مــن لقطــات الفلــم أثنــاء حديثــه 
مــع عمتــه بأنــه قــام بغســل العلــم الأمريكــي فــي حديــث درامــي لربطــه مــع زيــه الرســمي. وكمــا هــو الحــال 

فــي فلــم كابتــن اميــركا الــذي يحمــل علــى درعــه العلــم الأمريكــي. 
وبحثنــا هــذا ســيركز علــى الكشــف عــن الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون عــن 

طريــق اســتخدام المنهــج المســحي باســلوب تحليــل المضمــون، والاســتعانة بنظريــة الغــرس الثقافــي.

الإطار المنهجي
أولًًا: مشكلة البحث

تكمــن مشــكلة البحــث فــي تحديــد وفهــم الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون، ممــا 
يقودنــا الــى التســاؤل الرئيــس الآتــي: مــا الأســاليب الدعائيــة المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي 

ــر مضامينهــا؟ ــي يتناولهــا عب ــون وتفرعاتهــا فــي الموضوعــات الت التلفزي

ثانيًا: أهمية البحث
يمكن أن يقدم البحث سياقات مفيدة للدارسين والمخططين الإعلاميين والقائمين بالدعاية.. 1
يقــدم البحــث ايضاحًــا للأفــراد والمجتمعــات والــدول فــي كيفيــة اســتخدام الأفــلام الأجنبيــة للأســاليب . 	

الدعائيــة، وزرعهــا للقيــم والثقافــات الدخيلــة فــي مجتمعاتنــا بغيــة تجنبهــا والحــد منهــا.

ثالثًا: هدف البحث
التعــرف علــى الأســاليب الدعائيــة المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون وتفرعاتهــا فــي 
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الموضوعــات التــي يتناولهــا عبــر مضامينهــا.
رابعًا: منهج البحث ونوعه

اســتخدم الباحــث المنهــج المســحي بطريقــة تحليــل المضمــون للتعــرف علــى أبــرز الأســاليب الدعائيــة 
المســتخدمة فــي الأفــلام الأجنبيــة فــي التلفزيــون، والوقــوف علــى مضامينهــا وموضوعاتهــا وأنواعهــا.

خامسًا: حدود ومجالًات البحث
الحــدود الزمانيــة: حــدد الباحــث المــدة مــن 1 آذار 		0	 وحتــى 1 نيســان 		0	 كمــدة لتحليــل الأفــلام . 1

الأجنبيــة. 
القنــوات المدروســة: اختــار الباحــث قناتــي 	MBC وFOX MOVIES لجمــع العينــة البحثيــة وتحليلهــا، . 2

وذلــك لمشــاهداتها الأكثــر مــن بيــن باقــي القنــوات الفضائيــة، وفقــا للاســتمارة الاســتطلاعية التــي أجراهــا الباحــث.

سادسًا: مجتمع البحث وعينته
حــدد الباحــث الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة كمجتمــع بحــث للدراســة التحليليــة، وذلــك وفقًــا لمــا جــاء فــي 
الاســتمارة الاســتطلاعية، حيث يشــاهد الشــباب الأفلام الأجنبية الامريكية بالمرتبة الأولى من بين باقي 
الأفــلام الأجنبيــة الأخــرى، وتتمثــل عينــة البحــث مــن حيــث الدراســة التحليليــة فــي تحليــل الأفــلام الأجنبيــة 
الامريكيــة )30( فيلمًــا كامــلًا، متمثلــة فــي أفــلام البوكــس اوفيــس )BOX OFFICE(، إذ جــاءت نتائــج 

الاســتمارة الاســتطلاعية بمتابعــة الشــباب أفــلام البوكــس اوفيــس أكثــر مــن التقييمــات الأخــرى.

سابعًا: مصطلحات ومفاهيم البحث
الأســاليب الدعائيــة: "مجموعــة العناصــر القــادرة علــى خلــق رد فعــل معيــن ومقصــود لــدى المتلقــي، . 1

باســتخدام نمــط محــدد أو شــكل أو مضمــون معيــن، ولــه القــدرة علــى خلــق رد فعــل معيــن ومقصــود 
لدى المتلقي، إذ تؤدي إلى التأثير العقلي والعاطفي لإقناع الجمهور" )الســامر و موســى، 015	، 
صفحــة 31(.. وللأســاليب الدعائيــة جملــة مــن الأشــكال التــي اتفــق عليهــا أغلــب الباحثيــن، وفصــل 

فيهــا الباحــث فــي الإطــار النظــري.
التعريــف الًاجرائــي للأفــلام الأجنبيــة: وهــي الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة التــي تنتــج مــن قبــل الولايــات . 2

الــى دول العالــم ومــن بينهــا العــراق، مــن خــلال الســينما أو  الامريكيــة المتحــدة، والتــي تصــدر 
التلفزيــون أو المواقــع والتطبيقــات.

البوكــس اوفيــس )BOX OFFICE(: يعــد البوكــس اوفيــس مقياسًــا عالميًــا يقــاس بــه الأفــلام . 	
الأجنبيــة العالميــة وذلــك مــن خــلال شــباك التذاكــر الســينمائية الــذي يعــد المقيــاس الأول فــي تحديــد 
قــوة الفيلــم وايراداتــه، وهــو يتضمــن الأفــلام التــي تتصــدر قائمــة أفضــل 10 أفــلام خــلال الأســبوع، 
وقــد تبقــى متصــدرة بعــض تلــك الأفــلام لأســبوعين أو أكثــر. )البعلبكــي، 008	، صفحــة 154(
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ثامنًا: النظرية المستخدمة: نظرية الغرس الثقافي
تُعــدّ النظريــة تصويــرًا تطبيقيًــا للأفــكار الخاصــة بطــرق بنــاء المعنــى، وتشــكيل الحقائــق الاجتماعيــة، 

والتعلــم عــن طريــق الملاحظــة، والأدوار التــي تقــوم بهــا وســائل الإعــلام فــي هــذه المجــالات. 
تعــود النظريــة للباحــث "جــورج جيربنــر"، إذ ظهــرت فــي ســبعينيات القــرن العشــرين فــي الولايــات 
المتحــدة الامريكيــة، وتــدرس قــدرات وســائل الإعــلام فــي تشــكيل المعــارف للأفــراد والتأثيــر علــى ادراكهــم 
للحقائــق المحيطــة بهــم، ولا ســيما هــؤلاء الذيــن يتعرضــون بشــكل متكــرر لرســائل وســائل الإعــلام )مــراد، 

011	، صفحــة 140(.
ترتبــط نظريــة الغــرس الثقافــي بيــن كثافــة التعــرض "مشــاهدة التلفزيــون بشــكل خــاص"، واكتســاب 
المعتقــدات والأفــكار والمعانــي والصــور الرمزيــة حــول العالــم الــذي تعرضــه أو تقدمــه وســائل الإعــلام 
بعيــدًا عــن العالــم الواقعــي أو الحقيقــي، ويعتقــد أصحــاب النظريــة أن متابعــة التلفزيــون تضفــي علــى 
المشــاهد اعتقــادا لمــا يتــم بثــه مــن طبيعــة المجتمعــات، إذ يؤكــد الصــور النمطيــة ووجهــات النظــر المختلفــة 
التــي تخضــع للفلتــرة مــن قبــل القائــم بالاتصــال قبــل بثهــا بوســاطة الأخبــار والنشــرات والمحتــوى الإعلامــي 
بمختلــف أشــكاله، إذ تتمثــل قــوة التلفزيــون فــي الصــور الرمزيــة التــي تعــرض مــن خلالــه الحيــاة الواقعيــة. 

)عبــد الحميــد، 004	، صفحــة 	33(
وقــد ربــط أصحــاب نظريــة الغــرس الثقافــي بيــن كثافــة المشــاهدة "طــول وقــت المشــاهدة واســتمرارها 
بمــرور الوقــت" وبيــن ســلوك واتجاهــات المشــاهدين. إذ أن المشــاهدة أصبحــت متغيــرًا ثابتًــا فــي كل 
الفــروض والدراســات الخاصــة بعمليــة الغــرس، وإن كانــت أســاليبها تعرضــت للنقــاش والخــلاف بيــن 

الباحثيــن )عبديــش، 3	0	، صفحــة 64(.
وقــد أكــد جــورج جيربنــر علــى مفهــوم الًاتجــاه الســائد مــن خــلال دراســة العلاقــات الفرضيــة لنظريــة 
الغــرس والــذي يقصــد بــه توافــق الأفــراد وتجانســهم مــن أصحــاب درجــة التعــرض الواحــدة فــي اكتســاب 
الخصائــص الاجتماعيــة والنفســية والثقافيــة التــي يتــم عرضهــا علــى التلفزيــون، والصــور النمطيــة التــي 
يتعــرض لهــا المشــاهد، وبالتالــي يمكــن تحديــد التبايــن فــي التصــور الذهنــي للعالــم الخارجــي بيــن مشــاهدي 
تلــك القنــوات التلفزيونيــة، وبيــن الذيــن يشــاهدون التلفزيــون بكثافــة كبيــرة، وبالتالــي يمكــن تحديــد الاتجــاه 
الســائد، إذًا فالاتجــاه الســائد يعنــي نســيج مــن القيــم والمعتقــدات والممارســات التــي يعرضهــا التلفزيــون 
فــي مشــاهده المختلفــة ويتوحــد معهــا كثيفــو المشــاهدة، إذ لا تظهــر بينهــم فــروق كثيــرة فــي اكتســاب تلــك 
الصــور أو الثقافــات باختــلاف خصائصهــم الاجتماعيــة، وبالتالــي فــإن الاتجــاه الســائد يشــير إلــى غــرس 

التلفزيــون ومــا يبثــه مــن مــواد تلفزيونيــة مختلفــة )الحــاج، 0	0	، صفحــة 	13(.
ويؤكــد الخبــراء علــى اعتبــارات أساســية لنظريــة الغــرس واختباراتهــا مــن خــلال تحليــل الغــرس 

كأســلوب للدراســة والبحــث، وهــي:
ــا لدراســتها: إذ يشــير أصحــاب النظريــة أن . 1 ــب مدخــلًا خاصً ــردة تتطل ــون وســيلة منف ــدّ التلفزي يُع
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التلفزيــون هــو الوســيلة الأكثــر حضــورًا مــن بيــن باقــي الوســائل الإعلاميــة، حيــث يســهم فــي التنشــئة 
الاجتماعيــة المبكــرة، بينمــا تــؤدي الوســائل الأخــرى دورهــا بعــد أن يكــون الفــرد قــد اكتســب القيــم 
والعــادات والاهتمامــات فــي منزلــه بمشــاركة دور التلفزيــون، وبذلــك يظهــر واضحًــا تأثيــر التلفزيــون 

علــى الفــرد. )حميــد، 018	، صفحــة 83(.
تشــكل الرســائل التلفزيونيــة نظامًــا متماســكًا يعبــر عــن الًاتجــاه الســائد فــي الثقافــة: يرتبــط الغــرس . 2

كعمليــة ثقافيــة بتماســك النســق المعرفــي والقيمــي الموجــود فــي المجتمــع، إذ يــرى الباحثــون أن القيــم 
والأفــكار والســمات التــي تبــرز فــي البرامــج التلفزيونيــة فــي حقيقــة الأمــر منســجمة، ومتناغمــة، 
ومتســقة مــع بعضهــا، ولا تعــارض بينهــا ولا تناقــض أو تنافــر، وتفســيره أن هــذه المــواد التلفزيونيــة 
تُعبــر عــن سياســات القائميــن علــى هــذه الوســائل، والذيــن يهدفــون إلــى الوصــول الــى أكبــر جمهــور 
مســتهدف، دون وقــوع اختلافــات أو اثــارة قضايــا خلافيــة، فالتلفزيــون يــؤدي دورًا فــي توزيــع الصــور 
والأفــكار التــي تُعــد راســخة وســائدة فــي الثقافــة الشــعبية، وبذلــك يصبــح التلفزيــون غيــر منفصــل عــن 

الثقافــة الســائدة فــي المجتمــع )فتحيــة و كلثــوم، 018	، صفحــة 7	(.
تحليــل المضمــون للمــواد الإعلاميــة مــن أهــم مفاتيــح عمليــة الغــرس: يــرى جيربنــر وزمــلاؤه . 	

أن الاســئلة الاســتطلاعية أو الاستكشــافية غيــر المعمقــة لا تصــحّ فــي عمليــة الغــرس، بــل يجــب 
اســتخدام اســئلة مســح مســتخدمة تعكــس المضاميــن المختلفــة فــي المــواد التلفزيونيــة، ومــن أجــل 
الوصــول الــى تلــك النتائــج، فــإن عمليــة التحليــل باســتخدام اســئلة مســح ضمــن الاســتبانة تعكــس 
الرســائل التــي تقدمهــا للتلفزيــون، باعتبارهــا أفــكارًا للغــرس لجماعــات كبيــرة مــن الأفــراد المتعرضيــن 

للمشــاهدات الطويلــة. )الحســيني، 1998، صفحــة 98(
تركــز النظريــة علــى مســاهمة التلفزيــون فــي نقــل الصــور الذهنيــة علــى المــدى البعيــد: تفتــرض . 4

النظريــة أن عمليــة الغــرس تتــم ببــطء، وتهتــم بنتائــج التعــرض ونوعيــة التعــرض لعــدد مــن الرســائل 
التــي يقدمهــا التلفزيــون، لذلــك فــإن النظريــة تهتــم بالتأثيــر التدريجــي والتراكمــي علــى المــدى البعيــد 

وليــس التأثيــر الفجائــي والعاجــل )فتحيــة و أم كلثــوم، 018	، صفحــة 7	(.
تفتــرض نظريــة الغــرس أن التلفزيــون يقــدم للمشــاهدين عالمًــا رمزيًــا: يقــوم الدارســون للتدليــل علــى . 	

نظريــة الغــرس الثقافــي علــى النــاس بتحليــل محتــوى المــواد والبرامــج التلفزيونيــة لكــي يثبتــوا كيفيــة قيــام 
الوســيلة بتقديم جوانب مختلفة من المجتمع )الحســيني، 1998، صفحة 99(.

تاسعًا: الدراسات السابقة
دراســة )العزعزي، 2019( "تأثير التعرض للأفلام الامريكية في القنوات الفضائية على اتجاهات . 1

الشباب الجامعي السعودي وسلوكياته – دراسة تحليلية وميدانية".
هدفــت دراســة العزعــزي الــى الكشــف عــن تأثيــر التعــرض للأفــلام الامريكيــة فــي القنــوات التلفزيونيــة 
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الفضائيــة علــى اتجاهــات الشــباب الجامعــي الســعودي وســلوكياته، وقــد اعتمــد الباحــث أســلوب تحليــل 
المضمــون فــي الدراســة التحليليــة والمنهــج الوصفــي فــي الدراســة الميدانيــة، وقــد شــملت الدراســة التحليليــة 

)31( فيلمًــا امريكيًــا، وقــد توصــل الباحــث فــي دراســته التحليليــة الــى النتائــج الآتيــة:
تصــدّر محــور الأخــلاق والآداب العامــة المرتبــة الأولــى علــى صعيــد الأفــكار الثقافيــة التــي . 1.1

جســدتها الأفــلام الامريكيــة "عينــة الدراســة" وبنســبة كبيــرة، فيمــا احتــل محــور مقاومــة الاخطــار 
والتحديــات المرتبــة الثانيــة علــى صعيــد الأفــكار الثقافيــة الــواردة فــي الأفــلام الامريكيــة، ثــم جــاء 

محــور الفرديــة والتنافــس والســيطرة فــي المرتبــة الثالثــة.
حصــل أســلوب الإبهــار علــى المرتبــة الأولــى، ثــم جــاء أســلوب التشــويق فــي المرتبــة الثانيــة، فيمــا . 1.	

جــاء فــي المرتبــة اللاحقــة أســلوب تضخيــم القــدرات.
دراســة )عثمــان، 	201( "الدعايــة والتضليــل الإعلامــي فــي الأفــلام الامريكيــة": كشــفت الدراســة . 2

الاجنبيــة  الأفــلام  خــلال  مــن  يتــم عرضهــا  التــي  والدينيــة  والسياســية  الاجتماعيــة  القضايــا  عــن 
الامريكيــة، وهدفــت الــى توضيــح الســبل التــي تقــوم عليهــا الصناعــة الســينمائية للأفــلام الامريكيــة، 
والكشــف عــن القيــم التــي يتــم الترويــج الدعائــي لهــا مــن خــلال الأفــلام الأجنبيــة، وقــد اســتخدم 
الباحــث أســلوب تحليــل المضمــون، إذ شــملت الدراســة )36( فيلمًــا مــن عينــة قصديــة، وقــد توصــل 

الباحــث الــى النتائــج الآتيــة:
إن الأفلام الدينية والاجتماعية والسياســية التي أجرى الباحث دراســته حولها تشــير الى الترويج . 	.1

الدعائــي حــول تشــويه صــورة المجتمعــات غيــر الامريكيــة كربــط صــورة العربــي بالتخلــف والشــهواني 
البدائــي، وكشــفت عــن الترويــج لصــورة المســلم كإرهابــي، وارتبطــت الصــورة للشــخص اليهــودي 

بالمدافــع والبطــل.
روجــت الأفــلام الامريكيــة للقيــم الليبراليــة داخــل المجتمــع العربــي والإســلامي، كمــا روجــت الأفــلام . 	.	

الــى الإباحيــة المتمثلــة فــي الشــذوذ الجنســي والاغتصــاب والعــري واثــارة الغرائــز، فضــلًا عــن الخيانــة 
والادمان وترســيخ الكذب والســرقة والســخرية من المجتمعات الأخرى.

دراســة )حســين، 2011( "الدعايــة السياســية فــي الأفــلام الأمريكيــة دراســة تحليــل المضمــون . 	
للأفــلام فــي قناتــي الـــ 	mbc والـــ mbc Action لعــام 009	 أنموذجــاً".

تُعــدّ الدراســة مــن الدراســات التــي اســتخدمت أســلوب تحليــل المضمــون، إذ تضمنــت تحليــل لقناتــي الـــ 
	Mbc والـــ Mbc Action أنموذجــاً لعــام 009	 وقــد توصلــت الدراســة الــى النتائــج الآتيــة: 

روجت الأفلام الامريكية الى أفكار وموضوعات تتناسب والسياسة الامريكية.. 1.3
تضمنــت الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة أســاليب دعائيــة كأســلوب التهويــل، والاســتمالة العاطفيــة، . 3.	

والتكــرار، والتشــويه.. الــخ مــن الأســاليب، حيــث اســتطاعت ابرازهــا فــي الفيلــم عبــر مجموعــة مــن 
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المشــاهد والمحــاور المعبــرة عــن تلــك الأســاليب.
روج الفيلــم الأمريكــي إلــى الشــخصيات الامريكيــة وإبــراز جوانبهــا الإيجابيــة، كمــا روجــت للنمــوذج . 3.3

الأمريكــي وتعميمــه علــى العالــم.
ابــراز القــوة العســكرية والاقتصاديــة أو التكنلوجيــة أو الصحيــة "الطبيــة" عبــر مضاميــن الأفــلام . 4.3

الامريكيــة.
ابــراز عظمــة الغــرب وســيادة العالــم مــن قبــل الجانــب الأمريكــي، وســعت الأفــلام الــى إبــراز طريقــة . 5.3

العيــش الغربــي بالشــكل الجميــل والحســن الــذي يجعــل المشــاهد يعبــر عــن رغبتــه أو امنيتــه فــي 
العيــش بالــدول الغربيــة.

ســعى الفيلــم الأمريكــي الــى تشــويه صــورة الشــخصيات غيــر الامريكيــة، واظهارهــا بشــكل ســلبي . 6.3
كالإرهابــي أو المجــرم أو القاتــل، ومــن هــذه الشــخصيات الروســي والعربــي والصينــي، والفيتنامــي، 

والافغانــي، وغيرهــم.
اظهــار البطــل الأمريكــي بصــورة خارقــة وغيــر قابــل للضعــف فــي جميــع الأحــوال والأوقــات، . 7.3

واظهــر الفيلــم قــدرات وذكار الشــخص الأمريكــي.

مناقشة الدراسات السابقة
اختلفــت دراســة الباحــث عــن دراســة العزعــزي )019	(، إذ أن نتائــج دراســة العزعــزي تختلــف عــن 	 

نتائــج دراســة الباحــث فــي ترتيــب الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة، ويرجــع ذلــك إلــى وجهــة 
نظــر الباحــث إلــى اختــلاف الأســاليب المســتخدمة فــي دراســة العزعــزي.

اتفقــت دراســة الباحــث عــن دراســة عثمــان )015	(، وذلــك مــن خــلال الترويــج الدعائــي حــول تشــويه 	 
صــورة المجتمعــات غيــر الامريكيــة، والترويــج عبــر أســاليبها الدعائيــة إلــى الاباحيــة والشــذوذ الجنســي 

والادمان.
اتفقت دراسة حسين )011	( مع دراسة الباحث في جوانب عدّة منها: الترويج لأفكار وموضوعات 	 

تتناســب والسياســة الاميركيــة، كمــا أنهــا اتفقــت مــع ظهــور بعــض الأســاليب الدعائيــة التــي جــاءت مــع 
موضــوع الدراســة، واتفقــت ايضــا مــع الترويــج للنمــوذج الأمريكــي، وابــراز القــوة العســكرية والاقتصاديــة 
والتكنلوجيــة، كمــا جــاءت الفئــات الفرعيــة لدراســة الباحــث فــي إشــارات ضمنيــة بالاتفــاق مــع تشــويه 

صورة الشــخصيات غير الامريكية واظهارها بشــكل ســلبي.

الإطار النظري
أولًًا: الأساليب الدعائية:

إن الأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة متعــددة ومتنوعــة، ولعــل حصرهــا فــي بحــث 
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واحــد يعــد مــن الأمــور التــي لا يعطــي البحــث العلمــي حقــه، لــذا ســيقوم الباحــث بتحليــل خمســة أســاليب 
دعائيــة، حســب أهميــة الأســاليب وأكثرهــا ظهــورًا وفــق مــا جــاء فــي التحليــل المبدئــي غيــر الكمــي الــذي 
أجــراه الباحــث فــي تحديــد فئــات وأســاليب الدراســة التحليليــة للأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة، والتــي تتمثــل فــي:

أسلوب الًاستضعاف والًاستعطاف أو الًاثارة العاطفية. 1
"يســتعمل هــذا الأســلوب بغيــة التأثيــر فــي نفــوس المقابــل بإثــارة العواطــف لا علــى المناقشــة والاقنــاع، 
مــع ابــراز جانــب الضعــف والحاجــة، وذلــك بتقديــم مظاهــر الاغتــراب أو التركيــز علــى نقــاط ضعــف 
معينــة لــدى افــراد المجتمــع كإبــرازه بصــورة البــؤس والتخلــف وايهامــه بإمكانيــة مــد العــون إليــه". )الجبــوري، 

016	، صفحــة 5	1(

أسلوب الدعاية العارضة أو العابرة. 2
مضمــون هــذا الأســلوب هــو عــرض أو بــث فكــرة مــا مــن خــلال إحــدى وســائل الإعــلام، بصــورة تبــدو 
كأنهــا عــن غيــر عمــد أو غيــر مقصــودة أو ليــس هــو هــدف المشــهد الأساســي، حيــث أن الداعيــة يتعمــد 
عــرض تلــك الفكــرة أو الصــورة بهــذه الكيفيــة، بقصــد الترويــج لــرأي معيــن، أو هــدف محــدد، أو توجيــه نقــد 
مســتتر للآخريــن، ومثــال علــى هــذا الأســلوب، صــورة تتكــرر دائمًــا فــي الأفــلام الامريكيــة وهــي: منظــر 
عــام لــرواد نــادٍ ليلــي أو صالــة للقمــار يظهــر فيهــا بيــن الــرواد رجــل يرتــدي الــزي العربــي فــي صحبــة ثــلاث 
أو أربــع فتيــات حســان يلتفــون حولــه أمــام إحــدى طــاولات القمــار، وزمــن تلــك اللقطــة الســينمائية لا يتعــدى 

ثوانــي معــدودة، لكنهــا تصيــب الهــدف المرجــو منهــا. )القاضــي، 	00	، صفحــة 188( 

أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الإنسانية. 	
"إن عمليــة ارواء الدوافــع والحاجــات الإنســانية، تعــد أمــرًا ضروريًــا لاســتقرار المجتمــع وســعادة أفــراده، 
ــأنها أن تســهم فــي تعطيــل نمــو هــذه الدوافــع أو تلــك مــن الدوافــع الإنســانية،  ــة عرقلــة مــن شـ كمــا أن أيّ
فالدعايــة كمحاولــة للتأثيــر علــى الســلوك الإنســاني، فإنهــا تتجــه بشــكل مباشــر، أو غيــر مباشــر الــى 
مخاطبــة الدوافــع الإنســانية الشــعورية واللاشــعورية، لــذا فــإن الدعايــة تعمــل أو تتظاهــر بأنهــا تعمــل علــى 
تلبيــة الغرائــز والدوافــع والحاجــات الإنســانية مــن خــلال الآراء والأفــكار التــي تطرحهــا". )الضلاعيــن، 

الضلاعيــن، الشــمايلة، اللحــام، و كافــي، 015	، الصفحــات 95-94(

أسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي. 4
مــن الأســاليب الاســتراتيجية التــي تؤثــر علــى عواطــف الجمهــور، اجبــاره بأيّــة وســيلة علــى الشــعور 
بالخــوف، عندهــا يقــوم الخائفــون وفاســدو الاخــلاق بأفعــال معينــة، أو يؤيــدون أفعــال محــددة، )الشــحف، 
015	، صفحــة 7	1(، كمــا يعــد التخويــف مــن الاســتمالات التــي تؤثــر فــي نفســية المتلقــي وذلــك عــن 
طريــق اثــارة توقعاتــه بأنــه ســيتعرض الــى عقوبــات ومخاطــر مــا لــم يســلك ســلوكًا محــددًا. )جاســم و حميــد، 

015	، صفحــة 51(
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أسلوب الإيحاء. 	
"العامــل الأساســي فــي كل أنــواع الدعايــة هــو الإيحــاء، حيــث يعــد الإيحــاء محاولــة لجعــل الآخريــن 
يقبلــون رأيًــا معينًــا بــدون إعطــاء مبــررات كافيــة أو منطقيــة لقبولــه، فالإيحــاء بهــذا المعنــى يشــير الــى 
الطريقــة التــي يتــم بمقتضاهــا الوصــول الــى الــرأي، ولكنــه لا ينطبــق علــى الــرأي نفســه". )رشــتي، 1985، 

صفحــة 58(

ثانيًا: مفهوم التحليل وأهم الأدوات المستخدمة في التحليل
يعتمــد تحليــل المضمــون علــى الوصــف الكمــي؛ وذلــك عــن طريــق تبويــب وتصنيــف الفئــات المحــددة، 
وجدولــة الوحــدات وقياســها، والتعبيــر عــن النتائــج بقيــم عدديــة تحــدد المــدى الــذي تقــع فيــه هــذه الوحــدات. 
)عبــد الحميــد، 009	، صفحــة 6	(، وللوصــول الــى نتائــج دقيقــة مــن قبــل الباحــث، تــم تحديــد جوانــب 

إجــراء البحــث التحليلــي للأســاليب الدعائيــة فــي الأفــلام الأجنبيــة كالآتــي:

أدوات الدراسة التحليلية:. 1
اختار الباحث وحدة )الموضوع(؛ وذلك لما تتناسب وطبيعة المادة الإعلامية المراد تحليلها.

تحديد فئات التحليل:. 2
تعــد الفئـــات كل التصنيفــات التــي يصنفهــا الباحــث، واعدادهــا وفقًــا لنوعيــة المضمــون والمــادة المــراد 
تحليلهــا لكــي يســتخدمها فــي وصــف هــذا المضمــون وتصنيفــه بموضوعيــة، وبالتالــي يوصــل الباحــث إلــى 
تحليــل المحتــوى بأســلوب علمــي دقيــق. )عبــد الحميــد، 009	، صفحــة 99	(، وقــد تــم تحديــد فئــات 

البحــث علــى محوريــن همــا: 
المحور الأول: الفئات الرئيسة )ماذا قيل( والمتمثلة بأساليب الدعاية في الأفلام الامريكية.

ــي: الفئــات الفرعيــة )كيــف قيــل( والمتمثلــة بالفئــات الفرعيــة لــكل أســلوب دعائــي فــي  المحــور الثان
الأفــلام الامريكيــة.

ثالثًا: اختبارات الصدق والثبات لًاستمارة تحليل المضمون
إن غايــة اختبــار صــدق أداة قيــاس بحــث مــا هــو لتأكيــد صحــة تلــك الأداة، وصلاحيتهــا فــي جمــع 
البيانــات بدرجــة عاليــة مــن الكفــاءة والدقــة، حيــث أجــرى الباحــث اختبــارات الصــدق والثبــات لاســتمارة 

تحليــل المضمــون، علــى وفــق الآتــي:
الصــدق الظاهــري: يقــوم الصــدق الظاهــري علــى فكــرة مــدى مناســبة الأداة المســتخدمة "اســتمارة . 1

تحليــل المضمــون" لمــا سيقيســه الباحــث أو يجمــع بياناتــه لتحليلــه، وغالبــاً مــا يقــرر ذلــك مجموعــة 
مــن الخبــراء والمحكميــن، إذ قــام الباحــث بعــرض الاســتمارة التحليليــة علــى مجموعــة مــن الخبــراء 
المحكميــن، والبالــغ عددهــم )7( محكميــن، وذلــك للتأكــد مــن الصــدق الظاهــري لأداة البحــث، وبعــد 
اتفــاق الخبــرات علــى أغلــب فقــرات اســتمارة تحليــل المضمــون، وتســجيل ملاحظاتهــم علــى بعــض 
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منهــا، عــدل الباحــث علــى بعضهــا وحــذف بعضهــا الآخــر وحســب مــا وجــه بــه الخبــراء المحكميــن.

الثبــات: للتأكــد مــن ثبــات اســتمارة تحليــل المضمــون، لجــأ الباحــث الــى باحــثٍ آخــر، للقيــام بعمليــة . 2
تحليــل المحتــوى وفــق عينــة نســبتها )10%( مــن الأفــلام الأجنبيــة التــي حللــت ســابقاً، والبالــغ عددهــا 
)3( أفــلام كاملــة، بعــد أن تــم تعريــف الباحــث الثانــي بالفئــات لضمــان دقــة النتائــج وثبــات التحليــل، 
وقــد بلغــت نســبة التوافــق بيــن التحليليــن )98.3%(، وهــي نســبة عاليــة فــي ثبــات التحليــل لاســتمارة 

تحليــل المضمــون.
يشــير الباحــث فــي فقــرة الثبــات أن الأفــلام الأجنبيــة تــم اختيــار عينــة منهــا والمكونــة مــن )3( أفــلامٍ 
كاملــة فقــط مــن مجمــوع )30( فيلمًــا لتحليلهــا مــن قبــل باحــث آخــر؛ وذلــك بغيــة قيــاس التوافــق بيــن 
التحليليــن فــي الفئــات التــي وضعهــا فــي الاســتمارة التحليليــة قبــل بــدء التحليــل الكامــل والبالــغ عددهــا 

)30( فيلمًــا، أي أن الباحــث قــام بتحليــل )30( فيلمًــا أمريكيــا مــن أفــلام البوكــس اوفيــس.

الدراسة التحليلية
أولًًا: الفئات الرئيسة للأساليب الدعائية في الأفلام الأجنبية

يبين جدول )1( تكرارات ونسب ومراتب الأساليب الدعائية في الأفلام الأجنبية
المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الرئيسةت
الأولى48426.39أسلوب الاستعطاف او الاثارة العاطفية1
الثانية38621.05أسلوب الدعاية العارضة او العابرة2
الثالثة34218.65أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الانسانية3
الرابعة33418.21أسلوب خلق المخاطر او عدو وهمي4
الخامسة28815.70أسلوب الإيحاء5

100%1834المجموع

الــى أن أســلوب الاســتعطاف أو الاثــارة العاطفيــة جــاء بالمرتبــة الأولــى؛  الســابقة  النتائــج  تشــير 
وذلــك لأنــه يعــدّ مــن الأســاليب التــي تحاكــي القلــب والمشــاعر، والــذي يثيــر غرائــز الإنســان وحاجاتــه 
الفســيولوجية وتعاطفــه، لــذا تركــز الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة عليــه فــي المرتبــة الأولــى، وجــاءت فئــة 
أســلوب الدعايــة العارضــة بالمرتبــة الثانيــة؛ وذلــك لأن هــذا الأســلوب يجعــل المشــاهد أو المســتقبل مــن 
اســتنتاج الأفعــال أو الأهــداف ضمنيًــا، وهــو فيــه إشــارات عميقــة جــدًا فــي إيصــال رســائل معينــة دون 

البــوح بهــا أو التركيــز عليهــا بشــكل مباشــر.
 وبشــكل عــام أظهــرت الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة اســتخدام الأســاليب الدعائيــة بشــكل واســع ومكثــف، 
وهــو مــا يرســم للمشــاهد صــورة النمــوذج الأمريكــي المــراد ترويجــه عبــر العالــم، إذ تعــدّ الأســاليب الدعائيــة 
المفتــاح الأســاس فــي بــث صــورة المجتمــع الأمريكــي، وحيــاة الشــخص الأمريكــي، مــن خــلال الأفــلام 
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الأجنبيــة الامريكيــة التــي تعــدّ مــادة إعلاميــة ســينمائية ممتعــة للشــباب أو المشــاهد.

ثانياً: فئات أسلوب الًاستعطاف او الًاثارة العاطفية
يبين جدول )2( الفئات الفرعية لأسلوب الًاستعطاف او الًاثارة العاطفية

المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الفرعية لأسلوب الاستعطاف او الاثارة العاطفيةت
الاولى16033.06الإثارة من خلال الملابس 1

اظهار حاجة البطل الأمريكي او الرجل للاعتماد على 2
الثانية7615.7المرأة والثقة فيها

الثالثة7214.88تقديم مظاهر الاغتراب للأفراد داخل المجتمع3
الرابعة7014.46الاثارة العاطفية للمرأة الامريكية4
الخامسة326.61التركيز على مشاعر الناس ومعاناتهم في الدول الاخرى5
السادسة224.55التعاطف مع الحيوانات 6
السابعة204.13الشفقة والاستعطاف للشعوب غير الامريكية7
الثامنة183.72الإثارة العاطفية بالخيانات الزوجية 8
التاسعة142.89الاستعطاف لذوي الاحتياجات الخاصة9

100%484المجموع

مــن النتائــج الســابقة نســتنتج أن الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة تحاكــي الغرائــز البشــرية بإثــارة الشــهوات 
عنــد الشــباب باســتخدام الإثــارة مــن خــلال الملابــس أو التركيــز علــى زوايــا معينــة اثنــاء التصويــر لإبــراز 
مفاتــن النســاء، فضــلًا عــن ذلــك عــدّتْ المــرأة النمــوذج الأول والأكثــر أهميــة بالنســبة للمجتمــع الأمريكــي، 
داخــل مجتمعاتهــم  الامريكيــة  الجنســية  غيــر  مــن  الأفــراد  اغتــراب  الــى  نفســه  الوقــت  فــي  تــروج  كمــا 
والمجتمعــات الامريكيــة، وهــو جــزء مــن الهزيمــة النفســية، والشــعور بالاغتــراب، وعــدم الانتمــاء بالنســبة 

لأوطانهــم.

ثالثًا: فئات أسلوب الدعاية العارضة أو العابرة
يبين جدول )	( الفئات الفرعية لأسلوب الدعاية العارضة أو العابرة

المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الفرعية لأسلوب الدعاية العارضة أو العابرةت
الاولى17445.08اظهار البارات وشرب الخمور المخدرات والسكائر1
الثانية9825.39الاظهار السلبي للقوميات الأخرى غير الامريكية 2
الثالثة6817.62اظهار الديانات في الحالة البائسة 3

الاحتفاظ بالممتلكات الشخصية والصور الجدارية ذات 4
الرابعة4611.92المعاني الدلالية أو التذكارية أو الاثرية 

100%386المجموع

تســتغل الأفــلام الأجنبيــة الدعايــة العارضــة فــي ابــراز الخمــور والبــارات فــي الخلفيــة، أو أماكــن المــرح 
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)الديســكو( فــي مشــاهد حواريــة ليســت لهــا علاقــة بمــا يــدور فــي الخلــف حســب ذهــن المشــاهد، ولكنهــا 
تربطــه بواقــع المجتمــع الأمريكــي والمجتمعــات الأخــرى، ممــا يجعــل المشــاهد يصــل للاســتنتاج الــذي يريــده 

القائــم بالدعايــة مــن ذاتــه، وهــو أعمــق أســاليب الدعايــة وأكثرهــا تأثيــرًا.

رابعًا: فئات أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الإنسانية والنفسية
يبين جدول )4( فئات أسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات الإنسانية والنفسية

الفئات الفرعية لأسلوب مخاطبة الدوافع والحاجات ت
المرتبةالنسبة %التكرارالإنسانية والنفسية

الاولى15445.03الحاجة الى الجنس الآخر بعلاقات غير قانونية1
الثانية6218.13الحاجة الى العائلة 2
الثالثة4412.87الحاجة الى العيش بسلام وطمأنينة 3

اظهار تحقيق المواطن الأمريكي لجميع رغباته 4
الرابعة329.36وحاجاته

الخامسة288.19الحاجة لجلد الذات في بعض المواقف في الحياة5
السادسة226.43الحاجة الى الحيوانات الاليفة بالمنزل6

100%342المجموع

يُعــدّ أســلوب مخاطبــة حاجــات ورغبــات وميــول المواطنيــن الأســلوب الأنجــح للترويــج للأفــكار، فــكل 
إنســان لديــه حاجــات تُعــدّ إحــدى أهــم الركائــز الأساســية فــي حياتــه مثــل: حاجــة الأمــن، وحاجــة العيــش 
بســلام وطمأنينــة، والحاجــة إلــى الــذات، والحاجــة إلــى العائلــة وغيرهــا مــن الحاجــات والرغبــات التــي قــد 

تتوافــق مــع تطلعــات وأفــكار الشــباب، أو المتابــع للأفــلام الأجنبيــة.

خامسًا: فئات أسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي أو التخويف
يبين جدول )	( الفئات الفرعية لأسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي أو التخويف

الفئات الفرعية لأسلوب خلق المخاطر أو عدو وهمي ت
المرتبةالنسبة %التكرارأو التخويف

الأولى8625.75ابراز العنف المفرط1
الثانية5014.97ابراز خطر بعض الفئات الاجتماعية الامريكية2
الثالثة4613.77ابراز خطر القوميات الأخرى غير الامريكية3
الرابعة3811.38التخويف بأثارة التوقعات السلبية4
الخامسة288.38مقاتلة الوحوش والاشرار الخارقين5

استخدام الكلمات والعبارات التي تثير الشعور بالخوف 6
السادسة267.78والخطر

خلق بعض القصص عن وجود استخدام بعض الاجرام 7
السابعة205.99السماوية في الارض
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الثامنة205.99اظهار قوة وقدرات المافيات الامريكية بالسطو المسلح8
التاسعة102.99ابراز خطر السياسات الدولية غير الامريكية9

إثارة المشاعر وزرع الخوف بالحروب، والضغوط 10
العاشرة102.99الاقتصادية، والأوبئة، والامراض ..

100%334المجموع

يُعــدّ أســلوب التخويــف مــن الأســاليب الدعائيــة التــي تخاطــب مشــاعر القلــق والخــوف لــدى الأفــراد 
أو المجتمعــات، وقــد يســتخدم فــي بعــض الأحيــان عكــس صــورة ســلبية عــن المجتمعــات التــي لا تقــف 
مــع الولايــات المتحــدة الامريكيــة، وهــو جــزء مــن رســم تقبــل التدخــل الأمريكــي فــي فــض النزاعــات حــول 
العالــم، بغــض النظــر عــن الخســائر الجانبيــة، كونهــا المنقــذ الأول لــدى المجتمعــات الأخــرى كمــا تصورهــا 

الأفــلام.

سادسًا: فئات أسلوب الإيحاء
يبين جدول )6( الفئات الفرعية لأسلوب الإيحاء

المرتبةالنسبة %التكرارالفئات الفرعية لأسلوب الايحاءت
الاولى15252.78الايحاءات الجنسية 1
الثانية7024.31الإيحاء بالقوة والاقتدار2
الثالثة6622.92ايحاءات المثلية الجنسية "الشذوذ الجنسي"3

100%288المجموع

يعــد أســلوب الإيحــاء مــن الأســاليب الذكيــة التــي يســتخدمها القائــم بالدعايــة؛ وذلــك لأنهــا تعمــل علــى 
إيصــال رســالة الــى المتلقــي دون البــوح بهــا، ممــا يجعــل المتلقــي يفهمهــا مــن خــلال الايحــاءات المدروســة 
التــي يقــوم بهــا القائــم بالدعايــة، وتركــز الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة فــي أفلامهــا الــى الايحــاءات الجنســية 
فــي الدرجــة الأولــى، وهــو جــزء مــن مخاطبــة الدوافــع والحاجــات والفســيولوجية لــدى الشــباب، كمــا تأتــي 

الايحــاءات الأخــرى تباعــاً.

الًاستنتاجات:
أحلــت الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة فــي الدرجــة الأولــى علــى أســلوب إثــارة العواطــف والاســتعطاف . 1

وهــو أســلوب مهــم فــي تغييــر ســلوك مجتمــع معيــن أو أفــراد معينيــن.
لــه الولايــات الامريكيــة . 	 تــروج  التــي  للنمــوذج الأمريكــي  تركــز الأســاليب الدعائيــة علــى الترويــج 

المتحــدة، وهــو جــزء مــن الدعايــة الامريكيــة التــي تقــوم بهــا الخارجيــة الامريكيــة فــي رســم صــورة 
المتحــدة. الامريكيــة  الولايــات 

تبــث الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة جملــة مــن القيــم والعــادات والثقافــات الســلبية والإيجابيــة التــي تبرزهــا . 3
مــن خــلال الأســاليب الدعائيــة التــي تبثهــا فــي محتواهــا الدرامــي.
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تظهــر الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة حالــة المجتمعــات الأخــرى بطريقــة ســلبية، ممــا يعكــس ســلباً علــى . 4
أفــراد تلــك المجتمعــات ولا ســيّما المجتمــع العراقــي.

تــروج الأفــلام الأجنبيــة الامريكيــة إلــى القــوة الامريكيــة والاقتصــاد الأمريكــي والسياســية الامريكيــة مــن . 5
خــلال مــا تبثــه مــن أســاليب دعائيــة تخــدم المصلحــة الامريكيــة.
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