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Abstract
Objectives: This research aimed to study and analyze the propaganda content of the Facebook 
page "Israel in Iraqi Dialect" to understand the propaganda techniques used, the messages 
directed at the audience, and efforts to promote normalization between Iraq and Israel through 
the analysis of the media, political, and social discourse presented on the page.
Methodology:  The researcher used content analysis as the main tool for data collection and 
interpretation, analyzing the page's posts using a content analysis form designed for this purpose, 
within the framework of thematic units. A sample consisting of 20% of the page's content was 
selected, relying on a comprehensive census approach to analyze all available content, focusing 
specifically on the official verified Facebook page managed by the Israeli Ministry of Foreign 
Affairs.
Results:  The study found that the page primarily focused on political propaganda content, 
which constituted 34.50%, aimed at promoting normalization with Iraq. It also showed significant 
interest in social content, which made up 23.59%, by engaging in direct dialogue with users 
to promote "social normalization." The most used approach was direct dialogue and speech 
to enhance audience interaction, indicating the use of sophisticated and targeted propaganda 
strategies.
Conclusion:  The research demonstrated that the propaganda content of the "Israel in Iraqi 
Dialect" page primarily aims to renew dialogue and interaction with the audience through 
clear and transparent strategies, effectively utilizing social media to serve propaganda goals, 
particularly in the context of normalization and promoting Israeli interests in the region.
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كلية الإعلام ـ جامعة بغداد

مضمونات الدعاية الأجنبية الموجهة للعراق على )فيس بوك(:
صفحة )إسرائيل باللهجة العراقية( إنموذجاً 
عدنان عبد عبد الحسن عواد1    وداد غازي دبخ1

         

1 قسم الصحافة، كلية الإعلام، جامعة بغداد، بغداد، العراق.

مستخلص
الأهــداف: ســعى هــذا البحــث إلــى دراســة وتحليــل المحتــوى الدعائــي علــى صفحــة فيــس بــوك الخاصــة 
بـ"إســرائيل باللهجــة العراقيــة"، بهــدف فهــم الأســاليب الدعائيــة المســتخدمة، والرســائل الموجهــة للجمهــور، 
وتعزيز جهود التطبيع بين العراق وإسرائيل عن طريق تحليل الخطاب الإعلامي والسياسي والاجتماعي 

المقــدم علــى الصفحــة.
المنهجيــة: اســتخدم الباحــث "تحليــل المحتــوى" كأداة رئيســة لجمــع البيانــات وتحليلهــا، إذ قــام بتحليــل 
منشــورات الصفحــة باســتخدام اســتمارة تحليــل المحتــوى التــي صممــت لهــذا الغــرض، فــي إطــار وحــدة 
الفكــرة، وتــم اختيــار عينــة مكونــة مــن )20%( مــن محتــوى الصفحــة، مــع الاعتمــاد علــى نظــام الحصــر 
الشــامل لتحليــل جميــع المحتــوى المتوافــر، مــع التركيــز علــى محتــوى صفحــة فيــس بــوك الرســمية الموثقــة، 

والتــي تتبــع وزارة الخارجيــة الإســرائيلية.
النتائــج: توصــل البحــث إلــى أن الصفحــة ركــزت بشــكل رئيــس علــى المضاميــن الدعائيــة السياســية بنســبة 
بلغــت )34.50%(، بهــدف تحقيــق التطبيــع مــع العــراق، كمــا أبــدت اهتمامًــا بالمضاميــن الاجتماعيــة 
التي شــكّلت نســبة بلغت )23.59%( عن طريق فتح حوارات مباشــرة مع المســتخدمين لتعزيز "التطبيع 
الشــعبي"، وقــد تبيــن أن أســلوب الحــوار والخطــاب المباشــر كان الأكثــر اســتخدامًا لتحقيــق التفاعــل مــع 

الجمهــور، مــا يــدل علــى اســتراتيجيات دعائيــة متقنــة ومســتهدفة.
الخلاصــة: بيّــن البحــث أن المحتــوى الدعائــي علــى صفحــة إســرائيل باللهجــة العراقيــة يســتهدف بشــكل 
رئيــس تجديــد الحــوار والتفاعــل مــع الجمهــور، عبــر اســتراتيجيات تتســم بالوضــوح والشــفافية، وتوظّــف 
وســائل التواصــل الاجتماعــي بشــكل فعّــال لخدمــة الأهــداف الدعائيــة، ولا ســيّما فــي ســياق التطبيــع 

والترويــج للمصالــح الإســرائيلية فــي المنطقــة.

الكلمات المفتاحية: الدعاية، الدعاية )الإسرائيلية(، فيس بوك.

مقدمة
أدى التطــور التقنــي لشــبكة الإنترنــت وظهــور مواقــع التواصــل الاجتماعــي إلــى فتــح آفــاق جديــدة 
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لعمــل الدعايــة الأجنبيــة بشــكل عــام، والدعايــة الإســرائيلية بشــكل خــاص، وقــد اســتغلت إســرائيل هــذا 
التطــور لتوســيع نشــاطها الدعائــي، مســتهدفة تحســين صورتهــا علــى الصعيــد الدولــي، والتقــرب مــن 
الشــعوب المســتهدفة بشــكل مباشــر، متجاوزة بذلك الحواجز الجغرافية، خصوصًا مع الدول التي ترفض 
الاعتــراف بالكيــان الصهيونــي أو إقامــة أي علاقــات معــه، مثــل العــراق الــذي يحتــل مكانــة بــارزة فــي 

مقدمــة هــذه الــدول.
وانطلاقــاً مــن هــذا الســياق، عمــل القائمــون علــى صياغــة الخطــاب الدعائــي فــي وزارة الخارجيــة 
الإســرائيلية علــى إنشــاء صفحــات متخصصــة تســتهدف العراقييــن، تضمنــت مضاميــن دعائيــة متنوعــة 

وأفــكارًا تهــدف إلــى تغييــر توجهــات المســتخدمين العراقييــن إزاء قضيــة التطبيــع.

الإطار المنهجي
أولًًا: مشكلة البحث

تكمــن مشــكلة البحــث بوجــود نشــاط اتصالــي دعائــي )إســرائيلي( حديــث موجــه إلــى العــراق عــن 
طريــق قيــام وزارة الخارجيــة )الإســرائيلية( باســتغلال شــبكات التواصــل الاجتماعــي للتواصــل ومخاطبــة 
بالمضمونــات  يرتبــط  أيضــاً وجــود غمــوض  الباحــث  مباشــر، ويؤشــر  بشــكل  العراقييــن  المســتخدمين 
الدعائيــة )الإســرائيلية( فــي محتــوى الصفحــة، ممــا يثيــر تســاؤلًا رئيسًــا تتمحــور فيــه المشــكلة وهــو: مــا 
مضمونــات الدعايــة الأجنبيــة الموجهــة للعــراق فــي صفحــة )إســرائيل باللهجــة العراقيــة( علــى )فيســبوك(؟ 

الــذي يتفــرع منــه تســاؤلات فرعيــة الآتيــة:
ما الأشكال المستخدمة في المحتوى الدعائي الأجنبي )الإسرائيلي( على )فيس بوك( إزاء العراق؟. 	
ما مضمونات الدعاية الأجنبية )الإسرائيلية( على )فيس بوك( إزاء العراق؟. 2

ثانيًا: أهمية البحث
تأتــي أهميــة البحــث فــي ظــل نــدرة معرفيــة مرتبطــة بالدعايــة الرقميــة )الأفقيــة( علــى مواقــع التواصــل 
الاجتماعــي )فيــس بــوك( بصــورة عامــة والدعايــة )الإســرائيلية( الموجهــة الــى العــراق علــى وجــه التحديــد، 
وتكمــن أهميتــه فــي إفــادة المجتمــع ومؤسســات الدولــة العراقيــة المعنيــة بشــأن التحذيــر مــن مخاطــر 
الدعايــة الأجنبيــة الموجهــة لاســيما )الإســرائيلية( مــن حيــث محتواهــا وأســاليبها لتحقيــق أهدافهــا بالتأثيــر 
فــي المســتخدمين وفقًــا لمصالحهــا وسياســتها وأهدافهــا، لاســيما بعــد تنامــي نشــاطها الاتصالــي الموجــه 

الــى العــراق.

ثالثًا: أهداف البحث
التعــرف علــى الأشــكال المســتخدمة فــي المحتــوى الدعائــي الأجنبــي )الإســرائيلي( علــى )فيــس بــوك( . 	

إزاء العــراق؟
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الكشف عن مضمونات الدعاية الأجنبية )الإسرائيلية( على )فيس بوك( إزاء العراق؟. 2

رابعًا: نوع البحث ومنهجه
يصنــف البحــث ضمــن البحــوث الوصفيــة، باعتمــاد المنهــج المســحي، وأُســلوب تحليــل المحتــوى الــذي 
يمثــل أبــرز المناهــج المســتخدمة فــي البحــوث الإعلاميــة بهــدف التوصــل إلــى بيانــات ومعلومــات تســتهدف 
المشــكلة العلميــة المدروســة، مــن خــلال دراســة وتحليــل محتــوى صفحــة )إســرائيل باللهجــة العراقيــة( علــى 

)فيــس بــوك( عــن طريــق اســتمارة التحليــل.

خامسًا: مجتمع البحث وعينته
كونهــا  بــوك(،  )فيــس  علــى  العراقيــة(  باللهجــة  )إســرائيل  صفحــة  بدراســة  البحــث  مجتمــع  تمثــل 
مختصــة بالشــأن العراقــي، وتعــد صفحــة رســمية تابعــة إلــى وزارة الخارجيــة )الإســرائيلية( أطلقتهــا بتاريــخ 
8/6/5	20، وموثقــة بالعلامــة الزرقــاء علــى )فيــس بــوك(، التــي يصــل عــدد متابعيهــا )682( ألــف 

مســتخدمًا.
أمــا عينــة البحــث، فقــد عمــد الباحــث إلــى اســتخدام نظــام الحصــر الشــامل لكونــه الأمثــل فــي الكشــف 
عــن المحتــوى الدعائــي بشــكل علمــي ودقيــق بتحليــل كل مــا يــرد فــي مجمــل العمليــة الاتصاليــة، والــذي بلغ 
)379( فنًــا صحفيًــا ورســائل اتصاليــة علــى مــدة عاميــن مــن )	/	/	202( ولغايــة )	2/3	/2022(، 
إذ يأتــي اختيــار هــذه المــدة نتيجــة لســريان تطبيــق اتفاقيــة التطبيــع مــع الــدول )الإمــارات العربيــة المتحــدة، 
المغــرب، البحريــن، والســودان( فــي عــام 	202، فضــلًا عــن تشــريع مجلــس النــواب العراقــي قانــون تجريــم 

التطبيــع مــع )إســرائيل( بتاريــخ 2022/5/27.

سادسًا: إجراءات الصدق والثبات
الصــدق: اعتمــد الباحــث علــى الصــدق الظاهــري لمعرفــة قــدرة الأداة وصلاحيتهــا لقيــاس مــا وضعــت . 1

لتحليلــه عــن طريــق عــرض اســتمارة تحليــل المحتــوى بعــد اســتخراج الفئــات الرئيســة والفرعيــة علــى 
المحكميــن)	( مــن ذوي الاختصــاص لأخــذ رأيهــم العلمــي، الذيــن أشــاروا إلــى صلاحيتهــا للتطبيــق بعــد 
إجــراء بعــض التعديــلات عليهــا، وكانــت نســبة اتفاقهــم بعــد الأخــذ بملاحظاتهــم علــى الاســتمارة هــي 

)		.94%( باســتخدام المعادلــة الآتيــة:

=الصدق
مجموع الفئات المتفق عليها بين المحكمين

 100×
المجموع الفئات

=الصدق
16

100 ×%94.11 =
17

ثبــات تحليــل المحتــوى: اســتخدم الباحــث طريقــــة الاتســــاق عبــــر الزمــن، إذ تــم إعــادة تحليــل المــادة . 2
مــرةً ثانيــة بمــدة زمنيــة قدرهــا )35( يومًــا بيــن التحليــل الأول والثانــي، وظهــرت اختلافــات بســيطة فــي 
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النتائــج، اذ بلــغ عــدد الفئــات التــي حصلــت علــى اتفــاق تــام عنــد تكــرار التحليــل مرتيــن )5	( فئــة مــن 
المجمــوع الكلــي للفئــات البالغــة )7	( فئــة، وبتطبيــق معادلــة )هولســتي( لقيــاس ثبــات التحليــل وهــي:

R =
2(C1,C2)
C1+C2

88.32%، وهي درجة ثبات عالية. =
2×15
17+17

سابعًا: تحديد مصطلحات البحث
الدعايــة الأجنبيــة: يقصــد بهــا "تلــك الجهــود الاتصاليــة التــي تقــوم بهــا حكومــة معينــة، أو هيئــات . 1

وطنيــة مختلفــة، وتوجههــا إلــى جمهــور أجنبــي بالدرجــة الأولــى بغــرض التأثيــر فيــه، وجعلــه يتبنــى 
وجهــة نظــر تلــك الحكومــة بالنســبة للقضايــا المختلــف عليهــا علــى الصعيــد الدولــي" )الســامر، 

6	20، صفحــة 54(.
أمــا تعريــف الدعايــة الأجنبيــة إجرائيــاً، فيقصــد بهــا النشــاط الاتصالــي الــذي يصــدر مــن الحكومــة 
)الإســرائيلية( عــن طريــق وزارة خارجيتهــا، ويوجــه باللغــة العربيــة فــي مواقــع التواصــل الاجتماعــي )فيــس 
بــوك(، يســتهدف بالدرجــة الأســاس المســتخدمين العراقييــن، بغيــة تحقيــق أهدافهــا للتأثيــر فــي آرائهــم 

وســلوكهم، وبمــا يدعــم توجهاتهــا السياســية إزاء توســيع الاتفاقيــات الإبراهيميــة والتطبيــع.
فيــس بــوك: هــو "موقــع مــن مواقــع الشــبكات الاجتماعيــة، تــم تأسيســه عــام 2004 مــن قبــل طالــب . 2

فــي جامعــة هارفــارد الأمريكيــة )مــارك زوكربيــرغ( لغــرض التواصــل بيــن طلبــة الجامعــة، ومــن ثــم 
طــوره إلــى موقــع خــاص للتواصــل بيــن عامــة النــاس" )قرنانــي و بــكار، 8	20، صفحــة 98(.

ويمكــن تعريفــه إجرائيــاً، بأنــه أحــد الوســائل التــي وظفتهــا الدعايــة الإســرائيلية عــن طريــق أنشــائها 
صفحــة )إســرائيل باللهجــة العراقيــة( علــى )فيــس بــوك( فــي عــام 8	20، المتخصصــة بالشــأن العراقــي، 
وتخاطــب المســتخدمين بشــكل مباشــر، بمحتــوى دعائــي مختلــف شــمل )النــص، الصــور، الفيديوهــات(، 
متجــاوزة بذلــك الحــدود الجغرافيــة والزمانيــة والرســمية فــي ظــل عــدم وجــود علاقــات بيــن العــراق والكيــان 

الصهيونــي.

ثامنًا: الدراسات السابقة
دراســة )الغــزي، 2022(، "الاســتمالات الإقناعيــة فــي مضاميــن الدعايــة الإســرائيلية ازاء الجمهــور . 1

العراقــي بشــبكات التواصــل الاجتماعــي"، تهــدف الــى رصــد وتحليــل أنــواع الاســتمالات الإقناعيــة 
للخطــاب الدعائــي )الإســرائيلي( فــي شــبكات التواصــل الاجتماعــي، فضــلًا عــن تحليــل مضاميــن 
الاســتمالات  أنــواع  لمعرفــة  بــوك(،  )فيــس  علــى  العراقيــة(  باللهجــة  )إســرائيل  صفحــة  منشــورات 
وأســاليبها، وتصنــف ضمــن الدراســات الوصفيــة، بالاعتمــاد علــى المنهــج المســحي مــن خــلال تحليــل 
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المضمــون، وخلصــت الدراســة إلــى نتائــج عــدّة أبرزهــا: ركــزت الصفحــة علــى الاســتمالات العاطفيــة 
بالدرجــة الأســاس مــع فــارق ليــس بالكبيــر بينهــا وبيــن الاســتمالات العقليــة، كمــا أنهــا لــم تســتخدم 

التخويــف بشــكل كبيــر.
دراســة )جنــاح، 2021(، "اتجاهــات الدعايــة الإســرائيلية فــي الرســائل الإلكترونيــة الموجهــة للعــراق . 2

عبــر صفحــات "فيــس بــوك"، يتلخــص الهــدف الرئيــس للبحــث فــي الكشــف عــن اتجاهــات الدعايــة 
)الإســرائيلية( فــي الرســائل الإلكترونيــة الموجهــة للعــراق، إذ بذلــت )إســرائيل( جهــودًا مدروســة عبــر 
توظيــف موقــع )فيــس بــوك(، الــذي بــات يمثــل أهمهــا، نظــرًا لتأثيــره الكبيــر فــي المســتخدمين، مــا 
دفــع بآلتهــا الدعائيــة إلــى مخاطبــة الجماهيــر العراقيــة بطرائــق وأســاليب مدروســة، وبمــا يــؤدي إلــى 
تقبــل تلــك الدعايــة، وتكويــن رأي عــام منســجم معهــا، وشــملت عينــة الدراســة: صفحــة )إســرائيل 
باللهجــة العراقيــة( علــى )فيــس بــوك(، ويصنــف البحــث ضمــن البحــوث المســحية- الوصفيــة، وقــد 
تــم اســتخدام أداة تحليــل المضمــون لتحليــل المــواد ضمــن المــدة المحــددة التــي عرضــت علــى الصفحــة 
والبالغــة )3	3( موضوعًــا للمــدة مــن )	/	/2020 ولغايــة 	2/3	/2020(، وخلصــت إلــى نتائــج 
عــدّة أبرزهــا: ســعي )إســرائيل( لبنــاء علاقــات مــع العــراق وبمــا يمكــن مــن تحقيــق التطبيــع معــه، فضــلًا 
عــن تشــويه )إســرائيل( صــورة النظــام السياســي العراقــي، والتشــكيك فــي أدائــه تجــاه العراقييــن مســتفيدة 

مــن الأزمــات التــي تعيشــها البــلاد.
دراســة )ســعيد، 2020(، "أســاليب الدعاية في الخطاب الإســرائيلي الموجه الى الشــعب الفلســطيني . 	

عبــر الاعــلام التفاعلــي" التــي تقتــرب مــن البحــث عــن طريــق المتغيــر المتعلــق )أســاليب الدعايــة 
علــى فيــس بــوك(؛ كونهــا تناقــش بشــكل أساســي الأســاليب الدعائيــة للخطــاب )الإســرائيلي( الموجــه 
عبــر الإعــلام التفاعلــي والمكامــن والأهــداف خلــف هــذا الخطــاب، وكذلــك التطــرق إلــى التحــولات 
التــي أجراهــا الإعــلام التفاعلــي فــي هــذا الخطــاب، ومســتقبله ونتائجــه علــى أرض الواقــع، واســتخدم 
الباحــث المنهــج الوصفــي مــن خــلال أســلوب تحليــل المحتــوى لمنشــورات صفحــة )المنســق( علــى 
)فيــس بــوك(، وتوصلــت إلــى نتائــج عــدّة أبرزهــا: إنَّ الصفحــة اســتخدمت أســلوب الحــوار والخطــاب 
المباشــر للجمهــور، بغيــة خلــق حالــة تفاعليــة مــع المســتخدم، وبذلــك تكــون قــد وظفــت هــذا الأســلوب 
الدعائــي بشــكل أكبــر مــن أي أســلوب آخــر يمكــن اســتخدامه فــي تحقيــق الأهــداف الظاهــرة والكامنــة.

حدود الًاقتراب والًابتعاد عن الدراسات السابقة
أســهمت البحــوث الســابقة، فــي إفــادة )الباحــث( بصياغــة المشــكلة بشــكل علمــي ودقيــق وتجنــب 
التكــرار، ومتابعــة تطــور نشــاط وخطــاب الدعايــة )الإســرائيلية(، فضــلًا عــن الإفــادة فــي تطويــره للفرضيــات 
أو الأســئلة البحثيــة، وكذلــك تقديــم العديــد مــن البيانــات والمعلومــات المهمــة التــي وفــرت الجهــد والوقــت، 

وتمثــل حــدود الاقتــراب والابتعــاد علــى النحــو الآتــي:
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يختلف البحث عن البحوث الســابقة بدراســة صفحة متخصصة في الشــأن العراقي )إســرائيل باللهجة . 	
العراقيــة( علــى )فيــس بــوك(، وتحليــل محتواهــا قبــل وأثنــاء وبعــد ســريان اتفاقيــة التطبيــع مــع )الإمارات، 

المغرب، البحرين، السودان(، بهدف مواكبة تطورات نشاط الدعاية )الإسرائيلية( الموجه للعراق.
يُعدُّ البحث أوســع من حيث المدة الزمنية، إذ تضمنت عامي )	202-2022( بالكامل، في حين . 2

اقتصرت البحوث الســابقة على عام واحد أو )6( أشــهر.
يتفق البحث مع ما تم طرحه في البحوث الســابقة، بأهمية الاســتمرار بدراســة الدعاية )الصهيونية( . 3

و)الإســرائيلية( علــى شــبكات التواصــل الاجتماعــي، بعدّهــا إحــدى أبــرز وســائل القــوة الناعمــة فــي 
التوجــه ومخاطبــة الشــعوب المســتهدفة بشــكل مباشــر، فضــلًا عــن تغيرهــا المســتمر مــن حيــث تنــوع 

أســاليبها الدعائيــة.

الإطار النظري
أولًًا: الدعاية الحاسوبية على الشبكات الًاجتماعية

 Computational(  20	2 عــام  فــي  الأولــى  للمــرة  الحاســوبية  الدعايــة  مصطلــح  ظهــر 
Propaganda(، أو دعايــة البرمجيــات الحاســوبية عــن طريــق مجلــس البحــوث الأوروبــي التابــع لمعهــد 
أكســفورد للإنترنت/إنكلتــرا )Politicalbots.org( بتمويلــه ورشــة العمــل لمشــروع الدعايــة الحاســوبية 
)COMPROP(، وخلــص إلــى مفهومهــا بكونهــا "ممارســة اتصاليــة مقصــودة، تُســتخدم الخوارزميــات 
والأتمتــة والسياســة ووســائل التواصــل الاجتماعــي، والروبوتــات السياســية، وإنترنــت الأشــياء، والبرامــج 
المســتقلة  بوصفهــم وكلاءً للفاعليــن السياســيين الذيــن يأملــون التأثيــر فــي الــرأي العــام مــن خــلال نشــر 
الدعايــة والمعلومــات المضللــة" )Woolley & Howard, 2016, pp. 4882-4888(، وفــي عــام 
2020 أصــدرت منظمــة الأمــم المتحــدة للتربيــة والعلــوم والثقافــة )اليونســكو( دليــل تدريبــي وتدريســي 
فــي مجــال الصحافــة بعنــوان )الصحافة..والأخبــار الزائفــة والتضليــل( تبنــت فيــه مصطلــح )الدعايــة 
الحاســوبية( وحــذرت مــن أن التكنولوجيــا والدعايــة الحاســوبية تغــذي اضطــراب المعلومــات واســتهداف 
الثقــة، إذ ذكــرت "أن التكنولوجيــا مكنــت مــن تضخيــم الدعايــة والخــداع، والــذي تورطــت فــي ممارســته 
ــا مؤسســات إعلاميــة، وجــاء الإعــلام المرئــي والمســموع ليعــزز إمكانيــات الدعايــة والخــداع ويأخــذ  أحيانً
بيدهــا إلــى مســتوى جديــد، لكنــه شــهد اســتغلالًا للمعلومــات تجــاوز معاييــر الأخبــار المهنيــة والمســتقلة، 
رغــم أن القصــص المفبركــة والتزويــر المباشــر كانــت بشــكل عــام الاســتثناء لا القاعــدة فــي نقــل وجهــات 

نظــر مختلــف الأطــراف" )ايرتــون و بوســيتي، 2020، صفحــة(.
وقــد اعطــى مفهــوم الدعايــة الحاســوبية بعــداً ثقافيــاً وسيســيولوجيا، بكونهــا "اســتخدام لنظــم المعلومــات 
الحاســوبية لأغــراض سياســية، بمــا يشــمل الجهــود التــي تبذلهــا الحكومــات للتأثيــر فــي الــرأي العــام لبلــد 
آخــر مــن أجــل إحــداث تغييــر فــي سياســاتها أو علاقاتهــا الخارجيــة، أو إيقــاع اضطرابــات وشــروخ فــي 



مضمونات الدعاية الأجنبية الموجهة للعراق على )فيس بوك(...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 17: Iss. 68, 2025 المجلد 17 ـ العدد 68 ـ 2025
119

جبهتهــا الداخليــة مــن خــلال تحريــض المواطنيــن علــى معارضتهــا والانقــلاب عليهــا" )المصــدر، 2020، 
صفحــة 02	(، ولكــون الدعايــة هــي )المحاولــة العامــدة لإقنــاع النــاس بــكل الوســائل المتاحــة، بــان يفكــروا 
ويســلكوا بأســلوب يرغبــه المصــدر( بحســب المفكــر الأمريكــي )فيليــب تايلــور( )تايلــور، 2000، صفحــة 
25(، فــإن الوســائل المتاحــة فــي عصرنــا الحالــي تمثلــت بمواقــع الإنترنيــت ومواقــع التواصــل الاجتماعــي 

التــي شــكلت وســائل وتقنيــات حديثــة للدعايــة الرقميــة.

ثانيًا: الدعاية الأجنبية الموجهة إلى العراق بعد عام 	200
شــهدت الحــرب علــى العــراق )2003( إلقــاء اللــوم والاتهامــات علــى العديــد مــن الأطــراف أكثــر مــن 
أي حــرب ســبقتها، حيــث اتهمــت )إســرائيل( وداعميهــا فــي داخــل الولايــات المتحــدة بأنهــا الســبب وراء قــرار 
إدارة بــوش لاحتــلال العــراق؛ إذ أفصحــت نتائــج اســتبيان نفــذ فــي أمريــكا فــي أُكتوبــر مــن العــام 2006 
بــأن 39% مــن الأمريكييــن يعتقــدون بــأن ضغــط اللوبــي الإســرائيلي علــى الكونغــرس وعلــى إدارة بــوش 
 ،)Mearsheimer & Walt, 2007, p. 10( مثــل عامــلًا رئيســياً فــي إشــعال الحــرب فــي العــراق
واســتندت السياســات الإعلاميــة )الإســرائيلية( خــلال الحــرب علــى العــراق إلــى خطــة تنســيق المعلومــات 
التــي تتضمــن شــرح المواقــف )الإســرائيلية( وتزويــد مواطنيهــا بأحــداث الحــرب فضــلًا عــن توحيــد المواقــف 
والتعبيــر عنهــا بصــوت واحــد عــن طريــق تعييــن العســكري )الإســرائيلي( )عامــوس جلعــاد( ناطقــاً رســمياً 
باســم هــذه السياســة لإجادتــه اللغــة العربيــة، إذ تأتــي هــذه الخطــة بعــد نشــر مراقــب الدولــة )الإســرائيلي( 
تقريــره لعــام 2002 انتقــد فيــه عــدم وجــود سياســة إعلاميــة واضحــة، فضــلًا عــن التضــارب فــي المعلومــات 
بشــأن نــزع أقنعــة الغــاز مــن عدمــه فــي ظــل مخــاوف )إســرائيل( باحتمــال تعرضهــا لهجــوم عســكري 
عراقــي )مجموعــة مؤلفيــن إســرائيليين، 2005، الصفحــات 9	-22(، وتعمــل الدعايــة )الإســرائيلية – 
والامريكيــة( ضــد الشــعوب العربيــة وفقًــا للاســتراتيجيات الآتيــة: )حــلاق، 2020، صفحــة 27؛ الدليمــي، 

0	20، الصفحــات 	22-2(
استغلال نقاط ضعف الجمهور وذوي الشخصيات الضعيفة في المجتمع لأجل قبول الدعاية.. 	
تســخير بعــض الشــخصيات المؤثــرة مثــل: )الأدبــاء، الخطبــاء، الصحفييــن، الرياضييــن، المعلميــن( . 2

للتأثيــر فــي المجتمــع.
دعاية نفســية تحاول اختراق العقول واحتلال النفوس باســتخدام أســاليب مختلفة؛ لاســتغلال عواطف . 3

الجماهيــر وكســب ميولهــم واتجاهاتهــم لتكريــس مبــدأ تدميــر الذات.
استخدام )البالون( السياسي لمعرفة ردود الفعل إزاء الأحداث وكيفية التعامل معها، ويزداد استخدام . 4

البالونات أثناء عمليات التصعيد السياسي والدبلوماسي والتلويح باستخدام القوى العسكرية.
دعايــة الإغــراق الإعلامــي، إذ يتــم خلــط الأوراق عبــر حشــد كــم مــن المــواد الإعلاميــة، مــع ذكــر . 5

بعــض الحقائــق وإغفــال أخــرى وممارســة )التضليــل(؛ لخلــق عــدم الارتيــاح والتوتــر.
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ثالثًا: التوجه الدعائي )الًاسرائيلي( الرقمي الى العراق
تمتلــك وزارة الخارجيــة )الإســرائيلية( فريقًــا مــن عشــرة أعضــاء ينتجــون محتــوى عربيًــا لصفحــات 
علــى فيســبوك )قــف معنــا بالعربيــة، إســرائيل تتكلــم بالعربيــة، قنــاة إســرائيل مــع القلــب، مجموعــة إســرائيل 
بالعربيــة، أخبــار إســرائيل بالعربيــة، عشــاق إســرائيل مــن المغــرب العربــي والشــرق الأوســط وإســرائيل فــي 
إلــى ذلــك )NAMUQ & Al-BAYATI, 2021, p. 34(، بالمقابــل أظهــرت دراســة  الأردن ومــا 
بعنــوان )استكشــاف مواقــع الســفارات الأجنبيــة كمســاحة حــوار للمكاتــب الدبلوماســية والجمهــور الأجنبــي 
اســتنادًا إلــى نظريــة الحــوار فــي العلاقــات العامــة( نشــرتها )المجلــة الأمريكيــة الدوليــة للوســائط المتعــددة 
والهندســة( عــام 5	20، تحليلهــا لمحتــوى المواقــع الإلكترونيــة لـــ)4		( ســفارة أجنبيــة أن )فيــس بــوك( 
هــو أكثــر الوســائل الاتصاليــة اســتخدمًا فــي هــذه الســفارات مقارنــة بمواقــع التواصــل الاجتماعيــة الأخــرى 
)Cha, Yeo, & Kim, 2015(، ومــن الأمثلــة المبكــرة والممارســة العمليــة للدبلوماســية الرقميــة، تمثلــت 
بـ)ســفارة الســويد الافتراضيــة( فــي الحيــاة الثانيــة )Second Life(، التــي تــم إطلاقهــا فــي عــام 2007، 
فــي عــام   )American Digital Communication Team( وفريــق التواصــل الرقمــي الأمريكــي

.)Manor, 2017, p. 3( 2006
العربيــة لتحقيــق غاياتــه،  الــدول  باقــي  العــراق عــن  الدعائــي )الإســرائيلي( تجــاه  التوجــه  ويختلــف 
بالتركيــز علــى التطبيــع الشــعبي ومــن ثــم الرســمي، وهــذا مــا تؤكــده المســؤولة عــن صفحــة )إســرائيل 
باللهجــة العراقيــة( )لينــدا منوحيــن( )Linda Menuhin( بتصريــح لهــا )إنَّــه بالرغــم مــن تطبيــع العلاقــات 
مــع الســودان والمغــرب والإمــارات والبحريــن، فــإن شــعوب هــذه الــدول تبــادل )الإســرائيليين( قليــلًا مــن 
الحــب باســتثناء الإمــارات، أمــا الوضــع فمختلــف بالنســبة إلــى العراقييــن، فالســلام الــذي نحــاول تحقيقــه 
هــو مــن القاعــدة إلــى القمــة، وقــد ســرّعت حمــلات وســائل التواصــل الاجتماعــي )الإســرائيلية( ذلــك، فــي 
ظــل غيــاب العلاقــات الدبلوماســية( )العــرب، 	202(؛ لــذا انتقلــت الدعايــة الرقميــة )الاســرائيلية( إلــى 
مرحلــة التخصــص، إذ أطلقــت وزارة الخارجيــة )الإســرائيلية( صفحــة )اســرائيل باللهجــة العراقيــة( علــى 
)فيــس بــوك( بتاريــخ 8/6/5	20 لخلــق التواصــل والحــوار مــع العراقييــن)2(، ويتلخــص التوجــه الدعائــي 
الإســرائيلي الرقمــي إلــى العــراق فــي الأمــور الآتيــة )كيــوش و محمــد، 	202، الصفحــات 08	-09	(:

بنــاء ســمعة وصــورة جيــدة وإقنــاع المســتخدمين داخــل وخــارج )اســرائيل( بالمحتــوى المنشــور عبــر . 	
تنفيــذ مجموعــة مــن الأســاليب الدعائيــة والإقناعيــة، موظفــة بذلــك الحــوار لكســب ود المســتخدمين.

تقديــم صــورة إيجابيــة فــي )اســرائيل(، واعتمــاد التفســير للوقائــع والأحــداث؛ لتقديــم وجهــات وتكويــن . 2
انطباعــات حســنة لــدى المســتخدم العربــي بشــكل عــام والعراقــي علــى وجــه التحديــد.

التركيــز علــى الروابــط الثقافيــة والتاريخيــة، ونشــر المحتــوى والترويــج لــه، وإقنــاع النــاس فيــه، تحــت . 3
مســميات حقــوق الانســان والشــرعية الدوليــة وبنــاء الســلام، فضــلًا عــن إبــراز )مظلوميــة( اليهــود.
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الإطار العملي
أولًًا: اختيار وحدة التحليل

اعتمــد الباحــث وحــدة الفكــرة )Theme( فــي الحســاب الكمــي، والتــي "تمثــل أكبــر الوحــدات وأهمهــا 
وأكثرهــا إفــادة وتعبيــرًا، وإحــدى الدعامــات الأساســية فــي تحليــل المــواد الإعلاميــة والدعائيــة والاتجاهــات" 

)حســين، 2006، صفحــة 	26(، وهــي مناســبة لتحقيــق أهــداف البحــث.

ثانياً: اختيار فئات التحليل
قــام الباحــث بتصميــم اســتمارة تحليــل المحتــوى للمزيــد؛ بوصفهــا أداة لجمــع وتحليــل المعلومــات فــي 
صياغــة وبلــورة الفئــات الرئيســة والفرعيــة، وكذلــك الاعتمــاد علــى التحليــل )القبلــي( بأخــذ مــا نســبته %20 

مــن مجتمــع البحــث وإخضاعــه إلــى التحليــل، وتنقســم فئــات التحليــل علــى قســمين همــا:
فئــة الشــكل )كيــف قيــل؟(: توصــل الباحــث فــي ضــوء تحليلــه )شــكل أو نمــط المــادة الإعلاميــة(، . 1

لـ)فئــات الشــكل(
جدول )1( يبين أنواع الأشكال )الفئات الرئيسة( المستخدمة في صفحة )إسرائيل باللهجة العراقية(

المرتبةالنسبةالتكرارالفئات الفرعية ت
الأولى81.79%310المنشورات1
الثانية15.03%57الأخبار2
الثالثة3.18%12المقالات3

100%379المجموع الكلي

فئــة )مــاذا قيــل؟(: تُعــدُّ الأكثــر اســتخداماً فــي تحليــل المحتــوى؛ كونهــا تجيــب عــن تســاؤل أساســي: . 2
)عــلامَ تــدور مــادة الاتصــال؟(، لتحديــد الفئــات الرئيســة والفرعيــة فــي الموضوعــات وأهميتهــا، فضــلًا 
عــن قدرتهــا للكشــف عــن المحتــوى الدعائــي الــذي ورد فــي الرســائل الاتصاليــة المنشــورة عبــر صفحــة 
)إســرائيل باللهجــة العراقيــة( علــى )فيــس بــوك( أثنــاء مــدة الدراســة، وقــد اتضــح فــي ضــوء تحليــل 
محتــوى الصفحــة تركيزهــا علــى )5( مضمونــات شــكلت فئــات رئيســة، كمــا موضــح فــي جــدول )2(.

جدول )2( يبين تحليل مضمونات في صفحة )إسرائيل باللهجة العراقية( على )فيس بوك(
المرتبةالنسبةالتكرارالمضموناتت
الأولى34.50%98السياسية1
الثانية23.59%67الاجتماعية2
الثالثة16.54%47الدينية3
الرابعة13.76%39الاقتصادية4
الخامسة11.61%33الفنية5

100%284المجموع

تبيــن مــن جــدول )2( تنــوع محتــوى المضمونــات الدعائيــة الموجهــة للعراقييــن عبــر صفحــة )إســرائيل 
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باللهجــة العراقيــة( بمعــدل )284( تكــرارًا موزعًــا علــى النحــو الآتــي:
الفئــة الرئيســة الأولــى )المضمونــات السياســية(، جــاءت بالمرتبــة الأولــى بـــ)98( تكــرارًا وبنســبة . 	

مئويــة بلغــت )34.50%(، إذ تأتــي بوصفهــا دعايــة مباشــرة موجهــة للعراقييــن عبــر دعــوات علنيــة 
وصريحــة للتطبيــع مــع )إســرائيل(، وضمــت ثــلاث فئــات فرعيــة، كمــا موضــح فــي جــدول )3(.

 جدول )	( يبين الفئات الفرعية المرتبطة بالفئة الرئيسة )الموضوعات السياسية(
المرتبةالنسبةالتكرارالفئات الفرعيةت
الأولى43.87%43الإشارة إلى اتفاقيات التطبيع تحت ذريعة (السلام)1
الثانية31.65%31التركيز على العمل الحكومي (الإسرائيلي) والعراقي2
الثالثة24.48%24التأكيد على اضطهاد وهجرة اليهود من العراق 3

100%98المجموع الكلي

يتضــح مــن جــدول )3( أن الفئــة الفرعيــة )الإشــارة إلــى اتفاقيــات التطبيــع تحــت ذريعــة )الســلام(( 
جاءت في المرتبة الأولى بواقع )43( تكرارًا وبنسبة مئوية مقدارها )43.87%(، إذ تهدف المضمونات 
الدعائيــة للصفحــة عبــر هــذه الفئــة إلــى خلــق الأجــواء ومحاولــة كســب التأييــد لـ)اســرائيل(؛ لتحقيــق مــا 
أســمته )الســلام(، ونشــرت تصريحــات رســمية مــن بينهــا مــا جــاء بتاريــخ 4	/2022/7، "وجــه رئيــس 
الــوزراء يائيــر لبيــد رســالة إلــى الرئيــس الأمريكــي بايــدن تضمنــت: ســيدي الرئيــس، إنَّكــم ســتلتقون بزعمــاء 
المملكــة العربيــة الســعودية، وقطــر، والكويــت، وعُمــان، والعــراق، ويســرني لــو نقلتــم إليهــم رســالة منــا مفادهــا 

مــا يلــي: إنَّ إســرائيل جاهــزة ويدهــا ممــدودة للســلام" )بغــداد اليــوم، 2022(.
جــاءت الفئــة الفرعيــة )التركيــز علــى العمــل الحكومــي )الًاســرائيلي( والعراقــي( فــي المرتبــة الثانيــة 
بواقــع )	3( تكــرارًا وبنســبة مئويــة مقدارهــا )65.	3%(، إذ تســعى المضمونــات الدعائيــة إلــى تحســين 
مناصــب  إســنادها  عــن  فضــلًا  العراقيــة،  السياســية  الأنظمــة  تشــويه صــورة  مقابــل  )إســرائيل(  صــورة 
 :202	/		/	7 بتاريــخ  الصفحــة  نشــرته  مــا  بينهــا  مــن  عراقــي،  أصــل  مــن  )لإســرائيليين(  رســمية 
بغــداد  مواليــد  مــن  لوالديــن  "وُلِــدت  الإمــارات(:  فــي  إســرائيل  ســفير  حايــك/  )أميــر  كتبــه  مــا  تضمــن 
فيهــا لغتهمــا،  الــذي ترعرعــا  الحــيّ  إلــى  أنّنــي وصلــت  العــراق عــام 950	، أشــعر  تــم طردهــم مــن 
ثقافتهمــا، أغانيهمــا، مأكولاتهمــا والعــادات التــي نشــئا عليهــا، أشــعر أنّنــي موجــود بيــن أبنــاء عائلتــي")3(.

أمــا الفئــة الفرعيــة )التأكيــد علــى اضطهــاد وهجــرة اليهــود مــن العــراق( فجــاءت فــي المرتبــة الثالثــة 
بواقــع )24( تكــرارًا وبنســبة مئويــة مقدارهــا )24.48%( عــن طريــق التركيــز علــى اضطهــاد وهجــرة اليهــود 
مــن العــراق بدوافــع سياســية فــي الخمســينيات مــن القــرن الماضــي وأحــداث الفرهــود لعــام 	94	 وحكــم 
)حــزب البعــث الســابق(، ففــي منشــور للصفحــة بتاريــخ 8	/3/	202 "تركــوا العــراق فــي 	97	 بعــد 

الاضطهــاد الــذي تعــرض لــه اليهــود أيــام البعــث")4(.

الفئــة الرئيســة الثانيــة )المضمونــات الًاجتماعيــة(، جــاءت فــي المرتبــة الثانيــة بـــ)67( تكــرارًا وبنســبة . 2
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مئويــة مقدارهــا )23.59%(، إذ تصنــف بأنهــا دعايــة غيــر مباشــرة، تهــدف إلــى تحســين صــورة 
)الإســرائيليين( خاصــة وإنَّ الهــدف الأســاس للصفحــة هــو خلــق مــا أســمته )التطبيــع الشــعبي( مــع 
العــراق، ومــن ثــم فــإنَّ الموضوعــات الاجتماعيــة تعــدُّ مناســبة فــي خلــق حــوار مباشــر ومشــترك مــع 

المســتخدمين بعيــدًا عــن الموضوعــات السياســية، كمــا موضــح فــي جــدول )4(.
 جدول )4( يبين الفئات الفرعية المرتبطة بالفئة الرئيسة )المضمونات الًاجتماعية(

المرتبةالنسبةالتكرارالفئات الفرعيةت
الأولى61.19%41التركيز على حياة (الاسرائيليين) من أصل عراقي1
الثانية38.81%26الإشارة إلى حياة يهود العراق في الماضي2

100%67المجموع الكلي

تبيــن مــن جــدول )4( أنَّ الفئــة الفرعيــة )التركيــز علــى حيــاة )الًاســرائيليين( مــن أصــل عراقــي( جــاءت 
فــي المرتبــة الأولــى بواقــع )	4( تكــرارًا وبنســبة مئويــة مقدارهــا )9	.	6%(، ويتضــح ذلــك عــن طريــق 
الإشــارة إلــى تمســكهم بجذورهــم ومحافظتهــم علــى عاداتهــم الاجتماعيــة العراقيــة أبرزهــا التزامهــم بالمأكــولات 
والمطبــخ، إذ يســعى رجــل الدعايــة )الإســرائيلي( عبــر نشــر مضمونــات دعائيــة إلــى إبــراز المشــتركات 
وتحقيــق تقــارب أكثــر، واختتمــت هــذا التوجــه بنشــرها صــورة بتاريــخ 2022/9/30 كتــاب دليــل الطبــخ 

العراقــي بالعبريــة بعنــوان "عاشــت ايــدك")5(.
أمــا فئــة )الإشــارة إلــى حيــاة يهــود العــراق فــي الماضــي( فحلّــت فــي المرتبــة الأولــى بواقــع )26( تكــرارًا 
وبنســبة مئويــة مقدارهــا )	38.8%(، إذ ركــزت الصفحــة علــى حيــاة اليهــود فــي العــراق خــلال العقــود 
الماضيــة مــن )920	 وحتــى عــام 970	(، واظهــار اليهــود كمكــون مهــم فــي المجتمــع العراقــي، ومــن 
أصحــاب الوجاهــة والعائــلات المرموقــة، كمــا جــاء فــي منشــورها بتاريــخ 2022/3/24 أنَّ "يهــود العــراق 

كانــوا مجتمعًــا متراصًــا، وتربطهــم أواصــر صداقــة، ســندًا داعمًــا فــي الســراء والضــراء")6(.

الفئــة الرئيســة الثالثــة )المضمونــات الدينيــة(، جــاءت فــي المرتبــة الثالثــة بـــ)47( تكــرارًا وبنســبة مئويــة . 3
مقدارهــا )6.54	%(، إذ تُعــدُّ هــذه المضمونــات امتــدادًا للدعايــة الصهيونيــة فــي اعتمادهــا علــى 
الديــن لتهجيــر اليهــود إلــى فلســطين وإقامــة دولــة لهــم، واســتخدمت فــي إطــار عكســي أهميــة عــودة 
اليهــود إلــى العــراق، ومحاولــة لإزالــة وإذابــة الفــوارق الدينيــة بإشــاعة المشــتركات بيــن اليهــود والمســلمين 

والمســيحيين، كمــا موضــح فــي جــدول )5(.
جدول )5( يبين الفئات الفرعية المرتبطة بالفئة الرئيسة )المضمونات الدينية(

المرتبةالنسبةالتكرارالفئات الفرعيةت
الأولى59.58%28التركيز على المشتركات بين اليهود والمسلمين وبقية الديانات1
الثانية40.42%19استغلال المناسبات الدينية للتأكيد التقارب2

100%47المجموع الكلي
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اليهــود والمســلمين  بيــن  المشــتركات  )التركيــز علــى  الفرعيــة  الفئــة  أنَّ  مــن جــدول )5(  يتضــح 
وبقيــة الديانــات( جــاءت فــي المرتبــة الأولــى بواقــع )28( تكــرارًا وبنســبة مئويــة مقدارهــا )%59.58(، 
وشــملت الاتفاقيــات الإبراهيميــة )التطبيــع( كامتــداد للنبــي إبراهيــم )عليــه الســلام(، والمشــتركات بيــن اليهــود 
والمســلمين والمســيحيين، والتركيــز علــى الماضــي بوجــود الديانــة اليهوديــة فــي العــراق، وعيشــهم مــع 
المســلمين، واحتفاظهــم بذكريــات عديــدة فــي ســعي لإبقــاء صلتهــم بالعــراق، ففــي منشــور للصفحــة بتاريــخ 
8/		/	202: "تاريــخ دينــي يعتــز بــه يهــود العــراق ولا يــزال يســتقطب الاهتمــام فــي صفــوف اليهــود 

عمومــا ولــدي يهــود العــراق خصوصــا")7(.
وجــاءت الفئــة الفرعيــة )اســتغلال المناســبات الدينيــة للتأكيــد التقــارب( فــي المرتبــة الثانيــة بواقــع )9	( 
تكــرارًا وبنســبة مئويــة مقدارهــا )40.42%(، إذ عملــت الصفحــة علــى اســتغلال المناســبات الدينيــة لــدى 
الديانــات بإبــراز المشــتركات بهــدف إذابــة الحواجــز عبــر التأكيــد التعايــش والتعدديــة والاحتــرام المتبــادل، 
وأشــارت فــي ذلــك بتاريــخ 7	/2022/4 إلــى "أن الأديــان الســماوية )الإســلام، المســيح، واليهوديــة( التقــت 
فــي أســبوع واحــد.. وهــذا خيــر دليــل أننــا جميعًــا مــن ســلالة إبراهيــم عليــه الســلام" )صفحــة )إســرائيل( 

باللهجــة العراقيــة، 2022(.

الفئــة الرئيســة الرابعــة )المضمونــات الًاقتصاديــة( حصلــت علــى المرتبــة الســابعة بواقــع )39( تكــرارًا . 4
وبنســبة مئويــة قدرهــا )3.76	%( بهــدف الترويــج مــا أســمته )المكاســب الاقتصاديــة( للاتفاقيــات 
ــن الأوضــاع الاقتصاديــة فــي العــراق، وكذلــك اظهــار اســرائيل كدولــة  الإبراهيميــة وانعكاســها علــى تحسُّ

اقتصاديــة وعمرانيــة متقدمــة، ويتضــح ذلــك عــن طريــق فئاتهــا الفرعيــة فــي جــدول )6(.
جدول )6( يبين الفئات الفرعية المرتبطة بالفئة الرئيسة )المضمونات الًاقتصادية(

المرتبةالنسبةالتكرارالفئات الفرعيةت
الأولى 43.60%17التركيز على المكاسب الاقتصادية للاتفاقيات الإبراهيمية1
الثانية33.33%13إبراز (اسرائيل) كدولة اقتصادية متقدمة2
الثالثة23.07%9الإشارة الى دور يهود العراق في الجوانب الاقتصادية 2

100%39المجموع الكلي

يوضــح الجــدول )6( الفئــات الفرعيــة المرتبطــة بالفئــة الرئيســة )المضمونــات الاقتصاديــة(، فقــد حــازت 
فئــة )التركيــز علــى المكاســب الًاقتصاديــة للاتفاقيــات الإبراهيميــة( المرتبــة الأولــى بمجمــوع )7	( تكــرارًا 
وبنســبة مئوية بلغت )43.60%(، إذ تســعى )الصفحة( إلى بيان تحسّــن الجوانب الاقتصادية مع دول 
التطبيــع، ففــي خبــر بتاريــخ 9/30/	202 تضمــن "تعزيــز خيــار الســلام فــي المنطقــة خدمــة لمصالــح 
الشــعوب ..أول زيــارة رســمية وتاريخيــة لوزيــر خارجيــة اســرائيل يائيــر لبيــد للبحريــن تتــوج بتدشــين الســفارة 
الاســرائيلية فــي المنامــة والتوقيــع علــى عــدّة اتفاقيــات فــي مختلــف المجــالات بمــوازاة اطــلاق أول خــط 

.)8("gulf air ملاحــة تجــاري بيــن البلديــن لشــركة الطيــران
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حلــت الفئــة الفرعيــة )إبــراز )اســرائيل( كدولــة اقتصاديــة متقدمــة( حلــت بالمرتبــة الثانيــة بواقــع )3	( 
إبــراز الصفحــة مضمونــات دعائيــة تســوق  تكــراراً وبنســبة مئويــة مقدارهــا )33.33%(، عــن طريــق 
)اســرائيل( بوصفــه أنموذجًــا متطــورًا اقتصــادي باعتمادهــا علــى الســياحة والثــروة الزراعيــة والحيوانيــة 
والتقــدم العمرانــي واســهام  المســؤولين مــن أصــل عراقــي فــي ذلــك، كمــا جــاء فــي منشــور لهــا بتاريــخ 
0/27	/	202 "فــي غضــون أقــل مــن 60 عامًــا تحولــت كرميئيــل فــي شــمال اســرائيل إلــى مدينــة 
متطــورة، وكان عــادي الــدار مــن أصــول عراقيــةً رئيــس بلديــة لثــلاث فتــرات انتخــب فيهــا محققًــا نقلــة نوعيــة 

ــدة ســيما المســاحات الخضــراء التــي رافقتــه فــي طفولتــه فــي بغــداد")9(. لهــذه البل
فــي حيــن حلّــت الفئــة الفرعيــة )الإشــارة إلــى دور يهــود العــراق فــي الجوانــب الًاقتصاديــة(، فــي 
عبــر  )الصفحــة(  بتركيــز   ،)%23.07( قدرهــا  مئويــة  وبنســبة  تكــرارات   )9( بواقــع  الثالثــة  المرتبــة 
مضموناتهــا الدعائيــة علــى دور )ساســون حســقيل( ومســاهمته فــي الاقتصــاد وتأســيس النظــام المالــي 
فــي العــراق، فضــلًا عــن الإشــارة إلــى تمكــن يهــود العــراق بعــد الهجــرة فــي الخمســينيات مــن الســكن 
فــي )المربعــات( وتعنــي )الخيــم( إلــى فتــح، ففــي منشــور لهــا بتاريــخ 7	/3/	202 نســبت ذلــك إلــى 
النفطيــة كان  العــراق غيــر  الدكتــور )أحمــد سوســة( تضمــن"إنَّ 90% مــن واردات  بهــا  قــام  دراســة 
اليهــود مســؤولين عنهــا ..وإنَّ يهــود العــراق اثبتــوا تفانيهــم فــي خدمــة وطنهــم فــي كل المجــالات")0	(.

الفئــة الرئيســة الخامســة )المضمونــات الفنيــة(، جــاءت فــي المرتبــة السادســة بواقــع )33( تكــرارًا . 5
وبنســبة مئويــة بلغــت )	6.		%(، إذ تســتغل )الصفحــة( هــذه المضمونــات الدعائيــة بهــدف خلــق 
حــوار فعــال مــع العراقييــن أو حتــى الترويــج لإقامــة نشــاطات مشــتركة، بوصــف الموســيقى جســرًا 
التواصــل بيــن شــباب العــراق و)اســرائيل(، ويتضــح ذلــك عــن طريــق فئاتهــا الفرعيــة فــي جــدول )7(.

جدول )7( يبين الفئات الفرعية المرتبطة بالفئة الرئيسة )المضمونات الفنية(
المرتبةالنسبةالتكرارالفئات الفرعيةت
الأولى57.57%19الاشارة الى دور المطربين والملحنين من يهود العراق1
الثانية42.43%14انشاء فرق موسيقية متخصصة بالتراث العراقي2

100%33المجموع الكلي

اتضــح مــن جــدول )7( أنَّ الفئــة الفرعيــة )الًاشــارة إلــى دور المطربيــن والملحنيــن مــن يهــود العراق(، 
حلــت بالمرتبــة الاولــى بواقــع )9	( تكــرارًا وبنســبة مئويــة مقدارهــا )57.57%(، إذ ركــزت الصفحــة علــى 
مضمونــات دعائيــة تســتحضر الماضــي فــي اســهامات الفنانيــن اليهــود بــالٍإرث الفنــي التاريخــي للعــراق، 
وكان أبرزهــم )ســليمة مــراد(، والملحنيــن الأخــوة )داوود وصالــح الكويتــي(، كمــا ورد فــي منشــور بتاريــخ 

6/7/	202 "أغنيــة فــوك النــا خــل فــي كل مــكان حتــى فــي اســرائيل")11(.
أمــا الفئــة الفرعيــة )إنشــاء فــرق موســيقية متخصصــة بالتــراث العراقــي( فجــاءت فــي المرتبــة الثانيــة 
بواقــع )4	( تكــرارًا وبنســبة مئويــة قدرهــا )42.43%(، تمثلــت بحضــور التــراث الغنائــي والموســيقي 
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العراقــي فــي )اســرائيل( لمناســبات مختلفــة، إذ انشــأت فرقًــا موســيقية متخصصــة تحمــل اســم )راديــو 
بغــداد( )Baghdad Radio(، أو إقامــة حفــلات غنائيــة مشــتركة مثــل مــا جــاء فــي منشــورها حســب 
مــا ذكرتــه الصفحــة بتاريــخ 9/5/	202 عــن عــازف البيانــو )الاســرائيلي( )غيــل شــوحيط( )39( عامًــا 
بعنــوان )مايســترو عراقــي الجــذور ذاع صيتــه فــي اســرائيل ويحلــم فــي العــزف مــع القيصــر( القيصــر 
هــو لقــب الفنــان العراقــي )كاظــم الســاهر( "نشــأ )شــوحيط( فــي بيــت عراقــي فــي مدينــة رمــات غان...كــرس 
عروضًــا مميــزة فــي الســنوات الأخيــرة لمطربيــن اســرائيليين يغنــون باللغــة العربيــة بقيادتــه الموســيقية")2	(.

النتائج
كثافــة وتنــوع الأشــكال المســتخدمة التــي بلغــت )284( فنًــا صحفيًــا ورســائل اتصاليــة توزعــت بيــن . 	

)المنشــورات، الأخبــار، المقــالات( بهــدف التنــوع بالمحتــوى واحــداث التأثيــر فــي المســتخدمين.
خلصــت النتائــج إلــى تركيــز صفحــة )إســرائيل باللهجــة العراقيــة(، بالمرتبــة الأولــى علــى )المضمونات . 2

السياســية( وبنســبة مئوية بلغت )34.50%(، مما يســتدل ســعي الدعاية )الإســرائيلية( في الترويج 
إلــى اتفاقيــات التطبيــع المبرمــة مــع الــدول العربيــة )الإمــارات، البحريــن، كتلــك الاتفاقيــات ودفعــه إلــى 

الســير بخطــى الــدول المطبعــة وقبولــه إقامــة أي نــوع مــن أنــواع العلاقــات مــع الكيــان الصهيونــي(.
كشــفت النتائــج أن الدعايــة )الإســرائيلية( وعبــر صفحــة )إســرائيل باللهجــة العراقيــة( علــى )فيــس . 3

بــوك( أولــت اهتمامًــا بــ)المضمونــات الًاجتماعيــة(، إذ حصلــت علــى المرتبــة الثانيــة بنســبة مئويــة 
مقدارهــا )23.59%(، والــذي يؤشــر تركيــز )إســرائيل( علــى الدعايــة غيــر المباشــرة فــي توجههــا 
الدعائــي إزاء العــراق عبــر تكوينهــا مقبوليــة شــعبية أو خلــق مــا أســمته )التطبيــع الشــعبي( عــن 
طريــق فتــح حــوار مباشــر مــع المســتخدمين، وتهيئــة أرضيــة تمريــر رســائلها الدعائيــة بالتأثيــر فــي 
الجمهــور المســتهدف لاســيما وأن مضمونــات هــذه الموضوعــات تتعلــق بــ)المأكــولات، والعلاقــات 
الاجتماعيــة، والتــراث الشــعبي، وتاريــخ اليهــود فــي العــراق(، وهــي موضوعــات تحظــى بتفاعــل أكثــر 

مــن المضمونــات السياســية.
بينــت النتائــج اهتمــام الدعايــة )الإســرائيلية( بـ)المضمونــات الدينيــة(، التــي جــاءت فــي المرتبــة الثالثــة . 4

بنســبة مئويــة بلغــت )6.54	%(، عــن طريــق تأكيــد الصفحــة فــي محتواهــا إزالــة الفــوارق الدينيــة، 
وإشــاعة المشــتركات بيــن اليهــود والمســلمين وبقيــة الديانــات، ويســوغ الباحــث ذلــك الاهتمــام إلــى 
الترويــج لفكــرة قبــول الآخــر بوصفــه مقدمــة وتمهيــدًا للتطبيــع تحــت ذريعــة الســلام وحــوار الأديــان.  

اتضــح مــن نتائــج البحــث أن )المضمونــات الًاقتصاديــة( عبــر محتــوى )الصفحــة( حــازت المرتبــة . 5
الرابعــة بنســبة مئويــة قدرهــا )3.76	%( فــي نشــاط الدعايــة الرقميــة )الإســرائيلية( عــن طريــق 
ســعيها إلــى التأثيــر فــي الجمهــور المســتهدف بالترويــج لمــا أســمته )المكاســب الاقتصاديــة( لاتفاقيــات 
التطبيــع فــي إقامــة مشــاريع مشــتركة، وزيــادة التبــادل التجــاري، وتشــغيل اليــد العاملــة، وتفعيــل القطــاع 
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الخــاص، بهــدف التأثيــر فــي اتجاهــات المســتخدمين العراقييــن فــي ظــل معانــاة العــراق مــن ارتفــاع 
معــدلات البطالــة التــي شــكلت 3.8	%، والاعتمــاد علــى الوظائــف الحكوميــة وفقًــا لآخــر تقريــر 

صــدر عــن وزارة التخطيــط العراقيــة فــي عــام 2023.
بينــت النتائــج اهتمــام الدعايــة الرقميــة )الإســرائيلية( بـ)المضمونــات الفنيــة(، إذ حــازت المرتبــة . 6

الخامســة وبنســبة مئويــة بلغــت )	6.		%(، عــن طريــق اســتحضار )الصفحــة( التــراث الموســيقي 
والغنائــي ليهــود العــراق أو إقامــة فــرق موســيقية تهتــم بالتــراث الغنائــي العراقــي فــي )إســرائيل( فــي 

محاولــة للتقــرب مــن المســتخدمين.

الًاستنتاجات
تولــي الدعايــة الأجنبيــة )الإســرائيلية( اهتمامًــا بالغًــا بالعــراق، ويتضــح ذلــك عــن طريــق نشــاطها . 	

الدعائــي الــذي تمثــل فــي كثافــة محتــوى الرســائل الاتصاليــة الموجهــة وتنوعهــا، بهــدف تحقيــق التأثيــر 
والإقنــاع فــي اتجاهــات المســتخدمين إزاء التطبيــع.

أفــرز التطــور الحاصــل فــي شــبكة الانترنيــت بصــورة عامــة ومواقــع التواصــل الاجتماعــي تحديــدًا إلــى . 2
بــروز النــوع الثانــي مــن الدعايــة )الأفقيــة( مــن حيــث المصــدر؛ كونــه منــح القائــم بالاتصــال ميــزات 

تمثلــت بالتفاعليــة ومخاطبــة الجمهــور المســتهدف بشــكل مباشــر.

التوصيات
فــي مقدمتهــا وزارة . 	 المعنيــة  الحكوميــة  الجهــات  قيــام  الدعايــة )الإســرائيلية( عــن طريــق  مواجهــة 

الخارجية العراقية باستحداث قسم الدبلوماسية الرقمية للعمل على دراسة وتحليل الدعاية الموجهة، 
والاســتفادة مــن الدراســات والبحــوث التــي توفرهــا الجامعــات؛ لمعرفــة نوايــا ومخططــات الــدول، فضــلًا 

عــن إنشــاء منصــات رقميــة؛ لتحســين صــورة العــراق خارجيًــا.
القيــام بحمــلات وطنيــة توعويــة تشــترك فيهــا )منظمــات مجتمــع مدنــي، وســائل الإعــلام، أكاديميــون، . 2

الرقميــة  الدعايــة  نشــاط  وتقويــض  لمناهضــة  والاتصــالات(؛  الإعــلام  كهيئــة  حكوميــة  جهــات 
)الإســرائيلية(، وحــثّ المســتخدمين علــى إلغــاء التفاعــل والاعجــاب بالمنصــات الرقميــة )الإســرائيلية( 

فــي مواقــع التواصــل الاجتماعــي.
مخاطبــة . 3 فــي  دور  لهــا  لمــا  الاجتماعــي  التواصــل  بمواقــع  )الإســرائيلية(  الرقميــة  الدعايــة  تهتــم 

المســتخدمين بشــكل مباشــر، متجــاوزة بذلــك الحــدود الرســمية والجغرافيــة والزمانيــة، وهــذا مــا يفســر 
إنشــاءها أكثــر مــن صفحــة متخصصــة إزاء العــراق، حمــل بعضهــا تســميات رســمية افتراضيــة مثــل: 
)الســفارة الاســرائيلية فــي العــراق(، وأخــرى ذات طابــع شــعبي مثــل: )يهــود بابــل ومحبــي اســرائيل(.
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