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Abstract
The objective of this study is to ascertain the pivotal role of headlines in captivat-

ing viewers' attention toward news bulletins. Additionally, it aims to explore the fac-
tors that contribute to the correlation between headlines and the public's acceptance 
or rejection of the meticulously crafted news articles presented through these bulle-
tins. The study delves into the mechanisms employed in writing and editing head-
lines, focusing on their style, expert composition, and intriguing nature. These fac-
tors inevitably influence the level of acceptance and engagement of the viewership 
with the news articles disseminated via the news bulletins. Employing a descriptive 
methodology, the researcher distributed 200 questionnaires to examine and delve 
into the thoughts and inclinations of the public regarding the subject matter. The 
study yielded a collection of noteworthy findings, including the significant interest 
displayed by the audience in following the primary headlines of news bulletins. The 
headline emerges as a pivotal element that entices the audience, compelling them 
to remain tuned in to the news bulletins. Notably, the audience's interest in news 
headlines is profoundly impacted by their formulation and composition, employing 
an enticing and captivating style mastered by the journalists.
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دور العنوان الخبري التلفزيوني في جذب المشاهدين للنشرات الإخبارية: دراسة 
ميدانية للمدة من 1-1-2023 لغاية 2023-3-31

يوسف محمد حسين1
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مستخلص 
يهــدف البحــث الــى تحديــد دور العنــوان الخبــري فــي جــذب المشــاهدين للنشــرات الاخباريــة، وكذلــك 
أســباب ارتبــاط العنــوان الخبــري بمــدى تقبــل أو رفــض الجمهــور للخبــر الصحفــي المصــاغ، والمقــدم 
إليهــم عبــر تلــك النشــرات الاخباريــة. عــن طريــق تحديــد آليــات كتابــة وتحريــر وطبيعــة العنــوان الصحفــي 
مــن حيــث الاســلوب والصياغــة الماهــرة والمشــوقة. والتــي بدورهــا تنعكــس علــى تقبــل وشــد انتبــاه جمهــور 
المشــاهدين للخبــر الصحفــي عبــر النشــرات الاخباريــة. فقــد اســتخدم الباحــث المنهــج الوصفــي، فضــاً 
عــن توزيــع اســتمارة الاســتبانة بواقــع 200 اســتمارة لفحــص واستكشــاف أفــكار واتجاهــات الجمهــور 
بشــأن موضــوع البحــث. وأســفرت الدراســة عــن مجموعــة مــن النتائــج الرئيســة، منهــا: أن الجمهــور يظهــر 
اهتمامًــا كبيــرًا بمتابعــة العناويــن الرئيســة للنشــرات الإخباريــة، كمــا يُعــدّ العنــوان الصحفــي عنصــرًا هامًــا 
يجــذب الجمهــور ويجعلــه يتابــع النشــرات الإخباريــة. ويتأثــر اهتمــام الجمهــور بالعناويــن الصحفيــة بطريقــة 

صياغتهــا وكتابتهــا بأســلوب تشــويقي ومثيــر لاهتمــام مــن قبــل المحــرر الصحفــي.

الكلمات المفتاحية: العنوان الصحفي؛ النشرة الاخبارية؛ المذيع؛ القصة الاخبارية؛ الخبر الصحفي.

مقدمة
تتصف النشــرات الاخبارية بأنها العمود الأســاس لعمل القنوات الاخبارية ولا ســيما المختصة منها، 
وتأتــي عمليــة تحريــر النشــرات الاخباريــة بطريقــة مهنيــة وعلميــة الــدور الأســاس فــي جــذب المشــاهدين 
إليهــا، ويــؤدي العنــوان بدايــة كل نشــرة اخباريــة دورًا كبيــرًا فــي جــذب المشــاهدين لهــذه النشــرات، ويبيــن 
البحــث الجوانــب التــي تتعلــق بتحديــد دور العنــوان الخبــري التلفزيونــي فــي جــذب المشــاهدين لمتابعــة 
تفاصيــل النشــرة الاخباريــة بثاثــة محــاور: شــمل المحــور الأول الإطــار المنهجــي عبــر تحديــد المشــكلة 
وأهميــة وأهــداف البحــث والمجــالات التــي تضمنهــا،  فضــاً عــن تحديــد منهــج البحــث ومجتمــع البحــث 
وعينتــه وصــولًا الــى نتائــج البحــث، أمــا المحــور الثانــي فتمثــل بالإطــار النظــري عــن آليــات كتابــة العنــوان 
الصحفــي للنّشــرات الاخباريــة، بينمــا تنــاول المحــور الثالــث الدراســة الميدانيــة وتفريــغ اســتمارة الاســتبيان 
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وتحليــل الجــداول وتفســيرها وصــولًا الــى نتائــج واســتنتاجات البحــث.

المحور الأول: الإطار المنهجي
أولًًا: مشكلة البحث

تتلخــص مشــكلة البحــث بتحديــد دور العنــوان الخبــري فــي جــذب المشــاهدين للنشــرات الاخباريــة، 
فضــاً عــن أســباب ارتبــاط العنــوان الخبــري بمــدى تقبــل أو رفــض الجمهــور للخبــر الصحفــي المصــاغ 

والمقــدم إليهــم عبــر تلــك النشــرات الاخباريــة.

ثانيًا: أهمية البحث
تــزداد أهميــة البحــث الإعامــي كلمــا ارتبــط بواقــع المجتمــع، إذ يــدرس مشــكاته ويقــدم الحلــول 
المناســبة لــه، ولا ســيما أن الاعــام فــي هــذا العصــر التكنولوجــي يحتــل مكانــة كبيــرة فــي المجتمــع؛ لأنــه 
يظهــر المزيــد مــن المعلومــات التــي تكشــف عــن جوانــب متعــددة مــن حاجــات الإنســان )عبــد الحميــد، 
2015، صفحــة 13(، ويتوقــف نجــاح أو فشــل الأخبــار المقدمــة للمشــاهدين علــى براعــة صياغــة 
العنــوان الصّحفــي الخــاص بذلــك الخبــر ومــدى اســتخدام الأســاليب التشــويقية بتلــك الصياغــة، لــذا تأتــي 
أهميــة هــذا البحــث عــن طريــق الوقــوف علــى طبيعــة تلــك الأســاليب فــي جعــل العنــوان الصّحفــي مثيــرًا 
واســهاماته فــي نجــاح تقبــل جمهــور المشــاهدين للأخبــار المقدمــة لهــم، فضــاً عــن ايجــاد تفســيرات ونتائــج 

علميــة للبحــث المثــار بمــا فيــه خدمــة علميــة للمجتمــع.

ثالثًا: أهداف البحث
الاســلوب  حيــث  مــن  الصّحفــي  العنــوان  كتابــة وتحريــر  آليــات  بتحديــد  البحــث  أهــداف  تتلخــص 
والصياغــة الماهــرة والمشــوقة التــي بدورهــا تنعكــس علــى تقبــل وشــد انتبــاه جمهــور المشــاهدين للخبــر 

النشــرات الاخباريــة. الصّحفــي عبــر 

رابعًا: منهج البحث
يُعــدّ هــذا البحــث مــن البحــوث الوصفيــة التــي تســتهدف تصويــر وتحليــل وتقويــم خصائــص مجموعــة 
معينــة أو موقــف معيــن يغلــب عليــه صفــة التحديــد أو دراســة الحقائــق الراهنــة المتعلقــة بطبيعــة ظاهــرة 
أو موقــف أو مجموعــة مــن النّــاس أو مجموعــة مــن الأحــداث أو مجموعــة مــن الأوضــاع وذلــك بهــدف 
الحصــول علــى معلومــات كافيــة ودقيقــة عنهــا )حســين، 2005، صفحــة 131(. فضــاً عــن اســتخدام 

الباحــث اســتمارة الاســتبانة.

خامسًا: مجالًات البحث
تتلخــص مجــالات البحــث بالمجــالات الزمانيــة والمكانيــة والبشــرية، فالمجــال الزمانــي للبحــث هــو 
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دراســة موضــوع البحــث لمــدة ثاثــة أشــهر مــن 2023/1/1 لغايــة 2023/3/31، أمــا المجــال المكانــي 
فيتمثــل بالجامعــات العراقيــة ببغــداد، وشــمل المجــال البشــري منتســبي الجامعــة المســتنصرية مــن اســاتذة 

وطلبــة وموظفيــن.

سادسًا: مجتمع البحث وعينته
للنّشــرات الاخباريــة مــن منتســبي الجامعــات  البحــث بدراســة جمهــور المشــاهدين  يتمثــل مجتمــع 
العراقيــة ببغــداد؛ نظــرًا لاتســاع الجمهــور فــي الجامعــات العراقيــة، ولجــأ الباحــث الــى أخــذ عينــة مــن 
ذلــك الجمهــور وهــي عينــة عشــوائية بســيطة بحــدود )200( مبحــوث مــن منتســبي الجامعــة المســتنصرية 

كممثليــن عــن باقــي منتســبي الجامعــات العراقيــة.

سابعًا: الصدق والثبات
اســتخدم الباحــث الصــدق الظاهــري عــن طريــق التأكــد مــن العبــارات والاســئلة المتضمنــة فــي أداة 
جمــع المعلومــات وتقويمهــا، إذ لجــأ الباحــث الــى عــرض اســتمارة الاســتبيان الــى مجموعــة مــن الخبــراء 
المحكميــن)*( فــي مجــال الاختصــاص لطــرح آرائهــم وماحظاتهــم علــى الاســتمارة وتعديلهــا ولمعرفــة 

ــاه: صــدق الأداة واتســاق فقراتهــا باســتخدام وتطبيــق معادلــة )هوليســتي( وكمــا مبيــن فــي ادن

معادلة هوليستي =            

أي أن M تمثــل الفقــرات التــي اتفــق عليهــا المحكمــون وأن N تمثــل جميــع فقــرات الاســتبانة، وبعــد 

يكــون  وبالتالــي  الصــدق،  نتيجــة  وهــي   0.81  = تطبيق المعادلة بالشكل الآتي: =             

معــدل نســبة الصــدق 81% وهــي نســبة صــدق عاليــة فــي البحــث العلمــي
أمــا الثبــات فيقصــد بــه ثبــات اســتمارة الاســتبانة فــي اشــارة الــى اتســاق البيانــات التــي تجمعهــا هــذه 
الأداة، والاتســاق معنــاه أن يكــون لهــذه البيانــات منطــق واحــد أو اتجــاه واحــد، ويلجــأ الباحــث الــى ذلــك 

الاتســاق أو الثبــات؛ لأن أداة البحــث معرضــة دائمًــا للخطــأ )ســعيد، 1990، صفحــة 146(.
ويتحقــق الثبــات بعــدة طــرق منهــا: اســلوب اعــادة الاختبــار التــي اســتخدمها الباحــث عــن طريــق اعــادة 
تطبيــق أداة البحــث علــى المبحوثيــن أنفســهم بعــد مــدة زمنيــة "مــدة أســبوعين" مــن اجــراء التطبيــق الأول. 
وقــام الباحــث باحتســاب معامــل الثبــات بيــن الاجابتيــن باســتخدام طريقــة الفــا كرونبــاخ لاتســاق الداخلــي 
كوســيلة فــي التحقــق مــن ثبــات مقايــس البحــث، وبلــغ معامــل الثبــات بمعــدل )0.83( ممــا يــدل علــى 

ثبــات أداة الاســتبانة لهــذا البحــث.

المحور الثاني: آليات كتابة العنوان الصّحفي للنّشرات الًاخبارية وجذب المشاهدين
أولًًا: تحريــر الًاخبــار: يعــرف التحريــر الصحفــي بأنــه: عمليــة اتصاليــة متكاملــة يقــوم بهــا المحــرر 
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الصحفــي بجمــع المعلومــات وصياغتهــا كرســالة أو مضمــون فــي قالــب صحفــي "سياســي، اقتصــادي، 
رياضــي ... " بطريقــة كتابــة فنيــة، ويعالــج مضمــون المــادة الصحفيــة التــي جمعهــا مــن مصــادر مختلفــة 
فــي شــكل قالــب صحفــي مناســب ليبــث عبــر وســيلة اتصــال جماهيريــة لإيصالهــا للجمهــور المســتهدف، 
لذلــك فــان التحريــر الصّحفــي هــو عمليــة تحويــل الأخبــار والأحــداث والموضوعــات والمعلومــات والأفــكار 
مــن اطــار التفكيــر الــى لغــة مكتوبــة بأســلوب بســيط ولغــة مفهومــة وصياغــة فنيــة جذابــة بشــكل يدركــه 
القــراء علــى اختــاف مســتوياتهم الثقافيــة، ويعتمــد فــي اســلوبه علــى لغــة وســيطة تقــع بيــن الكتابــة الأدبيــة 
وبيــن لغــة الصحافــة القائمــة علــى البســاطة والســهولة والوضــوح )غــازي، 2022، الصفحــات 35-34(.

ــا: الخبــر الصحفــي وأجــزاؤه: يُعــدّ الخبــر ولا ســيما الخبــر التلفزيونــي منــه أســاس العمــل الاخبــاري  ثانيً
فــي القنــوات الفضائيــة، فقــد اجتهــد الباحثيــن فــي تحديــد مفهومــه، فمنهــم مــن عرفــه بأنــه تقديــم معلومــات 
وتفاصيــل عــن حــدث مــا بواســطة الصــوت والصــورة )الكعبــي، 2020، صفحــة 7(، وهنالــك مــن عرفــه 
بأنــه عبــارة عــن معلومــات حــول حــوادث وتطــورات آنيــة والحــدث الــذي يمكــن وصفــه لاعتبــارات عــدة 
بأنــه مهــم هــو خبــر يشــمل وقائــع عــدة، وهــذه الوقائــع هــي مــواد خــام ينتقــي منهــا الصحفــي أكثرهــا أهميــة 
ودلالــة ومغــزى؛ ليســاعد المشــاهد علــى فهــم الحــدث )مطــر، 2010، صفحــة 12(. ويمكــن تقســيم 
الخبــر مــن الناحيــة التحريريــة الــى ثاثــة أجــزاء رئيســة: العنــوان والمقدمــة وجســم الخبــر. )ناصــر و عبــد 

الرحمــن، 2014، الصفحــات 199-198(.

ثالثًــا: كتابــة وتحريــر العنــوان الصحفــي: العنــوان الجيــد أو المناســب للخبــر، يتوقــف عليــه مــدى 
نجــاح أو فشــل تعــرض القــارئ أو المســتمع أو المشــاهد فــي متابعــة الخبــر وقــراءة باقــي تفاصيلــه، لــذا 
فالعنــوان الرئيــس "موجــز ودعايــة فــي آن واحــد، فهــو يعطــي الجمهــور فكــرة ســريعة عــن مضمــون القصــة 
الاخباريــة ويخبــر القــراء لمــاذا ينبغــي عليهــم الاهتمــام بقــراءة التقريــر الكامــل، أمــا شــرح الصــور فهــو 

بمثابــة عبــارة تصنيفيــة تبلــغ القــراء مــا تظهــره الصّــورة أو الشّــكل" )بوتــر، 2006، صفحــة 34(.
ويُعــدّ العنــوان أول شــيء يطالعــه القــارئ فــي الخبــر، فأنــه آخــر شــيء يحــرره الصحفــي فــي الخبــر، إذ 
يفضــل دائمًــا أن يكــون العنــوان آخــر مــا يكتــب فــي الخبــر لكــي يســتطيع المحــرر انتقــاء الزاويــة المناســبة 
التــي تهــم أكبــر قــدر مــن القــراء وتقــدم لهــم ملخصًــا ســريعًا عــن محتــواه، لذلــك أن العنــوان يتولــى عمليــة 
جــذب القــراء الــى الخبــر، وبالتالــي يجــب أن تكــون عمليــة تحريــره والطريقــة الفنيــة التــي يتــم ابــرازه بهــا 
تحــددان بشــكل كبيــر حجــم اهتمــام الوســيلة الإعاميــة بالخبــر ومــدى مقروئيتــه، إذ يقبــل القــراء علــى 
قــراءة الأخبــار ذات العناويــن الواضحــة والمثيــرة والكبيــرة، وأمــا مــن النّاحيــة الوظيفيــة فــإن عنــوان الخبــر 
يخبــر القــراء بســرعة عــن مضمــون الخبــر بصفــة عامــة وأهــم زاويــة فيــه. ويأتــي ذلــك لتحقيــق مــا يعــرف 
بالأطــر الاخباريــة التــي هــي عبــارة عــن بنــاءات معرفيــة تســاعد علــى فهــم الواقــع والمســاعدة علــى 
تفســير وفهــم الأحــداث والقضايــا وتقديمهــا بطريقــة تســاعد المتلقــي علــى فهــم تلــك القضايــا والأحــداث 
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مــن خــال التركيــز علــى أحــد الأبعــاد فــي القضيــة، وكذلــك أنهــا تشــكل منبهــات للتفكيــر يســتخدمها الفــرد 
وفقــاً لمعلوماتــه ممــا يســاعد فــي تكويــن الآراء واتخــاذ القــرار المناســب )الموســوي و الكنانــي، 2022، 

صفحــة 91(.
فالعنــوان يمثــل رســالة موجــزة ذات مضمــون مهــم لإيصــال المعلومــة الــى المتلقــي لجعلــه يقــرر مــا 
إذا كان عليــه أن يســتمر فــي متابعــة تفاصيــل الخبــر أو الاســتغناء عــن ســماعه كليًــا. )خزعــل، 2011، 
صفحــة 207( ، ووظيفــة العنــوان تشــبه كثيــرًا العينــة التجاريــة التــي تمثــل المنتــوج وتهــدف الــى اعطــاء 

الزبــون فكــرة دقيقــة بأســرع الســبل وأيســرها وبأجمــل أســلوب للعــرض )جــواد، 2001، صفحــة 345(.

رابعًــا: وظائــف العنــوان الصحفــي: يــؤدي العنــوان إلــى اثــارة انتبــاه القــارئ، كمــا أنــه يتضمــن عــادة الســلعة 
المطروحــة وهــو أداة صحفيــة متعــددة الأهــداف فهــو اغــراء، وبذلــك تكــون لــه القــوة الترويحيــة والقــوة التأثيريــة 
)جامعــة المنيــا، بــا تاريــخ، صفحــة 1(، وفــي مكاتــب التحريــر فــي الاذاعــة والتلفزيــون قــد يكتــب المخرجــون 
عناويــن الأخبــار وأيضــا مــا يعــرف بعبــارات التشــويق وهــي أوصــاف قصيــرة للقصــص الاخباريــة القادمــة 
التــي تهــدف الــى ترغيــب المســتمعين أو المشــاهدين فــي مواصلــة الاســتماع أو المشــاهدة )بوتــر، 2006، 
صفحــة 36(، لــذا يســتخدم رؤســاء التحريــر عبــارات التشــويق التــي تتــرك بعــض الاســئلة بــدون اجابــة 
أو أنهــم يخلقــون إحساســا بالترقــب بــأن يعــد بتقديــم شــيء خــاص للمشــاهد الــذي يتابــع مشــاهدة البرامــج 
الاخباريــة المختلفــة، ومــن أبــرز أســاليب تحريــر العناويــن )ناصــر و عبــد الرحمــن، 2014، صفحــة 200(:

تحريــر عنــوان واحــد تقريــري للخبــر فــي حالــة مــا إذا كان مــن الأخبــار البســيطة التــي تشــتمل زاويــة . 1
أو واقعــة واحــدة.

تحريــر أكثــر مــن عنــوان للخبــر المتعــدد الزوايــا والأحــداث، فبــدلًا مــن اقتصــار العنــوان علــى زاويــة . 2
واحــدة يمكــن أن يشــير العنــوان الــى زاويتيــن أو ثــاث زوايــا علــى الأكثــر فــي الخبــر، وتقســيم 
المعلومــات الــواردة فــي العنــوان الــى جزئيــن، اذ يمهــد الجــزء الأول "العنــوان التمهيــدي" الــى الجــزء 
الثانــي "العنــوان الرئيــس"، ويتيــح هــذا الاســلوب للوســيلة الاخباريــة وضــع كــم هائــل مــن المعلومــات 
داخــل العنــوان، وتلبيــة حاجــة القــارئ المتعجــل لمعرفــة أبــرز زوايــا الخبــر دون قــراءة متنــه..، 
فعنــوان الخبــر السياســي يميــل الــى العنــوان التقريــري، بينمــا يميــل العنــوان الرياضــي الــى الوصــف.

ويفضــل ألا يتنــاول العنــوان الواحــد أكثــر مــن زاويــة مــن زوايــا الحــدث، وألا يزيــد العنــوان الواحــد علــى 
5 ثــوان أي: 10 كلمــات )مطــر، 2010، صفحــة 88(. وتكمــن خطــورة العناويــن فــي أن المضلــل منهــا 
الــذي يكتــب لاجتــذاب المتلقــي البســيط ولمــلء فــراغ محــدد يســهم فــي التصويــر المشــوش للأحــداث اليوميــة 
ولاســيما عندمــا تكــون بــا ســند تبــرره الوقائــع الــواردة فــي صلــب الخبــر )خزعــل، 2011، صفحــة 207(.

خامسًــا: كتابــة وتحريــر مقدمــة الخبــر: هــي الفقــرة التــي يســتهل الصحفــي قصتــه الاخباريــة بتقديــم أعظــم 
ســطورها أهميــة ومهمتهــا أن تقــول: مــا الــذي يــود الجمهــور معرفتــه لفهــم مغــزى القصــة؟ لــذا يحــاول 
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الصحفــي أن يبــرز أفضــل مــا لديــه مــن الحقائــق، وهــو تقليــد يتطلــب الاجابــة علــى الاســئلة التــي تخطــر 
علــى بــال أي شــخص عــادي يكــون فــي موقــف يحتــم عليــه اعــان حــدث مــا وهــي: "مــن ومــاذا ومتــى 
ولمــاذا" )خزعــل، 2011، صفحــة 209(. وتُعــدّ المقدمــة بمثابــة مدخــل القــارئ الــى الخبــر، ومــن ثــم لابــد 
مــن أن تتوفــر لهــا كل الامكانــات التــي تحقــق لهــا أن تقــدم للقــارئ أهــم مــا فــي هــذا الخبــر، وأن تتوفــر 
لهــا الجاذبيــة لاســتهواء القــارئ ودفعــه الــى متابعــة الخبــر حتــى نهايتــه  )شــلبي، 2007، صفحــة 189(.

سادسًــا: كتابــة وتحريــر جســم الخبــر: إن مهمــة العنــوان الأولــى هــي لفــت الانتبــاه الــى مضمــون الخبــر 
ومــا يحملــه مــن أهميــة للجمهــور، ثــم تعــد المقدمــة مدخــاً ممهــدًا لمعرفــة عناصــر الأهميــة فــي الروايــة 
الاخباريــة، وبالتالــي دفــع المتلقــي متابعــة واســتكمال تفاصيــل مــا جــاء فــي متــن الخبــر، فــإذا مــا حشــدت 
جميــع البيانــات الجوهريــة فــي اســتهال قوامــه خمســة عناصــر أو ســتة فــا يســع جســم القصــة إلا أن 
يقبــض فــي شــرح العناصــر عينهــا والتبســيط فيهــا مرتبًــا الوقائــع والأحــداث وفقــاً للتسلســل المنطقــي الــذي 
تظهــر فيــه أهميــة المــواد متدرجــة مــن درجــة عليــا الــى درجــة أدنــى منهــا )خزعــل، 2011، صفحــة 215(.

ســابعًا: مذيــع الأخبــار والعناويــن: هنالــك عاقــة وثيقــة مــا بيــن مذيــع النشــرة والعناويــن الصحفيــة التــي 
تتضمنهــا تلــك النشــرة، إذ يرتبــط نجــاح أو فشــل النشــرة علــى دور الــذي يؤديــه المذيــع فــي قراءتــه للنشــرة ولا 
ســيما عناوينها الرئيســة التي تشــد انتباه المســتمع أو المشــاهد إليها عبر أداء المذيع والصياغة التحريرية 
لهــا، إذ أن كل نشــرة اخباريــة تلفزيونيــة تبــدأ بنشــر مصــور مصحــوب بلحــن موســيقي مميــز يهــدف الــى 
تمييــز عملهــا ومــا يشــتمل مــن فقــرات أخــرى داخــل النّشــرة، كمحاولــة لربــط المشــاهد واثــارة اهتمامــه للإقبــال 

علــى مشــاهدة العــرض بمــا يضيفــه إليهــا مــن عنصــر مشــوق )عــاوي و علــو، 2015، صفحــة 62(.
كمــا ينبغــي علــى المذيــع قبــل دخــول الاســتوديو وقــراءة النشــرة الاخباريــة، أن يكــون قــد انتهــى مــن 
مراجعتهــا وإجــراء التجــارب عليهــا، وأن أفضــل طريقــة لذلــك أن يقرأهــا بصــوت عــال؛ ليتمكــن مــن تحديــد 
النّغمــة المطلوبــة وتقســيم الجمــل علــى النحــو الــذي يتناســب وطريقتــه فــي الالقــاء، وبالتالــي يعــرف 
النطــق الصحيــح لأســماء الأشــخاص والأماكــن الأجنبيــة التــي تــرد فــي النّشــرة الاخباريــة المقدمــة )الســيد، 

2022، صفحــة 99(. 
ولكــي يحقــق المذيــع النجــاح والتواصــل مــع المشــاهدين لابــد مــن توافــر عــدد مــن الشــروط فيــه ومنهــا: 
"الاجــادة التامــة للغــة العربيــة فهمًــا واســتخدامًا والقــدرة علــى تقديــم النّصــوص وجــودة الوحــدات الصوتيــة 
ومخــارج الحــروف والنطــق وســامته والقــدرة علــى اســتخدام الميكرفــون والقــدرة علــى مواجهــة الكاميــرا 
والقــدرة علــى الارتجــال وقــراءة النــص والقــدرة علــى نطــق الأســماء والأماكــن الأجنبيــة" )ابــو رســتم، 

2017، صفحــة 116(.

المحور الثالث: الدراسة الميدانية وتفريغ استمارة الًاستبانة وتحليل الجداول
أولًًا: اجراءات البحث: قام الباحث بتوزيع استمارة الاستبانة بعد اخضاعها على عدد من المحكمين، 
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من أجل تقييمها علميًا واجراء التعديات، وبلغ عدد الاستمارات الموزعة بـ 200 استمارة تم توزيعها 
على مجتمع متنوع داخل الجامعة المستنصرية عبر عينة عشوائية بسيطة.

ثانيًا: تفريغ استمارة الًاستبانة وشرح الجداول للوصول الى النّتائج والًاستنتاجات
معلومات عامة: تتعلق بجنس المبحوثين وأعمارهم وتحصيلهم الدّراسي.. 1

جنــس المبحوثيــن: اظهــرت نتائــج البحــث نســبة المبحوثيــن فكانــت أعلــى نســبة لجنــس الذكــور، . 1.1
إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )104( وبنســبة بلغــت )52%(، بينمــا حلــت 
بالمرتبــة الثانيــة جنــس الانــاث بعــدد تكــرارات بلغــت )96( وبنســبة قدرهــا )48%(. وكمــا موضــح 

فــي الجــدول )1( ادنــاه.
جدول )1( يبين جنس المبحوثين

المرتبةالنسّبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى52%104ذكر1
الثاّنية48%96أنثى2

100%200المجموع

التحصيــل الدراســي للمبحوثيــن: بينــت نتائــج البحــث أن التحصيــل الّراســي للمبحوثيــن كانــت . 2.1
أعلــى نســبة لشــهادة البكالوريــوس، إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )80( تكــرارًا 
وبنســبة بلغــت )40%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة شــهادة الإعداديــة بعــدد تكــرارات بلغــت )72( 
تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )36%(، بينمــا جــاءت بالمرتبــة الثالثــة شــهادة الماجســتير بعــدد تكــرارات 
بلغــت )36( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )18%(، وجــاءت بالمرتبــة الرابعــة والأخيــرة لشــهادة الدكتــوراه 
بعــدد تكــرارات بلغــت )12( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )6%( فقــط. وكمــا موضــح فــي الجــدول )2( 

ادنــاه.
جدول )2( يبين التحصيل الدراسي للمبحوثين

المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى40%80بكالوريوس1
الثانية36%72إعدادية2
الثالثة18%36ماجستير3
الرابعة6%12دكتوراه4

100%200المجموع

عمــر المبحوثيــن: اظهــرت نتائــج البحــث أن عمــر المبحوثيــن كانــت أعلــى نســبة لفئــة مــن . 3.1
)20-30( ســنة، إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )152( تكــرارًا وبنســبة بلغــت 
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)76%(، بينما حلت بالمرتبة الثانية الفئة من )41-50( ســنة بعدد تكرارات بلغت )20( تكرارًا 
وبنســبة قدرهــا )10%(، وجــاءت بالمرتبــة الثالثــة الفئــة مــن )31-40( ســنة بعــدد تكــرارات بلغــت 
)16( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )8%(، وبالمرتبــة الرابعــة والأخيــرة لفئــة مــن )51-60( ســنة بعــدد 

تكــرارات بلغــت )12( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )6%( وكمــا موضــح فــي الجــدول )3( ادنــاه.

جدول )3( يبين عمر المبحوثين
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى76%152من )20-30( سنة1
الثانية10%20من )41-50( سنة 2
الثالثة8%16من )31-40( سنة3
الرابعة6%12من )51-60( سنة4

100%200المجموع

معلومات تتعلق بمشاهدة المبحوثين للتلفزيون والعناوين الصّحفية:. 2
مشــاهدة القنــوات التلفزيونيــة الفضائيــة: اظهــرت نتائــج البحــث أن مشــاهدة المبحوثيــن للقنــوات . 1.2

التلفزيونيــة كانــت أعلــى نســبة لفئــة "نعــم"، إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )200( 
مــن المجمــوع الكلــي البالــغ )200( مبحوثــاً وبنســبة مئويــة بلغــت )100%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة 

الثانيــة فئــة "كا" وبنســبة مئويــة قدرهــا )0( كمــا موضــح فــي الجــدول )4( ادنــاه.

جدول )4( يبين مشاهدة المبحوثين للتلفزيون والعناوين الصّحفية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى100%200نعم1
الثانية00كلا2

100%200المجموع

مشــاهدة المبحوثيــن للقنــوات الفضائيــة المحليــة: اظهــرت نتائــج البحــث أن القنــوات التلفزيونيــة . 2.2
المحليــة التــي يشــاهدها المبحوثيــن كانــت أعلــى نســبة لـــقناة العراقيــة الإخباريــة، إذ حلــت بالمرتبــة 
الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )92( تكــرارًا ونســبة بلغــت )46%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة قنــاة 
الشــرقية نيــوز بعــدد تكــرارات بلغــت )52( تكــرارًا ونســبة قدرهــا )26%(، بينمــا جــاءت بالمرتبــة 
الثالثــة قنــاة الســومرية بعــدد تكــرارات بلغــت )28( تكــرارًا ونســبة قدرهــا )14%(، وبالمرتبــة الرابعــة 
قنــاة دجلــة بعــدد تكــرارات بلغــت )16( تكــرارًا ونســبة قدرهــا )8%(، وحلــت بالمرتبــة الخامســة قنــاة 
هنــا بغــداد بعــدد تكــرارات بلغــت )12( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )6%(، وكمــا موضــح فــي الجــدول)5( 
ادنــاه، وهــذا ممــا يبيــن لنــا أن الجمهــور يهتــم بشــكل كبيــر بقنــاة العراقيــة الاخباريــة كمشــاهدة مــن 
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بيــن القنــوات الفضائيــة المحليــة الأخــرى.

جدول )5( يبين مشاهدة المبحوثين للقنوات التلفزيونية المحلية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى46%92العراقية الاخبارية1
الثانية26%52الشرقية نيوز2
الثالثة14%28السومرية3
الرابعة8%16دجلة4
الخامسة6%12هنا بغداد5

100%200المجموع

مشــاهدة المبحوثيــن للقنــوات الفضائيــة العربيــة: بينــت نتائــج البحــث أن القنــوات التلفزيونيــة . 3.2
العربيــة التــي يشــاهدها المبحوثيــن كانــت أعلــى نســبة لــــقناة العربيــة، إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد 
تكــرارات بلغــت )124( ونســبة بلغــت )62%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة قنــاة )mbc( بعــدد 
تكــرارات بلغــت )44( ونســبة قدرهــا )22%(، وجــاءت بالمرتبــة الثالثــة قنــاة الجزيــرة بعــدد تكــرارات 
بلغــت )24( ونســبة قدرهــا )12%(، وحلــت قنــاة أبــو ظبــي بعــدد تكــرارات بلغــت )8( تكــرارات 
ونســبة قدرها )4%(، وكما موضح في الجدول)6( ادناه، وهذا يبين لنا أن الجمهور يهتم بشــكل 

كبيــر بقنــاة العربيــة كمشــاهدة مــن بيــن باقــي القنــوات الفضائيــة العربيــة الاخــرى.

جدول )6( يبين مشاهدة المبحوثين للقنوات التلفزيونية العربية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى62%124العربية1
2mbc44%22الثانية
الثالثة12%24الجزيرة3
الرابعة4%8أبو ظبي4

100%200المجموع

مشــاهدة المبحوثيــن للقنــوات الفضائيــة الأجنبيــة الناطقــة باللغــة العربيــة: جــاءت نتائــج . 4.2
البحــث أن القنــوات التلفزيونيــة الأجنبيــة الناطقــة باللغــة العربيــة التــي يشــاهدها المبحوثيــن كانــت 
أعلــى نســبة لقنــاة )BBC(، إذ حلــت المرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )92( ونســبة بلغــت 
)46%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة قنــاة )روســيا اليــوم RT( بعــدد تكــرارات بلغــت )56( ونســبة 
قدرهــا )28%(، بينمــا جــاءت بالمرتبــة الثالثــة قنــاة )الحرة-عــراق( بعــدد تكــرارات بلغــت )52( 
ونســبة قدرهــا )26%(، وكمــا موضــح فــي الجــدول)7( ادنــاه، وهــذا يبيــن لنــا أن الجمهــور يهتــم 
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بشــكل كبيــر بقنــاة )BBC( كمشــاهدة مــن بيــن القنــوات الفضائيــة الأجنبيــة الناطقــة باللّغــة العربيــة.

جدول )7( يبين مشاهدة المبحوثين للقنوات التلفزيونية الًاجنبية الناطقة باللغة العربية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
1BBC92%46الأولى
2RT الثانية28%56روسيا اليوم
الثالثة26%52الحرة – عراق3

100%200المجموع

المضاميــن المشــاهدة مــن المبحوثيــن بالقنــوات التلفزيونيــة: اظهــرت نتائــج البحــث أن أعلــى . 5.2
نســبة جــاءت للنشــرات الاخباريــة، اذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )68( تكــرارًا 
وبنســبة بلغــت )34%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة البرامــج الترفيهيــة بعــدد تكــرارات بلغــت )44( 
تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )22%(، وجــاءت بالمرتبــة الثالثــة البرامــج الرياضيــة بتكــرارات بلغــت )40( 
تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )20%(، وبالمرتبــة الرابعــة البرامــج الحواريــة السّياســية بتكــرارات بلغــت )20( 
تكرارًا وبنســبة قدرها )10%(، وحلت بالمرتبة الخامســة لفئة لا يوجد شــيء محدد بتكرارات بلغت 
)16( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )8%(، وبالمرتبــة السادســة فئــة البرامــج الوثائقيــة بعــدد تكــرارات )12( 
تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )6%(. وكمــا موضــح فــي الجــدول )8( ادنــاه، وهــذا يفســر لنــا أن الجمهــور 
يهتــم بشــكل كبيــر بمشــاهدة النشــرات الإخباريــة؛ لكونهــا تعطــي معلومــات وتفاصيــل عــن الأحــداث 

التــي تقــع فــي العالــم أكثــر مــن باقــي البرامــج الأخــرى.

جدول )8( يبين المضامين المشاهدة من المبحوثين بالقنوات التلفزيونية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى34%68النشرات الاخبارية1
الثانية22%44البرامج الترفيهية2
الثالثة20%40البرامج الرّياضية3
الرابعة10%20البرامج الحوارية السّياسية4
الخامسة8%16لا يوجد شيء محدد5
السادسة6%12البرامج الوثائقية6

100%200المجموع

المــواد التــي ينجــذب اليهــا المبحوثيــن داخــل النشــرات الًاخباريــة: أوضحــت نتائــج البحــث أن . 6.2
المــواد التــي ينجــذب إليهــا المبحوثيــن  داخــل النشــرات الاخباريــة كانــت أعلــى نســبة لفئــة العناويــن 
الرئيســة للنشــرة الاخباريــة، إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )96( تكــرارًا ونســبة 



دور العنوان الخبري التلفزيوني في جذب المشاهدين للنشرات الإخبارية...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 15: Iss. 60, 2023 المجلد 15 ـ العدد 60 ـ 2023
38

بلغــت )48%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة لفئــة العنــوان الصحفــي لــكل خبــر داخــل النشــرة 
الاخباريــة بعــدد تكــرارات بلغــت )44(  تكــرارًا ونســبة قدرهــا )22%(، بينمــا جــاءت بالمرتبــة الثالثــة 
لفئــة طبيعــة تقديــم النّشــرة الاخباريــة مــن قبــل المذيــع أو المذيعــة بعــدد تكــرارات بلغــت )36( تكــرارًا 
ونســبة قدرهــا )18%(، وحلــت بالمرتبــة الرابعــة لفئــة مضمــون الخبــر الصحفــي نفســه داخــل النشــرة 
بعــدد تكــرارات بلغــت )24( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )12%(. وكمــا موضــح فــي الجــدول )9( ادنــاه، 
وهــذا يفســر لنــا أن الجمهــور يهتــم بشــكل كبيــر بمتابعــة العناويــن الرئيســة للنشــرات الإخباريــة؛ 
لكونهــا تعطــي معلومــات أوليــة عمّــا تتضمنــه النشــرات الاخباريــة مــن موضوعــات وأحــداث معينــة 
ومــدى انســجامها مــع اهتمامــات واولويــات المتلقــي فــي متابعــة باقــي تفاصيــل النشــرة الاخباريــة.

جدول )9( يبين المواد التي ينجذب اليها المبحوثين داخل النشرات الًاخبارية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الاولى48%96العناوين الرئيسة للنشرة الاخبارية1
الثانية22%44العنوان الصحفي لكل خبر داخل النشرة الاخبارية2
الثالثة18%36طبيعة تقديم النشرة الاخبارية من قبل المذيع3
الرابعة12%24مضمون الخبر الصحفي نفسه داخل النشرة4

100%200المجموع

أهميــة العنــوان الصحفــي الرئيــس أو الفرعــي داخــل النشــرة: اظهــرت نتائــج البحــث عــن مــدى . 7.2
أهميــة العنــوان الصحفــي الرئيــس أو الفرعــي داخــل النّشــرة ودوره بمتابعــة المبحوثيــن، إذ جــاءت 
أعلــى نســبة لفئــة "نعــم يشــكل أهميــة" فحلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )192( تكــرارًا 
وبنســبة بلغــت )96%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة فئــة "كا لا يشــكل أهميــة" بعــدد تكــرارات 
بلغــت )8( تكــرارًا ونســبة قدرهــا )4%(، وكمــا موضــح فــي الجــدول )10( ادنــاه، وهــذا مــا يفســر 
لنــا الأهميــة الكبيــرة التــي يشــكلها العنــوان الصحفــي بجعــل الجمهــور يتابــع النشــرات الاخباريــة 

وينجــذب اليهــا.
جدول )10( يبين اهمية العنوان الصحفي داخل النشرة ودوره بمتابعة المبحوثين

المرتبةالنسّبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى96%192نعم يشكل أهمية1
الثانية4%8كلا لا يشكل اهمية2

100%200المجموع

الأمــور التــي تجعــل المبحــوث يتعلــق وينجــذب للعنــوان الصّحفــي داخــل النشــرة: أوضحــت . 8.2
نتائــج البحــث أن الأمــور التــي تجعــل المبحــوث يتعلــق وينجــذب للعنــوان الصحفــي داخــل النشــرة 
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الاخباريــة كانــت أعلــى نســبة لفئــة اعتمــاد اســلوب التشــويق والاثــارة فــي كتابتــه، إذ حلــت بالمرتبــة 
الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )84( تكــرارًا وبنســبة بلغــت )42%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة 
لفئــة "اســتخدام عنــوان بســيط وواضــح ومباشــر" بعــدد تكــرارات بلغــت )44( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا 
)22%(، وجــاءت بالمرتبــة الثالثــة لفئــة "يســاعدني العنــوان فــي متابعــة مواضيــع معينــة داخــل 
النشــرة ضمــن اهتماماتــي" بعــدد تكــرارات بلغــت )28( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )24%(، وحلــت 
بالمرتبــة الرابعــة لفئــة "حســب طبيعــة واســلوب القــاء المذيــع للعنــوان" بعــدد تكــرارات بلغــت )20( 
تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )10%(، وحلــت بالمرتبــة الخامســة لفئــة "حســب الاســلوب الاخراجــي فــي 
عــرض العنــوان علــى الشاشــة" بعــدد تكــرارات بلغــت )12( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )6%(، وجــاءت 
بالمرتبــة السادســة لفئــة "لا يوجــد شــيء محــدد" بعــدد تكــرارات )8( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )%4(، 
وحلــت بالمرتبــة الســابعة والأخيــرة فئــة "اســتخدام العبــارات المجازيــة المســتخدمة فــي كتابتــه" بعــدد 
تكــرارات بلغــت )4( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )2%( وكمــا موضــح فــي الجــدول)11( ادنــاه، وهــذا 
يفســر لنــا أن الأمــور التــي تجعــل الجمهــور يهتــم بالعناويــن الصّحفيــة هــي أن تكــون فــي المقــام 

الأول مصاغــة ومكتوبــة بأســلوب التشــويق والاثــارة مــن قبــل المحــرر.

جدول )11( يبين الًامور التي تجعل المبحوث يتعلق وينجذب للعنوان الصحفي داخل النشرة

النسبة التكرارالفئاتت
المرتبةالمئوية

الأولى42%84اعتماد اسلوب التشويق والاثارة في كتابته1
الثانية22%44استخدام عنوان بسيط وواضح ومباشر2
الثالثة14%28يساعدني في متابعة مواضيع معينة داخل النشرة ضمن اهتماماتي 3
الرابعة10%20حسب طبيعة واسلوب القاء المذيع للعنوان4
الخامسة6%12حسب الاسلوب الاخراجي في عرض العنوان على الشاشة5
السادسة4%8لا يوجد شيء محدد6
السابعة2%4استخدام العبارات المجازية المستخدمة في كتابته7

100%200المجموع

أســباب الًانجــذاب للعنــوان الصّحفــي داخــل النشــرة الإخباريــة: أوضحــت نتائــج البحــث أن . 9.2
أســباب الانجــذاب للعنــوان الصحفــي داخــل النشــرة الاخباريــة كانــت أعلــى نســبة لفئــة "معرفــة 
طبيعــة المحتــوى الــذي يتضمنــه الخبــر" إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )92( تكــرارًا 
وبنســبة بلغــت )46%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة لفئــة "فهــم فحــوى القصــة الاخباريــة" بعــدد 
تكــرارات بلغــت )36( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )18%(، وجــاءت بالمرتبــة الثالثــة لفئــة "مســاعدتي 
فــي تحديــد نــوع الخبــر الــذي ارغــب بمتابعتــه ومعرفــة تفاصيلــه" بعــدد تكــرارات بلغــت )28( تكــرارًا 
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وبنســبة قدرهــا )14%(، جــاءت بالمرتبــة الرابعــة لفئــة "لا املــك الوقــت الكافــي لمتابعــة تفاصيــل 
الخبــر" بعــدد تكــرارات بلغــت )20( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )10%(، وحلــت بالمرتبــة الخامســة لفئــة 
"لا يوجــد ســبب معيــن" بعــدد تكــرارات بلغــت )16( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )8%(، وجــاءت بالمرتبــة 
السادســة لفئــة "جميــع مــا ذكــر مــن أســباب" بعــدد تكــرارات )8( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )4%(. وكمــا 
موضــح فــي الجــدول )12( ادنــاه. وهــذا يفســر لنــا أن أســباب الانجــذاب للعنــوان الصّحفــي داخــل 

النّشــرة جــاء بالمقــام الأول لمعرفــة طبيعــة المحتــوى الخبــري.

جدول )12( يبين اسباب الًانجذاب للعنوان الصحفي داخل النشرة الًاخبارية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى46%92لمعرفة طبيعة المحتوى الذي يتضمنه الخبر1
الثانية18%36فهم فحوى القصة الاخبارية2
الثالثة14%28لمساعدتي في تحديد نوع الخبر الذي ارغب بمتابعته3
الرابعة10%20لا املك الوقت الكافي لمتابعة تفاصيل الخبر4
الخامسة8%16لا يوجد سبب معين5
السادسة4%8جميع ما ذكر من أسباب6

100%200المجموع

ــل المحــرر: بينــت نتائــج . 10.2 ــي مــن قب ــوان الصحف ــة العن ــن بكتاب الًاســلوب المفضــل للمبحوثي
البحــث أن الاســلوب المفضــل للمبحوثيــن بكتابــة العنــوان الصحفــي مــن قبــل المحــرر الصّحفــي 
كانــت أعلــى نســبة لفئــة "اســلوب التشــويق والاثــارة" إذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت 
)108( تكــرارًا وبنســبة بلغــت )54%(، بينمــا حلــت بالمرتبــة الثانيــة لفئــة "الاســلوب الواضــح 
والمتطابــق مــع مضمــون القصــة الاخباريــة" بعــدد تكــرارات بلغــت )40( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا 
بعــدد  المعــدودة"  القصيــرة والكلمــات  الجملــة  "اســلوب  لفئــة  الثالثــة  بالمرتبــة  )20%(، وجــاءت 
تكــرارات بلغــت )32( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )16%(، وجــاءت بالمرتبــة الرابعــة لفئــة "لا يوجــد 
شــيء محــدد" بعــدد تكــرارات بلغــت )12( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )6%(، وحلــت بالمرتبــة الخامســة 
لفئــة "الاســلوب الغامــض باســتخدام عبــارات غيــر مألوفــة" بعــدد تكــرارات بلغــت )8( تكــرارًا وبنســبة 
قدرهــا )4%(، وكمــا موضــح فــي الجــدول)13( ادنــاه. وهــذا ممــا يفســر لنــا أن الاســلوب المفضــل 
للمبحوثيــن بكتابــة العنــوان الصّحفــي مــن قبــل المحــرر الصحفــي هــو اســلوب التشــويق والاثــارة أولًا.

جدول )13( يبين الًاسلوب المفضل للمبحوثين بكتابة العنوان الصحفي من قبل المحرر
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى54%108اسلوب التشويق والاثارة1
الثانية20%40الاسلوب الواضح والمتطابق مع مضمون الاخباري2
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الثالثة16%32اسلوب الجملة القصيرة والكلمات المعدودة3
الرابعة6%12لا يوجد شيء محدد4
4%8الاسلوب الغامض باستخدام عبارات غير مألوفة5

100%200المجموع

أســباب تفضيــل المبحوثيــن بقــراءة ومشــاهدة العناويــن الصحفيــة للنشــرات الًاخباريــة: . 11.2
اظهــرت نتائــج البحــث أن أســباب تفضيــل المبحوثيــن بقــراءة ومشــاهدة العناويــن الصحفيــة للنشــرات 
الاخباريــة كانــت أعلــى نســبة لفئــة "عــن طريقهــا أعــرف الأحــداث المهمــة ضمــن النّشــرة الاخباريــة"، 
اذ حلــت بالمرتبــة الأولــى بعــدد تكــرارات بلغــت )92( تكــرارًا وبنســبة بلغــت )46%(، بينمــا حلــت 
بالمرتبــة الثانيــة لفئــة "لأنهــا تعطينــي تصــورًا أوليًــا عــن تفاصيــل أو مضاميــن الخبــر" بعــدد تكــرارات 
بلغــت )88( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )44%(، وجــاءت بالمرتبــة الثالثــة لفئــة "تحديــد ســلم اولوياتــي 
فــي تحديــد اي الاخبــار المفضلــة لــي كــي اتابعهــا" بتكــرارات بلغــت )12( تكــرارًا وبنســبة قدرهــا 
)6%(، وجــاءت بالمرتبــة الرابعــة لفئــة "لا يوجــد ســبب معيــن أو محــدد" وبتكــرارات بلغــت )8( 
تكــرارًا وبنســبة قدرهــا )4%(. وكمــا موضــح فــي الجــدول )14( ادنــاه، وهــذا ممــا يفســر لنــا أن 
أســباب تفضيــل المبحوثيــن بقــراءة ومشــاهدة العناويــن الصّحفيــة للنّشــرات الإخباريــة؛ لأن عــن 

طريقهــا يعــرف المتلقــي الأحــداث المهمــة ضمــن النشــرة الاخباريــة.

جدول )14( يبين أسباب تفضيل المبحوثين بقراءة ومشاهدة العناوين للنشرات الًاخبارية
المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئاتت
الأولى46%92عن طريقها اعرف الأحداث المهمة ضمن النشرة الاخبارية1
الثانية44%88لأنها تعطيني تصورًا أولياً عن تفاصيل أو مضامين الخبر2
الثالثة6%12لتحديد سلم أولوياتي في تحديد الأخبار المفضلة كي اتابعها3
الرابعة4%8لا يوجد سبب معين أو محدد4

100%200المجموع

ثالثًا: الًاستنتاجات:
إن الجمهــور يهتــم بشــكل كبيــر بمشــاهدة النشــرات الإخباريــة؛ لكونهــا تعطــي معلومــات وتفاصيــل . 1

عــن الأحــداث التــي تقــع فــي العالــم ســواء أكانــت محليــة أو عربيــة أو دوليــة أكثــر مــن باقــي البرامــج 
الأخــرى.

إن الجمهــور يهتــم بشــكل كبيــر بمتابعــة العناويــن الرئيســة للنشــرات الإخباريــة؛ لكونهــا تعطــي . 2
معلومــات أوليــة عمــا تتضمنــه النشــرات الاخباريــة مــن موضوعــات وأحــداث معينــة ومــدى انســجامها 

مــع اهتمامــات واولويــات المتلقــي فــي متابعــة باقــي تفاصيــل النشــرة الاخباريــة.
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الأهمية الكبيرة التي يشكلها العنوان الصحفي بجعل الجمهور يتابع النّشرات الاخبارية والانجذاب . 3
اليها.

إن الأمــور التــي تجعــل الجمهــور يهتــم بالعناويــن الصحفيــة هــي أن تكــون فــي المقــام الأول مصاغــة . 4
ومكتوبة بأســلوب التشــويق والاثارة من قبل المحرر الصحفي.

إن أســباب الانجــذاب للعنــوان الصّحفــي داخــل النّشــرة الاخباريــة جــاءت بالمقــام الأول لمعرفــة . 5
طبيعــة المحتــوى الــذي يتضمنــه الخبــر.

إن الاســلوب المفضــل للمبحوثيــن بكتابــة العنــوان الصحفــي مــن قبــل المحــرر الصحفــي هــو اســلوب . 6
التشــويق والاثــارة فــي المقــام الأول.

إن أســباب تفضيــل المبحوثيــن بقــراءة ومشــاهدة العناويــن الصحفيــة للنشــرات الإخباريــة؛ لأن عــن . 7
طريقهــا يعــرف المتلقــي الأحــداث المهمــة ضمــن النشــرة الاخباريــة.

المراجع
ابو رستم، ر. )2017(. الاعداد والتقديم الاذاعي والتلفزيوني. عمان: دار المعتز للنشر والتوزيع.

السيد، م. ع. ا. )2022(. الأخبار والبرامج الإخبارية. مصر: جامعة بنها.
الكعبــي، ر. ج. )2020(. اعتمــاد الجمهــور العراقــي علــى القنــوات الفضائيــة كمصــادر لاخبــار التظاهــرات 
https://doi.  .27-7  ،)50(12 الإعامــي،  الباحــث   .2020 بغــداد  فــي  ميدانيــة  دراســة 

 org/10.33282/abaa.v12i50.704
الفضائيــة  التلفزيونيــة  العالــم  قنــاة  معالجــة  أطــر   .)2022( ج.  م.  الكنانــي،  و  ا.،  ع.  م.  م.  الموســوي، 
لاحتجاجــات العراقيــة واللبنانيــة: دراســة تحليليــة لنشــرة الإخبــار الرئيســة للمــدة مــن 1 / تشــرين الاول 
https:// .108-91 ،)58(14 ،2019 ولغايــة 31 /كانــون الأول/2019. الباحــث الإعامــي/

 doi.org/10.33282/abaa.v14i58.942
بوتر، د. )2006(. دليل الصحافة المستقلة. مكتب برامج الاعام الخارجي، وزارة الخارجية الامريكية.

https://bit.ly/3P1Es66 :جامعة المنيا. )با تاريخ(. العنوان الصحفي. تم الاسترداد من جامعة المنيا
جواد، ع. ا. )2001(. فن كتابة الأخبار )الإصدار 2(. عمان: دار مجدلاوي للنشر والتوزيع.

حســين، س. م. )2005(. بحــوث الاعــام : الأســس و المبــادئ. القاهــرة: عالــم الكتــب للطباعــة والنشــر 
والتوزيــع.

خزعــل، ع. ا. )2011(. فــن تحريــر الاخبــار فــي الاذاعــات الدوليــة بيــن التوظيــف و الموضوعيــة )الإصــدار 
2(. عمــان: دار الثقافــة للنشــر والتوزيــع.

الهوامش
)*( الخبراء المحكمين:

أ.د. رياض خماط جلو، قسم الإعام، كلية الآداب، الجامعة المستنصرية.. 1
أ.د. رائد حسين الما، قسم الإعام، كلية الآداب، الجامعة المستنصرية.. 2
أ.م.د. غزوان جبار محمد، قسم الإعام، كلية الآداب، الجامعة المستنصرية.. 3

https://doi.org/10.33282/abaa.v12i50.704  
https://doi.org/10.33282/abaa.v12i50.704  
https://doi.org/10.33282/abaa.v12i50.704  
https://doi.org/10.33282/abaa.v14i58.942  
https://doi.org/10.33282/abaa.v14i58.942  
https://doi.org/10.33282/abaa.v14i58.942  
https://bit.ly/3P1Es66


دور العنوان الخبري التلفزيوني في جذب المشاهدين للنشرات الإخبارية...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 15: Iss. 60, 2023 المجلد 15 ـ العدد 60 ـ 2023
43

ســعيد، ا. ط. م. )1990(. علــم مناهــج البحــث ) الاســس العامــة (. بغــداد: مطابــع دار الحكمــة للطباعــة 
والنشــر.

شلبي، ك. )2007(. الخبر الصحفي وضوابطه الإسامية. بيروت: مؤسسة حورس الدولية للنشر والتوزيع.
عبد الحميد، م. )2015(. البحث العلمي في الدراسات الاعامية )الإصدار 5(. القاهرة: عالم الكتب.

عــاوي، ط. ع. ا.، و علــو، ح. ا. )2015(. صناعــة الاخبــار فــي القنــوات العربيــة المتخصصــة. عمــان: دار 
اســامة للنشــر والتوزيع.

غازي، خ. م. )2022(. التحرير الصحفي توظيف تكنولوجيا الإتصال. الجيزة: وكالة الصحافة العربية.
مطر، ف. ح. )2010(. أسس و مهارات الكتابة للصورة و التقرير التلفازي. دمشق: دار الفكر.

ناصــر، ح. م.، و عبــد الرحمــن، س. )2014(. التحريــر الصحفــي فــي عصــر المعلومــات، الخبــر الصحفــي. 
الامــارات العربيــة المتحــدة: دار الكتــاب الجامعــي.

References
Abd Alhamid, M. )2015(. Scientific Research in Media Studies )5 ed.(. 

Cairo: The world of books.
Abu Rustom, R. )2017(. Preparation and presentation of radio and 

television. Amman: Dar Al-Moataz for publication and distribution.
Al Kaabi, R. J. )2020(. Satellite TV sites among the Iraqi public's sources about 

the demonstrations Field study in Baghdad 2020. ALBAHITH ALALAMI, 
12)50(, 7-27. https://doi.org/10.33282/abaa.v12i50.704

Allawi, t. A., & Aloo, H. A. )2015(. The news industry in specialized Arab 
channels ANN. Amaan: Dar Osama for publication and distribution.

al-Musawi, M. M. A. al-A., & Al-Kinani, M. G. )2022(. Frames of Al-Alam TV 
channel’s handling of the Iraqi and Lebanese protests Analytical study of 
the main news bulletin for the period from October 1, 2019, to December 
31, 2019. ALBAHITH ALALAMI, 14)58(, 91-108. https://doi.org/10.33282/
abaa.v14i58.942

El-Sayed, M. A.-B. )2022(. News and news programs. Egypt: Banha university.
Ghazi, K. M. )2022(. Journalistic Editing Employment of Communication 

Technology. Al-Jizah: Arab Press Agency.
Hussein, S. M. )2005(. Media research: foundations and principles. Cairo: World 

of books for printing, publishing and distribution.
Jawad, A. )2001(. The art of writing news )2 ed.(. Amman: Dar Majdalawi for 

publication and distribution.
Khazal, A. )2011(. The art of editing news on international radio between employment 

and objectivity )2 ed.(. Amman: House of Culture for publication and 
distribution.

Matar, F. H. )2010(. Foundations And Skills Of Writing For The Photo And TV 
Report. Damascus: Dar Al-Fikr.

https://doi.org/10.33282/abaa.v12i50.704
https://doi.org/10.33282/abaa.v14i58.942
https://doi.org/10.33282/abaa.v14i58.942


دور العنوان الخبري التلفزيوني في جذب المشاهدين للنشرات الإخبارية...

ALBAHITH ALALAMI Journal مجلة الباحث الإعلامي

Vol. 15: Iss. 60, 2023 المجلد 15 ـ العدد 60 ـ 2023
44

Minia University. )n.d.(. Journalism headline. Retrieved from Minia University: 
https://bit.ly/3P1Es66

Nasir, H. M., & Abd Alrahman, S. )2009(. Journalistic editing in the information 
age Press release. UAE: University Book House.

Potter, D. )2006(. Independent Journalism Handbook. Foreign Information 
Programs Office US State Department.

Saeed, A. M. )1990(. Research methodology (general foundations). Baghdad: Dar 
Al-Hikma Press for printing and publishing.

Shalabi, k. )2008(. Press news and its Islamic controls. Beirut: Horus International 
Foundation for Publishing and Distribution.

https://bit.ly/3P1Es66

