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ســـلة للمرا

كليـــة الأعـــام – جامعة بغـــداد – الجادرية
ص . ب 47190 

Emial : bushra _ 155 @ yahoo.com

الاشـــتراك الســـنوي للأفـــراد

داخـــل العـــراق 30000 دينـــار عراقي

داخل الوطن العربي 40 دولار مع اجور البريد

المؤسســـات

قـــي العـــراق  30000 دينـــار عرا

الوطـــن العربـــي  40 دولار مـــع اجـــور البريـــد

اســـاتذة جامعـــة بغـــداد 30000 دينار عراقي

طلبـــة جامعـــة بغـــداد 24000 دينـــار عراقـــي

ً
تدفع اشتراكات الافراد والاساتذة والطلبة نقدا
ً
يدفع اشتراك المؤسسات إما بشيك أو نقدا

ي ى العنوان الآت ـــم تحويل الاشـــتراك عل ت ي

ـــة الاعـــام ي جامعـــة بغـــداد / كل

ـــة ـــن / فـــرع الوزيري مصـــرف الرافدي

ـــي ـــة الباحـــث الاعام مجل

سعر النسخة الواحدة : 5000 دينار عراقي 
لاساتذة كلية الاعام

قـــي للطلبـــة 2.500 دينـــار عرا

الباحث الأعامي

AL – Bahith
AL – A a‚mlami

مجلة فصلية علمية
محكمة

ى بشؤون الأعام والأتصال تعن

الناشر

كلية الاعام – جامعة بغداد

ي التصميم والأخراج الفن

شذى عبد الله حسين

Sh_ad77 @ yahoo.com

ي للمجلة  الموقع الالكترون

http://www.jcomc.uobaghdad.edu.iq

ي الوزارة رابط المجات العلمية ف

http://www.iasj.net/
iasj?func=search&template

الايميل الرسمي للمجلة

media@comc.uobaghdad.edu.iq
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شروط النشر

ي  ـــي التعامل مـــع البحوث والدراســـات الت ـــة ف ـــي الطـــرق العلمي ـــع الباحـــث الاعلام   تتب

ى وفق الشـــروط الآتية:-  ـــا لغـــرض النشـــر عل ه تصل

ي ترد اليها من . 1 تنشـــر مجلة الباحث الاعلامي البحوث والدراســـات الاعلامية الت
الباحثين والاكاديميين والمؤسســـات العلمية.

ي اعداد بحثه.. 2 يلتزم الباحث بالمنهجية الاكاديمية ف

ـــن . 3 ي ـــن علمي ـــل محكمي ـــم مـــن قب ـــا للتقوي تخضـــع البحـــوث والدراســـات جميعه
. ـــن متخصصي

4 . ،A4 ـــد البحـــث عـــن ســـتة آلاف كلمـــة،ي مـــا يناهـــز 20 صفحـــة ـــي ان لا يزي ينبغ
. ـــة  ـــم الخـــاص بصفحـــة المجل ـــزام بالتصمي ت والال

ى . 5  عن قـــرص CD يحتوي عل
ً
ـــه فضلا ـــلاث نســـخ مطبوعة من بحث يقـــدم الباحـــث ث

ـــص البحث. ن

ـــى صفحـــة مســـتقلة . 6 ـــة عل ـــه العلمي ـــه واســـمه ورتبت ـــوان بحث ـــب الباحـــث عن يكت
واحـــدة.

 باللغتين العربية والانكليزية.. 7
ً
يقدم الباحث مستخلصا

تكتب عناوين البحوث باللغتين العربية والانكليزية.. 8

ي . 9 ـــن البحث وقائمـــة الهوامـــش والمصادر ف ـــي مت ـــي ف ـــق العلم ي ـــزم الباحـــث بالتوث ت ل ي
ـــة البحث . اي نه

ـــول بحثه . 10 ـــغ الباحـــث بقب ل ـــا , ويب ه ـــى اصحاب ـــر ملزمـــة باعـــادة البحـــوث ال ـــة غي المجل
ـــر خـــلال شـــهرين مـــن تســـلم البحـــث او  ـــة التحري ـــه برســـالة مـــن هيئ او عـــدم قبول

الدراســـة.

ـــة شـــرط ان لا . 11 ـــدوات العلمي ن ـــي تغطـــي المؤتمـــرات وال ـــر الت ـــة بالتقاري  ترحـــب المجل
ـــر الواحـــد عـــن 2500 كلمة . ـــد التقري يزي
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المشـــرف العام

ـــي أ.د. هاشـــم حســـن التميم

     

الهيئة الأستشارية

معـــة لجا ا ـــي  ب را لفا ا ـــة  ي كل  _ محســـن  عـــد  جا ـــد  حمي د   . أ

د بغـــدا معـــة  جا  _ لاعـــام  ا ـــة  ي كل  _ ي  رد ـــو ل ا حســـين  ـــي  زك د   . أ

د بغـــدا معـــة  جا  _ لاعـــام  ا ـــة  ي كل  _ ـــة   ن ي طو حســـين  ـــي  عل د   . أ

د بغـــدا معـــة  جا  _ لاعـــام  ا ـــة  ي كل  _ ـــي  �ض را ضـــل  فا م  وســـا د   . أ

د بغـــدا معـــة   جا ـــات/  للبن ـــة  ي ب لتر ا ـــة  ي كل  / ـــى  مصطف ســـين  يا ن  ـــا ن عد د   . أ

ـــن ي لنهر ا معـــة  جا  / ســـية لسيا ا ـــوم  لعل ا ـــة  ي كل ض/  ـــا في حســـن  مـــر  عا د   . أ

لحكمـــة  ا ـــت  ي ب مؤسســـة   _ حمـــزة  محمـــد  ـــم  ي كر د   . أ

ـــا لتكنلوجي وا ـــوم  للعل ن  عجمـــا معـــة  جا   _ ـــي  ت لبيا ا ـــر  خضي س  ـــا ي د   . أ

ـــى ل ا ي د معـــة  جا  – ـــة  ل لجمي ا ن  ـــو لفن ا ـــة  ي كل  - ي  د وا ـــل  ي جل د    . أ

ـــس تون  _ و   ـــرد ب ـــد  معه   _ ر  ـــو ب ل ا ة  ـــد حمي د   . أ

لمغـــرب ا  _ مـــس  لخا ا محمـــد  ـــك  لمل ا معـــة  جا  _ ـــي  ه لدا ا محمـــد  د   . أ
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ـــر ـــة التحري هيئ

ــر ي لتحر ا ــس  رئي  . . . . . . . . . . ي لشــمر ا ر  ــا جب ــي  عل د  . أ

ــر ي لتحر ا ــر  ي مد  . . . . . . . . . رك  ــا مب رضــا  محمــد  د   . م . أ

ــر ي لتحر ا ســكرتير   . . . . لم لســا ا خضــر  حمــدان  د  . م . أ

ــر ي لتحر ا ســكرتيرة   . . . . ي و ــرا ل ا ــل  جمي بشــرى  د  . م . أ

ـــر ي لتحر ا ـــة  هيئ أعضـــاء 

ــة عكل حســين  رشــيد  د  . م . أ

ــد لمجي ا ــد  عب أحمــد  د  . م . أ

ســم جا ــى  مو�ض قــر  با د  . م . أ

ر ــو ن ــي  عل حســين  د  . م . أ

لســنجري ا ود  دا بشــرى  د  . م . أ

ــاب غنت ــح  صبي ر  زهــا ا د  . م . أ

ي و لعــزا ا ســم  جا لم  ســا د  . م . أ
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المحتويات

صاسم الباحث والموقع الوظيفيعنوان البحث

دور الصحافة في مكافحة الارهاب1
دراسة تحليلية في خطاب الصورة الكاريكاتيرية

 أ.م. د حمدان خضر السالم
 كلية الاعلام  / جامعــــة بغداد     

26 - 9

اساليب الدعاية الامريكية في العراق2
دراسة لبيانات سلطة الائتلاف المؤقتة وقوات الجيش الامريكي بعد عام 2003 

أ.م.د. عبد السلام احمد السامر
 م.د.عاصفة مو�سى

 جامعة بغداد / كلية الاعلام

46 - 27

مظاهر التحريض الإعلامي على العنف في الفضائيات العراقية3
من وجهة نظر الإعلاميين العراقيين

أ.م.د عبد النبي خزعل جاسم                                                                                                                 
م.د شريف سعيد حميد

كلية الاعلام / جامعة بغداد

75 - 47

التشريعات القانونية وحرية  التعبير4
مقاربة تاريخية

أ.م.د رشيد حسين الشمري  
كلية الإعلام / جامعة بغداد

88 - 76

الشأن العراقي في الصحافة الدولية البريطانية /  جريدة التايمز انموذجا5
أ.م.د. لـــيــــث بـــــدر يـــــوسف
م.د. باســــم وحيـــد جونـــي

 كلية الإعلام - جامعة بغداد                                                        

107 - 89

صور دول الجوار لدى الجمهور العراقي6
أ.م.د . سالم جاسم محمد العزاوي

 جامعة بغداد / كلية الاعلام

131 - 108

البناء الوظيفي للإعلانات في المواقع الصحفية العراقية7
م.م بيرق حسين جمعة الربيعي

كلية الإعلام - جامعة بغداد

146 - 132

إتجاهات الشباب الجامعي نحو الإعلانات الإلكترونية وعلاقتها بالسلوك الشرائي8
دراسة ميدانية لعينة من طلبة كلية الإعلام / جامعة بغداد أنموذجا

م.م محمد كاظم مجيد 
كلية الإعلام - جامعة بغداد

160 - 147

ائعات9
ّ

دور الإنترنت وتطبيقاتها في نشر الش
الدكتورة رحيمة الطيب عيساني
ية الاتصال/ جامعة الشارقة

ّ
كل

176  - 161

الدور التربوي لبرامج الاطفال في التلفزيون الليبي / بحث مستل10
دراسة تحليلية ميدانية لبرنامج »زهور الحياة«

د.محمد جاسم فلحي
سعيد مفتاح حمد سعيد        

192  - 177

11
الابواب الثابتة:

- ببلوغرافيا / رسائل واطاريح
- عرض كتاب

196 - 193
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الافتتاحية

لعل من اهم التحديات التي تواجه كليات واقسام الاعلام هو قدرتها على اللحاق بركب   
التقــدم الــذي يواجــه هــذا الاختصــاص بوصفــه فنــا يتطلــب مهــارات وعلمــا يســتلزم وجــود مناهــج 

دراســية متقدمــة قــادرة اذا مــا طبقــت بشــكل صحيــح علــى تعليــم الطلبــة بفاعليــة وكفــاءة.

وقــد ســارت عمليــة تحديــث مناهــج كليــات واقســام الاعــلام منــذ عــام 1102 ولحــد الآن   
بثلاثــة اتجاهــات الاول تــم بالتعــاون مــع المنظمــة الدوليــة للتربيــة والثقافــة والعلــوم )اليونســكو( 
وتمخض عنه اصدار منهاج لتدريس الصحافة والاتصال الجماهيري لم يأخذ طريقه الى التطبيق 
او حتــى الاســتفادة منــه لأســباب موضوعيــة وأخــرى غيــر ذلــك، والاتجــاه الثانــي هــو التحديــث مــن 
خــلال اللجــان القطاعيــة وهــي نســبة محــدودة لا تتجــاوز 02% مــن المناهــج الدراســية، وهــذه تواجــه 
عقبــات كــون اختصــاص الاعــلام مــا زال مرتبطــا بــالآداب واللغــات كمــا كان منــذ مــا ينيــف علــى عقــد 
عندمــا كان هنــاك قســم الاعــلام فــي كليــة الآداب بجامعــة بغــداد هــو القســم الوحيــد فــي العــراق، ام 
الاتجاه الثالث فيتمثل باللجنة الوزارية المشكلة لهذا الغرض والتي احدثت ثورة مهمة في عملية 
التحديــث مــن خــلال دراســة وتحليــل لعــدد مــن المناهــج الدراســية المتبعــة فــي الجامعــات العربيــة 

والاجنبيــة، وهــذا الاتجــاه كفيــل بإحــداث طفــرة نوعيــة فــي عمليــة تعليــم الاعــلام فــي العــراق. 

ويبقى ذلك مرهونا بمهارات التدريسيين في هذه الكليات والاقسام وغزارة المادة العلمية   
التــي يمتلكونهــا لأنهــا هــي مــن تســهم فــي صناعــة مشــهد تدري�ســي فاعــل، فضــلا عــن اســتعدادهم 
الصــادق لاتبــاع مناهــج التدريــس الشــامل التــي تفــرض لجــوء التدريســيين الــى مصــادر عديدة بهدف 
تغطيــة المــادة العلميــة لموضــوع مــا منهــا الكتــاب المنهجــي، والكتــب والدوريــات العلميــة المتخصصــة، 
وكذلــك الواجبــات والانشــطة اللاصفيةالتــي تتيحالفرصــة للطلبــة لتنميــة قدراتهــم والتدريــب علــى 
مــا تعلمــوه وتطبيقــه فــي المواقــف المختلفــة،  فضــلا عــن المعامــل والمختبــرات العلميــة كونهــا تســهم فــي 
اغنــاء الجانــب العملــي لــدى الطلبــة، وعــدم اكتفائهــم بالجوانــب النظريــة، لتنميــة المهــارات العمليــة 
وزيادتهــا، والزيــارات الميدانيــة التــي تتيــح للطلبــة مشــاهدة الممارســات الفعليــة للموضوعــات التــي 
درسوها، واخيرا الشبكة العنكبوتية العالمية )الانترنت( اذ تعد مصدرا مهما للتدريس مع ضرورة 

امتــلاك مهــارات اســتخدامها واســتخراج المعلومــة العلميــة منهــا.

                                                              رئيس التحرير
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ي مكافحة الارهاب دور الصحافة ف
ي خطاب الصورة الكاريكاتيرية دراسة تحليلية ف

            أ.م. د حمدان خضر السالم

                كلية الاعلام  / جامعــــة بغداد       

ة : ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ دم ـ ـ مقـ

                 تضطلـــع وســـائل الاعـــلام بـــدور كبيـــر يتمثـــل فـــي جملـــة مـــن الوظائـــف التـــي تؤديهـــا. وتعـــد 
الصحافـــة واحـــدة من تلك الوســـائل التي كان ومـــازال لها دور واضح في التصدي لمختلف القضايا 
والموضوعـــات والاحـــداث ,لاســـيما فـــي تحقيـــق العديـــد مـــن الوظائـــف التـــي لـــم تقـــف عنـــد حـــدود 
الوظائف الاساســـية المركزية كالاخبار والتثقيف والارشـــاد والتوجيه والاعلان والتسلية والترفيه،  
انمـــا تجاوزتهـــا لتلعـــب دورا كبيـــرا فـــي التنوير وخدمـــة الانظمة السياســـية وصيانة الحقـــوق المدنية 
والنهـــوض بالعمليـــات الديمقراطيـــة . فالصحافة لم تعد كما عبر عنهـــا اصحاب النظرية الليبرالية 
بانهـــا تســـعى الـــى اثـــارة الغرائـــز فحســـب, بـــل انهـــا راحت تثيـــر عقول القـــراء لتلبـــي احتياجاتهـــم وهي في 
الوقـــت ذاتـــه لاتهمـــل البحـــث عـــن الحقيقـــة والعمـــل علـــى ايصالهـــا الـــى القـــراء. لقـــد حـــدد البعـــض 
مجموعـــة مـــن المهـــام التـــي تقـــوم بهـــا الصحافـــة مـــن بينهـــا , الاهتمـــام بالمصلحـــة العامـــة وبحاجـــات 
المجتمـــع والعمـــل علـــى ســـعادته وتقديم ماهـــو نافع ومفيـــد ,ومكافحة الظواهر الســـلبية والتصدي 
للانحرافـــات التـــي تواجـــه المجتمـــع وتمثـــل خطـــرا علـــى حياتـــه. وكان للكاريكاتيـــر, كواحـــد مـــن ابـــرز 
الفنون الصحفية المؤثرة, الدور البالغ في تحقيق اهداف الصحافة من خلال قدرته على ايصال 
الرســـالة الاتصاليـــة التـــي تحملهـــا تلك الخطـــوط والالوان والكلمـــات القصيرة المرافقـــة لها, لتترك 
اثرها على المتلقي الذي راح يبحث عن زاوية الكاريكتير في الصحيفة ليشعر بالاستمتاع بخطوطه 
وشـــخصياته ,فضلا عن الافكار التي يتضمنها والموضوعات التي يعالجها باســـلوبه الســـاخر الناقد 
الجـــريء . وبفعـــل هـــذه المكانـــة والتأثيـــر للكاريكاتيـــر, راح اصحـــاب هـــذا الفـــن يقتحمـــون مختلـــف 
الميادين متمترسين خلف لوحاتهم وخطوطهم وشخصياتهم وتعليقاتهم التي لا تفارقها خفة الدم 
وروح النكتة الساخرة من كل مايهدد امن المجتمع وسلامته وحرية الانسان وسعادته .واذا ماكان 
الارهـــاب اليـــوم يمثـــل التحـــدي الاكبر والخطـــر الداهم الذي يهـــدد المجتمع ويشـــيع العنف والدمار 
والتخريـــب تحـــت مســـوغات ومبـــررات لاتصمـــد امام اي عقل ســـوي او منطق معتـــدل , فكان لزاما 
علـــى رســـام الكاريكاتيـــر ان يتصـــدى لهـــذا الخطـــر الداهـــم ويبـــرز لمنازلته بادواته ووســـائله واســـاليبه 
الفنيـــة التـــي فضحـــت الاعمـــال الارهابيـــة واســـقطت ورقـــة التـــوت التـــي كان يتســـتر بهـــا الارهـــاب , 
واظهرتـــه علـــى حقيقتـــه العدوانيـــة الشـــريرة بعـــد ان ازالت عنـــه كل غظاء كان يتخفـــى خلفه . ولقد 
حاول رســـام الكاريكاتير ان يبدد الهالة التي صنعها الارهاب لنفســـه واظهر وجهه الحقيقي المقيت 

واســـقط ادعاءاتـــه المزيفـــة وكشـــف بطـــلان دعواه وســـلوكياته التـــي لاتمت للانســـانية بصلة .
ولاهمية الدور المتميز للكاريكاتير والتأثير الذي يح�ضى به لدى القراء ,كان لابد من تسليط الضوء 
علـــى هـــذا الـــدور مـــن خـــلال قـــراءة تحليليـــة لخطـــاب الصـــورة الكاريكاتيريـــة , لاســـيما وان وراء تلـــك 
الخطـــوط والالـــوان والاشـــارات , مواقـــف وافـــكار وتصـــورات ورؤى طرحهـــا الرســـام تـــارة بالاشـــارة 
المباشرة وتارة بالتضمين والتلميح او التورية , سعى الرسام من خلالها الى ايصال رسالته للقاريء 

ليحللهـــا ويـــدرك مغزاها ويتخـــذ موقف ازاءها .
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The role of journalism in the fight against terrorism 

         The media plays an important role in a number of functions performed 
by them. Press is one of those media which had and still have a clear 
role in addressing the various issues, topics and events. Journalism is no 
longer as expressed by owners of the liberal theory – it seeks to raise 
the instincts – but it began to excite the minds of readers to meet their 
needs. At the same time, it does not neglect the search for the truth and 
work to deliver it to readers. Some have identified a set of tasks carried 
out by the press including the interest in public affairs, the needs of the 
community, work to provide happiness, what is beneficial and useful and 
combat the negative phenomenon and to address the deviations facing 
society. The comics as one of the journalists› arts has an influential role 
in achieving the objectives of the press through its ability to deliver the 
communicative message carried by those lines, colors, and short words 
associated with them to have an impact on the recipient, who claimed 
the corner looking for caricature in the newspapers to feel happiness and 
enjoy the contours of his characters as well as the ideas it contains and 
topics addressed by the bold critic style. And terrorism today represents 
the greatest challenge and the imminent threat to the community and 
spreading violence, destruction and vandalism under the rationales and 
justifications. It was obliged for the cartoonists to address the imminent 
danger and highlights showdown by its tools, means, and technical 
methods that exposed the terrorist acts. Cartoonist has tried to dispel 
the aura that made terrorism for itself and showed the real ugly face 
and dropped his claims and counterfeit detection finality claims and 
behaviors that has nothing to do with humanity.
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مشكلة البحث :
تتمثل مشـــكلة البحث في التســـاؤل الرئيس الاتي :) كيف عالج رســـام الكاريكاتير ظاهرة الارهاب في 

العـــراق  ؟ ( .
وتتفرع عن هذا التساؤل عدة تساؤلات فرعية هي :

 ماموقف رسام الكاريكاتير من ظاهرة الارهاب  ؟ •
 ما الرسالة التي ضمنها رسام الكاريكاتير لوحاته؟•
 ماابرز الموضوعات التي  ركزت عليها الرسوم الكاريكاتيرية  ؟•

اهداف البحث:
يمكـــن تحديـــد اهـــداف البحـــث بالاجابة عن التســـاؤلات المطروحة في مشـــكلة البحـــث والتي تتحدد  
ببيـــان مواقـــف رســـام الكاريكاتيـــر مـــن ظاهـــرة الارهـــاب وتســـليط الضـــوء علـــى الرســـائل التـــي ضمنها 
الرســـام لوحتـــه ومعرفـــة ابـــرز الموضوعـــات التـــي ركـــزت عليهـــا الرســـوم الكاريكاتيريـــة وكانـــت محـــط 

اهتمـــام الرســـام مـــن خـــلال تصديـــه لظاهـــرة الارهاب .

منهج البحث :
تـــم الاعتمـــاد علـــى المنهـــج المســـحي كـــون البحـــث واحـــدا مـــن البحـــوث الوصفيـــة، واســـتخدم تحليل 
الخطاب اسلوبا للتحليل وبيان ابرز خصائصه وسماته، وهو ماتحققه متابعة الظاهرة والوقوف 

علـــى ابرز الافـــكار التي وردت فيها. 

مجالات البحث : 
يمكـــن تحديـــد مجـــالات البحـــث مـــن خـــلال المجـــال الزمانـــي الـــذي حصـــر الرســـوم التـــي نشـــرت عـــام 
2011 ولعـــل اختيارهـــذا العـــام لانـــه العـــام الاخير لتواجد قوات الاحتلال المريكي في العراق . وشـــهد 
اكثر الاعمال الارهابية من قبل التنظيمات المســـلحة , حيث عاشـــت المدن العراقية عمليات قتل 
وتدميـــر وتفجيرهـــدد وجـــود الدولـــة العراقيـــة ولـــم تســـلم منـــه العاصمـــة بغـــداد نفســـها . امـــا المجال 
الموضوعـــي فتـــم تحديـــده بالرســـوم الكاريكاتيريـــة التـــي نشـــرت فـــي جريـــدة المـــدى اليوميـــة , وهـــي مـــن 
الصحـــف المســـتقلة والتـــي تحظـــى بمقروئيـــة عاليـــة ,كونهـــا مؤسســـة اعلاميـــة رصينـــة , فضـــلا عـــن 

اهتمامهـــا بنشـــر الرســـوم الكاريكاتيريـــة بشـــكل يومي .

الدراسات السابقة :
)1(   صـــورة المســـؤولين الحكومييـــن فـــي الكاريكاتيـــر السيا�ضـــي،  ثـــروت فتحـــي  )2002(  1. دراســـة  
اســـتخدمت الدراســـة منهـــج المســـح الوصفـــي , كمـــا اســـتخدمت طريقـــة تحليـــل المضمـــون بشـــقيه 
الوصفـــي والاســـتدلالي . وحـــدد البحـــث جريدتـــي الاخبار اليوميـــة ,  واخبار اليوم الاســـبوعية مجالا 
للبحث . واختار افكار الكاتب الصحفي الساخر احمد رجب ورسوم الفنان مصطفى حسين .وتم 
تحديـــد المـــدة الزمنيـــة للدراســـة مـــن تشـــرن الاول 1999 حتـــى نهايـــة تشـــرين الثانـــي 2001. وتناولـــت 

الدراســـة ســـتة محـــاور رئيســـة تمثلت بمـــا ياتي :
- صورة المسؤولين الحكوميين الذين تناولهم الكاريكاتير السيا�ضي ودلالة اختيارهم .

ً
أولا

ثانيا ـ سمات صورة المسؤولين الحكوميين في الكاريكاتير السيا�ضي .
ثالثا ـ القضايا التي تناولها الكاريكاتير السيا�ضي  .

رابعا ـ الاساليب الفنية المستخدمة في الكاريكاتيرالسيا�ضي .
خامسا ـ السمات اللغوية والاسلوبية في الكاريكاتير السيا�ضي .

سادسا ـ تقييم الكاريكاتير السيا�ضي .
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وكانت ابرز النتائج التي توصلت اليها كما ياتي :
1ـ التركيز على شخصية رئيس مجلس الوزراء د. عاطف عبيد .

2ـ ابرز الكاريكاتير صورة قاتمة للمسؤولين الحكوميين . 
3. نجح الكاريكاتير في تناول العديد من القضايا الاساسية السياسية والاقتصادية والاجتماعية .
4.استخدم الكاريكاتير بعض السمات اللغوية والاسلوبية بثبات وتنوع بما يعطي له طابعا خاصا 

ويحقق له التنوع والتميز .
, دراســـة اســـلوبية فـــي الثقافـــة  القـــدس فـــي صـــورة الكاريكاتيـــر   , )2( 2. دراســـة عمرعتيـــق )2010( 
البصريـــة،  اســـتخدمت الدراســـة منهـــج الوصـــف وســـعت الـــى الكشـــف عـــن الظواهـــر الاســـلوبية 
الفنية التي تجلت في الصورة الكاريكاتيرية. وعالجت الدراسة بعض الظواهر الاسلوبية كالتناص 
والصـــورة الرمزيـــة والثنائيـــات ) الموازنـــة( . وكانـــت الدراســـة تميـــل الى الجوانب الفنية الاســـلوبية , 
لـــذا لـــم تحـــدد نتائـــج معينـــة فـــي خاتمتهـــا ولكنهـــا وفقت فـــي عرض الاســـاليب الفنيـــة التي اســـتخدمها 
الرسام محققا هدفه الرئيس في ابراز القضية الكبرى )القدس( كونها تجسد العصب العقائدي 

فـــي الصـــراع العربي الاســـرائيلي .
, دراســـة  للكاريكاتيـــر فـــي الصحافـــة المصريـــة  تذكـــر القـــراء   ,  )3(  )2011( البحيـــري  3. دراســـة لميـــاء 
تجريبية على عينة من الشـــباب الجامعي .تنتمي الدراســـة الى البحوث شـــبه التجريبية التي تســـعى 
الـــى الكشـــف عـــن مســـتويات تذكـــر القـــراء للكاريكاتير , وحددت الدراســـة مجلة صبـــاح الخير مجالا 
موضوعيـــا لهـــا كونهـــا تخاطـــب الشـــباب , وتعد الانســـب للمرحلة العمريـــة للمبحوثيـــن. وكانت ابرز 

النتائـــج التـــي توصلـــت اليها :
 تفوق قراءة مجلة صباح الخير بين افراد العينة البحثية, حيث بلغت النصف. •
 جاء ترتيب المضامين المفضلة لافراد العينة على النحو الاتي , سيا�ضي , اجتماعي, ريا�ضي , اقتصادي , علمي .•
 عدم وجود فروق ذات دلالة احصائية في درجات التذكر بين المبحوثين •

4. دراســـة عماد الدين علي احمد جابر )2012()4( , التوظيف السيا�ضـــي للكاريكاتير اثناء الحروب 
فـــي الصحافـــة العربيـــة .اعتمـــدت الدراســـة علـــى نظريـــة الدلالـــة اللغويـــة وبنـــاء الواقـــع الاجتماعـــي، 
اعتمدت الدراســـة منهج المســـح فيما يتعلق بالرســـوم الكاريكاتيرية , كما تم توظيف المنهج المقارن 
للخروج بخلاصات واستنتاجات حول اشكال الاتفاق والاختلاف بين الصحيفتين موضع الدراسة 
)الاهـــرام المصريـــة (و )الوطـــن القطريـــة ( ,مـــن حيـــث لغـــة الخطـــاب الصحفـــي الـــذي اســـتخدم فـــي 

رســـوم الكاريكاتيـــر التـــي قدمـــت به الصحف الحـــرب على قطاع غزة .وكانت ابرز نتائج الدراســـة :
 اهتمام الصحيفتين بالحرب الاسرائيلية على غزة .•
 وظفت الصحافة الكاريكاتير توظيفا سياسيا ,•
 اتفقت الصحيفتان على ابراز التاثيرات السلبية والانعكاسات التي اوقعتها الحرب على قطاع غزة.•
 اتفقت الصحيفتان على ابراز الشـــخصيات المحورية التي ســـاهمت في اشـــعال نيران الحرب على •

قطاع غزة ســـواء الشـــخصيات الاسرائيلية او الامريكية . 
 كشـــفت الدراســـة عـــن تاثيـــر الايديولوجيـــا السياســـية لـــكل دولـــة علـــى الصحيفة التابعـــة لها على •

شـــكل ومضمـــون الكاريكاتيـــر الصحفي .
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نشأة الكاريكاتير
          يتفـــق معظـــم الكتـــاب علـــى ان كلمـــة كاريكاتيـــر تعـــود الـــى اصـــول ايطالية.وهي مشـــتقة من كلمة  
) كاريكاتـــورا ( والتـــي تعنـــي رســـم يغالـــي فـــي ابـــراز العيـــوب .)5( وعلـــى الرغـــم مـــن ان فـــن الكاريكاتيـــر يعد 
واحـــدا مـــن الفنـــون التشـــكيلية لاحتوائه على عناصر الرســـم من خط ولـــون وكتل وفراغ وموضوع 
ولاعتماده على تقنيات الرسم ذاتها ,الا ان ذلك لم يمنع من تصنيف الكاريكاتير كواحد من الفنون 
الصحفية لما تميز به من خصائص ومواصفات جعلت منه اقوى وابسط اداة تعبير صحفية كونه 

قـــادرا علـــى التعبير عن فكرة نقدية ســـاخرة وهـــو بذلك يودي دور المقال الصحفي.
كمـــا انـــه يســـتطيع ان يصـــل الى جميـــع القراء على اختلاف مســـتوياتهم الثقافيـــة والفكرية , ويكون 
موضـــع اعجابهـــم مهمـــا تباينـــت اتجاهاتهـــم السياســـية، اضافـــة الـــى خضـــوع الكاريكاتيـــر لكثيـــر مـــن 
القواعـــد التـــي تحكـــم افـــكار المقـــال الصحفي وفلســـفته , الى الحـــد الذي يمكن اعتبـــاره مقالا مرئيا 

نســـتطيع بواســـطته ايصـــال الفكـــرة الـــى القـــاريء وتنظيم حمـــلات صحفيـــة ناجحة )6(.
يعـــد الكاريكاتيـــر فـــن موغـــل فـــي القـــدم . تقتـــرن نشـــاته بنشـــأة الانســـان . اذ تشـــير المصادر إلـــى ان اول 
الرســـوم الكاريكاتيريـــة عثـــر عليهـــا فـــي كهـــوف كامبـــرل بمقاطعـــة دوردونـــي فـــي فرنســـا  محفـــورة علـــى 
الصخور,خلفهـــا ســـكان الكهـــوف فـــي العصـــر الحجري والتي يعـــود تارخها الى قبل ثلاثين الف ســـنة 
.)7( بينمـــا هنـــاك مـــن يقـــول ان تاريخ الكاريكاتير يعود الى القرن العاشـــر قبل الميلاد، عندما قام احد 

رســـامي ذلـــك القـــرن برســـم صـــورة الملـــك وحاشـــيته , وقـــد رســـم احـــد مستشـــاري الملـــك علـــى هيئـــة 
انســـان ولكنـــه يحمـــل راس حمار.مشـــيرا بذلـــك الى عدم فطنة المستشـــار وانخداع الملـــك فيه.الامر 

الـــذي جعـــل الملـــك يصـــدر قـــرارا بالقـــاء القبـــض على الرســـام وايداعه الســـجن .)8(
 وذكـــر الناقـــد الفرن�ضـــي جامغلـــوري انـــه وجـــد بعـــض النحـــوت الاشـــورية البـــارزة  تحمـــل طابـــع 

الكاريكاتيـــر والســـخرية  فـــي اشـــارة منـــه الـــى وجـــود الرســـوم الســـاخرة عند الاشـــوريين .)9( كمـــا ورد في 
كتابـــات ارســـطو وارســـطوفان مايشـــير الـــى ان فنانـــا كان يدعـــى بوســـون اعتـــاد ان يســـخر مـــن الناس 
فـــي رســـومه الشـــخصية , وكانـــت عاقبتـــه وخيمـــة اذ انتهـــت حياته بالتعذيـــب. ويذكـــر ان نحاتين هما 
بوبالـــص واثينيـــس كانـــا قـــد عرضـــا صورة للشـــاعر هيبوناكي يســـخران فيها منه, وكان قبيح الشـــكل 

,فمـــا كان مـــن الشـــاعر الا ان هجاهمـــا فـــي شـــعره هجـــاءا مـــرا انتحـــرا علـــى اثـــره شـــنقا .)10(
ولقـــد عـــرف الفراعنـــة قبل ثلاثة الاف ســـنة قبل الميلاد الرســـوم الســـاخرة , وكانـــوا يعنون بتصوير 
الحالات النفسية فقد صوروا رجلا يدعى )ست( في صورة وحش واطلقوا عليه لقب ست الملعون  
لانـــه قتـــل اخـــاه اوزيـــس ورمـــى بجثتـــه في النيـــل ,كما قتل اخته ومثـــل بجثتها .كما صـــوروا اوزيس في 

صورة قطة )11( .
وعندما ازدهرت روما ظهر الكاريكاتيرفي اثار مدينتي بومبي وهركيولينم، وكان الكاريكاتير يســـتخدم 
مسخ الخلقة اساسا )12( . وظهر من جديد في القرون الوسطى ابان الحروب الدينية في اوربا وكان 
رجـــال الديـــن هدفـــا لســـخرية الرســـام . واســـتعان الرســـام الكاريكاتيري بشـــخصيات رمزيـــة ليضفي 
علـــى رســـومه جـــوا خياليـــا يتناســـب مـــع اســـلوبه فـــي المســـخ, كأن يعـــرض صـــورة لالهـــة الحـــرب وهـــو 

مدجـــج بالســـلاح او يرمـــز للنفـــاق بامـــرأة ذات وجهين او باخطبوط كثيـــر الرؤوس )13(.
وقد وجد الكاريكاتير فرصة الانتشار حينما احتضنته الصحافة ويعد الفنان والصحفي الفرن�ضي 
شـــارل فيليبيـــون 1806ـ1862 صاحـــب الفضـــل الحقيقـــي فـــي احـــداث انتقالـــة واضحـــة فـــي تاريـــخ 
الكاريكاتيـــر فقـــد اصدرفيليبيـــون عام 1830 اول صحيفة اســـبوعية ســـاخرة اســـماها )الكاريكاتير( 
ثم اصدر صحيفة  كاريكاتيرية يومية اســـماها ) شـــاريفاري( وقد احدث صدورهما ثورة في طباعة 

وتوزيـــع الصحف .)14(
 وطالت رسوم فيليبيون كبار رجال الدولة, بل ان الملك نفسه ) لوي فيليب ( لم يسلم من سخرية 

هـــذا الرســـام فقـــد رســـمه علـــى شـــكل )حبـــة كمثـــرى ( وقـــد اثـــار هـــذا الرســـم ضجة كبـــرى في فرنســـا , 
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اذ ان كلمـــة كمثـــرى تعنـــي ايضـــا الغبـــي ولهـــذا اقيمت الدعوى ضد الرســـام فيليبيـــون بتهمة القذف 
فـــي الـــذات الملكيـــة ,وحكـــم عليـــه بغرامـــة قدرهـــا ســـتة الاف فرنـــك.)15( ثـــم توالت الصحـــف الاوربية 

المهتمـــة بالكاريكاتيـــر بالصـــدور بعد ذلك .
امـــا الصحافـــة العربيـــة فقـــد عرفـــت الكاريكاتيـــر اواخـــر القرن التاســـع عشـــر على يد يعقـــوب صنوع 
الصحفـــي والاديـــب والفنان المصري الذي يعد ســـيد الســـاخرين في العصـــر الحديث . حيث اصدر 

جريدتـــه الســـاخرة ) ابـــو نظارة زرقاء(عـــام 1877)16( .
 وتوالت الصحف بعدها على ذات المنوال في مصر والدول العربية الاخرى كتونس وسوريا ولبنان 

وفلسطين ودول الخليج العربي .
وفي العراق كان ميلاد الصحافة الكاريكاتيرية عام 1923 اذ تعد جريدة جحا الرومي السباقة في نشر 
الرســـوم الســـاخرة )17(, حيث ســـبقت حبزبوز بثمان ســـنوات .تبعتها بعد ذلك صحف ,الهزل وبالك 
والناقد. وعمدت هذه الصحف الى تقليد الصحلفة الاجنبية والعربية ,حتى ان بعضها سعت الى 
اقتباس الرسوم الكاريكاتيرية من الصحف الاجنبية . ولعل الانعطافة الكبيرة التي سجلها الرسم 
الكاريكاتيـــري كانـــت علـــى يد صاحب جريـــدة حبزبوز )نوري ثابت( اذ شـــهد الكاريكاتيرالعراقي عصره 
الذهبي وكانت الصفحة الاولى مكانا للرســـم الســـاخر )18(. وتوالى اصدار الصحف التي لم تســـتغن 
عن الرسوم الكاريكاتيرية وصار لهذا الفن رواده الذين اغنوا صفحات الصحف برسومهم المعبرة 
وافكارهـــم المبدعـــة متصديـــن لـــكل اشـــكال الانحـــراف والفســـاد، وظهـــر رســـامون يشـــار لهـــم بالبنان 
امتهنـــوا الرســـم الكاريكاتيـــري وصـــارت لهـــم بصمة واضحة من خـــلال خطوطهـــم وافكارهم منهم من 
غادر ومنهم مازال يعيش الكاريكاتير هاجسا يوميا يترجمه عبر لوحاته،  ولعلنا اليوم ازاء واحد من 
رســـامي الكاريكلتيـــر العراقييـــن المتميزيـــن الذي احتفظ ببصمة خاصة من خلال بســـاطة الاســـلوب 
ووضـــوح الفكـــرة ودقـــة التعبيـــر الـــذي ميـــز لوحاتـــه هو الفنان )بســـام فرج ( , الذي راح يرســـم هموم 
الوطـــن والمواطـــن ويوجـــه ســـهام نقـــده نحـــو مواطـــن الخلـــل وبـــؤر الفســـاد التـــي يعـــج بهـــا مجتمعنـــا 
ووطننـــا , وليســـاهم مـــع فنانيـــن اخريـــن فـــي رســـم صـــورة واضحة لمـــا يجري فـــي العراق بشـــكل خاص. 
لقـــد ســـعى بســـام فـــرج مـــن خـــلال رســـومه الكاريكاتيريـــة الى تســـليط الضـــوء على مختلـــف الظواهر 
السياسية والاقتصادية والاجتماعية , وكان من بينها موضوعة الارهاب الذي صار هاجسا يوميا 
للمواطن كونه يهدد حياته ويرســـم مســـتقبلا مظلما ليس في العراق فحســـب بل عانت وتعاني منه 

كل البلدان والشـــعوب لانه ينشـــر الموت والدمار اينما حل . 
الخطاب الكاريكاتيري

يمكـــن القـــول ان الصـــورة الكاريكاتيريـــة اصبحـــت اليـــوم تحمـــل خطابـــا اعلاميـــا شـــعبيا يهـــدف الـــى 
تصويـــر اكثـــر المواقـــف والقضايـــا السياســـية والاقتصاديـــة والاجتماعيـــة التـــي لهـــا مســـاس مباشـــر 
بحياة الناس .اذ تختزل الصورة المساحات الشاسعة من الرؤى والافكارالتي قد تحتاج الى العديد 
مـــن المقـــالات والصفحـــات ، وكمـــا هـــو معـــروف ان الخطـــاب الاعلامـــي لـــم يعـــد مقتصـــرا علـــى اللغة 
ومفرداتهـــا فحســـب , بـــل ان غايتـــه تتحقـــق من خـــلال الكلمة والصـــورة والعلامة والرمـــز ومايتبعها 

مـــن اشـــكال اخـــرى تمثـــل مجموع اجـــزاء الخطاب .
وبفعـــل اهميـــة وقـــدرة المثيرات البصرية نجد ان ثقافـــة الصورة تفوفت في احيان كثيرة على ثقافة 
الكلمة ,لاسيما في الخطاب السيا�ضي والاجنماعي والاقتصادي.فخطاب الصورة الممتليء بالرموز 

والايحاءات الدلالية صار له الوقع المؤثر الذي يميزه عن خطاب الكلمة )19(.
ولعل قدرة خطاب الصورة على الوصول الى المتلقين بمختلف مستوياتهم ومشاربهم جعلته يلقى 
الاهتمـــام والمتابعـــة مـــن كل القـــراء الذيـــن اذا لـــم يؤثـــر فـــي مدركاتهـــم العقليـــة فانه يمنحهم البســـمة 

والبهجـــة مـــن خلال خطوطه وشـــخصياته وتعليقاته وقفشـــاته العميقة والمحببة .
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واتفق مع من يقول ان الصورة تترسخ في اذهان الناس وفي وعيهم اكثر بكثير من الكلمة او الخطاب 
المقروء, وذلك لان التلقي بواسطة العين يكون ابلغ اثرا , فضلا عن التجسيم والاختزال للقضايا 

والموضوعات المختلفة 
والاقتصاديـــة  السياســـية  والمشـــكلات  الظواهـــر  مـــن  بالعديـــد  يعـــج  العراقـــي  الواقـــع  كان  واذا 
والاجتماعيـــة , فـــأن، اخطـــر واهـــم مايواجهه اليوم هو الهجمة الارهابية المتمثلة بما يعرف بتنظيم 
الدولة الاسلامية )داعش( الذي القى بظلاله على حياة المواطن واحال ايامه الى كوابيس مظلمة،  
وبات يهدد حياة الناس ومســـتقبلهم لما يحدثه من ممارســـات وحشـــية يندى لها جبين الانســـانية . 
ولان رســـام الكاريكاتيـــر فضـــلا عـــن كونـــه مواطنـــا يتأثـــر بمجريات الاحـــداث اليومية التـــي تمس حياة 
الناس , فأنه يتميز بأحساسه العالي وشعوره بالمسؤولية الوطنية والاخلاقية والمهنية ازاء شعبه 
ووطنه. لذلك تراه اول المتصدين لمثل هذه الظاهرة الســـلبية التي تواجه مجتمعه . ولقدرته على 
التصدي بسلاح النقد الساخر المتمثل بالرسم الكاريكاتيري , تجده شاهرا ريشته معبرا بخطوطه 
 الضوء 

ً
 له ومســـلطا

ً
الرشـــيقة وافكاره العميقة وشـــخصياته المعبرة عن رفضه للارهاب ومتصديا

علـــى واقـــع مؤلـــم مريـــر مـــن خلال لوحاتـــه الكاريكاتيرية التي وجـــدت طريقها الى صفحـــات الصحافة 
اليومية .

الصورة الاولى :
فـــي الصـــورة الاولـــى كان المواطـــن العراقـــي الشـــخصية المحوريـــة الرئيســـة . فقـــد بـــدا بزيـــه المدنـــي 
التقليدي , فضلا عن الطربوش الذي غطى رأســـه, وفيه دلالة واضحة على عراقيته . وقد ربطت 
يـــده اليســـرى بلفـــاف طبـــي )شـــاش( وعلقـــت برقبتـــه , وهوالوضـــع الذي يشـــير الى تعرضهـــا للاصابة 
)للكســـر( .المواطن العراقي الذي كســـرت يده كان خارجا من باب علقت عليه بافطة مكتوب فيها 
)2010( وفبها دلالة واضحة على انها السنة الميلادية )2010( .وقد فتح الباب بشكل جزئي كشف 
عما خلفه , فكانت الظلمة القاتمة تملأ المكان ,وتغطت الارض بسيل من الدماء التي ملأت المكان 
وبانـــت امتداداتهـــا ظاهـــرة تتبع خطى المواطـــن .في حين ظهرلنا باب اخر توجه نحوه الموطن واضعا 
يـــده اليمنـــى علـــى اكرتـــه ,هامـــا بفتحـــه , علقـــت عليـــه يافطة , كتـــب فيهـــا )2011( وفيه اشـــارة للعام 

الميـــلادي )2011( .
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ومـــن خـــلال هـــذه الصـــورة الكاريكاتيرية اراد الرســـام ان يوصل رســـالة مفادهـــا , ان الموطن العراقي 
كلمـــا ودع عامـــا مليئـــا بالعنـــف والقتـــل والدمـــاء والعتمـــة ,اســـتقبل عامـــا اخـــر ليـــس بافضـــل مـــن 
سابقه .لاسيما وان التشابه التام  ظهر على كل التفاصيل والجزئيات لكل باب .وخاصة في اللون 
 عن ســـقف 

ً
والحجـــم والابعـــاد ,فضـــلا عـــن اللـــون الاســـود الـــذي برز من اعلـــى الباب الثاني ,كاشـــفا

المـــكان المعتـــم .ولعـــل الرســـام  بحســـه وقدرته واســـتقراءه للعـــام الجديد ,اســـتطاع تحديد ملامحه 
التـــي بـــدت حتـــى قبل ان يفتح .كان الرســـام مثل كل مواطـــن عراقي ليس لديه اي امل ان ياتي العام 
الجديد ب�ضيء يختلف عن سابقاته . ضياع الامل في ان يتخلص المواطن العراقي من حالة العنف 
والموت والدمار التي عاشها على مدى السنوات السابقة ,مازالت تسكن الرسام الذي لم يجد اي 
جديد في العام الجديد يمكن ان يمثل له املا في حياة افضل ملؤها الامن والسلام .فهو يخرج من 
عام سابق باصابات وكسور ليدخل عاما اخر معتما لا امل فيه.وما من جديد سوى دوامة الموت 
والدمـــار التـــي صبغـــت حيـــاة النـــاس ومازالت تـــدور وتلف بالمواطن الذي استســـلم اليهـــا ليدورمعها 

ويدفـــع الثمـــن غاليا من حياته ومســـتقبله الـــذي اضحى مجهولا غامضا .

الصورة الثانية 
     في الصورة الثانية شـــغلت حلقة مضمار الســـباق المســـاحة الاكبر من الرســـم الكاريكاتيري ,فيما 
مثل الشـــخصيات المحورية في الرســـم كل من الجندي المدجج بالســـلاح وهو يطارد احد الارهابيين 
في الجانب الاخر من المضمار . ويبدو من خلال المسافة المتساوية التي وضعها الرسام بين الجندي 
المممثل بالقوى الامنية التي تكافح الارهاب وبين الارهابي , ان الرســـام اراد القول ان الامســـاك او 
القاء القبض على الارهابي أمر في غاية الصعوبة فالمسافة المتساوية بينهما تتيح للارهابي ان يدور 
داخل المضمار ) الحلقة الدائرية المغلقة( بنفس الســـرعة التي يدور فيها الجندي وهذا مايقلص 

او يعدم فرص اللحاق بالارهابي والامساك به .
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الرســـام منح رجل الامن القوة والقدرة من خلال  مظهره الواضح في ضخامة الجســـم فضلا 
عـــن كونـــه مدجـــج بالســـلاح, واكثر اصرارا على اللحاق بالارهابي ويتضح ذلك من اتســـاع خطواته 
فـــي حيـــن ظهـــر الارهابـــي اعـــزلا مـــن الســـلاح فصـــلا عن كبر ســـنه حيـــث اللحيـــة البيضاء التـــي جعلته 
اقـــرب الـــى الشـــيوخ منـــه الى الشـــباب . وفـــي عمق الصـــورة ظهر انفجـــاران بان شـــعاعهما وهو يملأ 

المـــكان وهـــو مايؤكـــد اســـتمرار العمليـــات الارهابية فـــي مختلف الانحاء مســـتهدفة المواطنين .

 ورغم ان الرسم الكاريكاتيري لم يتضمن اي تعليق كونه من النوع الصامت , الا ان الرسام 
اضـــاف كلمـــة )الارهابـــي( لتكـــون تعريفيـــة وضعهـــا فـــي الجهة البعيدة من الرســـم وعلـــى مقربة من 
الارهابـــي ومـــن الانفجاريـــن الواضحين في الافـــق البعيد .ورغم ان هذه الكلمة لم تضف للصورة 
شـــيئا ,لان عناصـــر الرســـم كانـــت واضحـــة لاتحتـــاج الـــى تعريـــف ,كذلك فـــان الـــزي الافغاني الذي 

ارتـــداه الارهابـــي  كان دالا عليـــه بكل وضوح. 

  مايقف عنده المتلقي ان الرســـام جعل مضمار الســـباق حلقة دائرية مغلقة وفيه اشـــارة الى 
ان مطـــاردة الارهـــاب ومكافحتـــه تدور فـــي حلقة مغلقة ليس لها نهاية منظورة كما احاط الرســـام 
الحلقـــة الدائريـــة او مضمـــار الســـباق بســـياج نباتـــي اخضـــر قليل الارتفاع حدد المســـار الذي يدور 
فيـــه كل مـــن الجنـــدي والارهابـــي , وربمـــا اراد مـــن ذلـــك الســـياج النباتي ان يشـــير الـــى ان العمليات 
الارهابيـــة والجهـــود الراميـــة لمكافحتهـــا لـــم تعـــد بعيـــدة عن المـــدن والحواضر المهمـــة ,وانما وصلت 
الـــى داخـــل المـــدن بمـــا فيهـــا العاصمـــة بغـــداد .ولعـــل الحلقـــة الدائريـــة المحاطـــة بالســـياج النباتـــي 
الاخضـــر دلالـــة رمزيـــة الـــى )المنطقـــة الخضراء( التـــي تضم اهم المؤسســـات الرئاســـية والجكومية 

الواقعـــة في قلـــب العاصمة .

ولوصحت هذه القراءة فان ذلك يعني ان لامكان امن  او بعيد عن متناول يد الارهاب ,حتى 
المنطقـــة الخضـــراء التـــي تعـــد الحصن الاقـــوى لوجود مؤسســـات الحكومة والســـلطة فيها فضلا 
عـــن اهـــم ســـفارات الـــدول الكبـــرى .لاســـيما وان هـــذه المنطقـــة الخضراء لم تســـلم هـــي الاخرى من 
بعـــض العمليـــات الارهابيـــة ,فقـــد وقعـــت بعض الاعمال في مجلس النواب مـــرة وعلى اطرافه مرة 
اخرى , رغم كل التحوطات الامنية التي تحاط بهذه البقعة الحصينة وســـط  العاصمة بغداد .

يمكـــن القـــول ان الصـــورة الكاريكاتيريـــة تظهر العجز او القصور فـــي الجهد الامني الذي مازال 
متخلفـــا عـــن اللحـــاق بقـــدرة الارهابييـــن على تنفيـــذ مخططاتهم لغرض تحقيق اهدافهم الشـــريرة 
.كذلك يظهر الرســـم ان الجهد الامني مازال يقف عند حدود ردة الفعل في حين يمتلك الارهاب 

القدرة فـــي تحقيق الفعل .
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الصورة الثالثة :
فـــي هـــذه الصـــورة كان الرســـام الكاريكاتيـــري يحاكـــي الواقـــع او يقتـــرب منـــه . فهنـــاك ثلاثـــة ارهابييـــن 
يميزهـــم لباســـهم الافغانـــي المعـــروف , وقـــد اطلقـــوا ســـيقانهم للريـــح فـــي مشـــهد هـــروب مثيـــر , ويظهر 
خلفهم المكان الذي هربوا منه ,وهو بناية تحمل يافطة كتب عليها )سجن البصرة( .وكانت ابواب 

الســـجن مفتوحـــة علـــى مصراعيها .

وتبدو الاشارة واضحة اذ ان حالات هروب الارهابيين والمجرمين من السجون العراقية قد تكررت 
لاكثر من مرة . وهو  مادفع الرســـام الى تناولها بالنقد الســـاخر من خلال الرســـم الكاريكاتيري .ففي 
الوقـــت الـــذي يوجـــب ان تكـــون الســـجون فيـــه محاطـــة بخطـــط حماية وتامين اســـتثنائية , لاســـيما 
وانها تضم العناصر الارهابية والمجرمة التي زرعت الرعب والدمار بين الناس ,تجد القائمين على 
امر السجون قد ركنوا الى الاسترخاء والغفلة والدعة ,او كانوا طرفا في عمليات الفساد التي ادت 

الـــى حـــالات الهروب المتكررة لعتاة المجرمين بعد قبض الثمن .
وفـــي اشـــارة الـــى ان القائميـــن على الامر والمســـؤولين بمختلف مســـتوياتهم لم يأبهـــوا لحالات الهروب 
المتكـــررة , وضـــع الرســـام تعليقـــا مرافقـــا للرســـم علـــى شـــكل حـــوار بيـــن ارهابييـــن فاريـــن ,اذ يقـــول 

احدهمـــا لصاحبـــه  )انـــت مـــن اليـــوم اميـــر هالولايـــة (وكتـــب تحـــت العبـــارة ) ولايـــة بطيـــخ (.
والتعليـــق هنـــا يحمـــل اكثـــر من معنى ودلالة , منها ان الارهابيين حصل لديهم الاطمئنان التام بانهم 
سيفرضون سيطرتهم على ولاية من ولايات دولتهم المزعومة ) الدولة الاسلامية (, وتسمية الولاية 
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)ولاية بطيخ ( فيها تناص تاريخي ,اذ تشـــير الروايات ان التاريخ قد شـــهد وجود ولاية ســـميت بأســـم 
الوالـــي عليهـــا )بطيـــخ(, وكانـــت مضربـــا للامثـــال فـــي الفو�ضـــى  والاضظـــراب والغفلـــة وســـوء الادارة  , 
وكأن الرســـام الكاريكاتيـــري اراد ان يصـــف البصـــرة  والعراق عموما بســـبب مايجري فيه من ارباك 

وضيـــاع وفو�ضـــى وارتباك بولاية بطيخ المعروفة .

كما ظهر في الصورة ان اسلاك شائكة وضعت على سطح  بناية السجن في حين تركت الابواب 
بلا استحكامات امنية . 

ويمكـــن قـــراءة منظـــر التـــلال التـــي ظهـــرت فـــي الصـــورة والصحـــراء الرمليـــة التـــي توجـــه نحوهـــا 
الارهابيـــون الهاربـــون ,انهـــا تمثـــل العمـــق والملاذ الامن الـــذي يحتضن الارهاب ويدعمه لاســـيما وان 
وجهـــة الارهابييـــن كانـــت نحـــو الحدود الغربية التاخمة لبعض الدول المتهمـــة بدعم الارهاب , ولعل 

شـــروق الشـــمس خلـــف خـــط هـــروب  الســـجناء يؤكـــد ماذهبنـــا اليه . 

ومـــع ان الرســـام احـــاط فضـــاء الصـــورة بلـــون الســـماء الزرقـــاء ,فانـــه جعـــل اللـــون الازرق يميـــل 
نحو العتمة في دلالة مزدوجة مثلت في احد جوانبها لون الســـماء وقت الفجر واول طلوع الشـــمس 
,وهـــو الوقـــت المناســـب لعمليـــة الهـــروب ,امـــا الجانـــب الاخرفأنه يشـــير الى عتمـــة الاجـــواء وضبابيتها 

وعـــدم صفائهـــا ,وهـــو اشـــارة الى الاجـــواء العامة فـــي العراق على مختلـــف الصعد .

وبشـــكل عـــام يمكـــن القـــول ان الرســـام لـــو اكتفى بعبـــارة )ولاية بطيخ ( لوحدها لـــكان قد اوصل  
الرســـالة المطلوب ايصالها , والتي تفســـر كل مايجري من فو�ضى وســـوء ادارة وفقدان الامن الذي 
فتـــح البـــاب امـــام قـــوى الارهـــاب التـــي تســـرح وتمـــرح فـــي البـــلاد فـــي ظل سياســـات فاشـــلة ومســـؤولين 

. فاسدين 

الصورة الرابعة :

   مـــن خـــلال قـــراءة الصـــورة الكاريكاتيريـــة الرابعـــة يتضـــح اســـتخدام الرســـام الـــدلالات الرمزيـــة 
وتوظيفهـــا بالشـــكل الـــذي يخـــدم الفكـــرة الاساســـية من الرســـم, اذ ظهـــرت لنا عدة عناصر شـــكلت 
الفضاء العام الذي انقسم الى مجموعة من الدلالات , فقد ظهر في اعلى الصورة جنديان بكامل 
بزتهمـــا العســـكرية وهمـــا يحمـــلان الســـلاح, ويبـــدوان انهمـــا مكلغان بواجب حراســـة حـــدود الوطن , 
وهـــو ماتشـــير اليـــه اليافطـــة المنتصبـــة خلفهما والتي  حملت عبارة تحذيرية )قـــف حدود ( .ولتأكيد 
,فـــي اشـــارة  ذات المعنـــى وضـــع الرســـام )عارضـــة حديديـــة ( وقـــد اغلقـــت طريـــق المـــرور الحـــدودي 
واضحـــة للســـيطرة علـــى عمليـــة الدخـــول والخـــروج مـــن هـــذا المنفـــذ الحدودي .واســـتكمل الرســـام 
المشـــهد مـــن خـــلال الوضـــع الـــذي ظهـــر عليه هذان الحارســـان , لاســـيما وضـــع وقوفهمـــا، فقد علقا 
سلاحهما )البنادق( على المناكب بالشكل الذي يدل على الاستراحة والاسترخاء واللامبالاة وعدم 

الاســـتعداد والجاهزية لاســـتخدامها .
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وهذا يؤشر الاطمئنان التام والغفلة .وزاد على تلك الحالة هيئة الجنديين وطريقة وقوفهما , 
حيـــث اتخـــذا مـــن العارضـــة الحديدية متكأ لوقوفهما وبدا احدهما في وضع التكتف , بينما اســـند 
الاخر مرفقه على العارضة الحديدية , ويده الاخرى في وضع التخصر , وقد لوى ساقيه وخالفهما 
بالشكل الذي يعزز حالة الارتياح والاسترخاء وعدم الاستعداد او التحفز الذي يتوجب ان يكون 

عليه الجندي اثناء الجراســـة .

امـــا فـــي النصـــف الاســـفل مـــن الصـــورة ,فقـــد ظهـــر العناصـــر الارهابيـــة الاربعـــة بزيهـــم )التقليدي 
الافغانـــي ( المألـــوف لـــدى التنظيمـــات المســـلحة المتمثلة ب)داعش( , وهم يزحفـــون عبر نفق ار�ضي 

اختـــرق الحـــدود مدخلـــه امـــام خط الحـــدود ومخرجه خلف ذلـــك الخط .

وفـــي ذلـــك اشـــارة واضحـــة علـــى دلالـــة النفـــق المشـــابه لنفـــق الجـــرذان , وكأن الرســـام اراد ان 
يعززوصـــف العناصـــر الارهابيـــة بالجـــرذان ,لاســـيما وان طريقـــة زحفهـــم داخـــل النفـــق تتماهـــى مـــع 

زحـــف الجـــرذان داخـــل الحفـــر والانفـــاق الارضيـــة التـــي اعتـــادت العيـــش فيهـــا.

ويبدو ان الرســـام اراد اســـقاط التوصيف الاعلامي للعناصر الارهابية المتعارف عليه ) جرذان 
داعش( على مســـلحي التنظيم الارهابي الذين كانوا يتخفون بذات الاســـاليب المســـتخدمة من تلك 
الجـــرذان .   وليمعـــن الرســـام فـــي اظهـــار صورة الارهابيين بكل القبح الـــذي هم عليه ,فأنه لم يكتف 
بتبيـــان خطرهـــم مـــن خـــلال اســـتخدام وســـائل القتل والدمـــار باســـتخدام مختلف الاســـلحة ,فراح 
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يزيل عنهم غطاء الاسلام الذي يدعونه والايمان الذي يسوقونه من خلال اظهارهم وهم يحملون 
اكيـــاس المخـــدرات التـــي باتـــت جـــزءا مـــن مســـتلزمات حياتهم . وبـــذاك اضاف الى صورتهم الســـلبية 
المألوفـــة ســـلوكا منبـــوذا ومرفوضـــا ينـــزع عنهم صفـــة الايمان والجهـــاد ويفضح تلك الادعـــاءات التي 

ارادو اقناع البســـطاء بها كونهم يهدفون الى تطبيق الشـــريعة الاســـلامية .

لقـــد احـــاط الرســـام الصـــورة الكاريكاتيرية مـــن الاعلى بظلال رمادية معتمـــة تظهر في الافق وهو 
يشـــير الـــى ضبابيـــة الاجـــواء بشـــكل عـــام .ويســـتدل منهـــا علـــى ان الاوضاع فـــي العراق بشـــكل عام غير 
صافية ولا نقية , فلاسماء زرقاء ولا ماء ولا خضراء. بل ان الصورة احاطت بها العتمة من الاعلى 

ورمـــال الصحـــراء الصفـــراء التي لانبت فيها ولا ماء من الاســـفل.

حـــاول الرســـام ان يمنـــح المتلقـــي مـــن خـــلال البناء العـــام للصورة القائـــم على ثنائبة الاســـتعداد 
والاســـترخاء ,فرصـــة المقارنـــة بيـــن حالـــة حـــرس الحـــدود وماهـــم عليـــه مـــن غفلـــة واســـترخاء وعـــدم 
اســـتعداد وتحســـب لاي طـــاريء , وبيـــن مـــاكان عليـــه الارهابيـــون من همة ونشـــاط وابتـــداع مختلف 
الوســـائل والســـبل للوصول الى ميتغاهم, ولعله اراد ايصال رســـالة للاجهزة الامنية وصناع القرار 
مفادهـــا ان العناصـــر الارهابيـــة تســـتغل غفلـــة واســـترخاء الاجهـــزة الامنيـــة لتحقيـــق اهدافهـــا لـــذا 
يتوجـــب الانتبـــاه والاســـتعداد والجاهزيـــة لتفويـــت الفرصـــة علـــى هـــذه الفـــوى الارهابية الشـــريرة .

الصورة الخامسة :
في الصورة الخامسة كان الرسم الكاريكاتيري عبارة عن مساحة مربعة سوداء اللون توسطها 
هـــلال بلونـــه الاصفـــر الـــى جانبـــه عـــدة نجـــوم متناثـــرة غـــاب بريقهـــا فـــي عتمـــة الفضـــاء المظلـــم .ولان 
الهـــلال يحمـــل بعـــدا دينيا , حيث يراقب المســـلمون الهلال لتحديد مواقيت عباداتهم ومناســـباتهم 

واعيادهـــم , فقـــد اضفـــى عليـــه ذلك المـــوروث  الديني والاجتماعي شـــيئا من القدســـية والاحترام .
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الهـــلال الـــذي اكثـــر مايكـــون حاضـــرا في الاعياد الدينية ومرتبطا بها , فـــأن رؤيته او مراقبه تحمل 

شيئا من البهجة والسرور والانشراح لاسيما لدى الملتزمين دينيا وخاصة بمناسبات شهر رمضان 

او الاعياد او مواقيت حج البيت الحرام وغيرها من المناسبات .الرسام ربط ثلاثة اصابع ديناميت 

بالهلال وهي مشتعلة , في اشارة الى ان الارهابيين ليس لديهم اي اعتبار ولا يقف اجرامهم عند اي 

حد , فها هو الهلال الذي يعني مايعنية لللناس بشكل عام وللمسلمين بشكل خاص اضحى هدفا 

للارهاب ولم يسلم من عملياتهم العدوانية .

كذلـــك فـــان وجهـــا مـــن وجـــوه قـــراءة الرســـم يظهـــر ان الهـــلال الـــذي يمثـــل دورة الايـــام والشـــهور 
والسنين يحمل معه اشارات العنف والقتل والتدمير , وكأن الرسام يقول ان كل الايام والشهور 

باتـــت متشـــابهة فـــي ســـوداويتها وعتمتهـــا اذ يضيـــع اي امـــل فـــي انفـــراج او ســـلام او امـــان . البعد الاخر 

يمكـــن قرائتـــه مـــن خـــلال اظهـــار قـــدرة وامكانـــات قـــوى الارهـــاب فـــي الوصـــول الـــى اي مـــكان وتنفيـــذ 

عملياتهـــم الاجراميـــة مهمـــا بـــدا ذلك المـــكان بعيدا .

الرســـام عمـــل علـــى تعريـــة قـــوى الارهـــاب واســـقاط ورقـــة التـــوت عنهـــا, لاســـيما وان هـــذه  القوى 

تروج لافكارها على انها عودة لتطبيق الشريعة الاسلامية السمحاء ,في حين لم تتوان في استهداف 

كل �ضـــيء حتى الرموزالتي تحمل بعدا دينيا اســـلاميا .ولعله يشـــير الى اســـتهداف مواســـم المســـلمين 

دون تفريق بين طائفة واخرى , فكل المســـلمين يحتفلون بالاعياد والمناســـبات الدينية التي تتحدد 

وفـــق رؤيـــة الهـــلال . والرســـام هنـــا لـــم يبتعـــد كثيرا عن نظـــرة عموم النـــاس الى الجماعـــات الارهابية  

,لاســـيما وان الجميـــع فـــي العـــراق عاش ومازال يعيش اســـتهداف هـــذه الجماعـــات الارهابية لاماكن 

العبـــادة والمراقـــد الدينيـــة دون اي اعتبـــار لمكان او زمان .
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الصورة السادسة :
فـــي الصـــورة السادســـة مثـــل الرســـم الكاريكاتيـــري حلبـــة ملاكمـــة ,وقـــف فـــي ركنها القريـــب الملاكم 
الاول الـــذي بـــدا نصـــف قامتـــه  ظاهرا في الصورة وكأنه بطل عملاق ضخم الجثة ,كتب على ظهره 

كلمـــة ) الارهاب (.

وهـــي دلالـــة علـــى انـــه يمثل القوى الارهابية  اذ فرض ســـطوته وهيبته علـــى الحلبة من خلال وقفته 
واســـتعداده وتحفـــزه للمنازلـــة .فيمـــا احتـــل الركـــن البعيـــد مـــن الصـــورة ملاكـــم صغير نحيـــل هزيل 
الجســـم يجلـــس مكســـورا مدحـــورا خائفـــا وكأنـــه يلـــوذ بحبـــال الحلبـــة خشـــية مـــن بطـــش منافســـه 
القوي . الملاكم الصغير الذي مثل المواطن  العراقي المنكسر ظهر خائر القوى لايملك اي قدرة على 
مواجهة خصمه العنيد , بات مستســـلما رغم محاولات مدربه الداعم له والواقف بجانبه يحفزه 
ويدفـــع بـــه لاكمـــال النـــزال الـــذي بانت نتائجه غير المشـــجعة . هـــذا المدرب مثله الرســـام بهيئة الكرة 
الارضية , وكـأنه يقول ان العالم باجمعه يقف  معك في مواجهة ذلك الخصم القوي العنيد ,وهو 

هنـــا يؤكـــد حقيقـــة صاغتهـــا لغة الاعلام تقـــول ان العراق يواجه الارهـــاب نيابة عن العالم .
العراقـــي او الملاكـــم الصغيـــر راح يصغـــي لملاحظـــات وتوجيهـــات مدربـــه الداعـــم والمؤيـــد دون ان يكون 
لهذا التاييد والدعم قوة واضحة تؤثر في ميزان السباق ,لاسيما وان العالم انما يقف خارج حبال 
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الحلبـــة تـــاركا الملاكـــم الصغيـــر يواجه مصيره داخلها ,فيما احتشـــد جمهـــور المتفرجين من قريب او 
بعيـــد مكتفيـــا بالتفـــرج وانتظـــار نهايـــة المنازلـــة دون اكتراث لما ســـتكون عليه نتيجة النـــزال. وكعادته 
راح الرســـام يغطـــي جـــدار الصورة الخلفي باللـــون المعتم الدال على ضبابية الموقف وعدم وضوح 
الرؤيـــة وطغيـــان اللـــون الغامـــق . ويبدو ان الرســـام بنى رســـالته الصورية على واقع يعيشـــه العراق 
في مواجهة قوى الارهاب منفردا, وضألة حجم الجهود الدولية الداعمة والتي تتســـم بمحدوديتها 
او اقتصارهـــا علـــى التاييـــد والدعـــم المعنـــوي دون ان يكـــون هناك فعل يتناســـب مـــع حجم الخصم 

القـــوي وقدراتـــه الكبيرة الثابتة على قدمين راســـختين .

الصورة السابعة :
فـــي الصـــورة الســـابعة التـــي حملـــت عنـــوان ) ولايـــة بغـــداد (, اشـــارة واضحـــة الـــى التقســـيم الاداري 
للدولة الاســـلامية المزعومة  )داعش ( وهو الاســـم الرســـمي لتلك القوى الارهابية .وحاول الرســـام 
ان يضعنا امام صورة افتراضية لما ستكون عليه )ولاية بغداد( في ظل سيطرة داعش على مقاليد 
الامـــور فيهـــا . وفـــي هـــذه الصـــورة ظهرت شـــخصيات محورية تمثلـــت بالوالي الداع�ضـــي الذي ارتدى 
الزي الافغاني الذي يميزهذه الجماعات الارهابية وفي ذلك اشارة لمرجعيته , وهو ينكيء على عصا 
معوجـــة ,قـــد يقـــرا منهـــا ان مايســـتند عليـــه هـــؤلاء الارهابيـــون هـــو منهـــج اعـــوج غيـــر قويـــم لايتفق مع 

شـــريعة الاسلام القويم.

ودلالـــة ذلـــك ابتعـــاد هـــذه العصابات الاجرامية عن جادة الصواب وروح الاســـلام الحق. كذلك 
وقـــوف  الارهابـــي ونظراتـــه نحـــو مجموعـــة مـــن النســـاء المـــارات فـــي شـــوارع المدينـــة , تنـــم عـــن هيمنـــة 

وتملـــك واســـتحواذ , وكأن كل نســـاء الولايـــة هـــن رهـــن اشـــارته وفي متنـــاول يده . 

الشخصيات المحورية الاخرى التي احتلت جانبا من الصورة ,هي مجموعة النسوة المتشحات 
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بالســـواد بينهـــن طفلـــة ,ولـــم يظهـــر منهـــن ســـوى الاعين , وهن ســـائرات في احـــد شـــوارع المدينة ,الذي 
بـــدا خاليـــا مـــن اي حركـــة او�ضـــي يدل على الحياة , ويســـيطر الخوف على هؤلاء النســـوة ,لاســـيما ان 
بعضهـــن تلتفـــت بحـــذر وترقـــب وقلـــق وهـــي تنظر الى الارهابـــي الذي يرقـــب حركتهن بعنايـــة واضحة .  
احدى النساء كانت تدفع عربة اطفال تحمل رضيعا ملفعا بالسواد ايضا , وهو اشارة على فرض 
الحجـــاب )الاســـلامي ( حتـــى علـــى الاطفـــال الرضـــع . شـــارع المدينـــة ) الولايـــة ( بـــدا كأنـــه مـــن شـــوارع 

القـــرون الوســـطى , لايميزه �ضـــيء ولايحـــدده نظام ولايمت بانتمـــاء للحضارة . 
فـــي الجانـــب الاخـــر  مـــن الصـــورة يظهـــر احد البيـــوت العتيقة المهدمـــة بطراز قديم لـــم تصل اليه 
يـــد الحضـــارة والمدنبـــة الحديثـــة , وانتصبـــت داخـــل باحة البيت شـــجرة يابســـة كأن الخريف فرض 
حكمـــه عليهـــا فجردهـــا مـــن اوراقهـــا وافقدهـــا ثمارها وبدت اغصانهـــا جرداء لاتنتمـــي للحياة . ولعل 
الرســـام اراد القـــول ان الولايـــة فـــي ظـــل هيمنـــة داعـــش الارهابية تعيـــش فصل خريف دائـــم . وبديلا 
عن الطيور والبلابل التي عادة ماتتخذ من اغصان الاشجار موطنا لاعشاشها , اظهر لنا الرسام  
الغراب الاسود وقد اخذ مكانه فوق احد الاغصان , لينذر بالشؤم والخراب , لاسيما وان الغراب 

الاســـود في الموروث الاجتماعي نذير شـــؤم وســـوء طالع , ولايســـعد برؤيته احد . 
وفـــي ذلـــك دلالـــة علـــى ان الحيـــاة فـــي ظـــل دولـــة الارهـــاب ليـــس فيهـــا الا الخـــوف والقلـــق والخـــراب 
والظلمـــة التـــي مـــلأت الاجـــواء .كذلـــك كان الامـــر مـــع خلفيـــة الصـــورة التـــي بـــدت بلـــون معتـــم غامـــق 
اقـــرب الـــى الســـواد , وفيـــه دلالـــة علـــى الاجـــواء المعتمـــة التـــي فرضـــت ظلمتهـــا علـــى المدينـــة وســـاكنيها 
. خـــرج الرســـام بهـــذه الصـــورة بخلاصـــة مفادهـــا ان حلـــول داعـــش الارهابيـــة وهيمنتها علـــى مقاليد 
الامـــور ســـيعود بالحيـــاة الـــى مـــا قبـــل الحضارة والمدنية وســـيفرض منهجـــه المعوج بالقـــوة والبطش 

علـــى النـــاس وســـيحيل الحيـــاة الـــى خـــراب ودمار . 

ومـــن قـــراءة هـــذه الصـــورة تجـــد ان الرســـام لـــم يبتعـــد كثيرا  فـــي توقعاته , اذ نشـــهد اليـــوم ماحل 
بالمـــدن التـــي احتلهـــا داعـــش  حيـــث اذاق اهلهـــا ســـوء العـــذاب مـــن قتل وتشـــريد وتدمير وســـبي , ولم 
تســـلم مـــن شـــروره حتـــى المواقـــع الاثاريـــة التـــي دمرهـــا والمراقـــد الدينيـــة للانبيـــاء وفرض علـــى الناس 

حالـــة مـــن الذعـــر والهلـــع الـــذي يعاني منه ســـكان الموصـــل على ســـبيل المثال . 

نتائج البحث 
    من خلال اخضاع الرسوم الكاريكاتيرية في صحيفة المدى للتحليل وفق اسلوب تحليل الخطاب 

تمخض التحليل عن جملة من النتائج يمكن عرضها بالشكل الاتي : 

1. التنبيـــه الـــى خطـــر الارهـــاب وكشـــف اســـاليبه الخبيثة في التســـلل الـــى العراق عبر الحـــدود باتخاذ 
مختلف الســـبل .

2. اظهار الوجه القبيح للجماعات الارهابية وكشف الغطاء عنها وتفنيد دعاواها .
3. تسفيه احلام الجماعات الارهابية في اقامة دولتهم المزعومة القائمة على الادعاءات الكاذبة .

4.التحذيـــر مـــن الاســـتهانة بقـــوة وقـــدرة الجماعـــات الارهابيـــة والدعـــوة الـــى اليقضـــة والانتبـــاه فـــي 
. مواجهتهـــا 

5. انتقـــاد الغفلـــة والاســـترخاء مـــن قبـــل القـــوى الامنيـــة والـــذي يمنـــح الارهابييـــن الفرصـــة لتنفيـــذ 
. مخططاتهـــم 

6ــ  انتقاد الموقف الدولي الذي لايتناسب مع خطر الارهاب وشراسته .
7ــ  دعم وتعزيز الجهود الامنية الوطنية الساعية لمكافحة الارهاب . 

8 . فضـــح ادعـــاءات الجماعـــات الارهابيـــة بانتمائهـــا الـــى الاســـلام مـــن خـــلال كشـــف ممارســـاتها الـــلا 
اســـلامية واللاانســـانية .
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اســاليب الدعاية الامريكية في العراق                                                        أ.م.د. عبد الســام احمد الســامر   

ــي العــراق ــة ف ــة الامريكي اســاليب الدعاي

دراسة لبيانات سلطة الائتلاف المؤقتة وقوات الجيش الامريكي بعد عام 2003

                                        أ.م.د. عبد السلام احمد السامر - جامعة بغداد / كلية الاعلام
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مستخلص البحث 

ــة منظمــة،  ي ــة دعائ ــت ترافقهــا حمل ــى العــراق عــام 2003 كان ــة العســكرية عل     الحمل
ــة  ــر معرفي ــة ودوائ ــز بحثي ــة  ومراك ي ــا مؤسســات دعائ ــن خطابه ــى صياغــة مضامي ــل عل تعم
واستخبارية متعددة، من اجل حشد الرأي العام وكسب المؤيدين لها ومواجهة المعارضين 
ــى اســاليب دعائيــة متنوعــة تســاعد  ــي اذ تقــوم بذلــك فأنمــا تعتمــد عل بوســائل مختلفــة، وه

ــر.  ي ــي التأث ف
ــرأي  ــي ال ــر ف ي ــى التأث ــي ال ــي الامريك ى الفاعــل الدعائ ــي للعــراق ســع ــلال الامريك وبعــد الاحت
ــي العــراق، ممــا اســتوجب  ــي ف  بالتواجــد العســكري الاجنب

ً
ــه مقتنعــا ــي وجعل العــام العراق

ــة مكثفــة وهــذا  ــي حمــلات دعائي ــة ف ــك مــن خــلال اســتخدام اســاليب اقناعي ــرر ذل ب ايجــاد ماي
ــا  ه ــي اعتمدت ــة الت ي ــي وهــو، مااهــم الاســاليب الدعائ ــدور حــول ســؤال رئي�س ــذي ي البحــث ال
ــاول  ــة، تن ــي الاميريكي ــي العــراق للكشــف عــن منطــق الخطــاب الدعائ ــة ف ــة الامريمي الدعاي
ي العراق  ي اصدرتها سلطة الائتلاف المؤقته وقيادة الجيش الامريكي ف تحليل البيانات الت

ــل المضمــون. ي  وباســتخدام طريقــة تحل
ً
ــا وكان عددهــا )195( بيان

Abstract

 The American invasion of Iraq in 2003 was accompanied         
 with organized propaganda campaign. This military campaign was helped to
 research centers, and knowledge and formulate its speech by many institutions,
 intelligence circles in order to mobilize public opinion gain supporters and face the
 opponents by different means depending on variety of styles to achieve its required
effects.  

           After the US occupation of Iraq, US media  fighters sought to influence the
 Iraqi public  opinion and making them convinced the of the important presence of US
 military forces in Iraq which necessitated finding its justification through the use of
persuasive techniques in its intensive propaganda campaigns.  

 used by the   This research discusses the most important styles of propaganda
 Americans in Iraq.
 The research analyzes the data used by the Coalition Provisional Authority and the
                                                                                              leadership of the US military in Iraq.  It is an analytical study of 195 articles.  
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المقدمة
ــة  ــات المتحــدة الامريكي ــى ان الولاي ــم يشــير ال ــي العال ــي للاحــداث ف الســياق التاريخ  
ــا تنســيق  ــم، تســتطيع مــن خلاله ــي العال ــر ف هــا الاكب ــرة، لعل ي ــة كب ي ــك مؤسســات دعائ تمتل
 
ً
ــي تكــون طرفــا ــذي يأخــذ مســارات عــدة بحســب الاحــداث الت ــي ال ــا الدعائ ه اتجاهــات خطاب
ى العراق عام 2003 كانت ترافقها حملة دعائية  فيها. ان الحملة العسكرية الامريكية عل
ــر  ــة ودوائ ــة ومراكــز بحثي ي ــا مؤسســات دعائ ه ــن خطاب ــى صياغــة مضامي منظمــة، تعمــل عل
ــرأي العــام وكســب المؤيديــن لهــا ومواجهــة  معرفيــة واســتخبارية متعــددة، مــن اجــل حشــد ال
ــة  ي ــى اســاليب دعائ ــك فإنمــا تعتمــد عل ــي اذ تقــوم بذل وه ــن بوســائل مختلفــة،  المعارضي
ي مجال  ي التأثير ومن خلال وسائل اتصال جماهيرية يعمل فيها خبراء ف متنوعة تساعد ف

ي التقويم.  الدعاية والعلاقات العامة واستخدام التقنيات والاساليب المتنوعة ف
ي الوقت الذي شــهد فيه العراق انعطافه سياســية واجتماعية مهمة تمثلت بالاحتلال  وف
ــرأي  ــي ال ــر ف ي ــى التأث ــي ال ــي الامريك ى الفاعــل الدعائ 2003، ســع 9 نيســان  ــي  ــه ف ــي ل الامريك
ــي العــراق، ممــا اســتوجب  ــي ف  بالتواجــد العســكري الاجنب

ً
ــه مقتنعــا ــي وجعل العــام العراق

ي حملات مكثفة ومتلاحقة عبر  ايجاد ما يبرر ذلك من خلال استخدام اساليب اقناعية ف
ــا يضمــن النجــاح  ــع العــراق وبم ــع الحــرب م ــى وق ــا عل ــط ايقاعه ــم ضب ــي ت وســائل الاعــلام الت
ــلال  ــي لمــا بعــد الاحت ــي المخطــط الدعائ ــة ف ي ــم المشــاركة الفعل ــات العســكرية ومــن ث ي للعمل
ــة   ومحاول

ً
ــا ي  وعقل

ً
ــا ــن مــن خــلال اســتمالتهم عاطفي ــى ســلوك معي ــن عل ــا يحمــل العراقيي بم

ــة   او تقوي
ً
ــم تكــن موجــود ســابقا ــدة ل ــم او تشــكيل اتجاهــات جدي ــر مواقفهــم واتجاهاته تغيي

ــك اوجــدت ســلطات  ــي العــراق. ولذل ــة ف  بمــا يتفــق مــع السياســة الامريكي
ً
مــا كان موجــودا

ــي المشــترك  ــي والاعلام ــي العــراق تمثلــت بالمركــز الصحف ــة ف ــي منافــذ دعائي الاحتــلال الامريك
ي بغداد ووسائل اتصالية مطبوعة كالصحف   عن السفارة الامريكية ف

ً
»السيبك« فضلا

ــي  ــة الت ي ــن الدعائ ــب المضامي ــى جان ال والبوســترات والملصقــات والمنشــورات والكراســات، 
ــن. ي ــو ســوا الامريكت ــاة الحــرة ورادي ــر قن ــي عب يتلقاهــا المواطــن العراق

مشكلة البحث:
ي السؤالين الرئيسين: تتجسد مشكلة البحث ف

ــي  ــي ضــوء مــا اســتخدمته قــوات الاحتــلال الامريك ــي ف ــي الامريك 1. مــا منطــق الخطــاب الدعائ
.
ً
ــا  عراقي

ً
ــي يســتهدف جمهــورا ــي امريك ــه خطــاب دعائ مــن اســاليب دعائيــة ســيما وان

ي العراق. ي اعتمدتها الدعاية الامريكية ف 2. ما اهم الاساليب الدعائية الت

هدف البحث: 
ــي  ــي ف ــي الامريك ــل الخطــاب الدعائ ــي تحلي ــل ف ــذا البحــث يتمث ــي له ــدف الاسا�س اله  
ــلال  ــات ســلطة الاحت ــا بيان ه ي ــي انطــوت عل ــك الت ل العــراق للكشــف عــن اســاليبه لاســيما ت
ــي نيســان 2003، وهــل اســتطاعت  ــت ســقوط نظــام صــدام حســين ف ــي اعقب خــلال المــدة الت
ــي يتقبــل   لتشــكيل رأي عــام عراق

ً
 وصــولا

ً
ــا ــي عاطفي تلــك الاســاليب اســتمالة المواطــن العراق

الوجود الامريكي سيما وان البحث يغطي مدة زمنية تبدأ من 9/4/2003 والذي يمثل بداية 
ــي بشــكل  ــي الامريك ــي للعــراق الــذي فــرض ضــرورة ظهــور الخطــاب الدعائ الاحتــلال الامريك
 ،30/1/2005 ــد  ــي البحــث عن ــي المواجهــات الســابقة، وينته ــه ف ي ــر لمــا كان عل ــد ومغاي جدي
ــا تشــكيل جمعيــة وطنية  ه ــات نتــج عن ــخ الــذي شــهد فيــه العــراق اجــراء اول انتخاب وهــو التاري
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ــات، وتعــد هــذه المــدة مــن  ــج الانتخاب ــى اســاس نتائ ــة تشــكلت عل ي وتاليــف حكومــة انتقال
ي نشاطها داخل العراق وبما يتوافق   ف

ً
الفترات المهمة اذ شهدت الدعاية الامريكية توسعا

ــات المتحــدة الامريكيــة مســؤولية ادارة شــؤون  ــى فيــه الولاي ــي الــذي تتول مــع الوضــع السيا�س
ــي رقــم »1483« و«1511« لســنة 2003. ــس الامــن الدول  لقــراري مجل

ً
ــلاد وفقــا الب

منهج البحث:
ــي  ــات النشــاط الدعائ ــة مقوم ــى معرف ــو التوصــل ال ــن الدراســة ه ــدف م ــا كان اله لم  
ــي بعــده المنهــج الانســب  ــي العــراق، اقتضــت الضــرورة اســتخدام المنهــج الوصف ــي ف الامريك
 
ً
ــى الظاهــرة نفســها، فضلا ــا بالاعتمــاد عل لوصــف طبيعــة الظاهــرة الدعائيــة وتتبــع علاقاته

ــي الاجــراءات التطبيقيــة للبحــث مــن خــلال وصــف المحتــوى  عــن اعتمــاد تحليــل المضمــون ف
ى تكتيكاتها وما تحمله من عناصر نفســية   للتعرف عل

ً
الظاهر للرســائل الدعائية كيفيا

ــة. واجتماعي

مجتمع البحث: 
ــي  ــي ف ــلاف وقــوات الجيــش الامريك ــا ســلطة ائت ه ــي اصدرت ــات الت ــار البيان ــم اختي     ت
ــى 2005/1/30 وعددهــا  ــاح خــلال المــدة مــن 2003/5/17 وال ــدة الصب ــي جري العــراق والمنشــورة ف

ــاح. ــدة الصب ــي جري ف  والمنشــورة 
ً
ــا بيان  »195«

ى تغطية  ي 17/ايار/2003، سعت ومنذ العدد الاول منها إل ي صدرت ف    وان جريدة الصباح الت
ــه وتصريحــات القــادة العســكريين  ــول بريمــر« ونقــل تصريحات ــي »ب نشــاطات الحاكــم المدن
ــوات  ــة وق ــلاف المؤقت ــا ســلطة الائت ــت تصدره ــي كان ــات الت  عــن نشــر البيان

ً
ــكان فضــلا الامري

ي تحريرها وان جميع هذه البيانات خضعت للتحليل. الجيش الامريكي دون ان تتدخل ف

الاطار النظري للبحث: 
ادوات  مــن  اداة  اضحــت  ــي،  النف�س التعامــل  مســتويات  مــن  مســتوى  ــة  الدعاي  
ــي  ــة الت ــه، وان الطبيعــة الايديولوجي ــل احتوائ ــق او الخصــم قب ــى ارادة الصدي الســيطرة عل
ــي  ــادة مســتمرة ف ــى زي ــة ادت ال ي ــة الثان ــة الحــرب العالمي ــذ نهاي ــة من ي ــزت العلاقــات الدول مي
ــدول الاخــرى. ــي ال ــى الاراء السياســية للشــعوب ف ــر عل ــي تؤث ــدول لك ــا ال ــي تبذله ــود الت الجه

ــي  ــب الامريك ــك الكات ــى ذل ــا الشــكوك كمــا يذهــب ال ــدور حوله  ت
ً
ــة دائمــا واهــداف الدعاي

ــر ونفوســهم  ــي عقــول الجماهي ــر ف ي ــة التأث ــا »محاول ــة بانه ــا عــرف الدعاي ــر ليبمــان عندم ت ول
ــن)1(.  ــي مجتمــع وزمــان معيني ــا ف ه ــى ســلوكهم لاغــراض مشــكوك في والســيطرة عل

ــا فــرد  ــه مقصــوده يقــوم به ــة محاول ــان الدعاي ــرQualter« ب ت وهــو مــا يتفــق مــع مــا اورده »كوال
او مجموعة افراد من اجل تشكيل اتجاهات جماعات اخرى او تبديل مواقفها او التحكم 
ــك  ــك هــو ان يكــون رد فعــل اولئ ــق اســتخدام وســائل الاتصــال والهــدف مــن ذل ــا عــن طري ه في
ــان  ــه ف ــة)2(. وعلي ــه الداعي ــذي يرغب ــل ال ــو نفســه رد الفع ــة ه ــر الدعاي ي ــن تعرضــوا لتأث الذي
ــي نــوع محــدد مــن التفاعــل يحــدث بواســطة الرمــوز,   ه

ً
ــا ي ــة باعتبارهــا نشــاطا اتصال الدعاي

ــم النفــس كالاســتهواء  ــادئ عل ــى اســتخدام اســاليب مختلفــة ومب ــك ال ــق ذل ــي تحقي وتلجــأ ف
ــد والمحــاكاة تحــت ضغــط التكــرار والاســتمرار  ــول الخاصــة بالتقلي والايحــاء واســتغلال المي
ــاه لتكويــن الاتجاهــات او تعديــل الاراء وتقييــد  ــى بــؤرة الانتب ــة وتركيزهــا عل ــي برامــج الدعاي ف
ي النفس البشرية   من انواع التلاعب ف

ً
انماط السلوك)3(. وهكذا فان الدعاية تفرض نوعا

ــا أي  ــن. لانه ــه لموقــف معي ــى تحليل ــة عل ــج المترتب ــار النتائ ــي اختي ــرد حــرا ف ــرك الف ــث لا تت بحي
ــي  ــا توفــر للمتلق ه ــك فان ــه واذا مــا قامــت بذل ل ــن وكل بدائ ــة لا تعــرض الموضــوع المعي الدعاي
ــة,  ــه الدعاي ــه, وهــو مــا لا تقــوم ب ــار بمحــض ارادت ــم الاختي ــم ث فرصــة الاســتيعاب والتقيي
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ــة  ــن مــن خــلال الوســائل الدعائي ــيء معي ــح �س ــن ولصال ــي نطــاق معي ــار ف ــا تمــرر هــذا الاختي لانه
ــه)4(.  المختلف

ى او  ى الاراء باســتخدام رموز ذات معن ى التاثير عل والدعاية عند هارولد لاســويل، تشــير ال
ى نحو غير دقيق بالاشاعات والصور والتقارير واشكال  التحدث بصورة اكثر واقعية وعل
ــر الاراء والاتجاهــات بالمعالجة المباشــرة  ــة تهتــم بتغي الاتصــال الاجتماعيــة الاخــرى, فالدعاي
ــن  ــي الوســط او الكائ ــر الظــروف الاخــرى ف ي ــا بتغي ــر مــن اهتمامه ــي اكث للايحــاء الاجتماع
ي امريكا تقديرها الكبير للصفة  ي)5(. وتبدي كتب علم الاجتماع المدرسية الاساسية ف الح
ــا ان  ــار)6(. كم ــد دراســة الاخب ــام عن ــي مســالة ضــرورة جــذب الاهتم ــا لاســويل, وه ــي ادخله الت
ــة  ــي اخــر بالدعاي ــي امريك ــي طورهــا اخصائ لاســويل قــد حــدد اطــار »الحــرب السياســية« الت
هو »ورف ديفيسون« اذ حددها بشكل مطابق لمفهوم الدعاية من حيث ما تصبو اليه من 
ــي الاســتخدام المبرمــج للاعــلام والاتصــال والسياســة  ــة, فيقــول »ان الحــرب السياســية ه غاي
ى عواطف ومواقف الجمهور المختار وكذلك تبديل  والاعمال المكشوفة بهدف التائير عل
ى اهدافنا الوطنية«)7(. ى الوصول ال سلوكه حسب ذلك الاتجاه الذي يمكنه ان يساعد عل
ــد مــن بحــث  ــا, مــادة للحــرب السياســية, لاب ــور م ــا يكــون جمه  وحســب راي ديفيســون عندم

ــة)8(: ــه الاتي ثابتات

ــان قيمــه الرئيســة ودرجــة تعلقــه  ي ــي وب ــي والاقتصــادي والاجتماع ــد دوره السيا�س 1- تحدي
بها.

ــى  ــه عل ــرى الرئيســه ورد فعل ــدول الكب ــى ال ــه ال ــؤر اهتمامــه الاساســيه, ونظرات ــد ب 2- تحدي
ــة والعســكرية المهمــة. الاحــداث السياســية والاقتصادي

ــم  ه ــر في ــى تخديرهــم وشــل قــوة التفكي ــل تعمــل عل ــر ب ــي بايقــاظ الجماهي ــة لا تعن والدعاي
ــن  ــي ان القائمي ممــا يعن ــة,  ــي يريدهــا الداعي هــا الوجهــة الت ه ــم توجي وايقــاظ غرائزهــم ث
ــاك ظاهــرة ذات  ــل عقولهــم. وان هن ــاس قب ــى عواطــف الن ــي ان يتوجهــوا ال ــة ينبغ بالدعاي
ــي  ــل الكاف ــي عــدم التاهي الا وه ى,  ــي هــذا المســع ــة ف ــة تســهل مهمــة الداعي طبيعــة معرفي
ــة  ي ــام بعمل ــي للقي ــك الوقــت الكاف ــه لا يمتل ــي, كمــا ان ــر المنطق ــدان التفكي ــي مي للجمهــور ف

ــل)9(.  التحلي

هــو المعهــد  ــا بمــا يشــبه القواعــد,  ــة وصاغه ان اول مــن أصــل لاســاليب الدعاي  
ــل المعــارك  ي تحل ــى ضــوء  1937, ووضــع عل ــذي تاســس عــام  ــة ال ــل الدعاي ي ــي لتحل الامريك
ــي)10(: ــة المعهــد, وه ــي مجل ــة, ســبع قواعــد اســلوبيه نشــرها ف ي ــه والحمــلات الدعائ ي الجدل

1. اطلاق صفات واسماء تتخذ شكل قوالب جامده سلبيه.
2. اطلاق التعميمات والشعارات البراقه.

3. التحويل وفيه تستعير رموز لها قيمة كبيرة وتستخدم بطريقة جديدة.
ــر الشــخصيه  ي ــزة او تاث ــه المتمي ــر المكان ي 4. الاجمــاع مــن الناحيــة الكيفيــة وهــو مــا يســمى بتأث
ــارات  ــى عب ــوي عل ــع تحت ــت ذائ ــدة وصي ــاس ذوي شــهرة بعي البرقــة أي اســتخدام شــهادات ان

ــدة. مؤي
5. البساطة الشعبية وفيها توكيد الصفات البسيطة المألوفة.

6. الاختيار والتشوية وتغييير الحقائق والارقام.
ــة  ــر الاغلبيــة او عرب ي 7. الاغلبيــة معــه- أي الاجمــاع مــن الناحيــة الكميــة وهــو مــا يســمى بتاث

الفرقة.
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ــي  ــاء الدلال ــي ضــرورة لاكمــال البن ــي العمــل الاتصال ــة اســتعمال الاســلوب ف ــي اهمي وتات
ــة اقناعــة  ــدى الجمهــور ومحاول ــن ل ــق رد فعــل معي ــة خل ــي للافــكار والمعلومــات, بغي والقيم
ى انماط الاتصال المعروفة وعلية يمكن تعريف  بالاستجابة المطلوبة وهو ما ينعكس عل
ــن  ــق رد فعــل معي ــى خل ــه مجموعــة العناصــر القــادرة عل ــي بان ــي المجــال الدعائ الاســلوب ف
ــور  ــاع الجمه ــى اقن ــي ال ــي والمعرف ــر العاطف ي ــؤدي خــلال التأث ــث ت ــي بحي ــدى المتلق ومقصــود ل
ــة  ــي, وهــذه العناصــر تتضمــن انظمــة اقناعي ــق اهــداف المخطــط الدعائ المســتهدف وتحقي
ــاة للظاهــرة الاســلوبية,  ــح اللغــة قن ــي الوقــت نفســه, أي تصب ــري ف ــف نظــام تعبي تتســتر خل
ــق  ــة الامريكيــة واســاليبها تنطل ــر والاســلوب يحقــق الاهــداف الدعائيــة)11(. والدعاي ــي تعب فه
ي تمتد اصولها  ى اسس البراغماتية والت ي تقوم عل من الفلسفة السياسية الامريكية الت
ــي  ــة ف ــة الامريكي ــي للدعاي ــكل الوظيف ــد الهي ــى اســاليب الاعــلان التجــاري، ويمكــن تحدي ال

ــا)12(: ــن هم بعدي

ــا تختلــط  ه ــا تتخــذ مــن عمليــة التوعيــة والتثقيــف غطــاءً لاهدافهــا الثقافيــة لذلــك في 1. انه
بالإعلام.

 عــن ترســيخ 
ً
ــى دعــم مواقــف الاصدقــاء لتوســيع مســافة الاســتجابة فضــلا 2. تعمــل عل

ــر. ي التأث مــدركات 

ــت  ــة ســواء كان ــي نقــاط معين ــا ف ــة تركــز اهتمامه ــة الامريكي ــن ان الدعاي ي وهــذا يب   
ــه. ي ال تتوجــه  ــذي  ال المجتمــع  ــي  ف ــا  باصطناعه ــي  ه تقــوم  لا،  ام  حقيقــة 

ي العراق بعد الاحتلال:   المؤسسات الدعائية الامريكية ف
ــي التاســع مــن نيســان عــام 2003، اعلــن عــن ســقوط بغــداد بيــد القــوات الامريكيــة  ف  
ــى العــراق مــن اجــل ايجــاد  ــارات ال وبعــد شــهرين مــن الاحتــلال قــام مســؤولون امريكيــون بزي
ــة  الامريكي والسياســة  ــي  الامريك ــي  الدعائ للخطــاب  ــروج  ت ــة  ي محل ــة  اعلامي مؤسســات 
ــة  ــي مســار الدعاي ــة مــا بعــد 9 نيســان تعــد انعطافــه مهمــة ف ــي العــراق لاســيما وان مرحل ف
ى ارض العراق تنطلق  ي وجدت نفسها بانها لابد وان تؤسس قاعدة قوية عل الامريكية الت

ــي.  ــرأي العــام العالم  عــن ال
ً
ــن مباشــرة فضــلا ي ــى العراقي ــا ال ه من

 عــن وزارة 
ً
ــلا ــة تكــون بدي ــة انشــاء مؤسســة اعلامي ــدء ارادت الادارة الامريكي ب ــي ال ف  

ــي الوقــت نفســه  ــول بريمــر« وف ــي »ب ــا بقــرار مــن الحاكــم المدن ــم حله ــي ت ــة الت الاعــلام العراقي
ي  تقوم هذه المؤسسة باعداد خطابٍ يتوافق مع المرحلة الجديدة من تاريخ العراق السيا�س
ــي ظــل  ــة الاعــلام المركــزي ف  بعــد ان كان يعــرف مرحل

ً
ــا  اعلامي

ً
ــذي يتوقــع ان يشــهد انفتاحــا ال

ــي بانشــاء  ــي 23/نيســان/2003 القا�س ي، فاصــدر »بريمــر« القــرار رقــم »66« ف نظــام شــمول
ــة)13(.   عــن وزارة الاعــلام المنحل

ً
ــلا ــي لتكــون بدي شــبكة الاعــلام العراق

ابليكيشــن  »ســاينس  ــى  تدع خاصــة  ــة  امريكي شــركة  الشــبكة  ــى  عل اشــرفت   
ــي  ــع البنتاغــون ف ــدت م ــي تعاق انترناشــينال كوربيريشــن« واســمها المختصــر »ســايك« والت
ي العراق  شباط 2003، أي قبل شن الحرب بشهر، ومنحت ثلاثة عقود لبناء جهاز اعلامي ف
ــي 10 نيســان 2003  ــدات الاذاعــة ف ــن دولار، وقــد ب ي ــا »108« ملاي ه ــلال، بلغــت قيمت بعــد الاحت
ــدة الصباح، وخصص للشــبكة  ــار/2003 صــدرت جري ــي 17/اي ــار/2003 وف ــي 13/اي والتلفزيــون ف
ــي  ــون الثان ــي التاســع مــن كان ــح البنتاغــون ف ــون دولار. ومن ي ــة خاصــة بلغــت »100« مل ي ميزان
ــة   بقيمــة »96« مليــون دولار لشــركة »هاريــس كوريوريشــن« ومقرهــا ولاي

ً
ــدا  جدي

ً
2004 عقــدا

ــع  ــد ســاري المفعــول م ــى ان يظــل العق ــي عل ــة لادارة شــبكة الاعــلام العراق ــدا الامريكي فلوري
ــون  ي ــي عــام 2005 جــدد العقــد مــع هــذه الشــركة بقيمــة »22« مل ــون الثان ــي كان »ســايك« وف
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ــة)14(. وبذلــك اصبحــت  ــة العراقي ــب المــلاكات الاعلامي ــة اشــهر مــن اجــل تدري دولار  ولمــدة ثلاث
ــا  ه ــي مواجهت ــي.  ف ــات التدخــل الامريك ي  مــن عمل

ً
ــي الحقيقــة جــزءا ــي ف قــدرة الاعــلام العراق

ــا مــن  ه ت ــة توجــه دعاي ــات المتحــدة الامريكي ــت الولاي السياســية والنفســية والعســكرية كان
اماكن بعيدة عن الهدف، من خلال راديو »اوربا الحره« وراديو »الحرية« باللغة العربية 
ى العراق بعد احداث 1991 واصبح اسمها  اللتان تبثان من براغ، ووجهت اذاعة »الحرية« ال
ي تشــرف عليها وكالة  ي من الوســائل الدعائية الت »اذاعة العراق الحر« بعد عام 1994، وه
ــي  ــى الكونغــرس الامريك ــى عــام 1972، اذ انتقــل تمويلهــا ال ــة الامريكيــة حت المخابــرات المركزي
ي المشاورات السنوية لاقرار الموازنات للحكومة الاتحادية)15(،  واصبحت ميزانيتها تناقش ف
ــة  ي ــا انشــاء مؤسســات دعائ ه ــب من ــي الهــدف مباشــرة تطل ــات المتحــدة ف الا ان تواجــد الولاي
ي خارج حدودها الاقليمية وخطت خطوات  والاعلان عن مرحلة جديدة من العمل الدعائ
ــة  ــة العربي ــة باللغ ــة الناطق ــاة »الحــره« الفضائي جــادة باتجــاه هــذه السياســة فاطلقــت قن
ــا وظفــت   خاصــة به

ً
ــا ــي صحف ــش الامريك ــا اطلقــت اذاعــة »ســوا« واصــدرت وحــدات الجي كم

  .
ً
ا ى العراقيين مجان  وكانت توزع عل

ً
دعائيا

ويمكن القول ان اهتمام الولايات المتحدة الامريكية بالعراق وهو يشــهد مرحلة   
ــر  ــب الام ــاة »الحــره عــراق« بعــد ان تطل ــث قن ــي ب ــس ف ــر كان الســبب الرئي ــن التغيي ــدة م جدي
ــي  ــة. وف ــة الامريكي ــي نشــر المفاهيــم المعرفيــة والحضاري ــي يســاعد ف ــي ليبرال ــاء نمــوذج اعلام ين
 
ً
داخل العراق اهتمت قوات الجيش الامريكي بالدعاية، لان تحقيق الهدف لا يتصل دوما

ي  ى سبيل المثال الا انه يتصل ايضا بالتغيير النف�س بالتغيير المادي كتحريك الجيوش عل
ــات المســتهدفة)16(.  ــع الغاي ــى م  يتما�س

ً
او تفســير الاحــداث تفســيرا

ــة  ــا العامل ــة تخــدم قواته ــزة دعائي ــا لاجه ه ــة حاجت ــوات الامريكي ــك وجــدت الق ولذل  
ي العراق.  وانشاء مثل هذه  ى الارض وتعزز من هيبتها وتدافع عن وجودها العسكري ف عل
ي العراق عملية لم يتولاها البنتاغون وحده بل اسهمت الخارجية  المؤسسات الدعائية ف
ي الرأي العام ونقل صورة  الامريكية بدور فاعل فيها طالما ان الهدف هو محاولة التاثير ف
ــي العــراق  ــة ف ــة بشــكل عــام. فقــد ســاعدت الســفارة الامريكي تخــدم الاســتراتيجية الامريكي
ي تمويل مشاريع اعلامية عديدة وذلك محاولة منها  الوكالة الامريكية للتنمية الدولية ف
ــي باصــدار  ــش الامريك ــرق الجي ــت ف ــا قام ــي، كم ــي الامريك ــر الخطــاب الدعائ ــز وتمري لتعزي
ــج للنشــاطات العســكرية وتســويق  ــا باســماء مختلفــة كرســتها للتروي ه صحــف خاصــة ب
ي  ي العراق وتوثيق الصلة بينه وبين المواطن العراق صورة ايجابية عن الجندي الامريكي ف
 او يقومون بمســاعدة امراة 

ً
عن طريق نشــر صور متكررة لجنود امريكان يقبلون اطفالا

ــي  ــي والاعلام ــق المركــز الصحف ــى عات ــر يقــع عل ــي الاكب او رجــل مســن. الا ان العــبء الدعائ
ــذي تأســس عــام 2003 ويقــوم   اســم »ســيبك cipc« ال

ً
ــه اختصــارا ي ــق عل ــذي اطل المشــترك ال

ــث اخبارهــا وايصــال  ــة وقــوات متعــددة الجنســيات وب ــة نشــاط القــوات الامريكي بتغطي
ــى اصــدار  ــر وســائل الاعــلام المحليــة والعربيــة والدوليــة، ويتول ــرأي العــام عب ــى ال المعلومــات ال
الحــدث)17(  ــى مواقــع  ال ــي ايصالهــم  ف ــن  ي ــة، وتســهيل مهمــة الصحفي ــات الصحفي البيان
ي تقديم  ى احداث ليس بالضرورة ساخنة وبما يؤكد دور الجيش الامريكي ف واطالعهم عل

ــن)*(.  ي للعراقي المســاعدات 
ــي مواقــع الاحــداث  ــن بالمعايشــة ف ي ــن الراغب ي ويوفــر »ســيبك« تســهيلات للصحفي  
ــه اجــراء  ــر وقصــص صحفيــة ويحــق ل ــي باعــداد تقاري لاســيما الســاخنة حيــث يقــوم الصحف
ــود  ــر قصــص بشــأنهم، وان هــؤلاء الجن ــكان واعــداد تقاري ــود امري ــة مــع جن ــلات صحفي مقاب
 
ً
 مهما

ً
ــي مــن معلومــات ويعــد »ســيبك« مركزا ــه الصحف ــم معرفــة بمــا يمكــن ان يــزودوا ب لديه
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ــي   مــن فــروع القــوة، اذ يســاعدهم ف
ً
ــي فرعــا للمعلومــات العســكرية ويعــده الجيــش الامريك

ى دحض  ايصال المعلومات المراد ايصالها للرأي العام عبر وسائل الاعلام ويعينهم ايضا عل
الاشاعات عن طريق اصدار البيانات الصحفية، وعندما لا تؤدي هذه البيانات الصحفية 
ــات العســكرية والتنســيق  ي ــوب، عندهــا يجــري الاتصــال مــع مركــز العمل الغــرض المطل
ــكان  ــود الامري ــي »ســيبك« فضــلا عــن الجن ــي)18(. ويعمــل ف معــه لغــرض عقــد مؤتمــر صحف
موظفــون عراقيــون محليــون وموظفــون عــرب ممــن يحملــون الجنســية الامريكيــة ويقــوم 
ــم خدمــات الترجمــة  ــة لتقدي ي ــون والعــرب بمرافقــة الصحافــة العرب المترجمــون العراقي
ــات الصــادرة عــن   عــن ترجمــة البيان

ً
ــي فضــلا ــي يقيمهــا الجيــش الامريك خــلال النشــاطات الت

ــن لاجــراء لقــاءات صحفيــة  ــن المحليي ــي طلبــات الصحفيي القــوات متعــددة الجنســيات، وتلق
ــار  ــك يقــدم المترجمــون العراقيــون خدمــة ترجمــة بعــض الاخب ــكان وكذل مــع مســؤولين امري
ــة، حيــث تجــري  ــى اللغــة الانكليزي ــة ال ــي عــدد مــن وســائل الاعــلام المحليــة والعربي المنشــورة ف
ــاة او الاذاعــة المعنيــة  ــرد عليــه والاتصــال بالصحيفــة او القن متابعــة مــا يبــث وينشــر ليتــم ال

بشــان ذلــك)19(. 
 للمتحدث الرسمي باسم القوات متعددة 

ً
 اسبوعيا

ً
 صحفيا

ً
ويعد سيبك مؤتمرا  

ى مدى اسبوع، وعادة ما يتساءل  الجنسيات يستعرض فيه اهم النشاطات العسكرية عل
 
ً
ي كثير من الاحيان عاجزا بعض الصحفيين عن قضايا سياسية يقف المتحدث الرسمي ف

ــم عــن القــوات  ه ت ــاورة ويحــاول دفــع ال ــى اســتعمال اســلوب المن ــا، فيلجــأ ال ه ــة عن عــن الاجاب
ــن المواقــف. ــر م ــي كثي ــه ســاحتها ف ــة تبرئ ــة ومحاول الامريكي

ــادات عســكرية  ــة لقي ي، مؤتمــرات صحفي  عــن المؤتمــر الاســبوع
ً
   وينظــم ســيبك، فضــلا

ــم  ت ــان ت ــي بعــض الاحي ــي المحافظــات، وف ــي العاصمــة بغــداد اوف ــة اخــرى تعمــل ف امريكي
ــد  ــك عن ، وذل

ً
ــي مشــتركا ــة رســمية ليكــون المؤتمــر الصحف الاســتعانة بشــخصيات عراقي

ــة.  مــن هــذه الشــخصيات العراقي
ً
ــب حضــورا ــة مشــتركة تتطل مناقشــة قضي

ــن  ــا وباللغتي  خاصــة به
ً
ــة العســكرية الامريكيــة اصــدرت صحفــا وان الفــرق والالوي     

ى الصور  ي عشرة صفحة، ركزت بشكل كبير عل ي او اثنت الانكليزية والعربية وبواقع ثمان
ــي كأســلوب مــن  ــش الامريك ــي تجســد مواقــف انســانية او تظهــر قــوة الجي ــة الت الصحفي
ــة الفعــل مــن خــلال اقامــة  اســاليب اســتعراض القــوة.  واســتخدمت القــوات الامريكيــة دعاي
ــي  ــي المناطــق الت ــاء والصحــة والنفــط والنقــل، ف ــي مجــال المــاء والكهرب ــة ف مشــاريع خدمي
ــي الشــارع  ــا ف ــا لتجميــل صورته ه ــة من ــي وذلــك محاول ــا بواســطة جهدهــا الهند�س ه تعســكر في
ــي  ــا العــراق. ويات ــذ دخوله ــه الادارة العســكرية من  تبث

ً
ــا ي  دعائ

ً
ا ــي، ويعــد هــذا اســلوب العراق

ــي تعقدهــا القــوات الامريكيــة او مــن خــلال تنظيــم  ــي المؤتمــرات الصحفيــة الت تاكيــد ذلــك ف
ى مثل هذه المشاريع المنجزة او قيد الانجاز، وتتم المبالغة  الزيارات الميدانية للصحفيين ال
 عــن تنظيــم 

ً
ــغ المخصصــة لهــا، فضــلا ــى المبال ــي اســتعراض اهميــة هــذه المشــاريع والاشــارة ال ف

ــن  ي ــرة او مواطن ــي مناطــق فقي معــارض لصــور تتضمــن صــور الاطفــال او نســاء يعيشــون ف
ــم لمناطقهــم. ه ــاء زيارات ن ــكان اث ــود امري ــون او يصافحــون جن يتحدث

 
ً
    كما لعبت ضمن هذا السياق الوكالة الامريكية للتنمية الدولية »Usaid« دورا

ــي تنميــة مشــاريع  ــه مــن اســهام ف ــي العــراق، بمــا قامــت ب لا يقــل اهميــة عــن الــدور العســكري ف
ــي  ــة، وه ــة والتجاري ــة والاقتصادي ــة والصحي ــة والصناعي ــي القطاعــات الزراعي مختلفــة ف
 عــن نشــرها وبشــكل 

ً
ــدة، فضــلا ــة عدي ــر مؤتمــرات صحفي تســتعرض نشــاطاتها المتعــددة عب

ــة او  ــى شــبكة الانترنــت اومــن خــلال عقــد نــدوات اقتصادي ــي عل ــي موقعهــا الالكترون منتظــم ف
ــة. ــق المهندســين او الســفارة الامريكي ــي يعقدهــا فيل ــدوات الت ــي الن المشــاركة ف
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ــة  ــة عراقي ــت مشــاريع اعلامي ــة توصــف نفســها بالمســتقلة، مول ــاك منظمــات امريكي    وهن
ــى  تدع ــة  امريكي ــه  منظمــة  ت ــذي مول ال ــا«  ــاء »نين ب ــة للان الوطني ــة  الوكال ــل مشــروع  مث

 »Exchange  International Research and Board
ــن عــام 2005،  ي ــن العراقي ي ــف دولار لمجموعــة مــن الاعلامي ــغ »400« ال »ايركــس Irex« بمبل
ــر قــرار الغــاء  ــى اث ــي الغيــت عل ــاء العراقيــة »واع« الت ــة الانب ــة عــن وكال ــة مســتقلة بديل كوكال
ى اســتقرار عمل الوكالة من خلال  وزارة الاعلام بعد 2003/4/9، وحرصت هذه المنظمة عل
ــراد  ــة باشــتراك الاف ــا الاخباري ــع مواده ــا ببي ــي له ــي وايجــاد الاســتقرار المال ــر الدعــم الفن توفي

ــة.   والمؤسســات الاعلامي

دور السفارة الامريكية: 
ي العراق ان تتحمل اعباء ومسؤوليات اكبر من أي  ى السفارة الامريكية ف كان عل  
ــى ارض العــراق وســط  ــن عل ــي العــراق لان مئــات الالاف مــن جنودهــا موجودي ســفارة اخــرى ف
ــى خروجها، وايضا وســط  ــن محــرض عل ــد لبقــاء هــذه القــوات وبي ــن مؤي ي ــات سياســية ب تجاذب
ــى ارض العــراق ومــا  ــن يتســاقطون عل ــكان الذي ــود الامري ــا مــن الجن ــد اعــداد الضحاي تزاي
ي الدفاع عن سياسة حكومتها ازاء العراق وادارة الازمات  يجب ان تقوم به من دور فاعل ف
 ومن المعروف ان برنامج السفارات الامريكية 

ً
 واعلاميا

ً
السياسية والعسكرية دبلوماسيا

ــة  ــدوات جماهيري ــة وعقــد ن ــات اجتماعي ي ــى اقامــة فعال ــم ينطــوي عل ــي معظــم دول العال ف
ــي  ــلال ادى لان تقتصــر نشــاطات الســفارة ف ــي العــراق بعــد الاحت ــي ف الا ان الاضطــراب الامن
ى  ى التركيز عل ى اقامة فعاليات محدودة، مما دفع مكتب الشؤون العامة فيها ال بغداد عل
ــي بغــداد  ــن ف ــة والتنســيق مــع مراســليها المتواجدي ــة والغربي ــة والعربي وســائل الاعــلام المحلي
ــد الخطــاب  ــي لتوحي ــي الجيــش الامريك فضــلا عــن التنســيق مــع قســم الشــؤون العامــة ف
ــر  ــل الســفير ومدي ــة للســفارة توضــع مــن قب ــاء الازمــات)20(.   والسياســة الاعلامي ن خاصــة اث
ي واشنطن حيث يجري  ي الخارجية الامريكية ف الشؤون العامة بالتشاور مع مسؤولين ف

ــراق. ــي الع ــي ف ــي الامريك ــة لادارة الخطــاب الدعائ ــة نهائي ــى صيغ ــاق للوصــول ال الاتف
ي وسائل الاعلام العراقية والعربية وتحرص    وتقوم السفارة بمراقبة كل ما ينشر ويبث ف
ي المستقل بمبالغ  ي من خلال دعم الاعلام العراق ى اقامة علاقات طيبة مع الاعلام العراق عل
ــى  ــن ال ــن عراقيي ــى شــكل برامــج فنيــة تقــوم باعدادهــا اومــن خــلال ارســال اعلاميي محــدودة عل
ــدف اعــداد افــلام  ــة اســابيع به ــي لمــدة ثلاث ــات المتحــدة ضمــن برنامــج التعــاون الاعلام الولاي
ــل برامــج عــن التســامح  ــم اختيارهــا مــن الســفارة نفســها، مث ــاول موضوعــات يت ــة تتن وثائقي
ــى   عل

ً
ــي وافــلام حــول التعليــم والاقتصــاد واخــرى تــروج للثقافــة الامريكيــة. وتأسيســا الدين

ــة  ــن البنتاغــون والخارجي ي ــي جهــود مشــتركة ب ــي العــراق ه ــة ف ــة الامريكي مــا تقــدم ان الدعاي
ــق  ــى منســقة مــن اجــل تحقي ــا بخط ــة وتعمــل جميعه ــة بالســفارة الامريكي ــة ممثل الامريكي

ــي. ــرأي العــام العراق ــي ال ــر ف ــي ومواجهــة مــا يمكــن ان يؤث الهــدف الدعائ

نتائج تحليل المضمون للكشف عن اساليب الدعاية الامريكية: 
بعد قراءة البيانات الصادرة عن سلطة الائتلاف المؤقتة وقوات الجيش الامريكي   
ــي  ــا الدعائ ه ، لتفحــص مضمون

ً
ــا ــغ عددهــا »195« بيان ــاح والبال ــدة الصب ــي جري والمنشــورة ف

ــل  ــي لهــذه الاســاليب وقب ــف قبل ــم وضــع تصني ــة، ت ي بقصــد الكشــف عــن الاســاليب الدعائ
ــم  ه ــدو توجيهات ــن اب ــراء الذي ــى عــدد مــن الخب ــم عــرض هــذا التصنيــف عل ــل ت ي ــدء بالتحل ب ال
ي انطوت عليها البيانات  ي يبين الاساليب الدعائية الت حولها وثم الاخذ بها، والجدول الات
ــى وحــدة  ــي ذلــك عل ــا وكان الاعتمــاد ف ه ــا المئــوي ومرتبت ــا ووزنه موضــع التحليــل وعــدد تكرارته
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ــادة الاتصــال. ــي م  ف
ً
ــون اســتخداما ــل المضم ــر وحــدات تحلي ــن اكث ــد م ــي تع ــرة والت الفك

المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالاسلوبت

8516,501اطلاق التسميات1

8516,501جذب الانتباه2

8416,312اثارة العاطفة3

5610,873المناشدة4

407,774اللحاق بالركب5

397,575حصر العداء6

366,996خلق الاستعداد7

285,447التبرير8

285,447التخويف9

173,308اظهار القوة10

71,369توظيف عامل الدين11

61,1710تحويل الانتباه12

40,7811السخرية13

100٪515المجموع

ــي مــدة  ــل بعــد م�س ي ــان باعــادة التحل ــل، قــام الباحث ي ــات التحل ب ــار ث ولغــرض اجــراء اختب
ــم تحصــل الا بعــض الاختلافــات البســيطة،  ــى. ول ــي المــرة الاول ــم ف ــذي ت ــل ال ــى التحلي شــهر عل

ــي: ــات وه ي »Holsti« لاســتخراج معامــل الثب ــة هولســت واســتخدمت معادل

                             2ت                                                2)11(
معامل الثبات = ـــــــــــــــــــــــــــــــــ   ويكون الثبات =     ــــــــــــــــــــــــــــــ =  ٪85

                           ن1 + ن2                                           13+13

التفسير الكيفي:
ي الامريكي  ي الاســتخدام الدعائ 1. طلاق التســميات: حقق هذا الاســلوب مرتبة متقدمة ف
ــة  ــي ان الدعاي ــة »16،50٪« ممــا يعن  وبنســبة مئوي

ً
ــى بواقــع »85« تكــرارا ــي المرتبــة الاول اذ جــاء ف

ــة  ــة ومحاول ــات المرحل ب ــر عــن متطل ــى شــعارات وانمــاط تعب ــي العــراق ركــزت عل ــة ف الامريكي
ــي  ــرأي العــام العراق ــي ال ــر ف ي ــا للتاث ه  من

ً
ــى انمــاط الخصــم، ســعيا ــب هــذه الانمــاط عل ي تغل

ــة او  ــم فكري ــة عــن مفاهي ــرة بديل ــة صغي ــوز لغوي ــة رم ــات واضحــة وبصيغ ــارات وتعميم بعب
ى اجابات مسكنة  ي اقرب ما تكون ال ي لا تفسر او تعلل الموقف بل ه سياسية واسعة، وه
عــن تســاؤلات سياســية حــذرة ومعقــدة وهــذه الرمــوز الشــائعة قــد تكــون تعميمــات براقــة او 
ــم يفهمــون الموقــف او يفســرونه)21(.  ــي انه ــر ومصطلحــات توهــم مســتخدميها ف ي تكــرار تعاب
ــي حــال ترديدهــا  ــة ف ــة بطريقــة ســلبية او ايجابي ــي مجــال الدعاي  ف

ً
ــلا  كام

ً
ــؤدي دورا ــا ت ــا انه كم



36العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

اســاليب الدعاية الامريكية في العراق                                                        أ.م.د. عبد الســام احمد الســامر   

ــة  ــة الامريكي ــك لجــأت الدعاي ــق، لذل ــى اســقاط بعــض الحقائ ــؤدي ال ــد ت بصــورة متكــررة وق
ــر معقــدة يفهمهــا ويدركهــا النــاس  ــى هــذا الاســلوب بواســطة جمــل بســيطة وغي ــي العــراق ال ف
ــت العــراق تحــت شــعارات تؤســس لنظــام ديمقراطــي  ــة دخل لاســيما وان القــوات الامريكي
ــة، الســلام،  ــى انقــاض نظــام دكتاتــوري، حيــث زادت مــن اســتخدام مفــردات »الحري يقــوم عل
ى سبيل  ي احد البيانات وعل الامن، العراق الديمقراطي، العراق الجديد.. الخ« فقد جاء ف
ــه جــاء  ــي الســياق ذات ــة، عدالــة«)22(، وف المثــال »ســلطة الائتــلاف المؤقتــة، مســاواة، امــن، حري
ــان  ــي بي ــي العــراق الديمقراطــي« وكمــا ف ــون المســتقبل ف ــون يمثل ــان اخر«الاطفــال العراقي بي
ــى تأســيس  ــن ال ــن مــن العراقيي ــن قــوات التحالــف والمدنيي ي اخــر وســتؤدي الجهــود المشــتركة ب
ــي  ــد لعــراق جديــد«)23(. ويحــاول الفاعــل الدعائ ــم بــزوغ فجــر جدي عــراق كفــؤ ويشــهد العال
الامريكي استغلال ما يحدث من جديد ليضمن البيانات الصادرة عنه اساليب متنوعة، 
ومنها اسلوب اطلاق التسميات، فبعد صدور قرار استبدال العملة الوطنية المعمول بها 
ــة وطنيــة اخــرى، صــدر بيــان عــن ســلطة الائتــلاف، انطوى  ــي عهــد نظــام صــدام حســين بعمل ف
ى  ى وال ى شعارات حيث جاء فيه »زمن نظام صدام وكل متعلقاته بما فيها العملة قد ول عل
 ينعم بالخير والسلام والمحبة والديمقراطية«)24(. 

ً
 جديدا

ً
غير رجعة ويشهد العراق زمنا

مــن  وتجعــل  ــة  المقبول الانمــاط  تعــزز  ــا  ه لان الشــعارات  تســتخدم  ــة  الامريكي ــة  والدعاي
 لمبــادئ 

ً
ــة »التســميات« وفقــا ، والانمــاط المقبول

ً
ــا  ممكن

ً
ــدة امــرا ــي مواقــف جدي اســتخدامها ف

ــا)25(: ه ــى اســس من ــة الامريكيــة ترتكــز عل الدعاي

ــة  ي ــر بدائ ــارة انفعــالات اكث ــي مــن النفســية البشــرية، باث ــب العاطف ــى الجان ــر عل ي أ. التأث
ــى للنفســية الانســانية،  ــاط بالمســتوى الادن ــث تكــون مرتبطــة اشــد الارتب ــاس، بحي ــد الن عن

ــي. ــاس تكــون اســرع مــن الادراك العقل ــد الن ــة عن ي فالاســتجابة الانفعال

ــة  ــن الاهمي ــي م ــر خارج ــاء مظه ــا رئيســة بإضف ــي الظاهــرة وجعله ــوي ف ــى الثان ــز عل ب. التركي
ــل بــؤر الاهتمــام بمشــاكل وامــور قــد  ــة، مــن اجــل تحوي ــر الجوهري ــا غي ــى القضاي والقيمــة عل

تكــون مزيفــة.

ــي،  ي،المنطق ــر عــن المدخــل العقل ــق صــرف الجماهي ي عــن طري ــي الانســان ت. التحكــم بالوع
ــاة.   النقــدي للحي

2. جذب الانتباه: 
ــى  ــي بطريقــة تعمــل عل ــم المضمــون الدعائ ــي تقدي ــاه يعن      ان اســلوب جــذب الانتب
ــاة الجمهــور،  ــم حي ــى مجــالات ته ــز عل كســب الجمهــور وتضمــن تأييدهــم مــن خــلال التركي
ــي ترتبــط بالحاجــات القائمــة لــدى الافــراد والجماعــات المختلفــة،  ــي الت ــة ه ــة الفعال والدعاي
ــى الفاعــل  ــة واســلوبها فــان عل وعندمــا لا تكــون هنــاك حاجــات ترتبــط بنجــاح بفكــرة الدعاي
ــم الصحيــح للمــادة الدعائيــة واســتعمال  ــر التقدي ــق تلــك الحاجــات عب ــة خل ــي محاول الدعائ
ــدة مــن  ــارات عدي ــة الامريكيــة اســتخدمت هــذا الاســلوب لاعتب الوســيلة الملائمــة)26(. والدعاي
ــي  ــي ه ــة الت ــه اليومي ــي احتياجات ــى مــن يلب ــي كان بأمــس الحاجــة ال ــا، ان الجمهــور العراق ه بين
ــن ترتبــط  ــة تقديــم مضامي ــا، فقــد حاولــت الدعاي ه ي ــة الحصــول عل اخــذه بالتناقــص وصعوب
ــر فــرص العمــل  ــا بتوفي ه ــق من ــي لاســيما مــا يتعل ــة للفــرد العراق ــاة اليومي مباشــرة بالحي
ــة متقدمــه بنفــس مســتوى  ــى مرتب ــك حصــل هــذا الاســلوب عل ــلاد ولذل ي لأعمــار  الب والســع
ــي  ــن الت ــن المضامي ي ــة »16,50« ومــن ب  ونســبة مئوي

ً
الاســلوب الســابق أي بواقــع 85 تكــرارا
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ــش  ــي اســتعرضت انجــازات الجي ــات الت ــي بعــض البيان ــا هــذا الاســلوب مــا جــاء ف ه تجســد في
ــي احدهــا »انجــزت القــوات  ــي العــراق ضمــن مشــاريع الخدمــات مثلمــا جــاء ف ــي ف الامريك
ــت  ــة »104,169,70« دولار وتضمن ي ــة800 مشــروع بكلفــة اجمال ــي الســنة الماضي ــة ف الامريكي
، اعادة بناء وتطوير 

ً
بناء اكثر من 25 مدرسة جديدة، اعادة بناء 600 مدرسة موجودة اصلا

ــا  ــة الامريكيــة اظهــار النواي ــي محــاولات الدعاي ــادة طبيــة«)27(. وتجســد هــذا الاســلوب ف 100 عي
ــدى الجمهــور المســتهدف.  ــدة ل ــاء مواقــف جدي ي لبن ــم المعالجــات والســع ــر تقدي الحســنة عب
ــم المســاعدات المختلفــة  ــراز نواياهــا الايجابيــة عــن طريــق تقدي اذ حاولــت ســلطة الائتــلاف اب
ــات »  ــي احــد البيان ــن العــراق، فقــد جــاء ف ــة م ــي او لمناطــق متنوع ــور العراق ــن الجمه ــة م لفئ
ــى امــام نحــو  ــن للتقــدم أل ي ــل هــو هــدف حكــم العراقي ــي محافظــة باب ان مســاعدة الســكان ف
ي مناسبة اخرى  الديمقراطية والحكومة ذات السيادة »)28( ويلاحظ ان نص البيان تكرر ف
ــل)29(. وقــد  ــدل محافظــة باب ــلاء ب ــذي طــرأ هــو ذكــر لمحافظــة كرب ــلاف البســيط ال الا ان الاخت
ــن  ي ــى الجانب ــز عل ــى التركي ــي ضمــن ســياق هــذا الاســلوب ال ــي الامريك ى الفاعــل الدعائ ســع
ــي، لذلــك حــاول  ــي وهمــا يمثــلان ضــرورة وحاجــة مهمــة للمواطــن العراق الاقتصــادي والخدم
ــلاف  ــي للائت هائ ــداد الن ــي احدهــا »ان الامت ــات، مثلمــا جــاء ف ــي بعــض البيان ــك ف ــن ذل تضمي
ــة، اذ  ــات العســكرية والمدني ــي مركــز العملي  ف

ً
ــا ــه يومي ــا تقــوم ب يمكــن مشــاهدته مــن خــلال م

ــي بيــان اخــر اظهــر عــزم  ــي الرمــادي«)30(. وف ــى اكمــل وجــه ف ــة بعملهــا عل تقــوم الســلطات البلدي
ــر فــرص العمــل  ــى تحســين الوضــع الاقتصــادي للعــراق وتوفي ــة عل ــلاف المؤقت ســلطة الائت
ــي الامــن العــام)31(. وخاضــت الدعايــة ضمن  ــر ف ــي تؤث ــة الت ــن لمعالجــة افــرازات البطال ي للعاطل
ى دعم الولايات  ي مجالات حياتية متعددة بما فيها الرياضة فقد اكدت عل هذا الاسلوب ف
ــات  ــي مباري ــات المتحــدة ف ــي العــراق والولاي ــي العــراق وان يلتق ــة للرياضــة ف المتحــدة الامريكي

ــة)32(.                                        ــة الحري ــي قضي ــن ف ي ــة باعتبارهمــا حليفت ــي كافــة الانشــطة الرياضي ــة وف ودي

3. اثارة العاطفة:  
ــة  ــى هــذا الاســلوب عندمــا يصعــب اســتعمال الاســاليب الموضوعي ــة ال   يلجــأ الداعي
ــرأي العــام او مواجهــة رأي عــام مضــاد)33(.  ــي اســتمالة ال ــة ف ــق المادي ــى الحقائ ــي تعتمــد عل الت
ــي  ــر بواســطتها ف ي ــث يمكــن التأث  بحي

ً
ــا ــى اســتمالة الجمهــور عاطفي ــارة المشــاعر ال ــدف اث ويه

مواقف الاشخاص وسلوكهم دون ممارسة الضغط. ويمكن القول ان الدعاية الامريكية 
ي من خلال بياناتها  ي مخاطبتها للجمهور العراق ى الاستفادة من الجانب العاطفي ف سعت ال
ــي  ــا، العامــل النف�س ه ــي مقدمت ــى عــدة عوامــل ف ــك ال ــاح، ويعــود ذل ــدة الصب ــي جري المنشــورة ف
ــة واصــدار قــرارات  ــلال العــراق مــن قــوات اجنبي ــذي افــرزه ســقوط النظــام الســابق واحت ال
ــة  ــة والامني ــت حــل المؤسســات الاعلامي ــي تضمن ــلاف المؤقــت والت ــدة مــن ســلطة الائت عدي
ــروز موقــف   عــن ب

ً
ــن عــن العمــل فضــلا ي ــالاف العاطل ــذي تســبب ب ــي ال ــش العراق ــا الجي ه ومن

ي العراق، ومن هنا تعمد  ي  لوجود القوات الاجنبية ف ى مستوى الجمهور العراق رافض عل
ــى تفعيــل دعائيــة بهــدف كســب الجمهــور مــن خــلال الاســتثارة  ــي ال ــي الامريك الفاعــل الدعائ
ــات  ــي لمواجهــة التحدي ــح الوجــود الامريك ــن لصال ــة والدفــع باتجــاه ســلوك معي العاطفي
والعقبات المحتملة الوقوع، وتمثل ذلك باســتدرار الشــفقة والعطف باســتخدام عبارات 
ــي يصــاب  ــرأي العــام بطريقــة شــعورية تجعــل المنطــق الذات ــادة ال ــر بالنفــس مــن اجــل قي تؤث
. ولذلك احتل هذا الاسلوب المرتبة الثالثة 

ً
 العقل خارجا

ً
بالشلل تحت وطأة العاطفة تاركا

ــى  ــي العــراق، فقــد حصــل عل ــي ف ــي الامريك ــي النشــاط الدعائ ــن الاســاليب المســتخدمة ف ي مــن ب
ــى  ــي عل ــي الامريك ــة، ركــز الفاعــل الدعائ ــي ســياق الامثل  وبنســبة 16,31٪. وف

ً
)84( تكــرارا
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ــن الذيــن يتســاقطون نتيجــة العمليــات  ــا مــن العراقيي ــى اعــداد الضحاي ــي ال الجانــب العاطف
ي  ي احدى البيانات »لقد قتلت العبوات الناسفة ف التفجيرية بالعبوات الناسفة اذ جاء ف
ــد  ــي الســيارات مــا يزي ــب الطــرق او زرعــت ف ــى جوان ــي وضعــت عل ــة الت الاشــهر الثــلاث الماضي
ــل اخــر  ــي ســياق مث ــي ف ــم )34(. ويات ه ــر من  وجرحــت الكثي

ً
ــا ئ  بري

ً
ــا  عراقي

ً
ــا ــى الخمســين مواطن عل

ــن وجنــود التحالــف بســبب الاعمال   مــن العراقيي
ً
ــا ئ  بري

ً
ــة عشــر شــخصا ــي بغــداد مــات ثلاث »ف

ــا  ــي جعــل جنــود التحالــف ضمــن ضحاي ــي الامريك الارهابيــة اللوجســتية)35(. الفاعــل الدعائ
ــن  ــف الذي ــود التحال ــو ذكــر جن ــه ل ــم بشــكل منفــرد، والســبب ان ه ي ــم يشــر ال ــرات ول التفجي
ــي اطــار مقاومــة الاحتــلال الا  ــة بشــكل منفــرد، فســيدرج مثــل هــذا ف ــي عمليــة تفجيري ــوا ف قتل
ــاء  ــن ابري ــن عراقيي ــه اســتهداف لمدنيي ــم يكــن بدافــع مقاومــة الاحتــلال طالمــا ان ــه اســتهداف ل ان
ــراز تعاطــف قــوات الاحتــلال مــع  ــارة العاطفــة عــن طريــق اي ــى اث ــة ال ــة الامريكي وســعت الدعاي
ــف تحــزن لاجــل الشــعب  ــات »نحــن قــوات التحال ــي احــد البيان ــي، فقــد جــاء ف الشــعب العراق
ــا)36(.  ــا وبناتن ــن انفســهم الذيــن اخــذوا ابناءن ــي الــذي اصبــح فريســة لهجمــات الارهابيي العراق
ى الحوادث ذات الطبيعة الانسانية باتجاه استثارة المشاعر  وتركز الدعاية الامريكية عل
ــن  ي ــى مدني ــر ســيارة مفخخــة عل ــه »المجرمــون بتفجي ــي مــا قــام ب ــان امريك ي ــي ب مثلمــا جــاء ف

ــي 2005)37(.                                 ــون الثان ــوم 12 كان ــي ي ــون بعــرس ف ــوا يحتفل ــن كان عراقيي

4. المناشدة: 
ي العراق تقديم معالجات وبدائل وطروحات للعمل  حاولت الدعاية الامريكية ف  
ي تقوم بها القوات  ي وتأكيد الاجراءات الامريكية سواء تلك الت ى كسب الجمهور العراق عل
ــل  ــذي احت ــى اســلوب المناشــدة ال ــك لجــأت ال ــة، ولذل ــلاف المؤقت العســكرية او ســلطة الائت
 وبنسبة 10،87٪. وتركز هذا الاسلوب بشكل 

ً
ى )56( تكرارا المرتبة الرابعة بعد ان حصل عل

ــى خلق الاســتجابات  ى ال ــا تســع ــي وذلــك لانه ــي عبــرت عــن الجانــب الامن ــات الت ــي البيان واضــح ف
ي  ــي يمكــن ان تســاهم ف ــى الحلــول الت ــاء قناعــات مختلفــة مــن خــلال التاكيــد عل ــة وبن المطلوب

ــي العــراق. ــي ف ــي والسيا�س ــق الاســتقرار الامن تحقي
ــي مجــال  ــن لمســاعدة القــوات العراقيــة وقــوات التحالــف ف ــي مناشــدة العراقيي   وتمثــل ذلــك ف
ــم معلومــات عــن  ــن تتوفــر لديه ــن الكــرام الذي ي ــب بالمواطن ي المعلومــات والاســتخبارات »نه
ــن ان يبلغــوا قــوات  ــن الاجانــب او عــن الارهابيي ي ــي الســابق او المقاتل ــن للنظــام الصدام ي الموال
الشرطة العراقية او قوات التحالف)38(.  وتستغل الدعاية الامريكية وضمن هذا الاسلوب 
ــن  ــم مــن قتــل وتدعوهــم للوقــوف ضــد الارهابيي ــن مــن الارهــاب لمــا يلحقــه به موقــف العراقيي
ي الاحياء السكنية والابلاغ عن اية معلومات تتعلق بهم، لانهم يقتلون  لاسيما المتواجدين ف
ــاة النــاس لاســيما الاطفــال مــن  ــة انقــاذ حي ــاء«)39(. واقرنــت الدعاي »نســاءكم واطفالكــم الابري
ــن الشــرفاء بمســاعدة النــاس  ــاء المســؤولين« عــن هــذه الهجمــات ضــد العراقيي هــؤلاء »الجبن
ي تغيير حياة  للقوات الامريكية، لان هذه المساعدة وحسب منطق الدعاية الامريكية تعن
ي مناشدتها للعراقيين  العراقيين ومستقبل اطفالهم نحو الافضل)40(.  وتذهب الدعاية ف
ــم   عــن عجــلات القــوات العســكرية مــن اجــل ضمــان ســلامتهم ولانه

ً
ــدا ــى بقــاء الاطفــال بعي ال

ــه القــوات  ــان مــا تقــوم ب ــي ب ــي الامريك مســتقبل العــراق الجديــد)41(. ويؤكــد الخطــاب الدعائ
ــم لمســتقبل واعــد وان  ــر حياته ــاة النــاس واطفالهــم وتغيي الامريكيــة هــو مــن اجــل ضمــان حي
ى هؤلاء الجبناء المسؤولين  ذلك ولا يكون الا بمساعدة العراقيين لهم »لإلقاء القبض عل

عــن الهجمــات ضــد العراقيين الشــرفاء)42(.
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5. اللحاق بالركب: 
ــى ان اتجاهــات الفــرد  ــي تذهــب ال ــة الت ــة الاجتماعي ــة يســتغل الخاصي رجــل الدعاي  
ــه,  ــى دعــم الاخريــن مــن جماعت ــاج ال ــا وهــو يحت ه ــي هــو ضمن ــى اتجاهــات الجماعــة الت ــي ال تنتم
ــى ان الجماعــة  ــك مــن خــلال لفــت الانظــار ال ــي ذل ــه مــن اتجاهــات, ويات ــي يحتفــظ بمــا لدي لك
ــق مــع  ــى المســايرة والتطاب ــه ال ــة, أي اشــعار الفــرد بحاجت ــذ موضــوع الدعاي ــة تحب المرجعي
ــاه  ــؤرة الانتب ــى ب ــا تحــاول الوصــول ال ه ــك فان ــق ذل ــة تحقي ــي تســتطيع الدعاي الجماعــة, ولك

ــر عــدد مــن الجمهــور. وجــذب انظــار اكب
ــذي  ــذا الاســلوب ال ه ــم ب ــي قــد اهت ــي الامريك ــم بالاتصــال الدعائ     ويلاحــظ ان القائ
ــي مواجهــة خصــم مشــترك  ــاع بالاجمــاع والاصطفــاف والتماســك ف ــق الانطب ــي خل يســاهم ف
ــي  ــي ف ــي الامريك ــي الاســتخدام الدعائ ــل الاســلوب ف ــك احت يحــاول زعزعــة الاســتقرار ولذل
ــت  ــك خاطب ــى 40 تكــرار ونســبة 7,77٪.   ولذل ــه الخامســة عندمــا حصــل عل ب العــراق المرت
ــى الاصطفــاف المشــترك والتعــاون مــع قــوات  ــه ال ــي ودعت ــة الامريكيــة الجمهــور العراق الدعاي
ــي »حــان  ــان امريك ــي بي ــم القاعــدة, اذ جــاء ف ــل بتنظي ــة عــدو مشــترك متمث ــف لمواجه التحال
ي الجرائم وحان الوقت للعمل معا, العراقيون مع  الوقت للعمل ضد القاعدة ورفاقهم ف
ــة تمنيــات التحالف  ــد لمســتقبلنا«)43(.  واظهــرت الدعاي ــة التهدي قــوات الامــن والتحالــف لازال
ى  ي بناء مستقبل قوي »معا سوف نساعد عل ي العمل مع جميع العراقيين لمساعدتهم ف ف

ي العالم«)44(.  ى مكانتها الملائمة ف اعادة هذه الامة العظيمة ال
ى  ي استخدام هذا الاسلوب عندما ذهبت ال  ف

ً
وكانت الدعاية الامريكية اكثر أيفالا  

ي وقوات التحالف قوية, لن يستطيع الارهابيون تخريب  ان الصداقة بين الشعب العراق
هذه الصداقة )45(. )وان رجال الاعمال الشباب يعملون يدا بيد مع قوات التحالف لغرض 

ــار()46(. ــي محافظــة الانب ــرة ف انجــاح الاعمــال الصغي

6. حصر العداء )الشخصنة(: 
ــم  ه ــاع الجمهــور بان ــى اقن ــي عل ــي هــذا الاســلوب مــن خــلال قــدرة الفاعــل الدعائ يأت  
ي  ليسوا اعداء ولكن هناك غيرهم هم الاعداء ولهذا يجب ان يعزل العدو ويشخص وينبغ
ــاة العامــه ســيرا  ــا لكلمــا هــو شــر ولــكل مــا يعرقــل ســير الحي ان يظهــر هــذا العــدو رمــزا حقيقي
ــم  ــد هــذا العــدو بســهولة تامــه, ومــن ث ــاس مــن تحدي ــي ان يتمكــن ابســط الن حســنا وينبغ
ــة باتجــاه  ي ــة الداخل ه ــز الجب ــي تعزي ــى هــذا الاســلوب مــن شــأنه ان يســاهم ف ــز عل فــان التركي
ي حشد الرأي العام ضد اشخاص معينين  معاكس للطرف الخصم, فضلا عن المساعدة ف
ــاة ومواجهــة  ــى هــذه المعان ــول للقضــاء عل ــي الحل ــاة الجمهــور وتبن ــى معان ــز عل بعــد التركي
ــدروس. ــة بشــكل م ــاره الداعي ــن اطــار محــدد يخت ــم حصرهــم ضم ــى ان يت ــا عل المتســببين له

ى      تاريخ الدعاية الامريكية حافل بالاســتخدام الواســع لاســلوب حصر العداء حت
ــى وجــود العــدو  ــي الــذي يقــوم عل ــي الخارج ــي الامريك  يعتمــده المنطــق السيا�س

ً
اصبــح اساســا

ــث  ــاء دورة, حي ــة وانه ــة وخطــط محكمــة للقضــاء علي ــه طــرح معالجــات جذري ــم مــن خلال يت
ــا مــن خــلال  ه ي ــز عل ــي يتــم التركي ــي اداء  هــذه المهمــة الت ــر ف ــة بنصيــب كبي تســهم وســائل الدعاي
ــم  ــاء مــن هــذا العــدو ســيكون العال ه ــان الانت ــى قناعــة, ب تغطيــة مكثفــة ومســتمرة للوصــول ال
ــت عــام  ــي للكوي ــزو العراق ــد الغ ــذا الاســلوب بع ــة ه ــة الامريكي افضــل، واســتخدمت الدعاي
ــى ان عدوهــا الوحيــد هــو رئيــس النظــام الســابق  ــي عل ــا الدعائ ه ــي خطب 1990, عندمــا ركــزت ف
ــا  ــي واقعــا يومي ــح الوجــود الامريك ــي.  وبعــد ان اصب ــس الشــعب العراق )صــدام حســين( ولي
 
ً
ــاره رمــزا ــى ايجــاد عــدو محــدد واظه ــة ال ــة الامريكي ــي, ســعت الدعاي ــور العراق يعيشــه الجمه
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ــم القاعــدة  ــن مــن اذى بســببه, فحصــرت عداءهــا بتنظي ي للشــر وان كل مــا لحــق بالعراقي
ــات بحيــث احتــل المرتبــه الخامســة بعــد  ــي عــدد مــن البيان ــن وتمثــل هــذا واضحــا ف والصداميي
ــر ضمــن  ــد اكث ــى تحدي ــة ال ــة الامريكي ــى 39 تكــرار وبنســبة 7،57٪ وذهبــت الدعاي ان حصــل عل
ــذاء  ــان صــدام حســين مــازال هــو واتباعــة يتســببون باي ســياق هــذا الاســلوب عندمــا اشــارت ب
ــن يلحقــون  ي ــن والارهابي ــف لفــه مــن المجرمي ــوع ومــن ل ــور المخل ــن« مــازال الدكتات ي العراقي
ــي العــراق ايجــاد شــخصيات  ــة ف ــة الامريكي ــت الدعاي ــي«)47(. وحاول الاذى بالشــعب العراق
ــة  ــث يعــزون اســباب عــدم الاســتقرار وقل ــا بحي ه ــغ في ــا بطريقــة مبال ه ي ــز عل ــه والتركي معين
ى هذا العدو فبعد صدام حســين, جعلت الدعاية الامريكية من زعيم تنظيم  الخدمات ال

ــن)48(. ي ــس للعراقي ــو مصعــب الزرقــاوي, العــدو الرئي القاعــدة اب
ــى كشــف صفــات العــدو  ــؤدي ال ــة بمــا ي ــى التعري ــة ال ــة الامريكي ولجــأت الدعاي  
ــة,  ــق الاســتجابة المطلوب ــى تحقي ــؤدي ال ــاء تصــورات ســالبه ت ــى بن ــور ال ــع الجمه ــة دف ومحاول
ي العراق والكشف عن ارتباطاته  ى دور الزرقاوي ف ي الامريكي ال فقد اشار الخطاب الدعائ
ــرب,  ــه هــم عــن ق ــاوي ومنظمت ــكا »الزرق ــي وعــدو امري ــده عــدو الشــعب العراق ــة بع الخارجي
ي العراق اليوم, شبكاته  مرتبطون بالقاعدة.... الزرقاوي هو الاكثر قدرة من الارهابيين ف
ــه لا يهمــه الســلام او الازدهــار,  ــا والشــرق الاوســط«)49( وان ــا وافريقي ــى اورب ــه تمتــد ال واتصالات
يهمه فقط العنف والدمار, وهو يبحث عن الدمار لهذا الوطن- ليس بنائه«)50( »وهؤلاء 
ــى  ــوا العــراق مــكان خــوف وارهــاب, هــم يهجمــون عل ــم الوحيــدة ان يجعل الارهابيــون تمنياته
ــم  ــا«)51( وانه ه  بالقــرب من

ً
 او اطفــالا

ً
ــار ان هنــاك نســاءا ــي الاعتب قوافــل الجيــش دون الاخــذ ف

ــون ســوى المــوت والدمــار)52(. ب اعــداء التقــدم والســلام ولا يجل

7. خلق الاستعداد: 
ــة اظهــار نواياهــا الحســنه  ــة الامريكي ــة الدعاي ــي محاول يتجســد هــذا الاســلوب ف  
ــدى الجمهــور المســتهدف وجــاء هــذا  ــده ل ــاء مواقــف جي ي لبن ــم المعالجــات والســع ــر تقدي عب
  .

ً
ــى 36 تكــرارا ــة 6,99٪ بعــد ان حصــل عل ــة السادســة وبنســبة مئوي ب ــي المرت ف الاســلوب 

ــات  ــن عــدد مــن البيان ــي مضامي ــة الاستشــهادية لهــذا الاســلوب مــا ورد ف ومــن الادل  
ــم  ــراز نواياهــا الايجابيــة عــن طريــق تقدي ــة اب ــي حاولــت مــن خلالهــا ســلطة الائتــلاف المؤقت الت
ــث  ــي او لمناطــق متنوعــة مــن العــراق, حي ــة مــن الجمهــور العراق المســاعدات المختلفــة لفئ
ــل هــو هــدف مهــم مــن اهــداف  ــي محافظــة باب ــات »ان مســاعدة الســكان ف ــي أحــد البيان ورد ف
ــن للتقــدم نحــو  ي ــي تســاعد العراقي ــرة الت ي ــادرات الكب ــلاف, وهــو جــزء مــن المب ســلطة الائت

الســيادة«)53(.  ذات  والحكومــة  ــة  الديمقراطي
ــا وفيــه » ان مســاعدة  ــم نشــره بعــد شــهر تقريب ــي بيــان اخرت تكــرر نفــس المضمــون ف  
ــة وهــو جــزء مــن  ــلاف المؤقت ــل هــو هــدف مــن اهــداف ســلطة الائت ــي محافظــة باب ــن ف ي المواطن
مبادرة اوسع لمساعدة العراقيين«)54( ويلاحظ ان مضمون البيانين قد تشابها مع تغيير 
بعض المفردات وهو اسلوب اتقنته الدعاية الامريكية من خلال تكرار مضامينها الدعائية 
ي الجمهور المستهدف, كما هو الحال مع بيان اخر كان يخاطب  لتحقيق التاثير المطلوب ف
ــن  ــى الجانبي ــز عل ــى التركي ــي ال ــي الامريك ــم بالاتصــال الدعائ ى القائ اهــل كربــلاء«)55(.   وســع
ــي, لذلــك حــاول  ــي وهمــا يمثــلان ضــرورة وحاجــة مهمــة للمواطــن العراق الاقتصــادي والخدم
ي بعض البيانات,  ي هذا الســياق, فتجســد ذلك ف الجانب الامريكي اظهار نواياه الحســنه ف
ــا تقــوم  ــلاف يمكــن مشــاهدته مــن خــلال م ــي للائت ــداد النهائ ــا » ان الامت ــي احده ــا جــاء ف مثلم
ــى  ــة بعملهــا عل ــة, اذ تقــوم الســلطات البلدي ــات العســكرية المدني ــي مركــز العملي ــا ف ــه يومي ب
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ى تحسين  ى عزم سلطة الائتلاف المؤقتة عل ي الرمادي«)56( واشار بيان اخر ال اكمل وجه ف
ــى تحســين  ــن فيــه والتصميــم عل ي ــر فــرص العمــل للعاطل الوضــع الاقتصــادي للعــراق وتوفي

ــي الامــن العــام.    ــر ف ــي تؤث ــا الت ــة وافرازاته ــاة ومعالجــة البطال ظــروف الحي
ــي النظــام الســابق واظهــار نواياهــا الحســنه  ــة كســب معار�س ــة الامريكي ــت الدعاي وحاول
ــي المقاومه الســابقين  ــى ان نعامــل مقاتل ــات »نحتــاج ايضــا ال ــي احــد البيان أتجاههــم, اذا جــاء ف

ــان صــدام«)57(. ــي الكفــاح ضــد طغي ــم ف ــرام لتضحياته باحت

8. التسويغ: 
ــة لاســلوب التســويغ للدفــاع عــن  ــة الامريكي ــي ان تلجــأ الدعاي كان مــن الطبيع  
ــى مراحــل مختلفــة,  ــا مــع العــراق وعل ــي مواجهاته ــا, وســبق ان اســتعملته ف افعالهــا واجراءاته
ــه مــن اجــل ان لا يتعــارض  ــم احتلال ــه ومــن ث ي ــم التســويغات لشــن الحــرب عل ابرزهــا تقدي
ــزع  ــة ن ــى قضي ــي, وركــزت عل ــرأي العــام الامريك ــي وال ــرأي العــام العالم ــا مــع مواقــف ال هدفه
ــدول المنطقــة  ــده ل ــي الحكــم وتهدي اســلحة الدمــار الشــامل وخطــر بقــاء صــدام حســين ف
ــة الامريكية لهذا  ــي للعــراق ظهــر واضحــا اســتخدام الدعاي ــم. وبعــد الاحتــلال الامريك والعال
ي قامت بها قوات الاحتلال وسلطة  الاسلوب لتسويغ اجراءاتها العسكرية والسياسية الت
ــه  ــه الســابعة وبنســبة 5,44٪ بعــد حصول ب ــي المرت ــة, وجــاء هــذا الاســلوب ف ــلاف المؤقت الائت
ــات, فعندمــا ســيطرت القــوات  ــي عــدد مــن البيان ــك واضحــا ف ــى ذل ــى 28 تكــرارا.  وتجل عل
ــي  ــا ف ه ــي شــيدها صــدام حســين وتمركــز بعــض قوات ــى القصــور الرئاســية الت ــة عل الامريكي
ــي   للســيادة الوطنيــة, ظهــرت انتقــادات للجانــب الامريك

ً
القصــر الجمهــوري الــذي يعــد رمــزا

ــة بــررت هــذا  ــة الامريكي ــر ان الدعاي ــي, غي ــذا الخصــوص والمطالبــة باخــلاء القصــر الرئا�س به
ــره  ــم تشــغل الا بنايــه صغي ــا ل ــم بالعــراق وانه ــي المل التواجــد للقــوات الامريكيــة بالظــرف الامن
ــي)58(  ــي حــال تحســن الوضــع الامن ــى ان تغــادره بالكامــل ف داخــل القصــر الجمهــوري عل
ي تقوم بها القوات  وقدمت الدعاية الامريكية تسويغات لمعظم العمليات العسكرية الت
ــة الرعــد  ــى بعملي ــة المدرعــة الاول ــا قامــت الفرق ــي مناطــق ومــدن العــراق فعندم ــة ف الامريكي
ــة  ــت الدعاي ــن, ذهب ــدف ملاحقــة عناصــر النظــام الســابق والمتشــددين الاخري ــدي به الحدي
ــق العــراق  ــي طري ــه ف ــم يقفــون عقب ه ــي وان ــدا للشــعب العراق ــون تهدي ــى ان هــؤلاء يمثل ال
ــوات  ــد دخــول الق ــق بع ــذي اغل ــي وال ــداد الدول ــاح مطــار بغ ــا تأخــر افتت ــد)59(. وعندم الجدي
ــان  ــي نيســان 2003, بــررت ســلطة الائتــلاف هــذا التأخــر ب الامريكيــة بغــداد وســقوط النظــام ف
ــر مؤمنــة بســبب نشــاطات امنيــه تســتهدف المطــار)60( وعندمــا  المنطقــة المحيطــة بالمطــار غي
ــت  ــه, ذهب ــة العراقي ــي القــوات الامني ــي بدمــج الميليشــيات ف صــدر الامــر رقــم ))91(( القا�س
ــي ضمــن هــدف  ــرار يأت ــى ان هــذا الاق ــة وضمــن ســياق اســلوب التســويغ ال ــة الامريكي الدعاي
ــة النــاس مــن ارهــاب نظــام صــدام)61(. ــة وحماي ــا لخدمــة اهــداف جيــدة ونبيل ه ي الســيطرة عل

9. التخويف: 
ــة وبموجــب  ــه العدواني ــر الطــرف المعــادي مــن مخاطــر افعال ــى تحذي يقــوم هــذا الاســلوب عل
ــى  ــا لدفعــه ال ه ــه من ــي صفــوف الخصــم محاول ــة ف ــة ادخــال الرهب هــذا الاســلوب تحــاول الدعاي

التراجــع عــن مواقفــه.
ــة وســلطة  ــي العــراق فقــد وجهــت القــوات الامريكي ــة ف ــة الامريكي ــد الدعاي ــى صعي   وعل
ــى خصومهــا, بصيــغ متنوعــة ومختلفــة  ــرات ال ــا تحذي ــن بياناته ــر مضامي الائتــلاف المؤقتــة عب
ــة الســابعة اســوة بالاســلوب الســابق  ب ــي المرت ــك جــاء هــذا الاســلوب ف حســب الاحــداث. وبذل
ــد تقبــل  ــي لا تري ــى العناصــر الت ــي توجــه ال ــات الت ــي البيان وعــادة مــا يســتخدم هــذا الاســلوب ف
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ى التهديد بالقاء القبض عليهم او قتلهم، كما جاء  النظام الديمقراطي الجديد، فتلجأ ال
ــم  ــة روح التســامح، فنحــن نعل ي ى لدفــع عمل ــلاف يســع ــن ان الائت ــي حي ــات وف ــي احــد البيان ف
ــي رفــض  ــذا اســتمروا ف ــي العــراق ل ــة ف ــان هنــاك مــن لــن يســتطيعوا تقبــل فكــرة الديمقراطي ب
ى أتم الاستعداد لالقاء القبض  ي الهجمات، فان الائتلاف عل روح التسامح ولذا استمروا ف
ى سبيل المثال »سينال هؤلاء الارهابيون عقوبة  ي بيان اخر عل عليهم او قتلهم)62(. وجاء ف

ــاة«)63(. ــي الســجن )15( ســنة واقصاهــا الســجن مــدى الحي ادناهــا ف

10. اظهار القوة: 
ــي اوقــات الصــراع والازمــات يعــد مــن  ــور مــن موقــع القــوة لاســيما ف ــة الجمه مخاطب  
ــة يعــد هــذا  ــة الامريكي ــي، وبالنســبة للدعاي ــي العمــل الدعائ ــة المهمــة ف الاســاليب الاقناعي
ــي اعــداد  ــادة ف ــة مــن تصاعــد حــدة العنــف وزي  لمــا شــهدته هــذه المرحل

ً
 جــدا

ً
الاســلوب مهمــا

ــد ثقــة  ــة تعي ي ــب مواجهــة هــذه الاعمــال بحركــة دعائ ــة، ممــا يتطل ــات التفجيري ي العمل
 عــن ان اظهــار 

ً
الجمهــور بالقــوات العســكرية الامريكيــة والقــوات الامنيــة العراقيــة. فضــلا

ــده. وهــذا يدخــل ضمــن اطــار  ــة عن ــى زرع الخــوف والرهب القــوة امــام الخصــم يعمــل عل
 وبنســبة ٪3،30 

ً
ــى 17 تكــرارا ــي مــع الخصــم. ولذلــك حصــل هــذا الاســلوب عل التعامــل النف�س

ــة. ــة الثامن ب ــل المرت يحت
ى اسلوب استعراض القوة  ي انطوت عل     ويمكن القول ان البيانات الامريكية الت
ي مواجهة  ى القوات الامنية العراقية ودرجة اســتعدادها ف حاولت التركيز بشــكل واســع عل
ــى  ــا عل ــة وقدرته ــة وكفــاءة قــوات الشــرطة العراقي ــراز فعالي ــا باب الخصــم، واســتعراض قوته
ــي ســلكي  ــرة ف ــى الاعــداد الكبي ــز عل ــي التركي  ف

ً
ــن، وجــاء ذلــك واضحــا الحــاق الهزيمــة بالارهابيي

ــا وتســليحها ومــا يمكــن ان تلحقــه  ه ــان مزاياهــا وقوت ي ــن مــع ب ي ــش العراقي الشــرطة والجي
ى اعداد الشرطة العراقية بعد تسعة اشهر من  بالعدو من خسائر. ففي سياق التركيز عل
ــي  ــي ف ــر مــن 60,000 شــرطي عراق ــات »هنــاك اكث ــي احــد البيان ــي للعــراق، جــاء ف الاحتــلال الامريك
ــات عنــد هــذا الحــد،  ــم تتوقــف البيان كل انحــاء العــراق مســؤولين عــن الامــن العــام«)64(. ول
ــة، ممــا  ــا قــوات الامــن العراقي ه ــي حققت ــى الانتصــارات العســكرية الت ــا ال ــل اشــار بعضه ب
ــن لقــدرة  ي ــي مثال ــات »ف ــي احــد البيان ــى تحمــل مســؤوليتها بحســب مــا جــاء ف ــا عل يؤكــد قدرته
ــة  ــي تحمــل مســؤولية امــن واســتقرار بلدهــم قــام جنــود مــن الفرقــة 173 المحمول ــن ف العراقيي
ــي منطقــة  ــف الهــاون ف ــوة ناســفة ومصــادرة اعــداد مــن قذائ ــة انفجــار عب ي ــاط عمل باحب
ي العراق  كركوك«)65(. كما حاولت الدعاية الامريكية استعراض قوة الجيش الامريكي ف
ــة اعتقلــت  ــي بغــداد قامــت 2267 دوري ــى ف ــة الاول ــات »ان فرقــة الخيال ــي احــد البيان فقــد جــاء ف

ــا«)66(. ن ــم لقوات ه  يشــتبه بمعادات
ً
خلالهــا 12 شــخصا

11. توظيف عامل الدين: 
 
ً
ــذا فهــو يلعــب دورا ــل الجــدل، ل ــي لا تقب ــاس مــن المســلمات الت ن ــن لل يعــد الدي      

ــة  ــة والاقتصادي ــن السياســية والاجتماعي ــف المبادي ــي مختل ــرأي العــام ف ــه ال ــي توجي  ف
ً
ــرا ي كب

ــي، فالديــن قــوة اجتماعيــة وروحيــة  ــي النشــاط الدعائ ــر ف ــه دور كبي ــة. ول والثقافيــة والعلمي
ي لكســب الجمهــور ازاء  ــرد والســع ــة المواجهــة وال ي ــي عمل ــي ف يدعــم موقــف الفاعــل الدعائ
ــي العــراق  ــي ف ــي الامريك ــي الاســتخدام الدعائ ــن. وجــاء هــذا الاســلوب ف مــا مطــروح مــن مضامي
ــع )7( تكــرارات  ــة التاســعة بواق ــل بالمرتب ــة موضــع التحلي ــات الامريكي وضمــن ســياق البيان
ــى هــذا الاســلوب  ــة لجــأت ال ــة الامريكي ــل ان الدعاي ــدو مــن خــلال التحلي وبنســبة 1,36٪. ويب
ــي عــن  ــر بيــان امريك ــي شــهر رمضــان عب ــي العــراق، فف ــي المناســبات الدينيــة عنــد المســلمين ف ف
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 لصومهــم شــهر 
ً
ــك احترامــا ــن وذل ي ــاول الطعــام امــام العراقي ن ــكان ت ــود الامري رفــض الجن

ــب فرقــة  ــاط ومرات ــي ضب ــات عــن تهان ــر احــد البيان ي  عــن تعب
ً
ــارك)67(. فضــلا رمضــان المب

ــي بغــداد »بمناســبة حلــول شــهر رمضــان المبــارك«)68(. وعندمــا حلــت  ــى لاهال الفرســان الاول
 تضمن تهنئة الحاكم 

ً
ذكرى المولد النبوي الشريف اصدرت سلطة الائتلاف المؤقتة بيانا

ى  ي العالم وفضله عل ي بول بريمر للعراقيين وعبر البيان عن  مكانة الرسول محمد ف المدن
ى الدنيا فأنار الطريق  ى العالم برسالة سماوية اشرق بها عل البشرية »عندما اطل... عل
ي تطور المجتمع  ي يتوافق مع الاتجاه الثابت ف للبشرية«)69(. ولذلك فان الخطاب الدعائ
ــة  ــي أي مناســبة ديني ــي الامريك ــي. ويســتغل الفاعــل الدعائ ــه المجتمــع العراق الاســلامي ومن
ــن مــن مناســك الحــج،  ــد عــودة الحجــاج العراقيي ــه، فعن ــى جانب ــاس ال ليســتثير عواطــف الن
ــب فرقــة الفرســان لهــم)70(. وعندمــا  ــاط ومرات ــة ومباركــة ضب ــات عــن تهنئ ــر احــد البيان عب
ي الامريكي  تقع حوادث التفجيرات بالقرب من الجوامع والمساجد يستغل الفاعل الدعائ
 ارهابية تســتهدف المصلين وتشــوه صورة الاســلام)71(. وهو 

ً
هذه التفجيرات يعدها اعمالا

ــز روح العــداء للجماعــات  ــى صفــه وتعزي ــى كســب ود الجمهــور للوقــوف ال ى ال ــك يســع بذل
المســلحة.     

12. تحويل الانتباه: 
ــة  ــا الدعاي ه ي ــي تلجــأ ال ــة الت ي  مــن الاســاليب الدعائ

ً
ــاه واحــدا ــل الانتب يعــد تحوي     

ــى  ــى الرغــم مــن ان هــذا الاســلوب حصــل عل ــة، وعل ي ــا الدعائ ه ــي معظــم حملات ــة ف الامريكي
ــه بالكامــل بــل حاولــت الاســتعانة  ــم تغفل ــا ل ــة )1,17٪( وبواقــع )6( تكــرارات، الا انه نســبة قليل
ــر اســتخدامه كجــزء  ــب الام ــي العــراق وتطل ــة والسياســية ف ــا اشــتدت الاوضــاع الامني ــه كلم ب
ــى  ــز عل ــا التركي ه ي ــن عل ــة الناجحــة يتعي ــي التعامــل مــع الاحــداث، اذ ان الدعاي ــاورة ف مــن المن
ــي  ــلاءم واهدافهــا والت ــي لا نراهــا تت ــا وتحــد مــن المواقــف الت ه ن ــي تكوي ــي ترغــب ف المواقــف الت
ــع واحــداث  ــى وقائ ــز عل ــى اخــر التركي ــة، وبمعن ــة وتحريضي ــق عوامــل ادراكي تنتظــم عــن طري
ــة صرفــه عــن موضوعــات اخــرى  ــب اهتمــام الجمهــور ومحاول ــي صل ــا ف ه ي لجعل والســع
ــات  ــي عــدد مــن البيان ــة هــذا الاســلوب وكمــا هــو ف ــة الامريكي رئيســة. واســتخدمت الدعاي
ــن القــوات الامريكيــة وجيــش المهــدي »اتبــاع مقتــدى  ي عنــد حصــول المواجهــات العســكرية ب
الصدر«اصدرت ســلطة الائتلاف المؤقتة الامر رقم »9« بحل الميلشــيات المســلحة وادرجت 
ى هذا  ي ال ى تحويل انتباه الرأي العام العراق ي بذلك سعت ال جيش المهدي ضمنها)72(. وه
ــل  ــى اثرهــا قت ــي عل ــن والت ي ــن الجانب ي ــت تجــري ب ــي كان ــل مــن شــأن المعــارك الت ي الامــر والتقل

ــار الصــدري. ــاع التي ب ــم مــن ات ه ــن غالبيت ي ــر مــن المدن ي عــدد كب

 13. السخرية:
ــة  ب ــي المرت ــي ســلم التكــرارات  اذ جــاء ف ــة ف ل ــى نســبة ضئي حصــل هــذا الاســلوب عل   
 للســخرية. 

ً
ــارا ــه مث ــى اســتهجان الطــرف الخصــم وجعل ــرة، ويقــوم هــذا الاســلوب عل الاخي

ــس النظــام الســابق  ــن شــخص رئي ــل م ــذا الاســلوب للني ــة اســتخدمت ه ــة الامريكي والدعاي
ــن الادارة  ي ــي المواجهــة السياســية ب ــت وايضــا ف ــي للكوي ــاء الغــزو العراق ن »صــدام حســين« اث
ــى حــرب  ــي وحت ــى مــدى تســعينات القــرن الما�س ــي الســابق عل ــة والنظــام العراق الامريكي
ــي  ــب الامريك ــل الجان ــة واســعة النطــاق مــن قب ي ــك حمــلات دعائ عــام 2003 اذ رافقــت كل ذل
متضمنة الاسلوب الساخر من صدام حسين باستخدام اوصاف لاذعة اومن خلال الصور 
ــاج افــلام ســينمائية تجســد شــخصية  ت  عــن ان

ً
ــه، فضــلا ــي تمثل ــة الت ــة  الهازل الكاريكاتوري

ــي للعــراق واحتــل مواقــع  ــة. تراجــع هــذا الاســلوب بعــد الاحتــلال الامريك صــدام بطريقــة هزلي
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ي ملاحقة خصوم الامريكين او  ي مواضع محدودة، اذ استعمل ف متدنية ولم يلجأ اليه الا ف
من اسمتهم الدعاية الامريكية بالصداميين والبعثيين والارهابيين فعندما القي القبض  
ــي نظــر الجمهــور  ــة الامريكيــة منــه للتقليــل مــن شــأنه ف ــى صــدام حســين، ســخرت الدعاي عل
ــذي  ــس ب ــح لي ــد »المهــام الشــجاع« اصب ــد الضــرورة« والقائ ــي، بعدمــا كان يعــد »القائ العراق
ــم يعــد صــدام  ــات الامريكيــة ول ــى النــاس وهــو مــا انطــوى عليــه مضمــون احــد البيان ــر عل ي تأث
ــن بوضــوح  ــم، هــذا الانجــاز يبي ــد لا للعــراق ولا لبقيــة دول العال  أي تهدي

ً
ــا حســين يشــكل  بتات

ــه«)73(. ــون في ــكان يختبئ ــم م ــم يعــد لديه ــن ل ــن والارهابيي ــان المجرمي ب

ــج: النتائ  
ــي: ــا بمــا يأت ه ي ــم التوصــل ال ــي ت ــج الت يمكــن اجمــال اهــم النتائ

ــا  ــة له ي ــى ايجــاد منافــذ دعائ ــي للعــراق ال ــلال الامريك ــلاف بعــد الاحت 1. عمــدت ســلطة الائت
ــي وكســب وده وبمــا  ــرأي العــام العراق ــى ال ــه ال ــي المخطــط ل ــه الخطــاب الامريك مــن اجــل توجي
ــى اظهــار صــورة حســنة للجنــدي  ــي العــراق والعمــل عل ــي ف يتفــق مــع سياســة الوجــود الامريك
 عــن دور الســفارة 

ً
ــدور فضــلا ــل هــذا ال ــة تقــوم بمث ــث انشــأت مراكــز صحفي ــي، حي الامريك

ــلال. ــة الاحت ــع طبيعــة مرحل ــي مــدروس م ــة خطــاب دعائ ــي تهيئ ــة الفاعــل ف الامريكي

ــي بعــد الاحتــلال مباشــرة  ــي العــراق الجانــب العاطف ــي ف ــي الامريك 2. اعتمــد الخطــاب الدعائ
ى اغلب الاساليب الدعائية مثلما  ي السمة الغالبة عل مما جعل الاستمالات العاطفية ه
هو الحال مع اسلوب اطلاق التسميات من خلال الشعارات واسلوب جذب الانتباه واثارة 
ــي  ــدى المتلق ــي يكــون اســرع ل ــر العاطف ي ــك لان التأث العاطفــة والمناشــدة والســخرية وذل

ــي. ــر العقل ي ــي مــن التاث العراق

ــق بالخدمــات  ــى حاجــات الجمهــور ولاســيما مــا يتعل ــي عل ــي الامريك 3. ركــز الخطــاب الدعائ
ــا يظهــر  ــي وبم ــل جــل اهتمــام الجمهــور العراق ــت تمث ــا كان ــه المعيشــية لانه الاساســية وحيات

ــد. ــش الرغي ــم العي ــر له ــن يوف ــق للعراقيي ــه صدي ــي بان ــب الامريك الجان

 
ً
ــا ــة خصم ــه الادارة الامريكي ــا مــن جعلت ــى فضــح نواي ــي ال ــي الامريك 4. عمــد الخطــاب الدعائ

ــم. ــم واهدافهــم وتحركاته ــى مخططاته ــاه ال ــارة الانتب ــن مــن خــلال اث ــا وللعراقيي له

ــن، مــن اجــل  ــن مــن العراقيي ي ــي تســتهدف المدن ــى الاحــداث الت ــة الامريكيــة عل 5. ركــزت الدعاي
ــى جانــب ســلطات الاحتــلال ويتعاطــف  ــى يقــف ال خلــق اســتجابات معينــة لــدى الجمهــور حت

ــه القــوات الامريكيــة مــن عمليــات عســكرية. مــع مــا تقــوم ب

ــول هــذا  ــم ت ــة ل ــة الامريكي ــي الا ان الدعاي ــة اســلوب العامــل الدين ــى الرغــم مــن اهمي 6. عل
ــة. ــد المناســبات الديني ــي واكتفــت باســتخدامه عن الاســلوب الاهتمــام الكاف

ــذي  ــي ال ــة بالاجمــاع كاســلوب للتقــرب مــن الجمهــور العراق ــة الامريكي 7. اهتمــت الدعاي
ــي جديد ووجود عســكري لم يألفه  جاءت الولايات المتحدة الامريكية اليه بمنطق  سيا�س

ــل. ــن قب م

ــي العــراق مــن  ــة ف ــه القــوات الامريكي ــي الدفــاع عمــا تقــوم ب ــة ف ــة الامريكي 8. لجــأت الدعاي
ــي  هــا تتخطــى الانفعــالات الت ــى اســلوب التســويغ بمــا يجعل اعمــال عســكرية وسياســية ال

ــاه. ــل الانتب  عــن اســلوب تحوي
ً
تتعــرض لهــا فضــلا
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ي الفضائيات العراقية ى العنف ف مظاهر التحريض الإعلامي عل

من وجهة نظر الإعلاميين العراقيين

ي خزعل جاسم                                                                                                                                                                                                                              أ.م.د عبد النب

                                                                                         م.د شريف سعيد حميد

                                                                                            جامعة بغداد / كلية الاعلام 

المستخلص :
ــي ازداد  ــة الت ــرز الظواهــر الإعلامي ــى العنــف مــن أب ــي عل ــض الإعلام يعــد التحري     
ــم لاســيما، ممــا يشــكل ظاهــرة  ــي العال ــل وف ــي وحســب ب ــد المحل ــى الصعي خطرهــا ليــس عل
ــي  ــي تفاقمــت ف ــات توضــح حجــم الظاهــرة الت ــى مؤشــرات وبيان تســتحق الدراســة للوصــول ال

العــراق. 
ى وفق ما تقدم يحاول هذا البحث الإجابة عن عدد من الأسئلة أبرزها: وعل

ــن  ي ــن العرقي ي ــل الإعلامي ــر مشــاهدة مــن قب ــة الأكث ــة العراقي ي ــوات الفضائ ــي القن أ. مــا ه
ــض ؟ ــف ودرجــة تحري ــى العن ــر تحريضــا عل ــوات الأكث ــي القن ــا ه ــات ؟ وم كمصــادر للمعلوم

ى العنف؟  ي أبرز مظاهر وأساليب واتجاهات موضوعات التحريض عل ب. ماه

ي مصادر توجيهه . ى العنف وماه ي جهات التحريض عل ت. ماه

ى تحقيق مجموعة من الأهداف من أبرزها:  ى البحث ال   وسع
ى العنف فيها ؟ فضلا عن معرفة أنواع  ي التحريض عل - تحديد الموضوعات الأبرز تناولا ف
ي تمارسها تلك الفضائيات لإشاعة العنف والكراهية.ويعد هذا  وأساليب التحريض الت
ي. واتخذ البحث مجالات عدة إذ  البحث من البحوث الوصفية وقد استخدم المنهج المسح
ي  ــدا، بينمــا تمثل المجال الزمان ــي القنــوات الفضائيــة العراقيــة تحدي ــي ف تمثــل المجــال المكان
ــة شــهر نيســان مــن العــام 2014م، وتمثــل المجــال البشــري  ــى نهاي ــة شــهر آذار ال بالمــدة مــن بداي
ــن مــن  ــن ومهنيي ــن وإعلاميي ــي مــن أكاديميي ــي العراق ــي الوســط الصحف ــن ف ي للبحــث بالعامل
ــة  ــة قصدي ــار عين ــم اختي ــة. وت ــف الصفــات والمهــن الصحفي ــاث والذكــور ومــن مختل الإن

ــج: ــى مجموعــة مــن النتائ غرضيــة. وخلــص البحــث ال

ــاة  ــي قن ــر برامجهــا ه ــة عب ــى العنــف والكراهي ــر تحريضــا عل ــة الأكث ي ــوات الفضائ - القن
ــر  ي ــم التغي ــا فالشــرقية رابعــا ث ث ــة ثال ــاة بغــداد فالبغدادي ــم قن ــى ث ــة الاول ب ــن بالمرت الرافدي

  . خامســا
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 Aspects of the media to incite violence in the Iraqi-satellite channels -from
the point of view of the Iraqi journalists

      Dr-Abdul Nabi Khaz’al Jassim. Dr. Shareef Saeed Hameed
Abstract

 representing the media and communication problems and phenomena fertile 
 material and of great importance in the media research, especially as they relate
 to various aspects of life and its impact on the culture of the community and on
 individuals and public opinion about the behavior of the various issues. The media
 incitement to violence and hatred of the most prominent media phenomena that
 increased the danger and expanded not at the local level, but also in the world. So
 we found it is important to study this problem from the standpoint of academic and
 professional. And according to the progress of this research is trying to answer a
                                              :number of questions including

A. What are the Iraqi Satellite TV channels most watched and follow-up by the eth-
 nic media as sources of information on Iraqi affairs? What are the most incitement
                                                     ?to violence and the degree of incitement practiced channels

 B. What are the most prominent manifestations and methods of incitement to
 violence and the degree of incitement and most types of programs addressed in this
                             ?incitement topics

C. What are the points of incitement to violence and what are the sources of guid-
                                                        ance

D. What are the main trends that tend her satellite programs when covered daily ev
                                                                 ?ents

This is the search of descriptive research survey method has been used in the con-
text of what is associated scans the audience and the media. And took the search 
several areas, representing the spatial field in Iraqi Satellite TV channels specifically, 
while representing the temporal sphere duration from the beginning of March to 
the end of the month of April of 2014, and represents the human field to search 
workers in the center of the Iraqi journalist of academics, journalists and profession-
als from male and female and from different DETAILS Press and professions. It was 
selected sample of this intentional object-center and various job descriptions. The 
sample size has been reached (250) single. The research found a set of results includ-
ing:    - Satellite most incitement to violence and hatred across the channel programs 
is the first prize of Mesopotamia and Baghdad channel albaghdadia  alsharqiah 
Third Fourth and Fifth altager.  
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ي للبحث  اولا: الاطار المنهج
ــض، فقــد لاحــظ  ــه : بالرغــم مــن اتســاع حجــم ظاهــرة العنــف والتحري 1- مشــكلة البحــث وأهميت
ي تناول الظاهرة, ولان الباحثين يميزان بين نوعين من التحريض الذي   ف

ً
الباحثان ان هنالك قصورا

ــي تشــكيل  ــة للمواطــن ويســهم ف ــروح المعنوي ــذي يرفــع ال ــي ال ــض الايجاب ــات التحري ي ــه الفضائ تقــوم ب
ي به هذا البحث وهو  ي الذي عن  عن إحاطته بكل ما يجري من حوله, والتحريض السلب

ً
وعيه فضلا

ــا مــن مؤسســات ورمــوز وأفــكار فــأن  ه ــكل مــا في ــة السياســية ب ــة العملي ــى العنــف ومناوئ التحريــض عل
ــة: ــة عــن التســاؤلات الآتي ــك الإجاب ــى وفــق ذل ــي يحــاول عل البحــث الحال

أ. ما القنوات الفضائية العراقية الأكثر مشاهدة ؟

ى الموضوعية والمهنية ؟ رب ال ب. ما القنوات الفضائية العراقية الأقـ

ــي درجــة هــذا  ــى العنــف، وماه ــر تحريضــا عل ــة الأكث ــة العراقي ي ــوات الفضائ ت.مــا القن
؟ ــض  التحري

ي تستخدمها القنوات الفضائية ؟ ى العنف الت ث. ما المواد الاعلامية الأكثر تحريضا عل

ي الموضوعات السياسية ؟ ريض ف ي التحـ  ف
ً
ج.ما المظاهر والأساليب الأبرز تناولا

ي تبثها القنوات الفضائية ؟ ي البرامج الت ى العنف المستخدمة ف ح. ما أنواع التحريض عل

ــب  ــي تســتهدف الجوان ــة والت ــى العنــف والكراهي ــض عل خ. مــا مظاهــر وأســاليب التحري
ــي درجــة  ــة وماه ي ــوات الفضائ ــي برامــج القن  ف

ً
ــاولا ن ــر ت ــة الاكث ــة والأمني ــة والاجتماعي الديني

؟ ــا  تحريضه

ي القنوات الفضائية ؟ د. ما ابرز جهات التحريض الإعلامي ومصادر توجيهه ف

ي تميل لها البرامج عند تغطيتها اليومية للأحداث.  ذ.ما أبرز الاتجاهات والنزعات الت

ــض  ــة ألا وهــو التحري ــي الأهمي ــة ف ــى موضــوع غاي ــه يتصــدى ال ــة البحــث كون   كمــا تتجســد اهمي
ــات  ــى شــرائح ومكون ــك عل ــة، وانعــكاس كل ذل ــات العراقي ي ــر الفضائ ــى العنــف عب ــي عل الاعلام
ــاة  ــى الحي ــة عل ــرة ليســت بالقليل ــى مــن انعكاســات هــذه الظاهــرة لفت ــذي عان ــي ال المجتمــع العراق
ــي للمجتمــع, فالبحــث يقــدم تصــورات ومؤشــرات واضحــة  ــى الســلم الاهل ــة للمواطــن وعل اليومي

ــة بشــأن حجــم هــذه الظاهــرة وأبعادهــا. ومتكامل

2- أهداف البحث : 

ى: ي يتبعها ال ي الخطوات والإجراءات المنهجية الت ى البحث ف يسع
ى القنوات الفضائية العراقية الأكثر مشاهدة من وجهة نظر الاعلاميين. أ. التعرف عل

ى الموضوعية والمهنية . رب ال ب. تحديد ابرز القنوات الفضائية العراقية الأقـ
ى العنف عبر برامجها. ت. معرفة أبرز القنوات الفضائية العراقية الأكثر تحريضا عل

ى العنف ؟ ث. تشخيص المواد الاعلامية الأكثر تحريضا عل
ريضها ؟ ى العنف ودرجة تحـ ي التحريض عل  ف

ً
ج. تحديد الموضوعات الأبرز تناولا

ى العنف الذي تمارسه القنوات الفضائية ؟ ريض عل ح. معرفة انواع وأساليب التحـ
ــة  ــة والاجتماعي ــي الموضوعــات الديني ــض ف ــرز مظاهــر وأســاليب التحري ــى أب خ. الوصــول ال

ــا؟  ــة ودرجــة تحريضه ــوات الفضائي ــج القن ــي برام  ف
ً
ــاولا ــر تن ــة والأكث والأمني
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ــرز مظاهــر وأســاليب خــرق المــادة )1-1( الخاصــة بقواعــد وأنظمــة هيئــة الاعــلام  د. معرفــة اب
ــى العنــف والكراهيــة. ــي منــع الجهــات المحرضــة عل والاتصــالات ف

ذ. تشخيص جهات التحريض ؟.

3- نوع البحث ومنهجه:
ــوع, كمــا يســتخدم البحــث  ــث الن ــة مــن حي يعــد هــذا البحــث مــن البحــوث الوصفي  
ــي البحــث، وهــو بالأســاس  ــي ســياق مــا يرتبــط بمســح الجمهــور المســتهدف ف ي ف المنهــج المســح
ى آراء واتجاهات جمهور وسائل الاعلام ازاء القضية موضوع البحث  ى التعرف عل يهدف ال
ــي  ــات، والت ــي البحــث لجمــع البيان كمــا اســتخدم البحــث الأســتبانة والمقيــاس بوصفهمــا أدات

ــج بالبحــث. ــرز المؤشــرات واهــم النتائ ــى أب ــدف الوصــول ال ــى اساســها به يقــاس عل

4- حدود ومجالات البحث: 
ــل  ــة, بينمــا يتمث ــة العراقي ي ــوات الفضائ ــي القن ــي للبحــث ف ــل المجــال المكان يتمث 
ــة شــهر نيســان مــن العــام 2014 ,  ــى نهاي ــة شــهر آذار ال ــة مــن بداي ــي بالمــدة الزمني المجــال الزمان

ــي. العراق ــي  الصحف الوســط  ــي  ف ــن  ي بالعامل للبحــث  البشــري  المجــال  ــل  وتمث

5- مجتمع البحث وعينته: 
ــي  ــي والصحف ــي الاعلام ــي الوســط الاكاديم ــن ف ي ــل مجتمــع البحــث بالعامل يتمث 
ي كونه مشاركا  ى تشخيص أسباب الظاهرة بوع ي ومن الاناث والذكور, لأنه الأقدر عل العراق
ــن يتابعــون  ــة مــن الذي ــة غرضي ــة قصدي ــار عين ــم اختي ــي رصدهــا ونقدهــا. وت ــا او ف ــي انتاجه ف
ــم لاغــراض هــذا  ــا تشــكل مجتمــع بحــث ملائ ه ــار ان ــى اعتب ــة عل ــة العراقي ي ــوات الفضائ القن
البحث. وقد بلغ حجم العينة )250( مفردة مراعين فيها مختلف التوصيفات الوظيفية، 
وتم استرجاع )230( استمارة مستوفية الإجابة فيما أهملت )20( استمارة بسبب الأخطاء 
ــن وقــد تمــت المعالجة الاحصائية  ي فضــلا عــن عــدم اكتمــال مــلء الاســتمارة مــن قبــل المبحوث

ــة وعددهــا )230( اســتمارة . للاســتمارات المكتمل

ري للبحث   ـ ـ ار النظـ ـ ا : الإطـ ـ ـ ـ ي ثان
ــن  ــي قامــوس لســان العــرب لاب . جــاء ف

ً
ضُ تحريضــا حــرِّ ضَ  يُ ــرَّ ــض لغــة : مصــدر حَ 1. التحري

ــيء.  ــى فعــل �ش ــى التحضيــض  أو الحــض والحــث والإحمــاء عل ــض بمعن منظــور)3(: التحري
ي  ى : )) يا أيها النب ه عليه. قال تعال

َّ
ه أو حث ى حضَّ ى القتال، بمعن تقول العرب: حرضه عل

ــه.                                                                              ــى أن يُحارضــوا علي ــم عل ه ــى حث ــال (( بمعن ــى القت  عل
َ
ــن ــرِّض المؤمني ُّحَ

ى ارتكاب المحظور من الأعمال.   عَه عل
َ
ى دَف ه بمعن

َ
ض ي القانون)4(: حَرَّ وف

2. التحريض اصطلاحا : 
ــك  ل ــو لا ت ــم ل ــن مــا كان ليت ــى ســلوك معي ــارة نفســية للحصــول عل ــة إث ي هــو عمل 
ى أشخاص أو  ى رمز معين أو واقعة ما أو إل الإثارة، سواء أكانت هذه الإثارة تتم بالتلميح إل

ــة. ــر واقعي ــت أم غي ــة كان ــح بمعلومــة حقيقي صــور أو أماكــن محــددة أو بالتصري

3. التحريض قانونا :
ــى فعــل جرمــه القانــون.  ــا القانــون أو هــو ســلوك ينصــب عل ه ي  التحريــض جريمــة يعاقــب عل
ى من  لذلك لا بد أن يسفر التحريض عن نتيجة ولكي يكون مؤثرا لابد أن يكون موجها إل

يمكن أن يقع تحت تأثيره أفرادا كانوا أم جماعات )5(.
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ــى فكــر  ــر يطــرق وبشــدة عل ــة رأي إنمــا هــو كلام مؤث ــار التحريــض مجــرد حري  ولا يمكــن اعتب
ــن)6(. ضعــاف النفــوس هدفــه إشــعال الفت

ــى نفــس  ــر عل ي ــى التأث ــدف إل ــه يه ــى أن ــة بمعن ــة تعبيري أ. أن نشــاط المحــرض ذو طبيعــة معنوي
ــكاب الجريمــة .  ــى ارت ــه بعــد ذلــك عل الفاعــل بمــا يحمل

ــى  ــا حت ه ي ــي وحســب، بــل ويواصــل الإلحــاح عل ــي نفــس الجان ــه لا يخلــق فكــرة الجريمــة ف ب. إن
ــا.    ه ــي ســبل العــدول عن ــى الجان يقطــع عل

 
ً
ــم إذا ــج ومــن ث ــرة الأفعــال والنتائ ــا، لا دائ ــرة الأفــكار والنواي ــى دائ ــي ال ــض ينتم ت. إن التحري

ــى  ــه ذو طبيعــة نفســية، ويتجــه ال ــز نشــاط المحــرض بأن ــي. ويتمي يخاطــب المحــرض فكــر الجان
ــى  ــريمة. وتنقســم أركان التحريــض ال ــكاب الجـ ــى ارت ــر عليــه فيدفعــه ال نفســية الفاعــل ليؤث

ــن)7(.                            ركني

1. الركــن المــادي: وقوامــه النشــاط الــذي يصــدر مــن المحــرض والموضــوع الــذي ينصــب عليــه. 
ــر شــخ ــى تفكي ــر عل ي ــه التأث ــي غايت ــل إيجاب ــذي يصــدر عــن المحــرض هــو كل عم فالنشــاط ال

                                                     . ص

ــى تنفيــذ الجريمــة أو جرائــم موضوعــة  2. الركــن المعنــوي للتحريــض: فهــو صــورة القصــد ال
عــن طريــق شــخص آخــر. وللقصــد عنصــران همــا العلم والإرادة. 

ي : ي القانون العراق عقوبات التحريض ف
ــه )  ــى أن ــات رقــم 111 لســنة 1969: )8( نصــت المــادة 200 مــن هــذا القانــون عل 1- قانــون العقوب
ى قلب نظام  ى سبع سنوات، أو بالحبس كل من حرض عل يعاقب بالسجن مدة لا تزيد عل
ــر النعــرات  ي ــذ أو روج مــا يث ــه أو حب ــه أو الازدراء ب ــى كراهيت ــي العــراق أو عل الحكــم المقــرر ف

ــن ســكان العــراق.   ــة والبغضــاء بي ــار شــعور الكراهي ــة أو أث ــة أو الطائفي المذهبي

ــه  ــي مادت ــون الإرهــاب ف ــون مكافحــة الإرهــاب رقــم 13 لســنة 2005 :)9( أولا عــرف القان 2- قان
ــه فــرد أو جماعــة منظمــة اســتهدف فــردا أو مجموعــة  ــي يقــوم ب ــه ) كل فعــل إجرام ــى بأن الأول
أفراد أو جماعات أو مؤسسات رسمية أو غير رسمية او أوقع أضرارا بالممتلكات العامة أو 

ــة. ــي أو الاســتقرار والوحــدة الوطني ــة الاخــلال بالوضــع الأمن الخاصــة بغي

ي :                                                                              4. آليات التحريض كمتغير نف�ش
ــة  ــا رجــل الدعاي ه ي ــي يقــدم عل ــى الت ــي الخطــوة النفســية الأول ــج)10(: وه ــارة أو التهيي ـ أ- الإث
ى تقبل ما ســيطرحه عليه لاحقا من حجج ومزاعم. وتتم بخلق التوتر  لتهيئة الجمهور إل
ــي النفــوس حاجــات ودوافــع لا تشــبعها. »فعندمــا  ــن عندمــا تســتثير ف ــي المتلقي ــي ف النف�ش
ــد طالمــا يشــعر  ــى معرفــة التفاصيــل والمزي ــه يظــل مشــدودا إل ــي فإن ــر أمــر مــا اهتمــام المتلق يثي
ــه  ــوارد إلي ــارة يســمع ويقــرأ ويشــاهد جميــع المعلومــات ال ــر الإث ي ــارة النفســية. وتحــت تأث بالإث

 .)11(«

ــاء  ــي البن ــر ف ي ــي تحــاول التأث ــف : وهــو مــن الاســتمالات المهمــة الت ــد أو التخوي ب. التهدي
ــم  ــات مــا إذا ل ــى مخاطــر أو عقوب ــه ســيتعرض إل ــه بأن ــارة توقعات ــك بإث ــي وذل ــي للمتلق النف�ش
ــا الفــرد  ــي يتمكــن بمقتضاه ــات الت ــذا يتوجــب أن تتضمــن التوصي ــا. ل يســلك ســلوكا معين
ــدل يحقــق  ــد المعت ــا الرســالة مــع ملاحظــة أن التهدي ه ــي تضمنت ــد الت ــب مصــادر التهدي تجن
ــر تحــدي  ــر مــن شــأنه أن يثي ــغ فيــه لأن الفعــل الأخي ــد القــوي أو المبال نتائــج أفضــل مــن التهدي
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ــا مــا يســتخدم  ب ــى التوصيات)12(.وغال ــد فــلا يذعــن ولا يســتجيب إل ــي برفــض التهدي المتلق
ــع أشــكال  ــي مضمــون الرســالة وتنوي ــات التكــرار ف ــة تقني ــم بالاتصــال أو رجــل الدعاي القائ
ي أفكارها، لتعزيز القناعة عند المتلقي وتحقيق أكبر قدر من التأثير  طرحها والتجديد ف

ــي يطرحهــا)13(.                                                                                                       ــى الحجــج الت ــه للاســتجابة إل ــي في النف�ش

ــات اهتمامــه : وذلــك عــن طريــق لفــت انتباه  ــاه المســتقبل وإعــادة ترتيــب أولوي ــل انتب ج. تحوي
ي هذا الوقت.                                                                                                                                         ــا الأهــم ف ــم بالاتصــال بأنه ــي القائ ــا يوح ــى قضاي ــن إل المتلقي

 ثانيا.الاستمالة: هي إثارة نفسية ذهنية يقوم بها القائم بالاتصال للتأثير في المتلقي لكسب تأييده 
أو هــي )محاولــة لإقنــاع شــخص معيــن او جماعــة للحصــول علــى موافقتهــا ومســاندتها او تأييدهــا 

لقضيــة معينــة أو اتجــاه مــا )14(. 

ى  ى ثلاثة أنواع: اســتمالات عاطفية، واســتمالات عقلية، واســتمالات تخويف. الأول ي عل وه
ــم الحجــج  ــى تقدي ــة تقــوم عل ــات والميــول ، والثاني ــوازع النفســية والرغب ــارة الن ــى إث تقــوم عل
ــئ او الحرمــان  ــارة الخــوف مــن فقــدان �ش ــى إث ــي والثالثــة تقــوم عل ــي عــرض منطق والشــواهد ف

ــه.   من
ــي  ــى اســتخدام اســتمالات تتناســب والموقــف الاجتماع ــم بالاتصــال ال ــل القائ وعــادة مــا يمي
ــر  ي ــا تأث ــل أن يكــون له ــي يحتم ــك الت ــى تل ــأ ال ــم فيلج ــة له ــص الديموغرافي ــراد والخصائ للأف
ــى  ــى العمــوم ) ليــس هنــاك قاعــدة ثابتــة نســتطيع أن نعمــم عل ــى الجمهــور. لكــن عل ــر عل أكب
ــى أن  ــب الظــروف.  فالتجــارب المختلفــة تشــير ال ــي أغل أساســها أي الاســتمالات أفضــل ف
ــن أن  ــي حي ــة ف ــي بعــض الأحــوال مــن الاســتمالات العاطفي ــة أفضــل ف )الاســتمالات المنطقي
ــك أن بعــض  ــن ذل ــي ظــروف أخــرى()15( ويتضــح م ــر ف ــح أكث ــد تصل ــة ق الاســتمالات العاطفي
الاســتمالات المعدة من أجل إثارة خوف المســتمع يمكن عدّها من أســاليب التأثير الشــديد 
ى، وهناك نوع آخر يعتقد أنه أكثر فعالية ، يستخدم أساليب  ي تستخدم لإيصال المعن الت
ــي الجمهــور عندمــا تنجــح النتائــج المصاغــة والمســتخلصة مســبقا.  ــر ف القــوة المتوســطة يؤث
ــى اســتخلاص  ــذي يدفــع الجمهــور ال ــث الإعــلام الهــادف ال ــه مــن الأجــدى ب ــرى أن ــث ي ــوع ثال ون

الاســتنتاجات بصــورة مســتقلة)16(.

الاستمالة والتحريض : 
ــي  ــي ف ــر عاطف ــق وتوت ــا إحــداث قل ــي بإمكانه ــك الت ــي تل ــواع الاســتمالات ه إن أقــوى أن 
ــي ســلوك يدعــو  ــق الانخــراط ف ــة أســبابه وذلــك عــن طري ــزول إلا بإزال الجمهــور لا يمكــن أن ي
إليه  القائم بالاتصال. ومن الأســاليب الأساســية لإثارة الاطمئنان أن يتخيل الفرد نفســه 
ــذا يتخلــص  ــد ، وبه ــي نــوع مــن أنــواع النشــاط يجنبــه الأخطــار الناجمــة عــن التهدي مشــتركا ف
ــي ســياق  ــا مباشــرا أو رســالة واحــدة وقــد تكــون ف ــر)17(. والاســتمالة قــد تكــون خطاب مــن التوت
ــي المطلــوب.  ــر النف�ش لمجموعــة رســائل أو برامــج يعــزز بعضهــا البعــض الآخــر لإحــداث المتغي
ى أنها تنمو وتستمر وهذا لا يتوقف عند الرسالة  لذا فهناك من يصفها بأنها عملية بمعن
ــى الجمهــور أو  ــر عل ي ــي التأث ــاك حاجــة لاســتخدامها ف ــل مادامــت هن أو البرنامــج الواحــد ب
ي تحقيق استجابته إزاء قضية ما . فيتم عن طريق الاستمالة بصفتها  التوقع بأهميتها ف
ــة  ــن والأمثل ــة والشــواهد والبراهي ــق اســتعمال الأدل ــن عــن طري ــي الآخري ــر ف ي ــة )التأث ي عمل
ــن أو  ــوا أفــكار وآراء أو يقومــوا بعمــل معي ــي يتقبل ــات ك ــول والرغب ــوازع النفســية والمي ن وال

ــن اتجاهــات محــددة()18(. تكوي
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ثالثا- الدعاية وتكنيكاتها :
ــة والنفســية  ــق أفضــل الأســاليب المنطقي ــى تحقي ــة ال ــكات الدعائي ى التكني  تســع
ــر  ــرأي والمواقــف والتحريــض للقبــول بمنطقهــا مــن خــلال مداخــل نفســية وغي ــي ال ــر ف ي للتأث
ــزداد هــذه التكنيكات  ــي مواقــف النــاس. )وت ــي ف ــر فعل ــى تغيي ــا ال نفســية يحــاول المشــتغلون به
ــادا ()19( فــلا تســتطيع  ــه عقــل الإنســان قــدرة واســتنارة وعن ــزداد ب ــذي ي ضــراوة بالقــدر ال
ــي  ف ــات  ــر الســلوك أو تنجــح إلا حينمــا يكــون المجتمــع المقصــود بالدعاي ي ــة تغي الدعاي
ــي لا يقتنــع  ــي الت ــاره مصفــاة بمــرور المعان ــم يســمح العقــل باعتب ــات منخفضــة وإذا ل معنوي
ــا ويهضمــون المعلومــات  ه ي ــى أفــراد يرغبــون بالاســتماع إل ــا . وتنجــح فقــط حينمــا توجــه ال به
ــام  ــرأي الع ــى ال ــي أســاليب التوجــه ال ــة عــن الإعــلام ف ــرق الدعاي ــا تفت ــم)20( وهن ه ــة إلي المقدم
ــا وأشــد اســتقرارا  ــر ثبات ــي يطرحهــا الإعــلام فيكــون أكث ــق الت ــذي يتشــكل نتيجــة للحقائ ال
ــاع أســلوب  ب ــز وات ــة الغرائ ــى مخاطب ــي تعتمــد عل ــة الت ــى الدعاي ــذي يقــوم عل ــك ال مــن ذل
ــرا  ــاركا وراءه أث ــرأي ت ــل فــإن تكشــفت الحقيقــة زال هــذا ال ي ــى الخــداع والتضل ينطــوي عل
ــي العواطــف أو مــا يســمى بالضغــط  ــر ف ي ــا التأث ه ت ــي محاول ــة ف ــز الدعاي ســيئا)21(. كمــا تتمي
ئ  ي إزاء �ش ي أو إيجاب ي سلب العاطفي ، سواء أكان هذا الضغط يستهدف خلق شعور جمع
ــي وهــذا لا يعــد شــيئا عارضــا  ــى أســاس عاطف ــن ، أو يســتهدف مجــرد طــرح آراء تقــوم عل معي
ــة هــذا بمــا  ــارة العاطفي ــا)22( وأســلوب الإث ه ــئ الأســاس في ــل هــو ال�ش ــة ب ــة الدعاي ي ــي عمل ف
ــى أهدافــه احتــكار  ــه ال يســتلزمه مــن كــذب وتضليــل وخــداع يتطلــب لضمــان اســتمرار وصول
ــى أن  ــة مضــادة)23(. بمعن ــر وعــدم الســماح بوصــول آراء مخالفــة أو دعاي ــه الجماهي توجي
ــى  ــع الجمهــور مــن الوصــول ال ــي أو من ــه الدعائ ــة يحــاول إخفــاء نقــاط ضعــف خطاب الداعي
ــي  ــة ف ــه . ويســتغل رجــل الدعاي ي ــا إل ــب وصوله ــي يحــاول تجن ــق الت مصــادر تكشــف الحقائ
ــى  ــن الحقائــق والآراء فيقــدم الأحــكام إليــه عل ي ــز ب ــى التميي ذلــك عــدم قــدرة الفــرد العــادي عل
ــدون  هــا الجمهــور ب ــم،  كمــا يقــدم صــورا منطبعــة يقبل ــه للتعمي ــق مســتغلا ميل ــا حقائ ه أن
ــع العــادات والاتجاهــات بالافــادة مــن  ــة تطوي ــة)24(. وعندمــا تســتطيع الدعاي حاســة نقدي
ــر الحقيقية وبين  ــن احتياجــات الجماهي ي ــي تربــط ب ــز فه ــى التميي ــر عل عــدم مقــدرة الجماهي
ي لاعلاقة لها بهذه الاحتياجات)25(، وهذه الأساليب كثيرة وتختلف  الأهداف الكاذبة او الت
ــة  ــرة المخيفــة والاســتمالات المفاجئ ي ــات المث ــا ) اعــلان البيان ه ــلاف المواقــف فمــن بين باخت
واختيار لون وحجم ومكان نشر المواد المختلفة بوسائل الإعلام المطبوعة وإذاعة الأخبار 
ــا  ب هــا تقري ــة كل ي ــر ومصالحهــا)26( لكــن الحمــلات الدعائ ــات الجماهي ــي تتصــل برغب الت
ــة تحريــك  ــم مرحل ــارة الاهتمــام ث ــاه وإث ــة اســتقطاب الانتب ــي ثــلاث مراحــل)27(. مرحل تجــري ف
ــر  ــص مــن التوت ــا التخل ه ــي يمكــن ب ــى الطريقــة الت ــة إرشــاد الجمهــور ال ــم مرحل العواطــف ث

ــة.                                                                                        ــم بالدعاي ــذي أوجــده القائ ال
ــه مــن  ــار بمــا تحتوي ــي ســلوك الأفــراد : تعــد الأخب ــر ف ي ــار للتأث ــكات الأخب اســتخدام تكني
معلومات وحقائق وكذلك التقارير الإخبارية وما تتضمنه من آراء وتحليلات ، أهم عوامل 
ــاره صــورة مــن  ــرأي العــام باعتب ــر ســلوك الأفــراد أو ال ي ــي المســتخدمة لتغي ــر النف�ش ي التأث
ي الناتج من تفاعل وأخذ وعطاء بين أفراد الجماعة وبين الجماعة  صور السلوك الجماع
والجماعات الأخرى)28( فبإمكان المواد الإخبارية أن ترفع من الروح المعنوية لدى جمهور 
ما أو أن تحط منها إذا ما أختيرت لتقدم وقائع محددة بصياغات مقصودة وضمن سياقات 
ــا  ه ــق من ــي تنطل ــة الت ــم الإخباري ــى وفــق القي ــي أخــرى عل ــب وتخف ــا جوان ه ــرز في ب ــة ت إخباري
ــا أو إذا تعمــدت  ــي تنقله ي للقصــة الت ــارة أو الجســامة أو الاهتمــام الإنســان ــة أو الإث كالأهمي



مظاهر التحريض الإعلامي على العنف في الفضائيات العراقية   أ.م.د عبد النبي خزعل جاسم   م.د شريف سعيد 

54العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

ــى خــلاف الموضوعيــة أو  ــا عل ه ــارا أو قللــت مــن أهميت إخفــاء بعــض تفاصيلهــا أو حجبــت أخب
ى الرأي العام الذي يمثل الرأي السائد بين أغلبية الشعب  المهنية مما يؤثر بالنتيجة عل
ــا الجــدل والنقــاش ، وتمــس  ه ــدم في ــر يحت ــة أو أكث ــة بالنســبة لقضي ــرة معين ــي فت ــة ف الواعي
مصالح هذه الأغلبية أو قيمها الانسانية مسا مباشرا)29( وتكمن المسؤولية الاجتماعية 
ى وجوب  ــع المختلفة والتنبيه ال ــار فضــلا عــن الإعــلام عــن الأحــداث والوقائ ــة للأخب والتنموي
ــه فــردا  ــاة الانســان والملائمــة مــع كون ــة لحي ــام بالأعمــال والأنشــطة المناســبة والضروري القي
ــي،  ــي محيطــه الاجتماع ــة لــكل مــا يــدور ف ــي المجتمــع ، ووضــع المواطــن موضــع المعرفــة الكامل ف
ــة  ــى بعــض مــا قــد يتهددهــا مــن أخطــار، والتهيئ ــا ال ولفــت نظــره والمجتمــع والإنســانية أحيان
ــم،  ــب تقدمه ــراد ومســتقبلهم وجوان ــاة الأف ــى حي ــا يمكــن أن يجــري عل ــة لم ــة والمعنوي الذهني
ــاس مــن شــائعات أو أقــوال أو  ــداول الن ــا يت ــي م ــد أو نف ــي تأكي مثلمــا تكمــن هــذه المســؤولية ف
ــى أحوالهــم بصفــة عامــة)30( لكــن هــذه  ــرة عل ــرات تتصــل ببعــض المســائل المهمــة المؤث ثرث
ــة والإذاعــات الموجهــة  ــات التلفزيوني ــزال بعــض الفضائي ــة كانــت ومــا ت الوظيفــة الاجتماعي
ــي أنشــأت مــن  ــا وللأهــداف الت ــة له ــات الممول ــزداد أو تقــل تبعــا للجه تتجاوزهــا وبمســاحات ت
ــى تراخيــص  ــا قــد اســتفادت مــن ســهولة الحصــول عل ه ــر من ي ــاك الكث هــا لاســيما وأن هن أجل
ــاك  ــا وهن ــة المتعــددة هن ــي المــدن الإعلامي ــة أو ف ــي الأقمــار الصناعي ــث والاشــتراك ســواء ف الب
ي المنطقة  ي ف ى والاضطراب السيا�ش ومن مناخ الحرية الإعلامي وكذلك من حالة الفو�ش
ــد مــن برامــج هــذه  ــرى العدي ــك ن ــي. لذل ــع العرب ي ــاء مــا يســمى بالرب ن ــل وأث ــة مــا قب ــي مرحل ف
ي أيام الحرب الباردة بين  ى وفق خصائص الإذاعات الموجهة ف الفضائيات ما تزال تعمل عل
ــي ضــد الحكومــة  ــرأي العــام الداخل ــارة ال ــي مــن حيــث)31( إث ي والغرب المعســكرين الســوفيت
ي  ي تواجهها، وعن طريق التشكيك بالخطوات الت القائمة عن طريق تجسيم الأخطاء الت
ى القيام بأعمال تخريبية، فضلا عن  تخطوها لإصلاح الأوضاع، ومن خلال التحريض عل
ــف  ــق تحري ــاء عــن طري ــي البن ــا الجــادة ف ه ــات الحكومــة ومحاولات ي ــر مــن ن ــف الجماهي تخوي
ــا تذكــر  ــا . إن وســائل الإعــلام الآن وكم ــذي يخــدم أهدافه ــا بالشــكل ال ه ي ــق عل ــاء والتعلي الأنب

ــف.                      ــك اليونســكو)32( مســؤولة عــن كل أشــكال العن ذل

ثالثا: الدراسة الميدانية، خصائص المبحوثين:
 مــن 

ً
ــا ــى )176( مبحوث  توزعــوا إل

ً
ــا ــي عددهــم )230( مبحوث ــغ إجمال ل ــي:  ب ــوع الاجتماع 1. الن

الذكور بلغت نسبتهم )76.52%( مثلوا الجزء الأكبر من عينة البحث مقابل )54( مبحوثة 
ــة. )انظــر جــدول 1(. ــي العين ــاث بلغــت نســبتهن )23.48%( مــن إجمال مــن الإن

جــدول )1( المبحوثــون من الاعلاميين المشــاركون في البحث بحســب متغير الجنس

ي: ى وفق الآت 2- المستويات العمرية: تم تقسيمهم عل
ى وبواقع     ـــة الأول ب : جـــاءت هـــذه المرحلة العمرية بالمرت

ً
ـــة )مـــن 18- 30( عامـــا ـــة العمري أ- المرحل

 وبنســـبة شـــكلت )57.39%( مـــن عينة البحث .
َ
ـــا )132( مبحوث
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ــة بالمرتبــة الثانيــة وكان عــدد مــن  : جــاءت هــذه المرحل
ً
ــة )مــن 31-40( عامــا ــة العمري ب- المرحل

ــة بلغــت )%18.7( . ــا شــكلوا نســبة مئوي ــا )43( مبحوث ه تقــع أعمارهــم ضمن
: جاءت بالمرتبة الثالثة وكان عدد من تقع أعمارهم 

ً
ت- المرحلة العمرية )من 41-50 ( عاما

ضمنها )36( مبحوثا وبنسبة مئوية شكلت )%15.65(.
: جاءت هذه المرحلة العمرية بالمرتبة الرابعة وكان 

ً
ث- المرحلة العمرية )من 51- 60 ( عاما

عدد من تقع أعمارهم ضمنها )15( مبحوثا وبنسبة بلغت )%6.52(.
ــة الخامســة وكان عــدد مــن تقــع  ب ــر (: جــاءت بالمرت  فأكث

ً
ــة )مــن 61 عامــا ــة العمري ج- المرحل

ــة شــكلت )1.74%( . انظــر جــدول )2(. ــن وبنســبة مئوي ي ــا )4( مبحوث ه أعمارهــم ضمن
جــدول )2( المبحوثــون من الاعلاميين المشــاركون في البحث بحســب متغير العمر

ــي  التعليم ــل  التحصي ــر  متغي مســتويات  توزعــت  ــي(:  )الدرا�ش ــي  التعليم المســتوى   -3
ــي:  ــى وفــق الآت ــن درجــات ومســتويات عــدة عل ي ــي البحــث ب ف ــي( للمشــاركين  )الدرا�ش

ــي البحــث  ــغ عــدد المشــاركين ف ــى إذ بل أ- شــهادة البكالوريــوس: جــاءت هــذه الفئــة بالمرتبــة الأول
ــا وبنســبة بلغــت )%69,57(. ــى الشــهادة )الجامعيــة()160( مبحوث ــن عل ي مــن الحاصل

ــي ,ماجســتير،  ــوم عال ــا )دبل ــة )32( مبحوث ــة الثاني ــة بالمرتب ــا: جــاءت هــذه الفئ ي ب- شــهادة عل
ــوراه( وبنســبة شــكلت )%13,91(. دكت

ي البحث من  ت- شهادة الدبلوم: جاءت هذه الفئة بالمرتبة الثالثة إذ بلغ عدد المشاركين ف
ى شهادة )الدبلوم( )22( مبحوثا وبنسبة بلغت )%9.57(. الحاصلين عل

ى  ي البحث من الحاصلين عل ث- شهادة الإعدادية: بالمرتبة الرابعة إذ بلغ عدد المشاركين ف
ي أدناه. الشهادة )الإعدادية( )16( مبحوثا وبنسبة شكلت )6.95%(.)انظر جدول 3( ف

جــدول )3( المبحوثون من الاعلاميين بحســب متغــير التحصيل الدراسي
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ــن المشــاركين  ي ــة للمبحوث ــن:  تعــددت الاعمــال الوظيفي ي ــي  للمبحوث 4- التوصيــف الوظيف
ــي : ــن مهــن وأعمــال وصفــات اعلاميــة عــدة وفــق الات ي ــي البحــث  ب ف

 وبنســبة بلغــت )36.09(  
ً
ــي البحــث )83( مراســلا ــغ عــدد المراســلين المشــاركين ف ل أ- مراســل: ب

ــات الاخــرى. ــوع الصف ــن مجم ــى م ــة الاول ــى المرتب ــة عل ــذه الصف ــت ه ــك حصل وبذل
ي  ب- محرر: جاءت صفة محرر بالمرتبة الثانية من مجموع الصفات الوظيفية المشاركة ف

البحث اذ بلغ عددهم )79( محررا وبنسبة شكلت )%34.35( 
ــة )23(  ــي البحــث  مــن هــذه الفئ ــغ عــدد المشــاركين ف ل ــي الاعــلام: ب ــا ف ي ــدرس دراســات عل ت- ي

ــة. ث ــة الثال ب ــى المرت ــت عل ــك حصل ــا  وبنســبة بلغــت )10%( وبذل مبحوث
ــة الرابعــة مــن مجمــوع الصفــات  ب ــى المرت ــت هــذه  الصفــة عل ــر: حصل ث- ســكرتير تحري
ي البحث اذ بلغ عددهم )14( سكرتير تحرير وبنسبة شكلت )%6.09(. الوظيفية المشاركة ف

ي البحث  من التدريسيين )12( مبحوثا  ي اختصاص اعلام: بلغ عدد المشاركين ف ج- تدري�ش
ى المرتبة الخامسة. وبنسبة بلغت )5.22%( وبذلك حصلت عل

ــال  ــات والأعم ــوع الصف ــن مجم ــة السادســة م ــة المرتب ــت هــذه  الصف ــر: احتل ــس تحري ح- رئي
ــر وبنســبة بلغــت )%4.35(. ــم  10رؤســاء تحري ــغ عدده ــي البحــث اذ بل ــة المشــاركة ف الوظيفي

ــن وبنســبة  ي ــوات )4( مبحوث ــي البحــث  مــن مــدراء القن ــغ عــدد المشــاركين ف ــاة: بل ــر قن خ - مدي
ــة الســابعة. ب ــى المرت ــت عل ــك حصل بلغــت )1.74%( وبذل

ــة  ــة مــن مجمــوع المهــن والصفــات والأعمــال الوظيفي ــة الثامن د- مقــدم برامــج: جــاءت بالمرتب
ــن وبنســبة شــكلت  )%1,3( . ي ــغ عددهــم )3( مبحوث ــي البحــث اذ بل المشــاركة ف

ــن  ي ــن )2( مبحوث ي ــي البحــث  مــن المصوريــن الاخباري ــغ عــدد المشــاركين ف ذ- مصــور اخبــاري: بل
ــرة.  ــى المرتبــة الاخي وبنســبة بلغــت )0.87%( وبذلــك حصلــت عل

جــدول )4( المبحوثــون من الاعلاميين المشــاركون في البحث بحســب متغير الصفــة الوظيفية

ــه  ــن عــن مــاذا تمثل ي ــن: بســؤال المبحوث 1- مــاذا تمثــل القنــوات الفضائيــة بالنســبة للإعلاميي
ــا  ــارات وضعه ــى وفــق مجموعــة مــن الخي ــة بالنســبة لهــم وعل ــة العراقي ي ــوات الفضائ القن

ــان: الباحث
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ــوات  القن ان  ــى  ال  )%63.04( ونســبتهم  ــا  مبحوث اشــار)145(  للمعلومــات:  ــس  رئي أ-مصــدر 
ــار المرتبــة  ــم وبذلــك احتــل هــذا الاختي ــي حياته  رئيســا للمعلومــات ف

ً
الفضائيــة تمثــل مصــدرا

ــى. الاول
ــات  ــة مــن اجاب ي ــة الثان ب ــار بالمرت ــار: جــاء هــذا الاختي ــوي للمعلومــات والأخب ب- مصــدر ثان

ــا وبنســبة بلغــت )%24.35(. ــي هــذا الســياق اذ اكــد )56( مبحوث ــن ف ي المبحوث
ــا ونســبتهم )12.17%( مــن عينــة  ــى بعــض الاحــداث: اوضــح )28( مبحوث ت- مصــدر للإطــلاع عل

ــم اليوميــة . ــي حياته ــى ان القنــوات الفضائيــة تمثــل لهــم مصــدر للإطــلاع ف البحــث ال
ث- مصدر ضعيف )0.43%(: بالمرتبة الرابعة والأخيرة.)انظر جدول 5(. 
جــدول)5( يوضــح ما تمثله القنــوات الفضائية بالنســبة للمبحوثين

 :
ً
ا 2- القنوات الفضائية الاكثر متابعة  او مشاهدة جماهيري

ــر متابعــة او  ــاة الاكث ــى بعدّهــا القن ــة الاول ب ــى المرت ــت عل ــة: حصل ي ــة الفضائ ــاة العراقي أ- قن
ــي  ــى )73( تكــرارا ف ــت عل ــي مــن وجهــة نظرهــم اذ حصل ــن اوســاط الجمهــور العراق ي مشــاهدة ب
ــار الثالــث وكان مجمــوع  ــي و)42( تكــرارا بالاختي ــار الثان ــار الاول و)48( تكــرارا بالاختي الاختي

ــارات )357( وبنســبة بلغــت )%25,94(. الاوزان المرجحــة لهــذه الاختي

ى المرتبة الثانية بعدّها القناة الاكثر متابعة بين  ب- قناة الشرقية الفضائية: حصلت عل
ــار الاول  ــي الاختي ــى )60( تكــرارا ف ــي مــن وجهــة نظرهــم اذ حصلــت عل اوســاط الجمهــور العراق
ــث وكان مجمــوع الاوزان  ــار الثال ــي الاختي ــي و)30( تكــرارا ف ــار الثان ــي الاختي و)54( تكــرارا ف

ــة بلغــت )%23,11(. ــارات )318( وبنســبة مئوي المرجحــة لهــذه الاختي

ــر متابعــة  ــاة الاكث ــة بعدّهــا القن ــة الثالث ــى المرتب ــت عل ــة: حصل ــاة الســومرية الفضائي ت- قن
ــى )30( تكــرارا  ــت عل ــي مــن وجهــة نظرهــم اذ حصل ــن اوســاط الجمهــور العراق ي او مشــاهدة ب
ــار وكان مجمــوع  ــي الاختي ــي و)58( تكــرارا ف ــار الثان ــي الاختي ــار الاول و)30( تكــرارا ف ــي الاختي ف
ــي  ــت باق ــن حصل ــي حي ــارات )208( وبنســبة شــكلت )15,12%(، ف الاوزان المرجحــة لهــذه الاختي
ــة  ب ــة المرت ــاة البغدادي ــا المرجحــة قن ه ــب وفــق اوزان ــب اخــرى وبحســب الترتي ــوات مرات القن
الرابعة ومجموع الاوزان المرجحة )175( وبنسبة )12,72%( وقناة الاتجاه المرتبة الخامسة 
)67( وبنسبة )4,87%( وقناة الرشيد المرتبة السادسة )46( وبنسبة )3,34%( للمزيد )انظر 

جــدول 6(.
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جــدول )6( محور اهتــام المبحوثين بالقنــوات الفضائية العراقية

ــاد: جــرى  ــة والحي ــة والمهني ــى الموضوعي ــة الاقــرب ال ــة العراقي ي ــوات الفضائ 3- القن
ــة: ي ــوات فضائ ــلاث قن ــد ث ــن لتحدي ي طــرح تســاؤل للمبحوث

ــر موضوعيــة  ــاة الاكث ــى بعدّهــا القن ــى المرتبــة الاول ــاة الســومرية الفضائيــة : حصلــت عل أ- قن
ــي التفضيــل  ــى)59( تكــرارا ف ــا للاحــداث مــن وجهــة نظرهــم اذ حصلــت عل ــي تغطياته ــة ف ومهني
ــوع  ــث وكان مجم ــل الثال ــي التفضي ــرارا ف ــي و)19( تك ــل الثان ــي التفضي ــرارا ف الاول  و)30( تك

ــارات )256(  وبنســبة مقدارهــا )%18,60(. الاوزان المرجحــة لهــذه الاختي

ي التفضيل الاول  ى المرتبة الثانية ب )28( تكرارا ف ب- قناة الاتجاه الفضائية: حصلت عل
ــي التفضيــل الثالــث وكان مجمــوع الاوزان  ــي و)15( تكــرارا ف ــي التفضيــل الثان و)37( تكــرارا ف

المرجحة لهذه الاختيارات )173( وبنســبة بلغت )%12,57(.  

ي التفضيل الاول  ى المرتبة الثالثة، ب)29( تكرارا ف ت- قناة الرشيد الفضائية: حصلت عل
ــي التفضيــل الثالــث وكان مجمــوع الاوزان  ــي و)12( تكــرارا ف ــي التفضيــل الثان و)31( تكــرارا ف

المرجحة لهذه الاختيارات )161( وبنسبة شكلت )%11,7(.
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ــا  ــب وفــق مجمــوع اوزانه ــب اخــرى وبحســب الترتي ــى مرات ــوات عل ــي القن ــت باق ــن حصل ــي حي ف
ــت مجمــوع الاوزان المرجحــة لهــذه  ــة الرابعــة وكان ب ــة المرت ــاة الحري ــت قن المرجحــة اذ حصل
الاختيارات )114( وبنسبة )8,28%( وقناة العراقية بالمرتبة الخامسة )89( وبنسبة )%6,47( 

ــد )انظــر جــدول 7(. ــة السادســة )87( )6,32%( للمزي ــاة الشــرقية المرتب وقن

جدول )7( القنوات الفضائية العراقية الاكثر موضوعية ومهنية في تناولها للأحداث من وجهة نظر الاعلاميين

ى العنف والكراهية: ان أبرز ثلاث قنوات  4- القنوات الفضائية العراقية الاكثر تحريضا عل
ي : ى العنف والكراهية وبحسب درجة تحريضها كما يأت فضائية عراقية تحريضا عل

ــى  ــر تحريضــا عل ــوات الاكث ــاة قائمــة القن ــة: تصــدرت هــذه القن ي ــن الفضائ ــاة الرافدي أ- قن
ى من مجموع اجابات المبحوثين ب )51( تكرارا للاختيار  ى المرتبة الاول العنف، وحصلت عل
ــث وكان مجمــوع الاوزان  ــار الثال ــي و)19( تكــرارا للاختي ــار الثان الاول و)38( تكــرارا للاختي
ــم للقنــوات. ــي محــور اختياراته ــارات )246( وبنســبة شــكلت )17,52%( ف المرجحــة لهــذه الاختي

ــر تحريضــا  ــة بعدّهــا الاكث ي ــة الثان ب ــاة بالمرت ــة: جــاءت هــذه القن ي ــاة بغــداد الفضائ ب- قن
ــي و)18(  ــار الثان ــار الاول و)35( تكــرارا للاختي ــى )37( تكــرارا للاختي ــت عل للعنــف وحصل
ــارات )199( وبنســبة  ــث وكان مجمــوع الاوزان المرجحــة لهــذه الاختي ــار الثال تكــرارا للاختي

  .)%14,17( بلغــت 
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ــم اذ  ه ــة مــن مجمــوع اجابات ث ــة الثال ب ــى المرت ــت عل ــة: حصل ي ــة الفضائ ــاة البغدادي ت- قن
ي و)13( تكرارا الاختيار  ى)27( تكرارا الاختيار الاول و)29( تكرارا الاختيار الثان حصلت عل
ــارات )157( وبنســبة مقدارهــا )%11,18(  الثالــث وكان مجمــوع الاوزان المرجحــة لهــذه الاختي

ــة. ــف والكراهي ــى العن ــر تحريضــا عل ــوات الاكث ــم للقن ــي محــور اختياراته ف

ــا  ه ــب وفــق مجمــوع اوزان ــب اخــرى وبحســب الترتي ــى مرات ــوات عل ــة القن ــت بقي بينمــا حصل
ــارات  ــة الرابعــة وكانــت مجمــوع الاوزان المرجحــة لهــذه الاختي ــاة الشــرقية المرتب المرجحــة قن
ــاة  ــة الخامســة )104(  بنســبة )7,41%( وقن ب ــر بالمرت ي ــاة التغي )119( وبنســبة )8,84%( وقن
ــة  ي ــاة البابل ــم جــاءت قن ــا المرجــح )73( بنســبة )5,2%( ث ه ــة السادســة ووزن ب الفلوجــة بالمرت
ــا  ــاة افــاق بالمرتبــة الثامنــة ووزنه ــا المرجــح )70( ونســبتها )4,99%( وقن بالمرتبــة الســابعة ووزنه
المرجح )69( ونسبتها )4,91%( وقناة العراقية بالمرتبة التاسعة ووزنها المرجح )66( وبنسبة 

ــد )انظــر جــدول 8(. )4,7%( للمزي
جــدول )8( القنــوات الفضائيــة الاكثر تحريضا عــلى العنف والكراهية من وجهــة نظر المبحوثين
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ي القنوات: جرى طرح  ي التغطيات والبرامج اليومية ف ى العنف ف 5- مظاهر التحريض عل
ى العنف بارزة اكثر  ي من البرامج تجد مظاهر التحريض عل ي أي مما يأت ي )ف التساؤل الآت

من غيرها( مع اعطاء فرصة للمبحوثين لاختيار اكثر من بديل:

ــواع  ــي: اوضــح المبحوثــون ان تلــك الان ــاول الشــأن العراق ــي تتن أ- برامــج الحــوار والمقابــلات الت
ى  ي تبرز فيها  مظاهر التحريض عل من برامج التغطية  للأحداث كانت من اكثر البرامج الت
ــة  ب ــار بالمرت ــك جــاء هــذا الاختي ــا ونســبتهم )16.56%( وبذل العنــف اذ اشــار لهــا )162( مبحوث

ــى. الاول

ب- نشرات الاخبار)الاخبار, التقاريراليومية(: اكد )147( مبحوثا وبنسبة شكلت )%15,03( 
ى العنف   مــن التحريــض عل

ً
ــرا  كبي

ً
ــة تتضمــن قــدرا ــى ان التغطيــات الاخباري ــن ال ي مــن المبحوث

ــار, وبذلــك احتلــت المرتبــة  ــر يوميــة عــن طريــق نشــرات الاخب ــار وتقاري ــه مــن اخب ــر مــا تنقل عب
ــة. الثاني

ي فقط: احتل هذا  ي تظهر أو تبرز تدهور الوضع الامن ت- التغطية الاخبارية المباشرة الت
النوع من التغطية المرتبة الثالثة اذ اشار )144( مبحوثا وبنسبة بلغت )%14.72(.

ى نفس الحزب  ث- تصريحات المسؤولين السياسيين الذين يدعمون القناة أو ينتمون إل
ــار  ــا ونســبتهم )13.8%( وبذلــك جــاء هــذا الاختي ــاة: اذ اشــار لهــا )135( مبحوث الــذي يمثــل القن

ــة الرابعــة. بالمرتب

ي سياق الأخبار أو التقارير الإخبارية: اكد )126( مبحوثا  ج- اختيار كلمات أو جمل تظهر ف
ــى  ــرز مظاهــر التحريــض عل ب ــة ت ــي التغطي ــك الطريقــة ف ــى ان تل وبنســبة شــكلت )12.88%( ال

العنف بشــكل كبير, وبذلك احتلت المرتبة الخامســة من اجابات المبحوثين.

ي تظهر صراع الكتل والشخصيات السياسية والبرلمانية والحزبية:  ح- اختيار المشاهد الت
اشار لها )126( مبحوثا وبنسبة بلغت )%12.58(.

ي تتضمن مضامين  ي تعدها القنوات الفضائية لهذا الغرض: الت ي والأناشيد الت خ- الأغان
ــا ونســبتهم )%7.98(  ــي اذ اشــار لهــا )78( مبحوث ــاول الشــأن العراق موســيقية وشــعرية تتن

ــن. ــات المبحوثي ــة الســابعة مــن اجاب ــار بالمرتب ــك جــاء هــذا الاختي وبذل

ــى ان هــذا النــوع مــن  ــا وبنســبة شــكلت )3.68%( ال ــات والإشــعارات: اكــد )36( مبحوث د-الإعلان
ــي التغطيــة، وبذلــك احتلــت المرتبــة الثامنــة. البرامــج يتضمــن تلــك الطريقــة ف

ذ- الأعمال الدرامية )التمثيليات والمسلسلات(: احتلت هذه الأعمال المرتبة التاسعة من 
اجابات المبحوثين الذين اجاب )27( منهم  وبنسبة بلغت )2,76%(. )انظر جدول 9( 
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شــكل )9( انــواع وأشــكال التغطية التي تبرز مظاهــر التحريض على العنف

%التكرارشكل او طريقة التغطية التي تبرز مظاهر التحريض على العنف

16.56%162برامج الحوار والمقابلات التي تتناول الشأن العراقي

15.03%147نشرات الاخبار )الاخبار , التقارير اليومية (

14.72%144التغطية الاخبارية المباشرة التي تظهر تدهور الوضع الامني فقط

تصريحات المسؤولين السياسيين الذين يدعمون القناة أو ينتمون 
13.80%135إلى نفس الحزب

12.88%126اختيار كلمات أو جمل تظهر في سياق الأخبار أو التقارير الإخبارية

اختيار المشاهد التي تظهر صراع الكتل والشخصيات السياسية 
12.58%123والبرلمانية والحزبية

7.98%78الأغاني والأناشيد التي تعدها القنوات الفضائية لهذا الغرض

3.68%36الإعلانات والإشعارات

2.76%27الأعمال الدرامية )التمثيليات والمسلسلات(

100%987المجموع
ـــوات الفضائية العراقية:  ي تمارســـها القن ـــى العنف والكراهية الت ـــض عل 6- درجـــة التحري

ـــة, لا ادري( جاءت النتائج: ل ـــاس )بدرجة كبيرة, بدرجة متوســـطة, بدرجة قلي وفـــق مقي

ان  ــى  ال بلغــت)%86.09(  وبنســبة  ــا  مبحوث  )198( اشــار  ــة:  ي الفضائ ــن  الرافدي ــاة  أ-قن
ــة  ــاة المرتب ــت القن ــك احتل ــرة، وبذل ــف بدرجــة كبي ــا درجــة العن ه ــت في ــن كان ــاة الرافدي قن
ــت درجــة تحريضهــا  ــاة كان ــى ان القن ــا ونســبتهم )6.52%( ال ــى. واكــد )15( مبحوث الاول
ان  ــى  ال  )%2.61( ونســبتهم  ــن  ي مبحوث  )6( واوضــح  متوســط،  بدرجــة  العنــف  ــى  عل
ــا  ــم يشــر )11( مبحوث ــة، ول ــت بدرجــة قليل ــاة كان ــى العنــف للقن ــض عل درجــة التحري
ــاة. ويمكــن تفســير ســبب  ــض لهــذه القن ــى اي درجــة مــن التحري ونســبتهم )4.78%( ال
ــاة  ــت القن ــم مــا اذا كان ه ــن وعــدم تيقن ــرة هــذهِ النســبة مــن المبحوثي ــى حي ــات ال هــذهِ الاجاب
ــل مــن  ي ــا تنقــل الحقيقــة إلا ان هــذا العــدد القل ه ــة ام ان ــي التغطي ــض ف تعتمــد التحري
ــى مصــادر أخــرى. ــه ولا يســتند ال  لمعلومات

ً
 اساســا

ً
ــاة مصــدرا ــن يعتمــد القن ي المبحوث

ان  ــى  ال بلغــت)%54.78(  وبنســبة  ــا  مبحوث  )126( اكــد   : ــة  ي الفضائ بغــداد  ــاة  قن ب- 
ــرة،  ي ــة بدرجــة كب ــى العنــف والكراهي ــض عل ــت تعتمــد اســلوب التحري ــاة بغــداد كان قن
ــذا الشــأن. واشــار )51(  ــن به ي ــات المبحوث ــة مــن اجاب ــة الثاني ــاة المرتب ــت القن ــك احتل وبذل
ــف بدرجــة  ــى العن ــا عل ــت درجــة تحريضه ــاة كان ــى ان القن ــا ونســبتهم )22.17%( ال مبحوث
ــى  عل ــض  التحري درجــة  ان  ــى  ال  )%6.53( ونســبتهم  ــا  مبحوث  )15( واوضــح  متوســط، 
ــى  ــا ونســبتهم )16.52%( ال ــم يشــر )38( مبحوث ــة، ول ــت بدرجــة قليل ــاة كان العنــف للقن
ــات يوضــح رأي قســم مــن  ــوع مــن الاجاب ــاة. وهــذا الن اي درجــة مــن التحريــض لهــذه القن
ــي وخــال  ــي طبيع ــات عــن الشــأن العراق ــاة مــن برامــج وتغطي ــه القن ــا تبث ــأن م ــن ب ي المبحوث
ــي  ــن ف ــى الاقــل التباي ــي او عل  مــن الانقســام  المجتمع

ً
ــا ب مــن التحريــض وهــذا يعكــس جان
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ــن ازاء الاحــداث. ي ــن العراقي ي ــد الاعلامي ــم عن ــرأي والتقيي ال

ان  ــى  ال بلغــت)%48.26(  وبنســبة  ــا  اشــار)111( مبحوث ــة:  ي الفضائ الفلوجــة  ــاة  قن ت- 
ــرة  ي كب درجــة  ــي  ه ــة  والكراهي العنــف  ــى  عل تحريضهــا  درجــة  ــت  كان الفلوجــة  ــاة  قن
ــة، واكــد )51(  ث ــة الثال ب ــاة المرت ــت القن ــك احتل ــة للأحــداث. وبذل ــا اليومي ه ــر تغطيت عب
ــف بدرجــة  ــى العن ــا عل ــت درجــة تحريضه ــاة كان ــى ان القن ــا ونســبتهم )22.17%( ال مبحوث
ــى  عل ــض  التحري درجــة  ان  ــى  ال  )%9.13( ونســبتهم  ــا  مبحوث  )21( واوضــح  متوســط، 
ــى اي  ــا ونســبتهم )20.44%( ال ــم يشــر)47( مبحوث ــة، ول ــت بدرجــة قليل ــاة كان ــف للقن العن

ــاة. ــض لهــذه القن درجــة مــن التحري

ــن وبنســبة بلغــت)%44.35(  ي ــة : اشــار )102( مــن المبحوث ي ــة الفضائ ــاة البغدادي ث- قن
ــت  ــك احتل ــة. وبذل ــا اليومي ه ــر تغطيت ــرة عب ــى العنــف بدرجــة كبي ــا التحريــض عل ه كان في
ــى ان  ــا ونســبتهم )32.61%( ال ــذا الشــأن، واكــد )75( مبحوث ه ــة الرابعــة ب ب ــاة المرت القن
 )42( واوضــح   ، متوســط  بدرجــة  ــا  ه في العنــف  ــى  عل ــض  التحري درجــة  ــت  كان ــاة  القن
ــت بدرجــة  ــاة كان ــف للقن ــى العن ــض عل ــى ان درجــة التحري ــا ونســبته )18.26%( ال مبحوث
ــى اي درجــة مــن التحريــض، وجــاءت  ــا  ونســبتهم )4.78%( ال ــم يشــر )11( مبحوث ــة، ول قليل
ــب بالدرجــة الخامســة  ــرة وبحســب الترتي ي ــض الكب ــوات وفــق درجــة التحري ــي القن باق
ــة السادســة  ب   وبنســبة بلغــت )41.74%( وبالمرت

ً
ــة )96( تكــرارا ي ــاة الشــرقية الفضائ قن

ــار  ب ــاة الان ــة ب )78( تكــرارا وبنســبة شــكلت )33.91%( وجــاءت قن ي ــر الفضائ ي ــاة التغي قن
ــة بلغــت )31.31%( وبالدرجــة  ــة الســابعة ب )72( تكــرارا وبنســبة مئوي ــة بالمرتب الفضائي
ــة  ب ــة ب )69( تكــرار وبنســبة بلغــت )30%( وبالمرت ي ــة الفضائ ي ــاة الغرب ــة جــاءت قن الثامن
ــت  ــة ب )68( تكــرارا وبنســبة شــكلت )29.56%( وحل ي ــة الفضائ ي ــاة البابل التاســعة قن
ــة  ــذا الشــأن ب )59( تكــرارا وبنســبة مئوي ه ــة العاشــرة ب ب ــة بالمرت ي ــة الفضائ ــاة دجل قن
ــة عشــر وب  ــة الحادي ب ــة فقــد جــاءت بالمرت ي ــوار2 الفضائ ــاة الان بلغــت )25.65%( امــا قن
ــة  ــاة الفيحــاء الفضائي ــة عشــر قن ــة الثاني )51( تكــرار وبنســبة بلغــت )22.17%( وبالمرتب
ــة  ب بالمرت ــة  ي الفضائ ســامراء  ــاة  قن ــت  وحل  )%21.74( شــكلت  وبنســبة  تكــرارا   )50( ب 
ــي  باق جــاءت  ــن  ــي حي ف بلغــت )%20.87(  ــة  مئوي وبنســبة  تكــرارا   )48( ب  ــة عشــر  ث الثال

ــوات ) ينظــر جــدول 10(. القن
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جــدول )10( القنــوات الفضائية بحســب درجة التحريض عــلى العنف والكراهية
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ـــف والكراهية  ـــى العن ـــض عل ـــي التحري ـــاولا ف ن ـــرز ت 7- المظاهـــر والموضوعـــات السياســـية الأب
ي اتفق بشـــأنها المبحوثون جاءت نتائج تحليل  ـــوات الفضائية العراقية والت ـــي برامـــج القن ف

ي : ـــى وفق الات ي هذا الســـياق عل ـــن ف ي ـــات المبحوث اجاب
ــن  ي ــات المبحوث ــن اجاب ــى م ــة الاول ــذا الموضــوع المرتب ــل ه ــش: احت ــاء بالإقصــاء والتهمي أ- الادع
ــوات  ــي القن ــرة  ف ي ــاولا وبدرجــة كب ن ــرز ت ــأن هــذا المظهــر او الموضــوع كان الاب واتفاقهــم ب
ــا وبنســبة  ــه )177( مبحوث ــة اذ اشــار ل ــى العنــف والكراهي ــض عل ــدف التحري ــة به ي الفضائ
ى ان ذلك الموضوع كانت القنوات  بلغت )76.96%(، واكد )36( مبحوثا ونسبتهم )15.65%( ال
ــا  ــى العنــف، اوضــح )15( مبحوث ــه ولكــن بدرجــة متوســطة للتحريــض عل الفضائيــة تشــير ل
ــة،  ــت بدرجــة قليل ــي هــذا الموضــوع كان ــض ف ــى ان درجــة التحري وبنســبة شــكلت )6.52%( ال
ي لم يكن من  ى ان هذا المظهر او الموضوع السيا�ش واشار )2( مبحوثين ونسبتهم )0.87%( ال
ــكاد لاتذكــر  ــي ت ــا القنــوات بشــأن التحريــض وتشــير هــذهِ النســبة الت ه ــي بثت ــن الت ــن المضامي ي ب
ــس  ــى ان هــذا الادعــاء كان الموضــوع الرئي ــن يتفقــون عل ي ــن العراقي ي ــى ان معظــم الاعلامي ال

ــض.    للتحري

ــي  ــي: احتــل هــذا الموضــوع السيا�ش ــي او المذهب ــي او المناطق ــر الطائف ــى الوت  ب- التشــديد عل
ــر  ــأن هــذا المظهــر او الموضــوع هــو الاكث ــن واتفاقهــم ب ي ــات المبحوث ــة مــن اجاب ي ــة الثان ب المرت
ــا  ــض اذ أكــده )159( مبحوث ــدف التحري ــة به ي ــوات الفضائ ــي القن ــرة  ف ي ــاولا وبدرجــة كب ن ت
ــك  ــى ان ذل ــا وبنســبة شــكلت )14.35%( ال وبنســبة بلغــت )69.13%(، واوضــح )33( مبحوث
ــه ولكــن بدرجــة  ــة تشــير ل ي ــوات الفضائ ــت القن ــذي كان ــي ال الموضــوع او المظهــر السيا�ش
ــى ان  ــا وبنســبة شــكلت )12.17%( ال ــى العنــف، واكــد )28( مبحوث ــض عل متوســطة للتحري
ــن ونســبتهم  ــح )10( مبحوثي ــة، واوض ــت بدرجــة قليل ــذا الموضــوع كان ــي ه ــض ف درجــة التحري
ــوات  ــا القن ه ــي بثت ــن الت ــن المضامي ي ــم يكــن مــن ب ــي ل ــى ان هــذا الموضــوع السيا�ش )4.35%( ال

ــض. التحري بشــأن 

ــارة مشــاعر اليــأس والإحبــاط مــن المســتقبل القــادم للعــراق: احتــل المرتبــة  ــى اث ت- الحــث عل
ي القنوات الفضائية  الثالثة واتفاقهم بأن هذا الموضوع كان الابرز تناولا وبدرجة كبيرة ف
ى العنف والكراهية اذ اشار له )158( مبحوثا وبنسبة بلغت )%68.69(،  بهدف التحريض عل
ى ان ذلك الموضوع كانت القنوات الفضائية تشير  واكد )40( مبحوثا ونسبتهم )17.39%( ال
ى ان  له ولكن بدرجة متوسطة للتحريض، واوضح )18( مبحوثا وبنسبة شكلت )7.83%( ال
ي  درجة التحريض كانت بدرجة قليلة، واشــار )7( مبحوثين ونســبتهم )3.04%(.   وجاءت باق
ي تناولتها القنوات الفضائية العراقية عبر برامجها  المظاهر والموضوعات السياســية الت
ــرة وبحســب  ي ــن بشــأنها وبدرجــة كب ي ــا وبحســب درجــة اتفــاق المبحوث ه ــي تبث ــن الت والمضامي
الترتيب بالمرتبة الرابعة )مهاجمة الاداء الحكومي وغض النظر عن الايجابيات ( اذا اشار 
لها )156( مبحوثا وبنسبة بلغت )67.83%( وجاء بالمرتبة الخامسة موضوع )اثارة مشاعر 
ي ( اذ اكد له )144( مبحوثا ونسبتهم )62.61%( ثم مظهر  الخوف بين اطياف الشعب العراق
)القول بلا ديمقراطية وطائفية الشــخصيات الحكومية ولاســيما رئيس الوزراء( بالمرتبة 
السادسة اذ اكد له )138( مبحوثا ونسبتهم )60%( وبالمرتبة السابعة جاء موضوع )اللعب 
ــا ونســبتهم  ــه )137( مبحوث ــد ل ــة السياســية( اذ اك ــة بالعملي ــر المحاصصــة الطائفي ــى وت عل
)59.57%( وحــل موضــوع )القــول بتســيس القضــاء ومهاجمــة مؤسســاته( المرتبــة الثامنــة اذ 
ــة  ــة التاســعة حــل مظهر)مهاجم ــا وبنســبة بلغــت )58.69%( وبالمرتب ــه )135( مبحوث اوضــح ل
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ــا وبنســبة بلغــت )%54.78(  ــه )126( مبحوث ــة السياســية( اذ اكــد ل ي الدســتور وكــره العمل
ــم( اذ اكــد  ي ــى اقامــة الاقال ــاداة بمشــروعية الدعــوة ال ــة العاشــرة موضــوع )المن ب وحــل بالمرت
ــا  ــرة )75( مبحوث ــا وبنســبة شــكلت )45.65%( وبدرجــة كبي ــه بدرجــة متوســطة )105( مبحوث ل

وبنســبة بلغــت )32.61%(.  )ينظــر جــدول 11(.

جــدول )11( المظاهــر والموضوعات السياســة الاكثر تناولا بهــدف التحريض على العنف

ــي  ــي خــرق المــادة )1-1( مــن لائحــة قواعــد ونظــم البــث الاعلام ــي ف ــراق الاعلام  8- مظاهــر الاخت
ى العنف: ي اطار منع التحريض عل الخاصة بهيئة الاعلام والاتصالات ف

ــات  ــى مــن اجاب ــة الاول ب ــل هــذا الخــرق المرت ــة: احت ــى الشــخصيات الحكومي ــض عل أ- التحري
ي القنوات  المبحوثين واتفاقهم بأن هذا النوع من التحريض قد تم خرقه  وبدرجة كبيرة  ف
ــا وبنســبة  ــه )126( مبحوث ــة اذ اشــار ل ــى العنــف والكراهي ــض عل ــدف التحري ــة به ي الفضائ
ــة بهــدف  ــة العراقي بلغــت )54.78%(. بالفعــل ولكــن بدرجــة متوســطة مــن القنــوات الفضائي
ــوع مــن  ــى ان هــذا الن ــن ونســبتهم )10%( ال ي ــى العنــف، واشــار )23( مبحوث ــض عل التحري
ــض. واوضــح  ــوات بشــأن التحري ــا القن ه ــي بثت ــن الت ــن المضامي ي ــن ب ــم يكــن موجــود م الخــرق ل
ــت  ــي هــذا الموضــوع كان ــض ف ــى ان درجــة التحري ــا وبنســبة شــكلت )6.52%( ال )15( مبحوث

ــة. ل بدرجــة قلي

ى طائفة اخرى بإثارة النعرات والحساسيات: احتل المرتبة الثانية  ب-  تحريض طائفة عل
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ي القنوات  من اجابات المبحوثين بأن هذا النوع من التحريض قد تم خرقه وبدرجة كبيرة  ف
الفضائية بهدف التحريض، اذ أكده )111( مبحوثا وبنسبة بلغت )48.26%(. واوضح )51( 
ــم بالفعــل ولكــن بدرجــة متوســطة  ــد ت ــك الخــرق ق ــا وبنســبة شــكلت )22.17%( ان ذل مبحوث
ى  من القنوات الفضائية بهدف التحريض. واكد )36( مبحوثا وبنسبة شكلت )15.65%( ال
ي هذا الموضوع كانت بدرجة قليلة. واوضح )32( مبحوثين ونسبتهم  ان درجة التحريض ف

ــم يكــن موجــود مــن بين الموضوعات.  ــى ان هــذا النــوع مــن الخــرق ل )13,91%( ال

ــة  ــل هــذا الخــرق المرتب ــة: احت ــة او الديني ــة الاثني ــى الكراهي ــى العنــف وعل ث- التحريــض عل
ــا وبنســبة بلغــت )46.96%(، واكــد )99(  ــه )108( مبحوث ــن اذ اشــار ل ي ــات المبحوث ــى مــن اجاب الاول
ــم بالفعــل ولكــن بدرجــة متوســطة مــن  ــك الخــرق قــد ت ــا ونســبتهم )43.04%( ان ذل مبحوث
ــوع  ــذا الن ــى ان ه ــن ونســبتهم )7.39%( ال ــة، واشــار )17( مبحوثي ــة العراقي ــوات الفضائي القن
ي بثتها القنوات بشأن التحريض، واوضح  من الخرق لم يكن موجود من بين المضامين الت
ي هذا الموضوع كانت بدرجة  ى ان درجة التحريض ف )6( مبحوثا وبنسبة شكلت )2.61%( ال

ــاه ــة. )ينظــر جــدول 12( ادن قليل

ــث  ــم الب ــد ونظ ــة قواع ــادة )1-1( في لائح ــرق الم ــي في خ ــراق الاعلام ــر الاخ ــح مظاه ــدول )12( يوض ــح ج يوض
ــض ــة التحري ــالات ودرج ــلام والاتص ــة الاع ــة بهيئ ــي الخاص الاعلام

ــا  له اشــار  ــة:  ي الفضائ ــوات  القن تمارســه  ــذي  ال ــف  العن ــى  عل ــض  التحري اســاليب   -9
ــرز  ــد اب ــم طــرح تســاؤل لتحدي ــة ت ــا اليومي ه ــر تغطيات ــض عب ــا تقــوم بالتحري ه ــون ان المبحوث
ــة ( وقــد أظهــرت  ي ــوات الفضائ ــك القن ل ــي تمارســها ت ــف الت ــى العن ــض عل أســاليب التحري

ــي : ــل مايأت ي ــج التحل نتائ
ــك  ل ــا وبنســبة بلغــت )55.65%( ان ت ــح )المباشــر(: حــدد )128( مبحوث ــض الصري أ- التحري
ــى. ــة الاول ب ــار المرت ــل هــذا الاختي ــك احت ــح وبذل ــض الصري ــت تســتخدم التحري ــوات كان القن
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ــض أو  ــح بالتحري ــن التصري ي ــض ب ــوع مــن التحري ــض المبطــن: ويقــع هــذا الن ب- التحري
ــن إذ أكــد )87(  ي ــات المبحوث ــة مــن إجاب ي ــة الثان ب ــار المرت ــل هــذا الاختي ــه وقــد احت ــح ب التلمي
ــوات المحرضــة. ــت تمارســه القن ــذي كان ــض ال ــى أن التحري ــا ونســبتهم )37.83%( ال مبحوث

ت- التحريض بالتلميح : حدد )15( مبحوثا وبنسبة بلغت )6.52%( ان تلك القنوات كانت 
تستخدم التحريض الخفي من خلال التلميح به عبر برامجها اليومية وبذلك احتل هذا 

الاختيار المرتبة الثالثة من اجاباتهم بهذا الشأن . )ينظر جدول 13( ادناه.  
جدول )13( انواع وأســاليب التحريض التي تمارســه القنــوات الفضائية

    النسبة المئوية %    التكرارانواع وأساليب التحريض

      55.65 %    128التحريض الصريح )المباشر(

      37.83 %    87التحريض الى حد ما )بين بين(

      6.52  %    15التحريض الخفي )بالتلميح (

        100 %   230المجموع
ــاة المحرضــة  ــم طــرح تســاؤل )هــل القن ــض: ت ــى التحري ــوات عل 10- مــدى اســتمرارية القن
ــج وفــق هــذا الســياق:   ــن مــدة وأخــرى؟( جــاءت النتائ ي ــي التحريــض ام ب تعتمــد الاســتمرارية ف

ــا وبنســبة بلغــت )73.04%(، وبذلــك  أ- تحريــض مســتمر متعــدد ومتنــوع: اشــار )168( مبحوث
ــى. ــار المرتبــة الاول احتــل هــذا الاختي

ــة  ــة الثاني ــار المرتب ــل هــذا الاختي ب- تحريــض محــدد ومتقطــع ومرتبــط بموقــف محــدد: احت
ــا ونســبتهم )%26.96(.  ــن اذ اكــد )62( مبحوث ي ــات المبحوث مــن اجاب

)ينظــر جدول )14( مدى اســتمرارية القنــوات على التحريض

النسبة المئوية %التكرارمدى استمرارية  القناة بالتحريض

73.04 %168تحريض مستمر ومتعدد ومتنوع

26.96 %62تحريض محدد ومتقطع ومرتبط بموقف محدد

100%230المجموع

جــدول )15( جهات التحريض عبر اشــخاص معينين

    %  تالموقف او جهات التحريض)شخص معين(
تحريض يتخصص به اشخاص محددون يوجهونه دائما )مذيعون , مراسلون , 

ضيوف(
     129% 56.09

تحريض لا على التعين تأتي القناة بأشخاص معروفين بمعارضتهم للحكومة بهم 
الى الاستوديو او من خارجه ليصبوا جام غضبهم على الخصوم

101% 43.91

    100%230المجموع
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ي تخرج بها القناة الفضائية صور ووجوه  ب: التحريض عبر رمزية الصورة: الكيفية الت
ي : ى وفق الات ي الكابينة الحكومية ولاسيما رئيس الوزراء جاءت النتائج عل الخصوم ف

ــرام: أشــار )141(  ــم عــن الاحت ن ــر مناســبة ولا ت تظهرهــم بصــور قديمــة تعوزهــا اللياقــة, غي
ــات  ــى مــن اجاب ــة الاول ب ــة المرت ــت هــذه الفئ ــك احتل ــا وبنســبة بلغــت )61.3%( وبذل مبحوث

ــن. ي المبحوث

ــة مــا:  ــة ولا تحمــل دلال ــب وتظهــر الخصــوم بصــور حيادي ــذا الجان ه ــرا ب ي ــم كث ت المحطــة لا ته
احتلت هذه الفئة  الاختيار المرتبة الثانية. اذا اكد )46( مبحوثا ونسبتهم )20%(. تظهرهم 
ــا ونســبتهم )18.7%( وجــاءت هــذهِ  ــرام: حــدد )43( مبحوث ــرز الاحت ب ــة مناســبة ت ث بصــورة حدي

ــاه. ــي هــذا المحــور. )ينظــر جــدول 16( ادن ــة ف ــة الثالث ــة بالمرتب الفئ

جــدول )16( انــواع الصور التــي تظهرها القناة للخصــوم في الكابينة الوزارية

النسبة%العددانواع الصور التي تظهرها القناة للخصوم في الكابينة الوزارية

61.3%141تظهرهم بصور قديمة تعوزها اللياقة , وغير مناسبة ولا تنم عن الاحترام

20%46القناة لا تهتم كثيرا بهذا الجانب وتظهر الخصوم بصور حيادية ولا تحمل دلالة ما

18.7%43تظهرهم بصور حديثة مناسبة تبرز الاحترام

100%230المجموع

ــة  ي الفضائ ــاة  القن ــا  ه ب ئ  تســي ــي  الت ــة  الكيفي ــه  ب ويقصــد   :
َ
ــا اعلامي ــض  التحري ت: 

ــم ولاســيما تصريحــات المســؤولين  ــة تشــويه تصريحاته ــى الخصــوم ومحاول  ال
ً
ــا اعلامي

جــاءت  اذ  وأســاليب متنوعــة  ــر وســائل  عب ــك  ذل ــم  ت وي الاول  الصــف  مــن  ــن  ي الحكومي
ــي: الات وفــق  ــى  عل ــج  النتائ

ــن وبنســبة  ي ــم مــن غمــوض وســلبية: اشــار )107( مبحوث ه ــي تصريحات ــر مــا ف تأخــذ أكث
ــن. ي ــات المبحوث ــن اجاب ي ــى مــن ب ــة الاول ب ــة المرت ــت هــذهِ الفئ ــك احتل بلغــت )46.52%( وبذل

ترد عليها بصورة غير مباشــرة من غير أن تشــير اليها: احتلت هذهِ الفئة المرتبة الثانية 
من اجابات المبحوثين بهذا الموضوع اذ اكد )63( مبحوثا وبنسبة بلغت )%26.39(.

ــا  ــه: اوضــح )24( مبحوث ب ــراث  ــاع بعــدم الاكت ــح أصــلا لتعطــي الانطب تتجاهــل التصري
ــة.  ث الثال ــة  ب المرت ــة  الفئ هــذه  ــت  احتل ــك  وبذل ونســبتهم )%10.43( 

ــم مــن إيجابيــة: احتلــت هــذهِ الفئــة المرتبــة الرابعــة،  ــي تصريحاته تأخــذ أجمــل وأقــوى مــا ف
بهذا الســياق اذ حدد )21( مبحوثا وبنســبة بلغت )%9.13(.

ي مؤخر نشــرة الاخبار: اوضح )15( مبحوثا  تأخذ بعض عباراتهم غير القوية وتضعها ف
ــر  ــارات المســؤولين غي ــى ان بعــض القنــوات تتعمــد ان تأخــذ بعــض عب ونســبتهم )6.52%( ال
ــك  ــا , وبذل ه ــل مــن اهميت ي ــار بشــكل مقصــود للتقل ــي آخــر نشــرة الأخب ــا ف ــة وتضعه القوي

ــةِ  المرتبــة الخامســة. )ينظــر جــدول 17(. احتلــت هــذه  الفئ



مظاهر التحريض الإعلامي على العنف في الفضائيات العراقية   أ.م.د عبد النبي خزعل جاسم   م.د شريف سعيد 

70العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

جــدول )17( الأســاليب الإعلامية التحريضيــة للفضائيات في معالجة تصريحات المســؤولين

   النسبة %  العددالاسلوب الإعلامي التحريضي في معالجة تصريحات المسؤولين الحكوميين

46,52%107تأخذ أكثر ما في تصريحاتهم من غموض وسلبية

26.39%63ترد عليها بصورة غير مباشرة من غير أن تشير اليها

10.43%24تتجاهل التصريح اصلا لتعطي الانطباع بعدم الاكتراث به

9.13%21تأخذ أجمل وأقوى ما في تصريحاتهم من إيجابية

6.52%15تأخذ بعض عباراتهم غير القوية وتضعها في آخر نشرة الأخبار

100%230المجموع

ي تبثها قنواتهم المفضلة محرضة او رافضة للعنف:  11- كيف يرى المبحوثون البرامج الت
جرى طرح تساؤل بهذا الشأن وجاءت تحليل اجابات المبحوثين بالنتائج الآتية :

ــا تحــرض  ــة كانــت احيان ــم المفضل ــى ان قناته ــا وبنســبة بلغــت )48.26%( ال اشــار )111( مبحوث
ــض،  ــه لا يوجــد تحري ــا ونســبتهم )37.39%( ان ــي برامجهــا، واكــد )86( مبحوث ــف ف ــى العن عل
ــى  ــت تحــرض عل ــة كان ــم المفضل ه ــى ان قنات ــا وبنســبة بلغــت )14.35%( ال واشــار )33( مبحوث

ــاه. ــا، ينظــر  جــدول )18( أدن ــي برامجه ــف ف العن
جــدول )18( مــدى التحريض في قنــوات المبحوثين المفضلة

    النسبة %    تكرار           مدى التحريض

    48.26%    111        احيانا يوجد تحريض

    37.39%     86        لا لا يوجد تحريض

    14.35%     33       نعم يوجد تحريض

     100%    230              المجموع

ــارة  ــق الاث ــى العنــف عــن طري ــض الجمهــور عل ــة بتحري ي ــوات الفضائ 12- مــدى نجــاح القن
ــي : ــى وفــق الات ــذا عل ه ــن: جــرى طــرح تســاؤل ب ي ــة مــن وجهــة نظــر المبحوث ي ــة والدعائ الفني

ــة تنجــح  ي ــوات الفضائ ــم يعتقــدون ان القن ه ــى ان ــا ونســبتهم )46.52%( ال اكــد )107( مبحوث
ــا وبنســبة شــكلت )37.83%( ان  ــى العنــف،  واوضــح )87( مبحوث ــارة جمهورهــا عل ــي اث ــا ف احيان
ــا  ــى العنــف، وحــدد )36( مبحوث ــض عل ــارة جمهورهــا او التحري ــي اث ــوات تنجــح دائمــا ف القن
ــض  ــارة جمهورهــا تجــاه التحري ــي اث ــة فشــلت ف ــوات الفضائي ــى ان القن ونســبتهم )15.65%( ال
ي هذا الموضوع .ينظر )جدول 19(  ى العنف، وبذلك احتلت هذهِ الفئة المرتبة الثالثة ف عل

ــاه. ادن
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جــدول )19( مــدى نجــاح القنوات في تحريــض جمهورها على العنف عبر اســاليب فنية ودعائية

   النسبة %   التكرار           مدى النجاح في التحريض

46.52 %   107                  احيانا تنجح

37.83%    87                  دائما تنجح 

15.65%    36                    فشلت

%   230                  المجموع 

ي برامجها: وفق معيار )بدرجة  ى العنف ف ي التحريض عل 13- ابرز اساليب الفضائيات ف
ي:   ى وفق الات كبيرة, بدرجة متوسطة, بدرجة قليلة، لا يوجد(  جاءت النتائج  عل

ــى  ــة الاول ب ــل هــذا الاســلوب المرت ــا: احت ــر مــن القضاي ي ــي كث ــي ف ــراز الفشــل الحكوم أ- اب
ــي  ــرة  ف ــاولا وبدرجــة كبي ــرز تن ــأن هــذا الاســلوب هــو الاب ــم ب ــن واتفاقه ــات المبحوثي مــن اجاب
ــا وبنســبة بلغــت )75.65%(، واكــد )36(  ــه )174( مبحوث ــة اذ اشــار ل ي ــوات الفضائ القن
ــة  ي الفضائ ــوات  القن تســتخدمه  الاســلوب  ــك  ذل ان  ــى  ال  )%15.65( ونســبتهم  ــا  مبحوث
ــا وبنســبة شــكلت  ــى العنــف، واوضــح )11( مبحوث ولكــن بدرجــة متوســطة للتحريــض عل
ــة، واشــار )9(  ــت بدرجــة قليل ــي هــذا الاســلوب كان ــض ف ــى ان درجــة التحري )4.79%( ال

 .)%3.91( ونســبتهم  ــن  ي مبحوث

ــم: احتــل هــذا الاســلوب المرتبــة  ــي بشــكل دائ ــى مظاهــر الفســاد الاداري والمال ــز عل ب-التركي
ــا وبنســبة بلغــت )74.34%( اتبــاع  ــه )171( مبحوث ــن، اذ اكــد ل ي ــات المبحوث الثانيــة مــن اجاب
ــك الاســلوب  ــى ان ذل ــا وبنســبة شــكلت )14.78%( ال هــذا الاســلوب، واوضــح )34( مبحوث
ــى  ــض عل ــي برامجهــا ولكــن بدرجــة متوســطة للتحري ــة ف ي ــوات الفضائ اســتخدمته القن
ــي هــذا  ــض ف ــى ان درجــة التحري ــا وبنســبة شــكلت )16.96%( ال العنــف، واكــد )16( مبحوث

ــن ونســبتهم )%3.91(. ي ــة، واوضــح )9( مبحوث ــت بدرجــة قليل الاســلوب كان

ــات  اجاب مــن  ــة  ث الثال ــة  ب المرت ــل  احت ــي:  الامن ــاك  والإرب الفشــل  ــراز  إب ــي  ف التعمــد  ت- 
ــا ونســبتهم  ــه )168( وبنســبة بلغــت )73.05%(، واكــد )33( مبحوث ــن اذ اشــار ل ي المبحوث
ــي ولكــن بدرجــة متوســطة  ــاك الامن ــراز الفشــل والارب اب ــي  ف ــى ان التعمــد  ال  )%14.35(
ــى ان درجــة  ــا وبنســبة شــكلت )8.69%( ال ــى العنــف، واوضــح )20( مبحوث ــض عل للتحري
ــن ونســبتهم )%3.91(  ــة، واشــار )9( مبحوثي ــي هــذا الاســلوب كانــت بدرجــة قليل التحريــض ف
ــة  ــوات الفضائي ــذي اســتخدمته القن ــن الأســاليب ال ي ــن ب ــم يكــن م ــى ان هــذا الأســلوب ل ال

ــض. التحري ــدف  به

ــرة(, اذ حصــل  ي ــب )بدرجــة كب ــي الاســاليب وبحســب درجــة الاتفــاق والترتي وجــاءت باق
ــا ونســبتهم )%69,13(  ــه )159( مبحوث ــة الرابعــة وأشــار ل ب اســلوب )تســقيط الاخــر( بالمرت
مســتقبل  هــو  العــراق  مســتقبل  ــى  عل ــز  )التركي اســلوب  الخامســة  ــة  ب بالمرت حــل  ــم  ث
ــا وبنســبة بلغــت )%56,52(  ــك )130( مبحوث ــد ذل ــي( اذ اك ــدف الضغــط النف�ش ــول به مجه
ــا  ــة السادســة اذ حــدده )117( مبحوث ب ــن( بالمرت ــم اســلوب )تهميــش جهــة او مكــون معي ث
ــة  ي ذيل ــا  ه ان ــى  عل الخصــم  مواقــف  )اظهــار  اســلوب  وجــاء   ,  )%50,87( بلغــت  وبنســبة 

ونســبتهم  ــن  ي مبحوث  )111( وبواقــع  الســابعة  ــة  ب بالمرت ــة(  ــدات خارجي بأجن ومرتبطــة 
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)48,26%(  و بالمرتبــة الثامنــة جــاء اســلوب )التركيــز علــى مظاهــر الاقتتــال الطائفــي ( وبواقــع 

)105( مبحوثيــن ونســبتهم )44,35%( وأخيــرا اســلوب )اظهــار بعــض المواقــف لجهــات سياســية 

معينــة مرتبطــة بالخــارج او بــدول معينــة( وبواقــع )102( مبحوثيــن وبنســبة )44.35%( ينظــر

 
جدول )20( الاســاليب المســتخدمة بهدف التحريض في القنــوات الفضائية

عــبر  التحريــض  اســاليب 
مــج لبرا ا

مجلا يوجدبدرجة قليلةبدرجة  توسطةبدرجة كبيرة

% ت    % ت   % ت% ت

3.91230%4.799%15.6511%75.6536%174ابراز الفشل الحكومي 

3.91230%16.969%14.7816%74.3434%171الركيز على مظاهر الفساد

الفشــل  ابــراز  في  التعمــد 
لامنــي ا

168%73.0533%14.3520%8.699%3.91230

2.61230%3.486%24.788%69.1357%159تسقيط الاخر

التشــديد عــلى ان مســتقبل 
العــراق بهــدف الضغــط

النفسي

130%56.5266%28.719%8.2615%6.52230

مكــون  او  جهــة  تهميــش 
معــين

117%50.8787%37.8320%8.696%2.61230

الخصــم  مواقــف  اظهــار 
عــلى انهــا ذيليــة ومرتبطــة 

خارجيــة بأجنــدات 

111%48.2682%35.6728%12.169%3.91230

الركيــز عــلى مظاهــر الاقتتــال 
الطائفــي

105%45.6575%32.6126%11.324%10.44230

المواقــف  بعــض  اظهــار 
مرتبطــة  سياســية  لجهــات 

رج لخــا با

102%44.3589%36.730%13.049%3.91230
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ج : ـ ـ رز النتائ ـ ـ ي أب راءة ف ـ قـ
ــر مشــاهدة  ــة الأخــرى بعدّهــا الأكث ــوات العراقي ــة القن ي ــة الفضائ ــاة العراقي 1- تصــدرت قن
ــم جــاءت  ــا )357( وبنســبة )25,94%( ث ه ــا وكان مجمــوع الأوزان المرجحــة لاختيارات جماهيري
ــاة  ــم قن ــا المرجحــة )318( ونســبتها )23,11%( ث ه ــة ومجمــوع أوزان ي ــة الثان ب ــاة الشــرقية بالمرت قن
السومرية بالمرتبة الثالثة وكان مجموع أوزانها المرجحة للاختيارات )208( وبنسبة )%15,12(.

ــى الموضوعيــة والمهنيــة  ــى بعدهــا الأقــرب ال ــي المرتبــة الأول ــة ف ــاة الســومرية الفضائي 2- حلــت قن
ــارات )256(  ــم المرجحــة للاختي ه ــن وكان مجمــوع أوزان ي ــاد ومــن وجهــة نظــر الإعلامي والحي
ــذه  ــاة الاتجــاه وبمجمــوع الأوزان المرجحــة له ــة قن ــة الثاني ــم جــاءت بالمرتب وبنســبة )18,60%( ث
ــة وكان مجمــوع  ــة الثالث ــاة الرشــيد بالمرتب ــم جــاءت قن ــارات )173( ونســبتها )12,57%( ث الاختي

الأوزان المرجحــة )161( وبنســبة )%11,7(.

ى  3-تصدرت قناة الرافدين الفضائية بعدها أكثر القنوات الفضائية العراقية تحريضا عل
ــن وكان مجمــوع الأوزان المرجحــة  ي ــن العراقي ي ــة ومــن وجهــة نظــر الإعلامي العنــف والكراهي
ــة  ي ــة الثان ب ــة بالمرت ي ــاة بغــداد الفضائ ــم جــاءت قن ث ــارات )246( وبنســبة )%17,52(  للاختي
ي  وبمجموع الأوزان المرجحة للاختيارات )199(  ونسبتها )14,17%( ثم حلت قناة البغدادية ف
ــارات )157( وبنســبة )  ــن القنــوات وكان مجمــوع الأوزان المرجحــة للاختي ي ــة الثالثــة مــن ب المرتب

.)%11,18

ــي  ــاول الشــأن العراق ــي تتن ــلات الت ــن ان )برامــج الحــوار والمقاب ي 4- أشــار )16,56%( مــن المبحوث
ي البرامج اليومية ثم بالمرتبة  ى العنف ف كان يمارس عن طريقها اكثر مظاهر التحريض عل
ــة )  ــت فئ ــة( وبنســبة بلغــت )15,03%( وحل ــر اليومي ــار– والتقاري ــة )الأخب ــة جــاءت فئ ي الثان
ي( بالمرتبة الثالثة وبنسبة بلغت  ي تبرز تدهور الوضع الأمن التغطية الأخبارية المباشرة الت

.)%14,72(

ــي او  ــر الطائف ــى الوت ــش( و)التشــديد عل ــاء بالإقصــاء والتهمي ــر: )الأدع ــات المظاه 5- جــاءت فئ
ــارة مشــاعر اليــأس مــن المســتقبل القــادم للعــراق( مــن  ــى اث ــي( و) الحــث عل ــي او المذهب المناطق

ــي )76,96%( و )69,13%( و )%68,69(. ــى التوال ــن وعل ي ــن المبحوث ي  ب
ً
ــرز الموضوعــات تحريضــا اب

ــارة  ــى طائفــة اخــرى بإث ــض طائفــة عل ــة، وتحري ــى الشــخصيات الحكومي ــض عل 6- التحري
ــرز مظاهــر  ــة مــن أب ــة او الديني ــة الأثني ــى الكراهي ــض عل النعــرات والحساســيات، والتحري
الأختراق الإعلامي للمادة )1-1( من لائحة قواعد ونظم البث الأعلامي الخاصة بهيئة الاعلام 
ــي : )54,78%( و )48,26%( و  ــب التنازل ــى الترتي ــن وعل ي ــن المبحوث ي والاتصــالات وبنســبة اتفــاق ب

.)%46,96(

ى  ى بين أساليب التحريض عل 7- تصدر اسلوب )التحريض الصريح أو المباشر( المرتبة الأول
العنــف الــذي تمارســه بعــض القنــوات الفضائيــة وبنســبة بلغــت )55,65%( ثــم حصــل أســلوب 
ي حين احتل أسلوب  ى المرتبة الثانية وبنسبة )37,83%( ف ى حد ما أوالمبطن(عل )التحريض ال

)التحريض الذي يستخدم التلميح( المرتبة الثالثة وبنسبة بلغت )%6,52(.

ى وبنسبة بلغت  ى المرتبة الأول 8- حصلت طريقة )التحريض المستمر والمتعدد والمتنوع( عل
)73,04%( ثم جاءت طريقة تحريض محدد ومتقطع ومرتبط بموقف معين بالمرتبة الثانية 

وبنسبة )%26,96(.

ــل   مث
ً
ــه دائمــا ــه اشــخاص محــددون يوجهون ــذي يتخصــص ب ــض ال ــت جهــة التحري 9- حصل
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ــة   فئ
ً
ــا ي ــم جــاءت ثان ــى وبنســبة )56,09%( ث ــة الاول ب ــى المرت ــوف( عل )مذيعــون، مراســلون، ضي

ــم للحكومــة وبنســبة  ه ــن بمعارضت ــق اشــخاص معروفي ــن( عــن طري ــى التعي ــض لا عل )تحري
بلغــت )%43,91(

ــر مناســبة  10.حصلــت فئــة )تظهــر الفضائيــات الخصــوم بصــور قديمــة تعوزهــا اللياقــة وغي
 
ً
ى وبنسبة بلغت )61,3%( ثم جاءت فئة )القناة لا تهتم كثيرا ولاتنم عن الأحترام( المرتبة الأول
ــة وبنســبة  ــة الثاني ــه مــا( المرتب ــة ولا تحمــل دلال ــب وتظهــر الخصــوم بصــورة حيادي ــذا الجان به
بلغت )20%( وحلت بالمرتبة الثالثة )تظهرهم بصور حديثة مناسبة تبرز الأحترام( وبنسبة 

بلغــت )%18,7(. 

ى  ي تصريحات الخصوم من غموض وسلبية( عل 11.حصلت فئة الفضائيات )تأخذ أبرز ما ف
يء بها القناة الفضائية إعلاميا  ي ت�ش ى من إجابات المبحوثين بشأن الكيفية الت المرتبة الأول
ى المسؤولين الحكوميين وبنسبة بلغت )46.52%( ثم جاءت طريقة ) ترد عليهم بصورة غير  ال
مباشرة من غير ان تشير إليهم ( بالمرتبة الثانية وبنسبة بلغت )26,39%( ثم طريقة )تتجاهل 
التصريح أصلا لتعطي الانطباع بعدم الاكتراث به(بالمرتبة الثالثة وبنسبة شكلت )%10,43(

( تبث 
ً
ــا ــة )أحيان ــم المفضل ــى ان قنواته ــي البحــث ال ــن المشــاركين ف ي 12.أكــد )48,26%( مــن المبحوث

ــى عــدم رضــا بعــض من جمهــور هذه القنوات. برامــج محرضــة للعنــف وهــذا يــدل عل

ــض   تنجــح( بتحري
ً
ــا ــة )أحيان ي ــوات الفضائ ــى أن القن ــن ال ي 13.أشــار )46,52%( مــن المبحوث

 تنجــح(.
ً
ــوات )دائمــا ــن ان القن ي ــن أوضــح )37,83%( مــن المبحوث ــي حي ــف ف ــى العن الجمهــور عل

ــي بشــكل  ــى مظاهــر الفســاد الأداري والمال ــز عل ــي والتركي ــراز الفشــل الحكوم 14.جــاء أســلوب اب
ــرة وبنســبة بلغــت )75,65%( و)  ي ــي( وبدرجــة كب ــراز الفشــل الأمن ــي اب ــك )التعمــد ف ــم وكذل دائ
ــات  ــا الفضائي ــي تقــوم به ــرز الأســاليب الت ــن اب ــا م ــي باعتباره ــى التوال 74,34%( و)73,05%( وعل

ــض. للتحري
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الهوامش
)( كريس باركر ، التلفزيون والعولمة والهويات الثقافية ، ترجمة علاء أحمد إصلاح ، مجموعة النيل العربية 

، القاهرة ، 2006 ،ص23 .
ي الشهر التاسع من عام 2014 ,كشف السيد مؤيد اللامي نقيب الصحفيين  ي احدى المقابلات التلفزيونية ف * ف
العراقيين أن عدد المؤسسات الاعلامية ) ما بين فضائية تلفزيونية وإذاعة  ووكالة أنباء صحيفة ( المسجلة 

ي النقابة تبلغ 1260 مؤسسة ,وهناك ما يقرب من المائة مؤسسة خارج تسجيلات النقابة . ف
 )2( حسن العلوي ، العراق الأمريكي ، دار الزوراء ، لندن 2005 ، ص 69 .

)3( أبو الفضل جمال الدين محمد بن مكرم ) ابن منظور ( طبعة دار المعارف .
ي : المنظمة العربية للتربية والثقافة والعلوم ، توزيع لاروس ، 1989                                             ي الأسا�ش )4( العجم العرب
ي وفقا  ي الجوانب الماسة بأمن الدولة الخارج ي : جرائم التحريض وصورها ف )5( محمد عبد الجليل ألحديث

ي المقارن، الجمهورية العراقية ، وزارة الثقافة والإعلام، 1984 ، ص 87 . للتشريع العراق
ي  ي القانون الجنائ )wwwAlayam.com/alayam/lastArticle)6/36277 مفهوم التحريض ف

http://www.bara-sy.com )7(
الموقع السوري للدراسات و الاستشارات القانونية  

)8( جريدة الوقائع العراقية ، بغداد ، العدد 1778، 19/ 5/ 1969 .   
)9( جريدة الوقائع العراقية ، بغداد ، العدد 4009، 9/ 2005/11

ى  ئُ يهيج هيجا وهِياجا وهيجانا ، واهتاج وتهيج : بعن ي قاموس لسان العرب لابن منظور : هاجَ ال�ش )10(جاء ف
ثار لمشقة أو ضرر . ويوم الهياج يوم القتال . وتهايج الفريقان إذا تواثبا للقتال . وهاج الشر بين القوم أي ثار . 
جُ تهييجا : أثاره  يِّ ه جَ يُ يًّ ي : هَ ي الأسا�ش ي العجم العرب والهيجاء : الحرب . والهيج : الحركة . والهيج : الفتنة . . وف
ى نشاط  ي تدعو ال وبعثه . وهيج بينهما الشر : من يثير الاضطراب والحركة  والهياج نفسيا:حالة الانفعال الت

ي صورة حركات اندفاعية يظهر ف
)1( د. خلدون عبدا لله ، الإعلام وعلم النفس ،  )عمان ، الأردن، دار أسامة للنشر والتوزيع ، 2010ـ ص150 (    

)2( سامي ختاتنة ، أحمد عبد اللطيف أبو سعد : علم النفس الإعلامي ، )عمان ، الأردن ، دار المسيرة للنشر 
ــع ،2010، ص70(  والتوزي

)3( المصدر السابق ، ص 68 .
ي ، معجم المصطلحات الإعلامية ، دار الشروق ، القاهرة ، 1989 ، ص 438 .   )4( كرم شلب

ي ، القاهرة ، 1978 ، ص 463.  ي ، الأسس العلمية لنظريات الإعلام ، ط2 ، دار الفكر العرب )5( جيهان أحمد رشت
ــزار عيــون الســود ،  ــة ، ترجمــة ن ــا الإعــلام والدعاي ــي وقضاي ــم النفــس الاجتماع )6( كولبانوفســكي وآخــرون ، عل

ص52 .
ي ، المصدر السابق ، ص 465 . )7( جيهان أحمد رشت

)8( محمد منير حجاب ، الموسوعة الإعلامية ، مج1 ، دار الفجر للنشر والتوزيع ، القاهرة ، 2003 ، ص260 . 
ــروت ، 1988 ، ص  ي ــة ، ب ــن القــوة والايديولوجيــة ، دار النهضــة العربي ي ــرأي العــام ب ــي ســعد ، ال )9( اســماعيل عل

. 115
ي أي براون، أساليب الإقناع وغسيل الدماغ،ترجمة عبد اللطيف الخياط، 1988 ،  ص58  )20( ج

ي الحديث ، الاسكندرية ، 1984 ، ص24  ي ، المكتب الجامع ي المنظور الاجتماع )2( محمد سيد فهمي ، الإعلام ف
ي سعد ، الرأي العام بين القوة والايديولوجية ، مصدر سابق ، ص124 . )22( اسماعيل عل

)23( مختار التهامي ، الرأي العام والحرب النفسية ، ط3، الجزء الأول ، 1974، ص98 .
ي الحرب النفسية ، ص 297 . ي ، الدعاية واستخدام الراديو ف )24( جيهان أحمد رشت

)25( احمد بدر ، الاتصال بالجماهير والدعاية الدولية ، دار القلم ، الكويت ،  1974 ، ص186.
)26( احمد بدر ، المصدر السابق ، ص 180 .

ي أي براون ، أساليب الإقناع وغسيل الدماغ ، مصدر سابق ، ص 43 . )27( ج
ي، ط5، عالم الكتب، القاهرة، 1984، ص 183  )28( حامد عبد السلام زهران، علم النفس الاجتماع

)29( مختار التهامي ، الرأي العام والحرب النفسية ، مصدر سابق ، ص 16 
)30( محمود أدهم ، الأسس الفنية للتحرير الصحفي العام ، ص 96 .

ي ، الأنظمة الإذاعية ، مطبعة وزارة الأوقاف والشؤون الدينية ، بغداد ، 1985 ، ص 511 .  )31( ابراهيم الداقوق
)32( اسماعيل علوان عبيد ، أطروحة دكتوراه غير منشورة ، جامعة بغداد ، كلية الإعلام ، 2015 ، ص175.
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التشريعات القانونية وحرية  التعبير

ــة ــة تاريخي مقارب

                                                 أ.م.د رشيد حسين الشمري

                                                                 جامعة بغداد / كلية الإعلام           

: لمســتخلص ا

ــدول والمنظمــات  ــن اهتمامــات ال ي ب ــى  ــة الأول ــرأي المكان ــر وال ي ــة التعب ــل حري تحت       
ــات الأخــرى  ــوغ الحري ــا  الأســاس لبل ه ــات المعاصــرة لأن  للحري

ً
ــر أيضــا أساســا ــة وتعتب ي الدول

ــخ ...ال ــة  ــة أو ثقافي مــن سياســية أو اقتصادي

ــرأي بــكل إشــكاله مــن  ــداء ال ــة إب ــا باجمعهــا حري   وقــد كفلــت الدســاتير للــدول تقريب
ــون. ــات ضمــن القان ــر بالصــورة ولكــن حــددت هــذه الحري ي ــة أو التعب الشــفاهة أو الكتاب
ــا المنظمــات الدوليــةو الإقليميــة أعلنــت  ــي أصدرته  كمــا ان المواثيــق والنصــوص الدوليــة الت
ي المادة 19  اغلب الدول التزامها بها كالإعلان العالمي لحقوق الإنســان الصادر عام 1948 ف

ــا الأمــم المتحــدة . ه ــي تبنت ــة  والسياســية والت ــي الخــاص بالحقــوق المدني والعهــد الدول

ــي نشــر الآراء  ــة ف ي ــر فعال ــا الوســيلة الأكث ه ــة بالغــة لأن ــة الإعــلام بأهمي ــع حري تتمت      
التواصــل مــع الأخــر.  ــا وحقوقهــا وتكفــل لهــم   ه ــر عــن تطلعات ــم المجتمعــات وتعب ه ــي ت الت
ــي نشــر المعلومــات فتكفــل للإفــراد  ــوع ف ــق التن ــك تســمح بتعــدد المصــادر عــن طري وكذل
ــة  ــت حري ــي الأحــداث , واقترن ــة ف ــه بصــوره موضوعي ــن رأي ــع وتكوي التأكــد مــن صحــة الوقائ
ــات  ــات تتضمــن واجب .ولكــن هــذه الحري ــى المعلومــات ونشــرها  ــر بحــق الوصــول إل ي التعب
ــة وشــروط  ي ومســؤوليات،لهذا اضطــرت  لإخضــاع هــذا الحــق لعــدد مــن الإجــراءات القانون
ــي المجتمــع الديمقراطــي  ــي القانــون حســبما تقتضيــه الضــرورة ف ــات محــددة ف وقيــود وعقوب
من اجل حماية الوطن وسلامته ومنع الجريمة واحترام حقوق الآخرين ومنع نشر الأسرار 
ى أهم الجوانب  الخاصة بالإفراد. لذا يعتبر هذا البحث جهدا بسيطا لتسليط الضوء عل

ــر . ي ــه والتعب ــي تكفــل الحري ــة الت ي التشــريعية لبعــض الدســاتير العرب
ــدول  ل ــي الدســاتير ل واقتضــت ضــرورة البحــث الاستشــهاد ببعــض النصــوص ف  
ــرأي  ال ــداء  وإب ــر  ي التعب ــة  ــى حري ــع عل الجمي اتفــق  كيــف  ــا  ووجدن ــة،   ــة والاجنبي ي العرب
ــي الدســتور لمنــع إفشــاء  ــة بمــواد ف ــم قيــدت هــذه الحري ــى المعلومــات وتداولهــا ث والحصــول عل

. ــا الأزمــات والحــروب  ه ــرة ومن ي ــي حــالات كث ف المعلومــات 
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                                                                     Abstract
         Freedom of opinion and expression occupy the first place among the 
concerns of countries and international organizations. And it is also the basis 
of contemporary freedom because it is the foundation for achieving freedom 
in other fields such as politics, economics, education, etc.. The constitutions 
of the state have ensured that almost the entire freedom to express an 
opinion in all its forms either orally or writing or images of expressions, 
but these freedoms are identified within the law. Most countries announced 
their commitment to the international conventions and texts issued by 
international and regional organization like the Universal Declaration of 
Human Rights in 1948, and the International Covenant on Civil and Political 
Rights which have been adopted by the United Nations                                                                                 
              The freedom of media has got a great importance because it is 
the most effective way in spreading the views of interests to communities, 
their aspirations, their rights, and to ensure them to communicate with 
each other. As well as it allows multiple sources through diversity in the 
dissemination of information. This way will help individuals ensuring that 
they verify the validity of the facts and make their own opinion on the 
events objectively. The freedom of expression has coupled with the right 
of access to information and its dissemination but these freedoms include 
duties and responsibilities. Therefore, it is forced to subdue this right for 
a number of legal proceedings, conditions, restrictions, specific penalties 
in the law as this is necessary in any democratic society in order to protect 
homeland and its safety, crime prevention, respect other's rights and prevent 
the deployment of private secrets                                                                                                                                         
So, this research represents a simple effort to highlight the most important 
legislative aspects of some Arab constitutions that guarantee freedom of 
expression. And it necessitated the need to search some of the texts cited 
in the constitutions of Arab and foreign countries; we found how everyone 
agreed on freedom of expression and opinion and access to information and 
its circulation. Then, there freedoms have been bound with materials of the 
constitution to prevent the disclosure of information in many cases such as 
wars and crises                                                                                                                         
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ي:   الإطار المنهج
*مشكلة البحث: 

يمكن تحديد مشكلة البحث بالتساؤلات الآتية:
ــي طبيعــة التعامــل  ــد مســارات التحــول ف ــي تحدي ــن ف ــة للمفكري ــر الإســهامات الفكري 1. مــا اث

ــي التاريــخ الحديــث. ــن الفــرد والســلطة ف ي ب

ــد  ــي تصدرهــا الحكومــات لتحدي ــن الت ي ــة والقوان ي ــن التشــريعات القانون ي 2. مــا العلاقــة ب
ــرأي. ــر وال ي ــة التعب حري

ي تداول المعلومات . 3. ما نوع العلاقة بين الحكومات  والمؤسسات و الإعلاميين ف

ــم  ت ــات ته ــة او اتحــادات او نقاب ــق شــرف إعلامي ــى إيجــاد مواثي ــي أدت إل مــا الأســباب الت  .4
ــي هــذه المجــالات. ــن ف ي بالعامل

أهمية البحث: 
ــي  ف ــرأي  وال ــر  ي التعب ــة  حري لموضوعــة  الأســاس  ــت  كان ــي  الت المنطلقــات  ــد  تحدي  
ــة  ــة والإقليمي ــي المنظمــات العالمي ــل ف ــي والمتمث ــح الاهتمــام الدول المجتمعــات, وكيــف أصب
ــي كل  ــة الإنســان  ف ــى حري ــي تؤكــد عل ــي دســاتير الــدول الت تهتــم بمناقشــة المــواد التشــريعية ف

ــه. ــي حيات ــي تهمــه ف المجــالات الت
أهداف البحث: 

ــدول  ــى تتبناهــا ال ــن الدســاتير الت ي ــى العلاقــة ب عل ــى تســليط الضــوء  ــدف البحــث إل يه   
ي تحدد العمل الإعلامي وأسباب  والممارسات الحقيقة للإعلام ومدى تطبيق الفقرات الت
ــي طبيعــة اســتخدام  ــن ف ــن الاعلامي ي ــة ب ــق أخلاقي ــل مواثي ــة تمث ي ــر قانون ــر مــواد غي تحري

ــي تخــدم المجتمــع. المعلومــة الت
منهج البحث: 

ــي تشــخيص  ــي تتبــع الظاهــرة المدروســة وكيــف أســهمت ف ــي ف     وظــف الباحــث المنهــج التاريخ
ي مرت بها مسألة حرية الرأي والتعبير,ورصد التشريعات القانونية وموادها  المراحل الت

ي دساتير بعض الدول كنماذج توضيحية للبحث. ف
لإطار النظري:  

ى الموضوع وفق المحاور الآتية: وقد تم الطرق إل
المحور الأول:

 الأسس التاريخية لحرية التعبير وفق المواثيق والمعاهدات الدولية:
ــت الحضــارات  ــاء المعمــورة ,فقــد عمل ــكل أبن ــا إنســانيا ل ــرأي أرث ــر وال ــة التعبي ــر حري        تعتب
ــح تاريخــا  ــر وأصب ــرأي والتعبي ــة ال ــورة أفــكار حري ــى بل ــا هــذا عل ــى عصرن ــدءا مــن القديمــة إل ب
ــى العصــور  ــخ إل ــى اتســمت بمراحــل تقســم التاري ــلاف عصورهــا حت ــى اخت للإنســانية عل
ــة  ي ــة  البابل ــواح والرقــم الطيني ــا الأل ن ــت ل ــة.  فقــد دل ث ــة القديمــة والوســطى والحدي الثلاث
ــك  ــم وكذل ه ــرق بين ــاس سواســية لا ف ــي السياســة ,فالن ــى ضــرورة المشــاركة ف والســومرية عل
ــة لتفهــم المشــاكل   ــي الأداة الفعال ــرأي والمناقشــة  واعتبارهــا ه ــى طــرح ال ــد عل نجــد التأكي
ــي  ــي ف ــخ الفرعون ــك عــرف التاري ــاة العامــة)1(، كذل ــي الحي العامــة والإســهام العــام بدورمــا  ف
ي تحويها أوراق البردي المودعة  مصر حرية التعبير عن الرأي وما قصة الفلاح المصري الت
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ــر. ــك الأث ــى ذل ــل عل ــر دلي ــي )2( خي ــي المتحــف البريطان ف
ــم ســقراط  وأفلاطــون وأرســطو  ه ــق ومن ــي طرحهــا الفلاســفة  الإغري       وأســهمت الأفــكار الت
ــم جــاء  ث  . ــاة نفســها  ــى حــق الحي ــو عل ــر حقــا يعل ي ــة التعب ــر ســقراط حري ب ,فاعت وغيرهــم 
ــت هــذه الجهــود لهــذه المــدة بإســهامات  أرســطو  ه ــة وانت ــة الفاضل ن أفلاطــون بدســتور المدي

ــن . ي ــن المواطن ي ــح العامــة والمســاواة ب ــا للمصال ه ت ــة ورعاي ــى حكــم الأغلبي ــي أكــدت عل الت
ــة هــذه القــرون  ــن الفلاســفة طيل ي ــار للجــدل ب ــي  مث ــرأي ف ــر عــن ال ي ــت حركــة التعب       دخل
ــن وتشــريعات  ــي أصبحــت قاعــدة لصياغــة قواني ــى بعــض الوثائــق الت ــا ان نشــير إل ويمكــن لن

ــا )3(: ه ــرأي  من ــر وال ي ــة التعب لحري

1- وثيقة الماغنا كارتا لعام 1215م )العهد الأعظم(. 
2- إسهامات عدد من المفكرين ومنهم جون لوك 1632م-1704م.

ي انكلترا 3- لائحة الحقوق لعام 1688م ف
ي أوربا. 4- قانون الطباعة السويدي 1766م والذي تضمن أفضل حماية لحرية التعبير ف
ي  لحقوق الإنسان عام 1789م الذي اعتبر حرية التعبير من الحريات  5- الإعلان الفرن�س

الأساسية للإنسان.
6- التعديل الأمريكي للدستوري الأول عام 1791م.

ــث نصــت المــادة  ــي رومــا عــام 1950م. حي ــة لحقــوق الإنســان الموقعــة ف ي ــة الأورب 7- الاتفاقي
ــر. ي ــة التعب ــى حري )10( عل

ــي كوســتاريكا عــام 1969م حيــث نصــت  ــة لحقــوق الإنســان الموقعــة ف ــة الأمريكي 8- الاتفاقي
ــر. ــة التعبي ــى حري المــادة 13 عل

    ومن ذلك نستنتج ان فكرة حرية التعبير عن الرأي ملازمة للتطور الذي حصل 
ي تبذل من اجل تقنينه ووضعه  ى اختلاف عصورها ,فقد كانت الجهود الت للإنسانية عل

ــى الأمــر . ــن عل ــب اهتمــام القائمي ــي صل ف
ــة  ث ــدأ مــن العصــور الحدي ب ــود أن ن ــخ ,ون ــر مراحــل التاري ــر عب ي ــة التعب      فقــد تطــورت حري
ــاب  ــار مــن الكت ــي بعــد مواجهــة مــع الكنيســة فســاهم كب ــة الإصــلاح الدين ــدأت حري ,فقــد ب
ــي وضــع الأســاس  ــر وغيرهــم ف ي ــوك وفولت ــوم  ول ــد هي ــال تومــاس هــوس وديفي ــن أمث والمفكري
ــكا  ــا وأمري ي ــي بريطان ــورات ف ــر الإنســان وقيامــه بالث ــت بتحري ــي عجل الفكــري للحقــوق الت
ى1848م ففي عام 1789م أعلن عن حقوق الإنسان  وفرنسا خلال الفترة من سنة 1776م ال

ــكا . ــي فرنســا وأمري ف
لقد كان القرن السابع عشر بداية نشاط واسع للفقهاء, إذ تعززت فكرة مقاومة   

ــى أساســين همــا: ــى جعلوهــا تعتمــد عل ــرة حت الســلطات الجائ
1. الأساس الأهم هو المساواة بين البشر .

ي خدمة المجتمع. ان مهمة السلطة ه
ــي )أن تعــرف وان تقــول مــا  ــة ه ــون ان الحري ت ــن الفيلســوف جــون ميل   وكمــا أعل
ــرأي آخــر  ــرأي وجــاء فــرد واحــد ب تحــس بــلا قيــود وفقــا لمــا تحــس وتعتقــد, وإذا أمــن كل البشــر ب
ــرأي فخطئوهــا لا يســئل عــن الخطــأ  ــت البشــرية جميعهــا أن تســلك ال ــم تحول يخالفــه ,ث

ــه البشــرية(. ي ــذي اجتمعــت عل ــرأي ال ال ــن حــاول إســقاط   الفــرد الواحــد حي
ــة  ــة الفيلســوف قــد اهتمــت بمــا يطلــق عليــة اليــوم بحري  وعنــد قــراءة هــذه الفكــرة إن مقول
ــي  ــع  وبالتال ــي يجــب ان تكــون متاحــة للجمي ــر والت ــة التعبي ــم حري ــى المعلومــات ث الوصــول إل
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ي تلقي الأفكار والإيمان بما يجده مناســبا له دون قيد او ســلطة تفرض  يكون الفرد حرا ف
عليــه الأفــكار أو المعتقــدات . 

ــر  ــرآ لــدى الفلاســفة أمثــال فولتي ــي القــرن الثامــن عشــر فقــد شــهد تحــولا كبي   أمــا ف
ــي والــذي يؤكــد  ــى القانــون الطبيع وا إل

ْ
ــر إذ لجــا ــة التعبي ــة وحري وجــان جــاك رســو عــن الحري

ــان, إلا أن اتســاع وتشــابك  ــكان وزم ــي كل م ــع البشــر ف ــذي يحكــم جمي ــلاك العقــل ال ــى امت عل
ــا فتوصــل  ــي كان الإنســان يعمــل به ــة الت ــة الانفرادي ــاة وانتهــت حال ــح وســع تطــور الحي المصال
ــق التعاقــد  ــى طري ــدى إل ــم اهت ــح  ث ــادل المصال ب ــن وت ــن الآخري ي ــه وب ــن بين ــى الاجتمــاع المقن إل
ــي انطــوت  ــازل الفــرد عــن جــزء مــن حقوقــه  الت ــدول ,اذ تن ــات وال ــوا الجمعي ــاري فكون الاختي

ــن . ــا مــن الآخري ــم احترامه ــر قــد ت ي ــة الفــرد والتعب ــة, إلا أن حري ــة الجماعي تحــت الحري
لهــذه  ــة ولكــن المتفحــص  ــف لمفــردة الحري ــد مــن التعاري لقــد وضعــت العدي      
ــن اوالحكومــات، فبقــدر مــا يكــون  ــى ضــوء الإكــراه مــن الآخري التعاريــف يجدهــا وضعــت عل
ى  ي تفرضها الدول عل المواطن حرا يكون مستقلا والعكس هو الصحيح, إلا أن القيود الت
ــر مــن أهــم  ــي تعتب ــي والت ــر مــن خــلال البنيــة القانونيــة وكذلــك النظــام السيا�س ــة التعبي حري
ي أن الحرية  ي المجتمع. لذا عرفها قاموس ))لاروس(( الفرن�س ي تهدد الحرية ف الأخطار الت
ــة التعاقــد .....  ــة التعليــم وحري ــة العقيــدة وحري أصبحــت تعــرف بأنواعهــا المختلفــة, كحري
ــدول  ــر مــن دســاتير ال ــي كثي ــا الآن ف ــي نجده ــة والت ــات العام ــا يســمى بالحري ــر م ــا ظه ــخ. كم ال
هــا المجتمــع  ــك كفل ــا مــواد مســتقلة مــن مــواد الدســاتير وكذل وتمارســها الشــعوب وافــرد له

ــة . ي ــي مــن خــلال المنظمــات والتجمعــات الدول الدول
ــي البــدوي        أمــا مــا يطلــق عليــه مفــردة بتداولهــا الإعلاميــون، فقــد حددهــا أحمــد زك
ي التعبير عن رأيه ويشمل هذا الحق  حرية البحث  ي حق اتخاذ الآراء من دون التدخل ف ه

عــن المعلومــات .
ي: الأمم المتحدة وحرية التعبير والرأي المحور الثان

ــن مــواد دســتورية  ي ــي تقن ــي ظهــرت ف ــة الت ــق والطروحــات الفكري لقــد أســهمت المواثي    
ــات  ــه مــن الحكوم ــا تخليــص الفــرد مــن التســلط ومصــادرة حريت ه ــات كان الهــدف من واتفاق
ــم مــن كــوارث الحــروب  ــة وخاصــة مــا عصــف بالعال ــي شــهدتها الســاحة الدولي والأنظمــة الت
ــى منظمــات دوليــة مثــل عصبــة  ــة, فقــد احتاجــت إل ــى والثاني والأزمــات كالحــرب العالميــة الأول
الأمم او الأمم المتحدة وكان المقرر لها ان تحمي الشعوب من الاستعمار ومصادرة حرياتها, 
ي بعض الدول كانت قد صادرت حق  ي قامت ف إلا أن المتغير الذي حصل، أن الحكومات الت
ــة  ــن الحــرب العالمي ي المواطــن مــن خــلال تطبيقهــا للحكــم وأســلوبها الدكتاتــوري, خاصــة مــا ب
ــة والفاشــية  ــة الشــعوب وانتهكــت حقــوق الإنســان مثــل, النازي ــى والثانيــة, صــادرت حري الأول

ي. والأحــزاب ذات الحكــم الشــمول
ــى الســلام  ــر فعاليــة لتحافــظ عل ــى إيجــاد صيغــة دوليــة أكث ــم إل ممــا دفــع  دول العال          
ــم إعــلان  ــرام حقوقــه وحــل الصراعــات بالطــرق الســلمية فشــهد العال ــة المواطــن واحت وحري
ي وضع المفاهيم والأسس القانونية الحديثة  ميثاق الأمم المتحدة 1945 فكان لها دور مهم ف
ــى العمــل بمــا  ــي عل ــر وحــث المجتمــع الدول ــة التعبي ــي تكفــل حري ــة حقــوق الإنســان الت لحماي

ــر. ــة التعبي ــة تكفــل حقــوق الإنســان وحري ــة او إقليمي يصــدر مــن قــرارات وتوصيــات دولي
ــت الأمــم المتحــدة باكــورة أعمالهــا الخاصــة بحقــوق الإنســان بقرارهــا  فقــد تبن        
ــداول المعلومــات حــق مــن حقــوق الإنســان الأساســية  ــة ت ــان حري ــي عــام 1946 ب المرقــم 59 ف
ــي تكــرس الأمــم المتحــدة جهودهــا لتطبيقــه  ــات الت ــه جميــع الحري ــار الــذي تقــاس ب ــي المعي وه
ي وقعت عليها واعتبرت أن حرية تداول المعلومات من الأمور الرئيسة   ى الدول كافة الت عل
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ــر  ي ــة التعب ــي حري ــا ف ه ــى عن ــي لا غن ــد احــد العناصــر الت ــي تع ــوق الإنســان الأساســية الت لحق
ــن بشــرط عــدم إســاءة  ــى الآخري ــه إل ــذي يأخــذ وســائل الإعــلام كوســيلة لايصال ــرأي وال وال
ــع دون تعــرض او  ــي بنــص الوقائ ــزام الأدب ت ــي الال اســتعمالها وأن احــد قواعدهــا الأساســية ه

ــدون ســوء قصــد)4(.  نشــر المعلومــات ب
ــذي  ــة العامــة للأمــم المتحــدة قرارهــا المرقــم )110- د11( وال ــي عــام 1947 أصــدرت الجمعي وف
ي تستهدف إثارة او تشجيع أساليب تهديد السلم او خرقه وأكدت ثانية  يدين الدعاية الت
ــام بمكافحــة  ــدول والأعضــاء بالقي ــب ال ــذي يطال ــي العــام نفســه بالقــرار) 127 – د20 ( ال ف
ى العلاقات الدولية وتعتبرها  ي يراد من ورائها الإساءة ال نشر الأنباء الزائفة والمشوهة الت
ــي  ــت الامــم المتحــدة إصــدار الإعــلان العالم تبن  1948 ــي العــام  وف ــاك لحقــوق الإنســان.  ه ت ان
ــت ديباجــة القــرار  ــه لهــذا الغــرض وقــد تضمن من  )19( لحقــوق الإنســان وكرســت المــادة 
ــي )ولمــا كانــت الــدول  ــى مــا يأت ــي 15 كانــون الأول عل الــذي حمــل الرقــم 3217 ) د-3 ( والصــادر ف
ــرام ولمراعــاة  ــز الاحت الأعضــاء قــد تعهــدت للعمــل والتعــاون مــع الأمــم المتحــدة كضمــان تعزي
ــى فهــم مجتمــع  ــه الأساســية ,ولمــا كان التقــاء الجميــع عل ــن لحقــوق الإنســان وحريات العالميي
ــة  ــذا التعهــد. فــان الجمعي ه ــغ الضــرورة لتمــام الوفــاء ب ــات أمــرا بال لهــذه الحقــوق والحري
ى المشترك  ى الملأ هذا الإعلان العالمي لحقوق الإنسان بوصفة المثل الأعل العامة تنشر عل

ــذي يجــب ان تبلغــه كافــة الشــعوب وكافــة الأمــم( )5(.    ال
ــه لتطبيــق هــذا الإعــلان من خلال التربية  كمــا ويعمــل جميــع أفــراد المجتمــع وهيئات  
ــم, فقــد كان  ــن شــعوب العال ــذه القــرارات فيمــا بي ــراف به ــزام والاعت ت والتعليــم كمــا يكفــل الال
ــر ويشــمل هــذا الحــق  ي ــة الآراء والتعب ــع بحري ــكل شــخص حــق التمت مضمــون المــادة )19(، ل
ــأي  ــن ب ــى الآخري ــا إل ــكار ونقله ــاء والأف ــي الإنب ــي تلق ــة وف ــاق الآراء دون مضايق ــي اعتن ــه ف حريت

ــار للحــدود،  وســيلة دونمــا اعتب
ــه يحــق  ــى ان ــي أكــدت عــدم تأويــل أي نــص يفســر عل وختــم هــذا الإعــلان بالمــادة 30 الت  
ــل هــذه الحقــوق المنصــوص  ــى تعطي ــدف إل ــام بعمــل يه ــة او للجماعــة او أي فــرد بالقي للدول
ــة العامــة قــرار )2200 أ (  ــي عــام 1966, أصــدرت الجمعي ــذا الإعــلان )6(. وف ه ــا ب ه ي او المشــار إل
ــي 23 آذار  ــز التنفيــذ ف ــي الخــاص بالحقــوق المدنيــة والسياســية والــذي دخــل حي العهــد الدول
ــي ميثــاق الأمــم المتحــدة أســاس  ــة ف ــى ) وفقــأ للمبــادئ المعلن 1976, فقــد احتــوت الديباجــة عل
ــان هــذه الحقــوق تنبثــق مــن كرامــة الإنســان  ــم، وإذ تقــرر ب ــي العال ــة والعــدل والســلام ف الحري
 للإعــلان 

ً
ــل وفقــا ــى المتمث ــل الأعل ــق المث ــي تحقي ــد ف ــدرك ان الســبيل الوحي ــة ,وإذ ت ل الأصي

ي أن يكون البشر أحرارا ومقتنعين بالحرية المدنية السياسية  العالمي لحقوق الإنسان ف
ــن  ــة الطــرق والظــروف لتمكي ــه تهيئ ــذا كل ــر ه ــذا يعتب ــر.... ( ل ــن الخــوف والفق ــن م ومتحرري
ــخ فجــاءت  ...ال ــة  ــة والثقافي ــة الاجتماعي ــل الاقتصادي ــة مث ــع بحقوقــه كامل الفــرد بالتمت

ــى)7(:  المــادة 19 لتشــير إل

ي اعتناق ارائه دون مضايقة.  1- لكل إنسان حق ف

ي التماس مختلف ضروب  ي حرية التعبير ويشمل هذا الحق حريته ف 2- لكل إنسان حق ف
ــى شــكل  ــار للحــدود ســواء عل ــن .دون اعتب ــى الآخري ــا إل ه ــا ونقل ه المعلومــات والأفــكار وتلقي

ــب أو وســيلة أخــرى يختارهــا الفــرد . ــي أي قال ــوع او ف مكتــوب او مطب

ــود ولكــن بشــرط ان تكــون بنــص  ــه الفقــرة )2 ( لبعــض القي 3- يجــوز إخضــاع مــا تضمنت
ــي او النظــام العــام  ــة الأمــن القوم ــن او لحماي ــرام حقــوق الآخري ــات ولاحت ــي وللضروري قانون

او الصحــة العامــة او الآداب العامــة .
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ــا  ه ــي تؤكــد في ــد مــن القــرارات الت      ويذكــر أن منظمــة اليونســكو قــد اتخــذت العدي
ــى  ــي عــام8 196عل ــت القــرار )12-9( ف ــات والحقــوق للأفــراد والشــعوب. فقــد تبن ــى الحري عل
رفض الاســتعمار والعنصرية,والقرار رقم )1-12( عام 1976والذي أعلنت فيه اليونســكو 

    .)8( ــم  ــي العال ــة ف ــع صــور وأشــكال العنصري ــا لجمي ه معارضت
ــي مؤتمرهــا العــام الــذي عقــد 1970 حــول  بعــد ذلــك اعتمــدت منظمــة اليونســكو ف  
ــي  ــد الدول ــى الصعي ــز التفاهــم والتعــاون عل ــي تعزي ــة ف إســهام وســائل الإعــلام الجماهيري
ي  والذي هدفه السلام والرفاهية لجميع أبناء البشرية ومحاربة جميع أنواع الدعايات الت
ــن الشــعوب فاتخــذت  ي ــة ب ــة والفصــل العنصــري والكراهي ــى الحــرب والعنصري تحــرض عل
ــذي يؤكــد )....أن ممارســة  ــي عــام 1978اتخــذت اليونســكو قرارهــا ال القــرار رقــم 301-4, وف
حرية الرأي وحرية التعبير  وحرية الإعلام، المعترف بها كجزء لايتجزأ من حقوق الإنسان 

ــه الأساســية.  وحريات
ــي ان يشــجع التــداول الحــر للمعلومــات  ــي الفقــرة )2( مــن المــادة )10(  )...وينبغ فف  
ى نطاق واسع واكثر توازنا..( لذا نستنتج من هذا كله أن هناك مسؤولية كبيرة  ونشرها عل
ــي  ــة  الظــروف الت ــي تهيئ ــرة والواســعة ف ي ــي للمســاهمة الكب ــق المجتمــع الدول ــى عات تقــع عل
ــن وغيرهــم  ــة الصحفيي ــا حماي ه ــا في ــى نطــاق واســع وبم ــداول المعلومــات ونشــرها عل تكفــل ت

ــة مهامهــم. ــاء تأدي ن ــي الإعــلام أث ــن ف ي مــن العامل
المحور الثالث: المنظمات الإقليمية وحرية التعبير والرأي

ــج مــن نشــاط للفكــر  ــا نت ــي لحقــوق الإنســان  وم ــادة )19( مــن الإعــلان العالم ــت الم       لقــد كان
ــدول  ــب ال ــرأي أساســا لمــواد الدســاتير لأغل ــر عــن ال ي ــة والتعب ــي مجــال الحري ي ف الإنســان
ــي المــادة )10(  ــة لحقــوق الإنســان ف ي ــة الأورب ــة, فقــد أشــارت الاتفاقي ــات الإقليمي والاتفاقي
ــي المعلومــات دون  ــر واعتنــاق الأفــكار وتلق ــة التعبي ــي حري ــي نصــت: )لــكل إنســان الحــق ف والت
ــب التراخيــص بنشــاط مؤسســات  ــي طل ــة ف ــك دون المســاس بحــق الدول ــة وذل تدخــل الدول

ــون والســينما(. الإذاعــة والتلفزي
ــط  ــذا يجــوز إخضاعهــا للضواب ل ــات ومســؤوليات،  ــات تتضمــن واجب إن هــذه الحري     
ــه المجتمــع الديمقراطــي  ب ــون وفــق مــا يتطل ــي القان ــات محــدودة ف ــود وعقوب والشــروط وقي
ــع الجريمــة  ــر وحفــظ النظــام ومن ــي وامــن الجماهي ــي وســلامة الأرا�س ــح الأمــن  القوم لصال

ــن. ــرام حقــوق الآخري ــة الصحــة والآداب واحت وحماي
ــاق المــادة9  ــي لحقــوق الإنســان والشــعوب فقــد  تضمــن الميث ــاق الإفريق     أمــا الميث
ــى  ــى حــق كل فــرد ان يحصــل عل ــى تؤكــد عل ــت الأول فكان ــن,  ي ــى فقرت ــي اشــتملت عل والت
ــن  ي ــي إطــار القوان ــر عــن أفــكاره وينشــرها ف يعب ــكل إنســان ان   المعلومات,والثانية,الحــق ل
ــي الــذي اقــره مؤتمــر تونــس عــام 2004  ــي لحقــوق الإنســان العرب ــح .أمــا الميثــاق العرب واللوائ

ــي)9(: ــى مــا يأت عل  32 ــت المــادة  تضمن
ــي  ــك الحــق ف ــر وكذل ي ــرأي والتعب ــة ال ــي الإعــلام وحري ــاق الحــق ف يضمــن هــذا الميث   
ــار للحــدود  ــأي وســيلة دونمــا اعتب ــن ب ــى الآخري ــا إل ه ــا ونقل ه ــاء والافكاروتلقي ب الأن اســتقاء 
الجغرافية,ولكن واقع الحال يقول ان جميع الدول العربية لاتســمح بدخول المطبوعات 
ي إطار المقومات الأساسية  دون اخذ الإذن من الرقابة بالرغم من اقرارالحقوق والحريات ف
ي يعترضها احترام حقوق الآخرين او سمعتهم اوحماية  للمجتمع ولا تخضع إلا للقيود الت
ــى  ــي عــام 1995 تبن ــي او النظــام العــام او الصحــة العامــة او الآداب العامة.وف الأمــن الوطن
ــي مقــر منظمــة 19  ــي جلســة عُقــدت  ف ــي وحقــوق الإنســان ف ــون الدول ــراء القان عــدد مــن خب

ــع لجامعــة جوهانســبورغ. ــة التاب ي وبالتعــاون مــع مركــز الدراســات القانون
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ى حرية الرأي والتعبير والمعلومات من خلال)10(:  ي المبدأ الأول عل  فقد أكدوا ف
ي اتخاذ أراء من دون تدخل احد . أ- لكل شخص الحق ف

ي وراء المعلومات والأفكار  ي تشمل حرية السع ي حرية التعبير الت ب- لكل شخص الحق ف
بكافة أنواعها وحرية تلقيها ونقلها.

ــى أســباب  ــاء عل ــدات بن ــي الفقــرة ) ب( للتقيي ج- يمكــن ان تخضــع ممارســة الحــق المذكــور ف
ــي . ــة الأمــن الوطن ــي وذلــك لحماي محــددة وفــق القانــون الدول

ــي  ــة الأمــن الوطن ــى أســاس  حماي ــر او المعلومــات عل ــة التعبي ــى حري د- لايمكــن فــرض قيــود عل
ي القانون ,وانه ضروري  إلا إذا استطاعت الحكومة إثبات أن التقيدات منصوص عليها ف
ــات  ب ــي ,ويقــع عــبء إث ــة مصلحــة مشــروعة للأمــن الوطن ــي المجتمــع الديمقراطــي لحماي ف

ــى الحكومــة.  جــدوى التقييــد عل

المحور الرابع: 
ي  بعض الدساتير العربية وغير العربية  أ- حرية التعبير ف

ــة الصحافــة،  ــة الــرأي وحري      تضمنــت اغلــب الدســاتير العربيــة فقــرات تشــير لحري
ــذا ســوف نتطــرق  ــة وصريحــة  ,ل ــي مــواد علني ــى هــذه الموضوعــات ف ــد عل فقــد جــاء التأكي
ــذا الاهتمــام  ــة للاستشــهاد به ــة والأجنبي ــدول العربي ــي دســاتير بعــض ال لبعــض هــذه المــواد ف
ــة .فقــد تضمنــت الفقــرة 47  مــن قبــل الجميــع وبمــا توكــد عليــه المواثيــق والاتفاقــات الدولي
ــة وان ينشــر شــفاهة  ــي ان يعبرعــن راي ــي ))لــكل فــرد الحــق ف ــى مــا يأت مــن الدســتور المصــري عل

ــر (()11(.  ي ــة وســيلة اخــرى مــن وســائل التعب ــة أو بواســطة الصــور أو بأي أو كتاب
ى أن ))حرية إبداء الرأي قولا وكتابة  ي فقد جاء ت  المادة )13( تشــير ال أما الدســتور اللبنان
ــرة  ــة ضمــن دائ هــا مكفول ــات كل ــة تأليــف الجمعي ــة الاجتمــاع وحري ــة الطباعــة وحري وحري

ــون (. القان
ي المادة 23 )حرية الرأي وحرية البحث العلمي  وتضمن دستور مملكة البحرين ف      
ــة  ــة او بوســائل أخــرى (. أمــا دول ــه ونشــره شــفاهة او كتاب ــر عــن رأي ــي التعبي لــكل فــرد والحــق ف
ي ان يعبر عن رأيه وان يدعو  ى حق كل فرد ف ي الدستور عل الكويت فقد أشارت المادة )36( ف
ي المادة )36( نفس  إليه شــفاهة او كتابة او بوســائل أخرى ,وكذلك تضمن دســتور اليمن ف
ــس  ــي المــادة )15( وتون ــة ف ي ــي المــادة )30( والمملكــة الأردن ــر )39( والإمــارات ف ــيء، والجزائ ال�س
ــة الســعودية )39(، لقــد  ــة ســوريه )38( والمملكــة العربي ــادة )8( وقطــر )13( وجمهوري ــي الم ف
ــة العــراق  ــود، أمــا دســتور جمهوري ــر دون قي ي ــرأي والتعب ــدول حــق ال ــت دســاتير هــذه ال كفل

ــي)12(: ــة وتكفــل هــذه الحقــوق بثــلاث فقــرات وه فقــد جــاءت المــادة )38( بنــص تقــر الدول
 أولا_ حرية التعبير عن الرأي بكل الوسائل .

 ثانيا_ حرية الصحافة والطباعة والإعلان والإعلام والنشر. 

 ثالثا _ حرية الاجتماع والتظاهر السلمي وتنظم بقانون.

ــا مــا كان يعطــل  ــي دســاتير الــدول العربيــة جميعــا غالب ــه وبمــا جــاء ف ــر أن هــذا كل غي   
ــن لأســباب يقررهــا النظــام  ــي تعل ــي او حــالات الطــوارئ الت ــة الأمــن القوم تحــت ذريعــة حماي
ــدول  ــه دســاتير بعــض ال ي ــة. أمــا مــا أشــارت إل ــه كنظــام او كدول ــط ب ــي تحي وفــق المخاطــر الت
ى حرية التعبير وتشكيل الجمعيات  الأجنبية, فمثلا دستور اليابان ,تنص المادة )21( عل
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وأيضا الخطابة والصحافة وجميع أشكال التعبير الأخرى مضمونة دستوريا.أما قبرص 
ــأي وســيلة(  ــر ب ــة القــول والتعبي ــي حري ــى ان ) لــكل شــخص الحــق ف فقــد نصــت المــادة )19( عل

ــر،  ــة التعبي ــى إتاحــة حري ــي أشــارت ال ــادة )100( الت ــي الم ــج ف ــك النروي وكذل
ــة بشــكل محــدد  ــى موضــوع الصحاف ــن الدســتور النمســاوي ال ــادة )3( م ــن أشــارت الم ــي حي ف
ــم أيضــا تقييدهــا بأنظمــة التســجيل (,بينمــا  ت ــن ي ــة ول ــم اخضــاع الصحافــة للرقاب ت ــن ي ) ل
ــة  ــة الصحاف ــى حري ــلا إذ تطرقــت إل ــر تفصي ــادة )9( مــن الدســتور السويســري أكث جــاءت الم
ــاع والتلفزيــون وأيضــا جميــع أشــكال البــث العــام والإنتــاج والمعلومــات ,أ مــا كنــدا فقد  والمذي

ــة،  ــات الأساســية الآتي ــي الحري ــكل فــرد الحــق ف ــي ب: ل ــادة )2( ف انفــردت الم
ــة الصحافــة وغيرهــا  ــي ذلــك حري ــر بمــا ف ــرأي والتعبي ــة ال ــة العقيــدة وحري ــة الفكــر وحري حري

مــن وســائل الإعــلام الأخــرى .
أما جنوب أفريقيا فقد حملت المادة )16( تفاصيل حرية التعبير والذي حدد:

. حرية الصحافة والإعلام. 
ُ
ا

ب. حرية تسلم او نقل المعلومات والأفكار .

أما المادة )24( من قانون أفغانستان: 
ــي الطباعــة ونشــر المعلومــات دون إذن مســبق مــن  ــي ف ــة للشــعب الأفغان فقــد حــدد الحري
ــي  ــي المــادة )19( فقــره )ا( والت ــر ف ــة التعبي ــة.  أمــا البارغــواي فقــد تضمــن الدســتور حري الدول
ــرأي والصحافــة وأيضــا نشــر الأفــكار والآراء دون  ــر وال ــة التعبي نصــت ضمــان الدســتور حري

ــود.  ــة قي أي
ــا وســائل الإعــلام  ــل به ــي تتعام ــواد الت ــد حــددت الم ــدول ق ــع ال      ومــن الملاحــظ أن جمي
 بين هذه المواد والقواعد القانونية 

َ
ي تنشرها وحرية التعبير إلا أن هناك تلازما والمواد الت

ــا الأخــلاق  ه ــة بمــا في هــا ووفــق طبيعــة هــذا المجتمــع أو ذاك وقيمــه الثقافي ــي تنظــم عمل الت
ــي وســائل الإعــلام  بكافــة  ــي تنشــر ف ــى المــواد الت ــي يجــب أن تنعكــس هــذه القواعــد عل والت

. ــة  ــة والمســموعة والمكتوب ي وســائله المرئ
ــق وضــع القواعــد  ــم إلا عــن طري ت ــدول لا ي ــاة المجتمعــات داخــل ال ــم حي      إن تنظي
ى لتنمية  ي تسع ي أطلق عليها بالقوانين والت ي تنظم الممارسات اليومية والت الأساسية الت

 . ــب المجتمــع  كل جوان
ــه  ــي عصــر تحكمــت ب ــا ف ن ــح ســمة العصــر وبمــا أن ــن أصب ي ــر هــذه القوان ي      فــان تعب
ــي  ــي كل نواح ــر الســريع ف ــزة هــو التعبي ــة بــل إن ســمته الممي ــات التكنولوجي الســرعة والإمكان
ــاة للمجتمــع  ــب الحي ــر يجــب أن يشــمل كل جوان ي ــان  هــذا التعب ــد ب ــذا جــاء  التأكي ــاة ل الحي
ــزام للجميــع مــن حقــوق  ت ــن لترتيــب الال ي ــر بمنطــق القوان ــد مــن التعبي ومــن هــذه العلاقــة لا ب
ــر  ي ــة التعب ــي شــملت حري ــن الت ي ــا بعــض هــذه القوان ــى الإفــراد، وكمــا أدرجن ــات عل او واجب
ــا تضــع التزامــات  ــي قواعــد دســتورية توجيهيــة لأنه ــزت بصفــة مزدوجــة ,فه ــي تمي ــرأي والت وال
ي المجتمع  ي يقوم بها صاحب السلطة ف ى الدولة فقبلت بها لترتيب الحكم او المهام الت عل
ــا  ــب يســتطيع الفــرد التصــرف وفــق م ــي يتخذهــا, ومــن جان وتعطــي الشــرعية للإجــراءات الت
منحه القانون من أعمال وتصرفات، ومن المفروض أن يمارس حياته الطبيعية وفق هذه 
التشريعات )13( والذي يهمنا من حرية التعبير والرأي هو مسألة حق الاتصال والحصول 
ى المعلومة وإبداء الرأي بأية وسيلة متاحة لدى الإفراد وبما أطلق عليه حرية الإعلام . عل
ــي مجــال  ــي ف ــم خــلال القــرن الما�س ــي العال ــت ف ــي حصل لقــد كان للتطــورات الت          
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ــاة وشــملت  ــى كافــة جوانــب الحي ــر عل ــم الاتصــالات قــد أثــرت بشــكل كبي ــي عال ــا ف التكنولوجي
ــن  ي ــدول او ب ــي ال ــن أفــراد المجتمعــات المختلفــة ف ي ــك ب الإفــراد داخــل المجتمــع الواحــد وكذل
ــن  ي ــر مــن القوان ي ــي كث ــى إعــادة النظــر ف ــت الحاجــة إل ــك كان ــي وبذل ــي المجتمــع الدول ــدول ف ال
ــى وضــع  ــداول المعلومــة فأصبحــت الحاجــة ملحــة ال ــة ت ــر او حري ــة التعبي ــي تحــد مــن حري الت
ــي المجتمعــات البشــرية لوجــود  ــى كافــة الاتجاهــات ف ــي تســهل ســير المعلومــة ال ــن الت ي القوان
ــة  ولاتســاع قاعــدة الأعمــال  ــن الــدول او الأفــراد داخــل المنظومــة الدولي ي ــح المشــتركة ب المصال
ــة  ــح وســرعة حركــة الأمــوال اوالقاعــدة المعرفي ــن الشــركات او تداخــل المصال ي المشــتركة ب
ــرات الــدول  ــي مختب ــم انجــازه ف ــى مــا ت ــن مراكــز البحــوث اوحاجــة الفــرد الاطــلاع عل ــة بي العلمي
ــع او  ــات المكتبــات العامــة مــن كتــب او معلومــات يحتاجهــا المطال ــه خزان المتطــورة او مــا تحوي
ــذي يضمــن  ــر وبالشــكل ال ــك ظهــرت مســألة الإتاحــة  للجماهي ــخ  وبذل ــي ...ال الباحــث العلم
ــة  ــداء الــرأي دون قيــود تعســفية تضعهــا الدول ــى المعلومــات او إب حــق الاتصــال او الاطــلاع عل

ــراد والمجتمعــات بشــكل عــام. ــاة الإف ــم مــن حي ــب المه ــي هــذا الجان ف

ب-التنظيمات غير الحكومية وحرية التعبير:
ــي تعمــل وفــق محــددات  ــخ وه ــر التاري ــي عب ــة العمــل الإعلام لقــد تطــورت حري      

المســئولية  ــة  الحرية,ونظري ــة  ونظري الســلطة,  ــة  :نظري ــي  وه الإعــلام  ــات  نظري او  ــلاث  ث
ــة  ــى الجــذور التاريخي ــي ذلــك بقــدر تســليط الضــوء عل ــد ان نبحــث ف ــا لا نري الاجتماعية,وهن
ــى خــلال  ــة الأول ــة والعربية,فقــد انتشــرت النظري ي ــي المجتمعــات الغرب ــر ف ي ــة التعب لحري
ــكل  ــة ب ــزم وســائل الإعــلام وفــق هــذه النظري ت ل ــن الســادس عشــر والســابع عشــر ,وت ي القرن
ــاع  ى لاقن ــى مــا يصــدر عــن الحكومــات وتســع مــا يصــدر عــن الحكومــات ومؤسســاتها وتتبن
ــد مــن  ــي العدي ــة الحرية,فقــد تطــورت بعــد تبن الجمهــور بسياســة الحكومــة )14( .امــا نظري
ــي تضعهــا  ــى تقليــل القيــود الت ــة)*(. وتهــدف ال ــي لدعــوات الحري ــي المجتمــع الغرب ــن ف المفكري

ــراى. ــر عــن ال ي ــي التعب ــى الفــرد ف ــة عل الدول
ــه  ــى توجي ــي المجتمعــات وممــا أدى ال ــة ف اســتخدام هــذه النظري ونتيجــة لســوء   
ــت بضــرورة أن  ــي طالب ــة الت ــة المســؤولية الاجتماعي ــرت نظري ــن ظه الانتقــادات مــن المفكري

المجتمــع. ــح  ومصال الفــرد  ــة  حري ــن  ي ب ــوازن  ت ــاك  هن يكــون 
ي المجتمعات  ي العمل الإعلامي ف ورغم ان هذه الأفكار وما نتج عنها من ممارسات ف  
ــدان العربيــة والناميــة لكــون عمليــة الاســتقلال  ــي تختلــف بالتأكيــد عــن البل الغربيــة والت
ــا  ــا م ــا وغالب ه ي ــدول المســيطرة عل ــة ال ــد مقاوم ــذه الشــعوب جــاءت بع ــا ه ه ي ــت عل ــي حصل الت
ــى طبيعــة الممارســة  ــذا فــان الصفــة الواضحــة عل قــاده المقاومــة أحــزاب او شــخصيات , ل
ى كل مفاصل  ي وسيطرة إيديولوجية واحدة عل الإعلامية والسياسية هو الحكم الشمول
ــة  ــة بالإضاف ــه المركــزي للحكوم ــدة وتعمــل وفــق التوجي ــت وســائل الإعــلام مقي ــاة فكان الحي
ــم يكــن لهــا دور يذكــر ,فكانــت  ــذا ل ــدان, ل ــي هــذه البل ــة  ف لعــدم نضــوج المؤسســات الاجتماعي
ي تقوم بتوجيه المعلومات وفق ما يقوم به حارس البوابة الإعلامية,  ي الت وسائل الإعلام ه

ــا)15(.  ه ــع عن ــة والمداف ــي لفلســفة الدول ــي هــو الداع ــك يكــون دور الإعلام وبذل
ــا  ه ــي فرضت ــي الت ــى العمــل الإعلام ــود عل ــد مــن القي ــاك العدي ــت هن ــك كان ورغــم ذل  
ــل المنظمــات والاتحــادات  ــاك جهــود خاصــة مــن قب ــت هن ــك كان ــى ذل ــة, وبالإضافــة ال الدول
ــي  ى لتحســين الأداء الإعلام ــق شــرف تســع ــة لإصــدار مواثي ــة والإعلامي ــس الصحفي والمجال
ي يجب ان يلتزم بها الإعلاميون  والمؤسسات  لصالح المجتمع وتفرض القوانين العرفية الت
ي يلتزم به من يمارس العمل  ي قيود غير حكومية وتطوعية او دستور أخلاق الإعلامية ,فه
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ــي لوســائل  ــي الأخلاق ــى العمــل الإعلام ــدات واضحــة عل ــود تحدي ــل هــذه القي ــي وتمث الإعلام
ــذي  ــدور ال ــور لل ــرام الجمه ــة الإعــلام واحت ــك فاعلي الإعــلام لضمــان مصلحــة المجتمــع وكذل

ــع. ــي المجتم ــه الإعــلام ف يقــوم ب
ولم تكن هذه المواثيق حالة غير ضرورية بل جاءت بعد ما شهد المشهد الإعلامي     
ــن الأشــخاص والمؤسســات  ي ــد التصــادم ب ــح لوســائل الاتصــال وتزاي ــر صحي مــن توظيــف غي
ــي  ــي يقدمهــا للجمهــور ف ــي وظيفــة الإعــلام مــن الخدمــة الت ــر ف ي ــة والانحــراف الكب الإعلامي
ــا  ه ي ــدات تعمــل عل ــي وفــق أجن ــل المتلق ــى تضلي ــح ال ــر الصحي ــى المعلومــة والخب الحصــول عل
ــر  ي ــاك الجمهــور والتأث ــي إرب ــداول المعلومــات ممــا أســهم ف ــار وت ــي نشــر الأخب وســائل الإعــلام ف

ــي وســائل الإعــلام. ــا ف ه ــي يبحــث عن ــاع الحقيقــة الت ــي ضي ــه ف ي عل
ــي  ــا الت ه ــة بمــا في ــات المهني ــات والنقاب ــى الجمعي ــي الانضمــام ال ــة الفــرد ف        أن حري
ــي  ــي الإعــلان العالم ــا ف ه ي المــواد المنصــوص عل ــا   ه ت ــي كفل ــا والت ه ــرف ب تمــارس الإعــلام  والمعت
ــي  ــة وتنــص المــادة رقــم200- ف ي ــي للحقــوق السياســية والمدن لحقــوق الإنســان والعهــد الدول
 .)16( ــات والجماعــات الســلمية(  ــي الجمعي ــة الاشــتراك ف ــي حري ــكل شــخص الحــق ف اولآ)ل
ــن  ي ــد الإعلامي ــة خاصــة عن ــا مكان ــس له ــات والمجال ــات والجمعي ــن النقاب ــة تكوي ــذا أن حري ل
ــي التعامــل  ــة ومهنيــة واســعة وبذلــك تكفــل لهــم ســلطة ف ــم مــن التمتــع بحري ه كوســيلة تمكن
ي المجتمع. وكما  ي اومضر ف ى ما هو سلب مع الأحداث او نقد الحكومة او تسليط الضوء عل
ــى إيجــاد منظمــات  ــكا وبعــض الــدول الناميــة عملــت عل هــو معــرف ان الــدول الأوربيــة وأمري
ى تشجيع ممارسات وسائل الإعلام المسئولة من خلال مواثيق اجتماعية ومهنية   تهدف ال

ــي.  ــى اخلاقيــات العمــل الإعلام تؤكــد عل

: تمــة لخا ا
ــة  ــي  مــن حري ــواه الدســتور العراق ــا لهــذا الموضــوع يمكــن أن نذكــر مــا احت ــة بحثن ــي نهاي     ف

ــة : ي ــرأي وللأســباب الآت ــر وال ي التعب

ــم يكــن الشــعب  ــان ل ــة ف ــات الديمقراطي ــة أساســية مــن دعام ــي دعام ــر ه ــة التعبي 1. إن حري
ــي ومــا  ــي الأمــور ذات البعــد السيا�س ــم ف ه ــر عــن رأي ي ــى القــول او التعب ــن عل ــاس قادري او الن
ى  ــم مســتمدين المعلومــات والأفــكار مــن مصــادر موثقــة لــن يكونوا قادرين عل يحيــط بحياته

ــي الحكــم . المشــاركة ف

ــك  ــن ,وبذل ي ــى المواطن ــاك والتجــاوز عل ه ت ــي وضــع حــد للان ــر يســهم ف ي ــي التعب 2. ان الحــق ف
ى الإفراد وبذلك تتضافر  يستطيع الإعلامي ان يكتب عن هذه الانتهاكات او التجاوزات عل

ــة . ــق مــن العام ــة للمســاءلة والتدقي ــع المؤسســات الحكومي ــود م الجه

3. الاعتراف بكرامة الإنســان لأن حرية القول والتعبير اعتراف بكرامة الإنســان ,لان الفرد 
ــى  ــادر عل ــر ق ــح غي ــه ويصب ــى الإفصــاح عــن ذات ــادر عل ــر ق ــر غي ــة التعبي ــه حري ــس لدي ــذي لي ال

ــه مســلوب الإرادة . ــا لأن ــة أحيان ــن ويشــعر بالغرب التفاعــل مــع الآخري

ــن مــن أقــوال.  ــد الآخري ــة الإفــراد مــن خــلال الســماح لهــم بالاســتماع لمــا عن ــراف بحري 4. الاعت
ــد ان يســمع . ــم حــق المواطــن بمــا يري ــي بمــا يقــول ث ــي حــق الإعلام هــذا يعن

ــة تكفــل  ي ــى مــواد وفقــرات قانون ــم عل ــب دســاتير دول العال ــواء اغل ــرى احت ــذا ن      ل
ــراد,  ــة الأف ــرار حري ــي اق  ف

ً
ــا ي  ايجاب

ً
ــى المعلومــات مؤشــرا ــر والحصــول عل ــة التعبي ــراد حري للأف
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ــا المنظمــات  ه ــي أصدرت ــة الت ي ــه معاهــدات حقــوق الإنســان الدول ــن مــا احتوت وتؤكــد تضمي
ي لا  ي لدرجة أن بعض البلدان الت الدولية والإقليمية لدولها . وبذلك اعتبر انه حق أسا�س
ي تطبيق الديمقراطية  ى تشريع ضمانات ف ي دساتيرها,عملت عل توجد فيها مواد مدونة ف
ــر ليــس حقــا مطلقــا كمــا يعتقــد البعــض بــل هــو حــق مقيــد  ــي التعبي ــي الحكــم .   أن الحــق ف ف
ي  بقيود محددة لحماية الحقوق الخاصة والأسرار العامة من التجاوز، مثلا  الأمن الوطن

ــخ. ــة مــن التشــهير والقــذف والســب..... ال ــة الأشــخاص والرمــوز الوطني وحماي

ي ودستوري يتم من خلال  ي إطار قانون       ان حرية التعبير  والرأي يجب ان توضع ف
ي  ي من القول او التعبير لتحقيق مصلحة المجتمع  ف ي او غير شرع ذلك تقيم ما هو شرع

ــي: ــى أســس مهمــة تعتمدهــا وســائل الإعــلام وه ــذي يعتمــد عل ــا ينشــر وال م
ها  العمل الإعلامي . 1- بيئة تشريعية يستند إلي

ي المجال الإعلامي. 2- مهنية وحرفية العاملين ف

ي الإعلامي . 3- الالتزام بالقواعد الأخلاقية للعمل المهن

ــي الإعــلام يقــرب الأشــياء مــن  ــن ف ي والحقيقــة أن اتســاع الثقافــة المهنيــة لــدى العامل        
ــات وحقــوق  ــه مــن واجب ي ــه ومــا عل ــي يعــرف مــا ل ــك يجعــل الإعلام ــح ,لان ذل مســارها الصحي
ــره  تعرفــه بحقــوق غي ــي   ــة للإعلام ي ــذا فــان الثقافــة القانون ل  , ــة او المجتمــع  تجــاه الدول
ــي  ــق الشــرف او خوفــا مــن العقــاب ف ي ــزام بمواث ت ــرام الأخــلاق والال ــون او احت ــق القان بتطبي
ــي  ي ف ــى الآخريــن او اســتغلال الســلطة الرابعــة وتوظيفهــا بالاتجــاه الســلب ــة التجــاوز عل حال

المجتمــع.  

ى المنظمات والاتحادات  ولتحديد الدور الذي يجب أن تقوم به وسائل الإعلام تسع  
ــي المجتمــع  ــد مســؤولية وســائل الإعــلام ف ــي تحدي ــي يســهم ف ــاق مهن ــر ميث ــى ضــرورة تحري إل
ــى  ــداول المعلومــات ونقلهــا ال ــزام بمهنيــة مســؤولة تضمــن حــق المعرفــة وت ت ــر الال وخدمتــه، عب
ي المواثيق الدولية المشار إليها آنفا  ى حرية التعبير المنصوص عليها ف الجمهور وتستند إل

ــي البحــث.    ف

ي يشهدها المشهد  ي ظل الأوضاع الت ى الحالة العراقية  ف وهنا لابد من التركيز عل  
ــي يفتــرض  ــي إعلام ــد مــن تفعيــل الجوانــب القانونيــة وإيجــاد ميثــاق عمــل مهن ــي  فــلا ب الإعلام
ــي المقــام  ــح العــام ف ــر قســرية  تضــع الصال ــي وفــق آليــات غي تطبيــق أخلاقيــات العمــل الإعلام

ــي وســائل الإعــلام. الأول مــن الاهتمــام بالموضوعــات المنشــوره ف
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المســتخلص

ي أدركـــت أهمية وخطورة موضوعات  ـــة المتحـــدة من الدول الت ي تعـــد المملكـــة البريطان
ـــم  العال ـــادة  قي ـــي  ف ـــة  المتحـــدة الامريكي ـــات  الولاي مـــع  ـــا  ي بريطان تحالفـــت  فقـــد  العـــراق 
ـــلال العـــراق عـــام 2003 م بالرغـــم   حـــرب احت

ً
ـــرا ـــة واخي ي ـــج الثان ي ـــي حـــرب الخل ها ف ومشـــاركت

ـــا تمتلكـــه المملكـــة المتحـــدة  عمّ  
ً
فضـــلا ـــي.  ـــي والدول ـــرأي العـــام البريطان مـــن معارضـــة ال

ـــي مجـــال وســـائل الاعـــلام  ـــة متطـــورة وخصوصـــا ف ـــات تكنولوجي ـــة مـــن امكان ي البريطان
ي وتقديم  ي، الا انها اســـتطاعت ان تروض هذه الوســـائل عن طريق الاعفاء الضريب الدول
ي والاحزاب السياسية  ي البريطان التســـهيلات المالية، فالعلاقة بين وســـائل الاعلام الدول
ـــه الرأي  ي توجي ـــرة ف ي ـــة وقدرة كب ل ـــات هائ ـــا تمتلكـــه هـــذه الوســـائل مـــن إمكان ـــر لم ي علاقـــة تأث

ـــي،   العـــام البريطان

ي تعد  ي مقدمتها جريدة التايمز الت ي ف ي تأت ومن هذه الوســـائل الجرائد الدولية والت
ـــي  ى القرار السيا�س ـــر عل ي ـــم لما لها مـــن تأثير كب ـــي العال ـــة ف ي ـــد الدول واحـــدة مـــن اهـــم الجرائ
ـــد، فقـــد جـــاءت هـــذه الدراســـة   مـــن هـــذا التحدي

ً
ـــي. وانطلاقـــا ـــي والعالم ـــرأي العـــام المحل وال

ي الاوضاع السياسية  ي ابراز الشأن العراق للكشف عن دور جريدة التايمز البريطانية ف
ـــي له عام 2003م. ـــلال الامريكي – البريطان ـــي العـــراق بعـــد الاحت ف

ـــي للدراســـة  ـــت الاطـــار المنهج ـــة مباحـــث تناول ـــى ثلاث ـــى البحـــث تقســـيمه عل واقت�س   
فيمـــا قســـم المبحـــث  ـــف المصطلحـــات،  ـــا بتعري ي ه ـــا بمشـــكلة واهـــداف البحـــث منت مبتدئ
ـــي العراق بعـــد عام 2003م  ـــاول القســـم الاول الاوضـــاع السياســـية ف ن ـــى قســـمين ت ـــي ال الثان

ـــة،   ي ـــة الدول ي ـــدة التايمـــز البريطان ـــف بجري ـــي للتعري وجـــاء القســـم الثان

ـــدة التايمـــز  ـــي جري ف ـــي  ـــل الشـــأن العراق ي ـــى تحل ـــث ليشـــتمل عل المبحـــث الثال وجـــاء 
الاســـتنتاجات. ـــى  ال وصـــولا  البحـــث  مـــدة  ـــة ضمـــن  ي البريطان
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Abstract

Iraqi affairs at the British International Press

The Times newspaper model

        The United Kingdom is one of  many states that realize the importance and seriousness 
of  the issues of  Iraq. Britain has allied itself  with the US to lead the world, participate 
in the second Gulf  War and finally the occupation of  Iraq in 2003 despite the British and 
international opponents. As well as the United Kingdom is owned by the possibilities of 
advanced technologies, particularly in the field of  international media. But Britain was 
able to tame them through tax exemption and provide financial facilities. The relationship 
between the means of  the British International media and political parties is an effective 
one because these means have huge potential and great ability in directing the British 
public opinion. One of  these means is the international newspapers among which the 
“Times” newspaper is one of  the most important international journal in the world due to 
its domestic and international public opinion.

                This study is to detect the role of  “Times” newspaper to highlight the Iraqi affairs 
and its political situations after the American-British invasion in 2003. It is divided into 
three parts. Part one deals with the problem of  the study, its aims, and ends with defining 
terms. Part two is divided into two sections: the first studies the political situations in Iraq 
after 2003, and the second section studies the history of  “Times” newspaper. Part three 
analysis Iraqi affairs in “Times” newspaper within the specific period of  the study and 
ends with conclusions. 
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ــي للبحــث الاطــار المنهج
: مشــكلة البحــث 

ً
أولا

ــة:  ــي التســاؤلات الاتي  يمكــن تلخيــص المشــكلة  ف
ي العراق؟ ي ف ي الشأن السيا�س ي تناولتها جريدة التايمز ف 1. ما أهم الموضوعات الت

ي العراق؟  ي ف 2. ما اهم الفنون الصحفية التيتناولت الشأن السيا�س

ــة البحــث  : أهمي
ً
ــا ي ثان

ــا العلميــة،  ه ــى قيمت ــي يتــم دراســتها. وعل ــى أهميــة المشــكلة الت      تتوقــف أهميــة البحــث عل
وما يمكن أن يتحقق من نتائج يمكن الاستفادة منها وحقائق يمكن الاستناد اليها، اضافة 
ــة  ــم وللباحــث ولقــراء البحــث مــن الناحي ــدة للعل ــى مــا يمكــن أن يحققــه البحــث مــن فائ ال
ــدة للمجتمــع مــن الناحيــة العمليــة والتطبيقيــة)1(.  عــن مــا يحققــه مــن فائ

ً
العلميــة، فضــلا

ــة وتطبيقيــة تســلط الضــوء  ــه أول دراســة علميــة نظري ــي أهميــة هــذا البحــث مــن كون     وتأت
ــة للشــأن العراقيبعــد  ي ــدة التايمــز البريطان ــة بجري ــة ممثل ي ــاول الصحافــة الدول ن ــى ت عل
ي للعراق عام 2003 م، وما آلت اليه الأوضاع السياســية من  الاحتلال الامريكي – البريطان

ــة. ــات امني ــة وتداعي تحــولات ديمقراطي
: أهــداف البحــث 

ً
ــا ث ثال

1. الكشف عن اهم الموضوعات التي تناولتها في جريدة التايمز ازاء الشأن السيا�سي في العراق.

2. تحديد الفنون الصحفية الاكثر تناولا للشأن السيا�سي في العراق.

ــه : : حــدود البحــث ومجالات
ً
رابعــا

ــي:  1. المجــال المكان
ــار الباحــث  ــي هــذه الدراســة واخت ــي ف ــة المجــال المكان ي ــة البريطان ي ــل الصحــف الدول تمث
ــي  ــة ف ي ــا تعــد واحــدة مــن أعــرق الصحــف الدول ه  لهــا لأن

ً
ــلا  ممث

ً
ــدة التايمــز أنموذجــا جري

ــات  ــي المشــاركة مــع الولاي ــى جانــب حــزب العمــال ف ــا كانــت قــد وقفــت ال ــا ، كمــا أنه بريطاني
ــلال العــراق . ــة لاحت المتحــدة الامريكي

ــي:  2. المجــال الزمان
ى 1/10/2010  ي المدة المحصورة بين 1/7/ال ي لهذه الدراسة ف حدد الباحث المجال الزمان

ى: م، وكان السبب لاختيار هذه المدة يعود ال
بعــد  ــة  العراقي الحكومــة  تشــكيل  ــر  تأخي بســبب  والارهــاب  العنــف  موجــات  تجــدد   .1

. عــام 2010م  ــي  ف ــي جــرت  الت ــة  ي البرلمان ــات  الأنتخاب

ــة بعــد  ــى رئاســة الحكومــة البريطاني ــرون ال ــد كامي ــادة ديفي ــن بقي 2. صعــود حــزب المحافظي
ــي 2010/5/6 م . ــة ف ــات العام الأنتخاب

ي العراق، وتقليص عدد قواتها. 3. أنتهاء العمليات القتالية الامريكية ف

ــوع البحــث ومنهجــه:   : ن
ً
خامســا

ــل  ــة للبحــث مــن خــلال تحلي ــي الإجــراءات التطبيقي ــل المضمــون ( ف ــاع اســلوب ) تحلي ــم اتب ت
ــاء مــدة البحــث . ــدة التايمــز اثن ــي جري ــي ف مضمــون الشــأن العراق
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ــه: ــع البحــث وعينت : مجتم
ً
سادســا

ــي  ــده ف ــى الباحــث تحدي ــم عل ــي تتحت ــة الت ــد مجتمــع البحــث مــن الامــور الضروري يعــد تحدي
 
ً
ــدا ــه الاساســية تحدي ــد المجتمــع الاصــل ومكونات ــف وتحدي ــى تعري إذ يعمــل عل دراســته، 

ــذه الدراســة هــو  ــق به ــك فــأن مجتمــع البحــث فيمــا يتعل ــى ذل ــاءً عل ن  ودقيقــا)2(.  وب
ً
واضحــا

ــرة  ــة متعــذرة لكث ي ــل هــذا المجتمــع عمل ــة الاحاطــة بمث ي ــة، وبمــا أن عمل ي الصحــف الدول
ي جريدة التايمز  ى المجتمع المستهدف والذي تمثل ف الصحف الدولية، لذلك لجأ الباحثال
ي جريدة يومية تصدر   لمجتمع البحث ) الصحف الدولية البريطانية( وه

ً
 ممثلا

ً
أنموذجا

ــوم الاحــد . ــام الاســبوع عــدا ي ــة اي طيل
ــة  ــي حددهــا الباحــث بثلاث ــدة كلهــا الت ــي هــذه الدراســة اعــداد الجري ــاح ف     ويمثــل المجتمــع المت
 
ً
ي اثناء هذه المدة )79( عددا ي بلغ اعدادها ف ى 1/10/2010 م والت اشــهر والصادرة من 1/7 ال
ــد اســلوب جمــع  ــد المجتمــع تحدي ــي اطــار تحدي ــي الجــدول )1( .   ويدخــل ف ، وكمــا موضــح ف
ــي خطــة البحــث هــل  ــد أن يضمنــه الباحــث ف ــات مــن مفــردات ذلــك المجتمــع ، والــذي لاب البيان
ــار الباحــث اســلوب الحصــر  ــة )3( وقــد اخت ــك باســلوب الحصــر الشــامل أم العين ســيتم ذل
ي  ــي تناولت الشــأن العراق ــدة التايمــز كلهــا الت ــي صفحــات جري ــة ف الشــامل للفنــون الصحفي

ــاء مــدة البحــث . اثن
ي اثناء مدة البحث )259( مادة  ي تناولت موضوعات العراق ف وقد بلغ عدد الموضوعات الت
ي استخدمتها الجريدة ، ثم قام الباحث  ى الفنون الصحفية كلها الت صحفية موزعة عل
ي لا تخص مشكلة البحث  ي العراق عن تلك الت ي لها علاقة بالأوضاع ف بفرز الموضوعات الت
ــادة  ــل )242( م ــي خضعــت للتحلي ــواد الت ــح مجمــوع الم ، فاصب

ً
فقــد اســتبعد )17( موضوعــا

ــي الجــدول )2(.  ويعــد اســلوب الحصــر  ــي الفنــون الصحفيــة كلهــا. كمــا موضــح ف ــة ف صحفي
ــات  ــم جمــع المعلومــات والبيان ت ــي ي ــي دراســة الظواهــر الت  ف

ً
ــلا ــر الاســاليب تمثي الشــامل أكث

ــة  ــي معرف  عــن أن اســتخدام اســلوب الحصــر الشــامل يســهم ف
ً
ــة)4(.، فضــلا ــة والكمي الرقمي

ــدة التايمــز. ــي جري ــة ف ــي الدعاي ــر الفنــون الصحفيــة المســتخدمة ف اكث

جــدول )1( يوضــح اعداد جريدة التايمــز في اثناء مدة البحث

تسلسل أول عدد في عدد ايام الشهراسم الشهرت
الشهر

تسلسل اخر 
عدد في الشهر

مجموع اعداد 
الشهر

31699887001427تموز

31700157004026آب

30700417006626ايلول

9279         المجموع

جــدول )2( يوضح عدد الموضوعات الخاضعــة للتحليل

المجموع الكلي للموضوعات 
الصحفية

عدد الموضوعات التي تم 
استبعادها

العدد الفعلي الذي سيخضع 
للتحليل

25917242



الشأن العراقي في الصحافة الدولية البريطانية           أ.م.د. لـــيــــث بـــــدر يـــــوسف م.د. باســــم وحيـــد جونـــي

93العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

: أدوات البحــث: 
ً
ســابعا

ى المعلومات. لذلك  ى أدوات معينة للحصول عل تتطلب إجراءات البحث العلمي اللجوء ال
ــى الباحــث أن يصــف الاســاليب الــلازم اســتخدامها والأدوات ، وتعاقــب الخطــوات  ــي عل ينبغ
ــد مــن اســتخدام أدوات معينــة  ــي يجــب اســتخدامها للإفــادة مــن هــذه الأدوات، واذا كان لاب الت
يجب أن يقوم بوصف طرق بناء هذه الأدوات ، وكما يحدد الباحث إجراءات جمع البيانات 

ي التحليل)5(.  إجراءات التصميم والأسلوب الذي سيتبعه ف
ً
ويحدد ايضا

ــل:  ــار وحــدة التحلي ــا: اختي ثامن
ــق اهــداف  ــي الانســب لتحقي ــل فه ي وقــد اعتمــدت وحــدة الموضــوع أو الفكــرة  كوحــدة تحل
ي  ــل الاهتمــام النســب ي ــق تحل ــي واســاليبه عــن طري البحــث للكشــف عــن المضمــون الدعائ
ــة الأهميــة  ــي النهاي ــي، والــذي يعكــس ف ــدة التايمــز للشــأن العراق الــذي توليــه موضوعــات جري

ــع . ــة المواضي ــى حســاب بقي ــك الموضــوع عل ــح لذل ــي تمن الت
ــل: ــات التحلي ــد فئ تاســعا: تحدي

 
ً
ــا )) مجموعــة مــن التصنيفــات يقــوم الباحــث باعدادهــا طبقــا ــات بأنه   تعــرف الفئ

ــي وصــف هــذا المضمــون  ــي يســتخدمها ف ــة المضمــون ومحتــواه ، وهــدف التحليــل ، لك لنوعي
ــل  ــة التحلي ــح امكاني ــا يتي ــة والشــمول ، وبم ــن الموضوعي ــة م ــى نســبة ممكن ــه بأعل وتصنيف

ــج باســلوب ســهل وميســور (()6(. واســتخراج النتائ
ى الفئة الفرعية فئة موضوع  وقد اعتمد الباحث ) فئة الموضوع ماذا قيل؟ ( عل        
ــا  ه ي ــي ركــز عل ــرز المحــاور ومراكــز الاهتمــام الت ــح الكشــف عــن اب ــا تتي ه ــك لأن الاتصــال ، وذل
ــل  ي ــة موضــوع التحل ــق المــادة الصحفي ــم الكشــف عــن اســاليبها عــن طري المضمــون ومــن ث
ــة عــدة .  ــات فرعي ــا فئ ه ــي اطــار كل واحــدة من ــدرج ف ــات رئيســة ين .وحــدد الباحــث خمــس فئ

ــل : ي ــات التحل ــة لفئ ي ــي التعريفــات الاجرائ وفيمــا يأت
ي :  1. الشأن السيا�س

ــه مــن قبــل الولايات المتحدة  ــي بعــد احتلال ــي العراق ــق بالواقــع السيا�س ــه كل مــا تعل ونقصــد ب
الامريكية وبريطانيا من تحول ديمقراطي ، وتعدد الاحزاب السياسية وتصارعها وتأخير 
ــدرج  ــي 7/3/2010 ،وان ــي جــرت ف ــة الت ي ــات البرلمان ــة بعــد الانتخاب تشــكيل الحكومــة العراقي

ضمــن هــذه الفئــة الرئيســة )5( فئــات فرعيــة:

ى دعم الديمقراطية .. 1 ي قدرة الاحزاب السياسية عل التشكيك ف
تأخير تشكيل الحكومة بعد الانتخابات .. 2
انعدام الثقة بين الاحزاب السياسية .. 3
انتهاك حقوق الانسان .. 4
ي العراق .. 5 التحول الديمقراطي ف

2. الشأن الاقتصادي:
ــلاد وارتباطــه المباشــر  ــا المتعلقــة بأقتصــاد الب ــه الموضوعــات والقضاي ويقصــد ب   
ي قطاع النفط،   عن الاستثمارات ف

ً
ي، فضلا ي والخدمي للمواطن العراق بالمستوى المعي�س

ــة:  ــات فرعي ــة الرئيســة )4( فئ ــدرج ضمــن هــذه الفئ وان
تردي الخدمات .. 1
ازدياد البطالة .. 2
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ي العراق .. 3 ي جميع المؤسسات الحكومية ف ي الفساد ف تف�س
ي العراق .. 4 عقود الاستثمارات النفطية ف

ــي :  3. الشــأن الامن
ــد القــوات  ــي ، بعــد تقليــص عدي ــي العراق ــه الموضوعــات المتعلقــة بالوضــع الامن ونقصــد ب
الامريكية وقرب انسحابها من العراق بعد توقيع الاتفاقية الامنية بين العراق والولايات 
ى حفظ  ي ومدى قدرة القوات الامنية العراقية عل ى الوضع الامن المتحدة وانعكاس ذلك عل
ــة  ــه الامني ــي وقوات ــت افــراد الشــعب العراق ــي طال ــة الت ــات الارهابي  عــن العملي

ً
الامــن ، فضــلا

ــة الرئيســة )7(  ــدرج ضمــن هــذه الفئ ــة . وان ــت القــوات المحتل ــي طال ــات المقاومــة الت ، وعملي
ــة : فئــات فرعي

عمليات التمرد .. 1
ى حفظ الامن .. 2 عدم قدرة القوات الامنية العراقية عل
ي العراق .. 3 الصراعات الطائفية ف
عدم رغبة العراقيين خروج القوات الامريكية .. 4
ي العراق .. 5 استهداف الاقليات الدينية والقومية ف
استهداف القوات الامريكية والبريطانية .. 6
ي .. 7 ى الوضع الامن خروج القوات الامريكية وتداعياتها عل

ــة : ــات البريطاني ــات غــزو العــراق بعــد الانتخاب 4. تداعي
 ويقصد بها كل ما تعلق بتداعيات احتلال العراق بعد الانتخابات البريطانية العامة 
ــن وتشــكيلهم  ــن الديمقراطيي ــن والليبراليي ــوز حــزب المحافظي ــي 6/5/2010 وف ــي جــرت ف الت

ــة : الحكومــة وتراجــع حــزب العمــال . وانــدرج ضمــن هــذه الفئــة الرئيســة )7( فئــات فرعي
التحالف مع الولايات المتحدة الامريكية .. 1

التشاؤم ازاء مستقبل العراق .. 2

ي .. 3 التمجيد بقدرات الجيشين الامريكي والبريطان

ى العراق .. 4 عدم شرعية الحرب عل

ي غزو العراق .. 5 تورط بلير بالمشاركة ف

دوافع غزو العراق بعد الانتخابات البريطانية .. 6

ي غزو العراق.. 7 ي مشاركة بريطانيا ف لجنة التحقيق ف

عاشــرًا : إجــراءات الصــدق والثبــات 

ــى  ــة عل ــات الرئيســة والفرعي ــاء تصنيــف للفئ ــم بن ــوى، ت ــق صــدق المحت 1. الصــدق: ولتحقي
ــه الباحــث بعــد قــراءة موضوعيــة ودقيقــة. اســاس التحليــل التمهيــدي الــذي قــام ب

ــل  ي ــأداة تحل ــق ب ــأداة المســتخدمة فيمــا يتعل ل  
ً
ــات وفقــا ــف إجــراءات الثب ــات: تختل الثب  .2

ــات وهمــا)7(. ــر الثب ــان لتقري ــاك طريقت المضمــون هن
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ــك  ل ــرك ت ت ــد الدراســة وي ــه مــن المــادة قي ــل عينت ي يقــوم الباحــث بتحل ــل:  ي اعــادة التحل أ- 
ــل المــادة نفســها،  ي ــم يعــود لتحل ــر ( ث  أو اكث

ً
ــا ب ــة مــن الزمــن ) اســبوعان تقري المــادة لمــدة كافي

. ــن  ي ــن التحليل ي ويســتخرج معامــل الاتفــاق ب

ــم  ــن مســتقلين : يقــوم محلــلان مســتقلان بتحليــل العينــة نفســها ، ث ي ــن محلل ب- الاتفــاق بي
ــن. ي ــن التحليل ي ــا حســاب معامــل الاتفــاق ب ه ي يجــري عل

ــي مقــداره  ــم اعــادة التحليــل مــرة ثانيــة بفــارق زمن ــى، اذ ت    وقــد اعتمــد الباحــث الطريقــة الأول
 عن التحليل الأول وذلك لايجاد اتســاق الباحث مع نفســه عبر الزمن ، 

ً
)30( يوما

ــات  ــج نفســها باســتثناء اختلاف ــى النتائ ــن ، توصــل الباحــث ال ي ــج التحليل ــة نتائ ــد مقارن وبع
ــا )25( مــن مجمــوع )27( فئــة فرعيــة وعنــد  ه ي ــي اتفــق عل بســيطة اذ كان مجمــوع الفئــات الت
ــة ،  ــى درجــة ثبــات عالي ي لقيــاس معامــل الثبــات حصــل الباحــث عل ــة هولســت تطبيــق معادل

ــة :  ــة الاتي ــي المعادل ــن ف وكمــا مبي

اذ أنR  = معامل الثبات 
ي التحليلين  ي اتفق عليها الباحث ف C2C1 = عدد الفئات الت

ي  ي التحليلين الأول والثان C2+C1= مجموع الفئات ف

معامل الثبات =  =   = 0,29

ي مقبولة لقياس ثبات التحليل اذن معامل الثبات = 92 % وه
الاطــار النظــري

ــي العــراق  الأوضــاع السياســية ف
ــي   :مراحــل التحــول الديمقراط

ً
أولا

ــة  ــات المتحــدة الأمريكي ــلال الولاي ــي العــراق واحت ــم ف ــي نظــام الحك ــر ف         ســببً التغيي
ى  ــر البن ــى عارمــة بعــد تدمي ــة العراقيــة وفو�س  للدول

ً
 كامــلا

ً
ــارا ي ــه عــام 2003م ، انه ــا ل ي وبريطان

ــت  ــي طال ــب والســلب الت ه ــات الن ي ــات العســكرية أو عمل ي ــق العمل ــة ســواء عــن طري التحتي
ــلال  ــدي قــوات الاحت ــدون ان تب ــي اســتمرت اشــهرعدة ب ــا. الت ــة جميعه مؤسســات الدول
ــي أوامــره  ــرال فرانكــس )أحــد قــادة الجيــش الامريك ــى العكــس أصــدر الجن ــل عل ،ب

ً
اهتماما

ــرر أحــد  ــب والســلب ، وب ه ــات الن ي ــود بمنعهــم مــن اســتخدام القــوة لقمــع عمل ــى الجن ال
ــب  ه ــن يقومــون بالن ــاس الذي ــه )) ان الن ــك بقول ــة ذل ي وزارة الدفــاع الامريكي ــار مســؤول كب
ــى  ــة عل ــه القطاعــات الامريكي ــت في ــذي عمل ــا (( ، بالوقــت ال ن ــى قوات  عل

ً
لا يشــكلون خطــرا

ــي  ــررات غــزو العــراق الت ــر والســلب )8(. وهــو مــا يؤشــرزيف مب ــة وزارة النفــط مــن التدمي حماي
ــأتِ مــن أجــل النفــط.  ــم ت ــا ل ه ــا بان ي ــة وبريطان ــات المتحــدة الامريكي ســاقتها الولاي

 للعراق بصفة رئيس 
ً
ي الشهر الاول بعد احتلال العراق ، عُين الجنرال جاي غارنرحاكما وف

ي بها  ي يوح ى الرغم من المهام الضيقة الت مكتب ) إعادة البناء والشؤون الانسانية (، وعل
ــكال الحكــم  ــن لإي ي ــي ايجــاد عراقي ــل ف ــه تتمث  مــن وظيفت

ً
 اساســيا

ً
ــه ، الا ان جــزءا اســم مكتب



الشأن العراقي في الصحافة الدولية البريطانية           أ.م.د. لـــيــــث بـــــدر يـــــوسف م.د. باســــم وحيـــد جونـــي

96العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

ــي المنطقــة الخضــراء  ــي 28 نيســان ف ــي اجــراء الاجتمــاع ف ،وبعــد نجاحــه ف
ً
ــم ، ولوجزئيا ه ي ال

ي  إ لا أنه استبدل  بعد أيام من الاجتماع بالحاكم ا لجديد بول  وحضره نحو ثلاثمئة عراق
 
ً
ــه رســميا ــدأ عمل ــذي ب ــار ال ــي 9 أي ــوش ف ــع ب  بتوقي

ً
ــا ــن بريمــر خطي ــرار تعيي بريمــر)9(.   صــدر ق

ي 13 تموز اللائحة التنظيمية رقم  ي 13 أيار وأصدرت ســلطة الائتلاف المؤقتة ف ي بغداد ف ف
ــة  ي ــات جزئ ــه صلاحي ــح ل ــذي من ــي العــراق ( ال ــس الحكــم ف ــى إنشــاء ) مجل ــي نصــت عل )6( الت
ــا  ه ــي وممثل ــلال الامريك ــد قــوات الاحت ي ــة ب ي ــت الســلطة الفعل ــي إدارة شــؤون العــراق وكان ف
ــي بيــده ســلطة حــق النقــض) الفيتــو ( ضــد أي قــرار يتخــذه  ــي العــراق بــول بريمــر الــذي أبق ف
ــي الســلطة الرابعــة  ــه.  وتعــد الحكومــة العراقيــة المؤقتــة ه ــة عــدم اقتناعــه ب ــي حال المجلــس ف
 
ً
ــاور رئيســا ي ــل ال ــاد عــلاوي فيمــا كان غــازي عجي ــي ترأســها اي ــي العــراق والت ــي تشــكلت ف الت
ــة  ــت الحكوم ــن اذار2005م حل ــث م ــي الثال  .وف

ً
ــرا ــن 30 وزي ــة م ــة ، وتألفــت الحكوم للجمهوري

ــل مــا  ــا مــن قب ه ي ــي صــدق عل ــة والت ــة المؤقت ــة محــل الحكومــة العراقي ي ــة الانتقال العراقي
ــا  ــي يقصــد به ــي 28 نيســان 2005م ، والت ــة ف ــة المؤقت ــة العراقي ــة الوطني كان يســمى بالجمعي
ــة  ــة الوطني ــات ) الجمعي ــن بانتخاب ــى حكومــة وبرلمــان دائمي ــي بالعــراق ال الانتقــال التدريج
ــة  ي ــة انتخاب ي ــي اول عمل ــي 2005م ، وه ــون الثان ــي 30 كان ــت ف ــي حصل ــة ( والت ــة المؤقت العراقي
ــة  ي ــر لعمل ــي التحضي ــي واجهــت اشــكاليات معقــدة ف ــلال والت شــهدها العــراق بعــد الاحت
ــي  ــر ســوي ، نتيجــة عــدم مشــاركة المناطــق الســنية ف  غي

ً
ــة الدســتور ، فقــد افــرزت وضعــا كتاب

ــة ،  ي ــدات الارهاب ــات بســبب التهدي الانتخاب
ــة  ــة كتاب ــي لجن ــوزارة وف ــي ال ــي الضغــط باتجــاه اشــراك )الســنة( ف ــت اطــراف عــدة ف وقــد حاول
ــة كمــا  ــب وزاري ــى ســت حقائ ــوا عل  ، وبالفعــل حصل

ً
ــت مــن 55 عضــوا ــي تكون الدســتور الت

ــى كتابتــه بالتوافــق ، الــذي صــوت  ــة الدســتور الــذي اتفــق عل ــى لجنــة كتاب ــم ال ه انضــم 15 من
ي عملية اقتراع شــهدها العراق بعد الاحتلال حيث  ي ثان ي 15 تشــرين الاول 2005م ف عليه ف

ــا رفضــه %21 ،  ــن )بنعــم( للدســتور فيم ــن الناخبي صــوت نحــو 78% م
ــات التشــريعية لانتخــاب   نحــو الانتخاب

ً
ــات الطريــق ممهــدا وبعــد اقــرار الدســتور ب  

ــي  ــدة للعمــل السيا�س ــة جدي ــي بــدأت معهــا مرحل ــه 4 ســنوات ، الت ــم مدت مجلــس النــواب الدائ
ــون الاول 2005م  ــي 15 كان ــي ف ــات الشــعب العراق ــا كل مكون ه ــي اشــتركت في ــي العراقوالت ف
لاختيار275 عضوا، وبعدما انكشفت النتائج الاولية للانتخابات التشريعية بدت تطفو 
ــات ، وطرحــت  ــر الانتخاب ــم بتزوي ه ت ــات السياســية ال ــت الكيان ــى الســطح خلافــات وتبادل عل
 مــن القســمة الديمقراطيــة وبعــد ازمــة 

ً
ــة بــدلا  تعتمــد القســمة الطائفي

ً
ــولا بعــض القــوى حل

ــي  ــي نــوري المالك ــة جــلال الطالبان ــة )4(اشــهر كلــف رئيــس الجمهوري سياســية اســتمرت قراب
ي 22 نيسان  ي جلسة خاصة عقدت ف بتشكيل الحكومة الذي صادق عليه مجلس النواب ف
 ضمت 

ً
ي تنافس فيها 12 ائتلافا  للوزراء.   اما انتخابات 7 اذار 2010، الت

ً
ى ترشيحه رئيسا عل

ــات التفتيــت  ــة تعــدد الائتلافــات السياســية عملي ــاً  سياســياً ، وقــد عكســت عملي 297 كيان
ــة  ــي محاول ــات ف ــل الانتخاب ــة قب ــة السياســية العراقي ــت للبيئ ــي حدث واعــادة الاندمــاج الت
ــات ،  ــف والعرقي ــرة للطوائ ــم نفســها بوصفهــا عاب ــة وتقدي للابتعــاد عــن الســمات الطائفي
ــات  ــا المســتقلة للانتخاب ي ــة العل ــات واعــلان المفوضي ــج الانتخاب وقــد ســاهم تأخــر اعــلان نتائ

ــي)2(.     ــة واضطــراب المشــهد الانتخاب ــى احــداث بلبل ــة ال ــج الجزئي المتقطــع عــن النتائ
ــث كان الفــارق  ــدات لا حصــر لهــا حي ــة بتعقي ــة تشــكيل مؤسســات الدول وقــد مــرت قضي
ــك  ل ت ــذ  فمن  ، اشــهر  تســعة  اســتغرق  قــد  الحكومــة  وتشــكيل  ــات  الانتخاب ــن  ي ب ــي  الزمن
ى  ى يومنا هذا ، ما زالت هذه المسالة بين شد وجذب ، حيث تم الاتفاق عل الانتخابات وحت
ــم كردســتان مســعود  ــس اقلي ــادرة رئي ــى مب ــلاث اســتناداً  ال ــي الرئاســات الث ــع المناصــب ف توزي
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ــي  ــي 11 تشــرين الثان ــم انتخــاب رئيــس البرلمــان ف ــي 2010م ، حيــث ت ــي 8 تشــرين الثان ــي ف البارزان
ــي  ــوري المالك ــي ن ــة جــلال الطالبان ــس الجمهوري ــف رئي ــي كل ــي 24 تشــرين الثان 2010م ، وف
ي 21 كانون الاول 2010م وبقيت  ي تم تقديم تشكيلتها من 43 وزيرا ً ف بتشكيل الحكومة الت

ــن )3(. ــوزراء الامنيي ــن ال ــذا م ــا ه ــى يومن ناقصــة حت
ــي العــراق بعــد عــام 2003 م ــة ف  : الأوضــاع الامني

ً
ــا ي ثان

ــي مــن جهــة  ــي ، مــن القواعــد الاساســية لإنجــاح العمــل السيا�س يعــد الاســتقرار الامن
ــي  ــي مــن جهــة اخــرى ، إلا أن مــا فرضــه الواقــع ف ــة والاســتقرار الاجتماع ــة الاقتصادي والتنمي
ي دوامة من  ي للعراق بعد 2003م هو دخوله ف مرحلة ما بعد الاحتلال الامريكي – البريطان
ــي عهدهــا  ــة ف ــة العراقي ــاء الدول ــة بن ــي وعملي ــي الــذي عطــل الاســتقرار السيا�س العنــف الدام
ــلاف  ــك لاخت ــة ، وذل ــه مــن الامــور الصعب ــي العــراق وتداعيات ــف ف ــد. وان دراســة العن الجدي
ــب السياســية  ــق بالجوان ــا يتعل ــا م ه ــد فمن ــى حــد بعي ــا ال ــا وترابطه وتعــدد مســبباته وتداخله
 عــن تشــابك 

ً
 ، فضــلا

ً
ــا  وخارجي

ً
ــا ي ــه داخل ت ــة ، وتدعيمــه وتغذي ــة والاجتماعي والاقتصادي

الأنشطة الإرهابية مع الانشطة المقاومة للاحتلال الامر الذي يجعل من الصعوبة التمييز 
ى مدى شرعيتها وشرعية أساليبها ، كما يصعب التمييز بين  بين اشكالها وتسمياتها وعل
ــى   عل

ً
ــن مــا هــو عنــف انعكــس سياســيا ي ــة وب ــة وعرقي ــى أســس طائفي ــم عل مــا هــو عنــف قائ

ــي يمكــن ان يتفــق  ــة الت ــه مــن الامــور الحتمي ــي ، إلا أن ــة للمواطــن العراق ــة الاجتماعي البني
ــا العــراق ليســت نتيجــة الاحتــلال  ــي مــر به ــة الت ــا مــع الباحــث ان التداعيــات الامني ــر به الكثي
ى جانب تدخلات اقليمية  فقط وانما يضاف اليها تراكمات سابقة وريثة النظام السابق ال

ــة. ــى دولي وحت
ــرات داخليــة فحســب  ــي أســبابها بمتغي ــي العــراق لا ترتبــط ف ــة السياســية ف فالمعضل     
ــب  ــي العــراق مــن جان ــي ف ــاوئ للمشــروع الامريك ــدور المن ــة وثيقــة بال ــي ذات صل وإنمــا ه
ــورط  ــد مــن الت ــى المزي ــة ال ــات المتحــدة الامريكي ى دفــع الولاي ــي وســعيهاال دول الجــوار العراق
ــي اماكــن  ــة ف ــي تكــرار التجرب ــر ف ــا عــن مجــرد التفكي ه ــي العــراق ليثني ــي ف العســكري والسيا�س
ــي المنطقــة.  ــر ف ــي للتغيي ــر حســب المنظــور الامريك ــي التغيي ــا تنتظــر دورهــا ف ثانيــة يعتقــد بانه
ي الذي انقســم  ى الشــارع العراق كما أوجد التوزيع الفئوي للســلطة ومؤسســاتها طريقه ال
ي   من حصول العكس وصار من الطبيع

ً
ي بدلا ي حالة الانقسام الفوق  ف

ً
ى نفسه متمثلا عل

ــة  ي ــي العمل ــد كل منعطــف مهــم ف ــي عن ــه الاجتماع ــى مكون ــي ال ــق سيا�س أن يلجــأ كل فري
ــع يدعــون  ــى الرغــم مــن أن الجمي ــن)10(. عل ــي مواجهــة الفرقــاء الاخري ــه ف السياســية وتعبئت
ــرر البعــض ، إذ  ب  كمــا ي

ً
 واقعــا

ً
ــا أصبحــت امــرا ه ــة وضــد المحاصصــة الا أن ــم ضــد الطائفي انه

ــه  ــى صيغــة برايمــر وتصنيفات ــة السياســية جميعهــم وافقــوا عل ي ــن بالعمل أن المنخرطي
ــي  ــز المذهب ي ــة والتمي ــذي جعــل الطائفي ــس الحكــم ، الامــر ال ــد تشــكيل مجل ــة عن الطائفي
ــي والاداري )11(. واصبــح عــدد الاشــخاص  ــي والمال ــي ظــل التقاســم الوظيف  ولاســيما ف

ً
 قائمــا

ً
أمــرا

ــات الاف  ــر ، كمــا هــرب مئ ي ــي عــراق مــا بعــد التغي  ف
ً
ــر حرجــا ــا الســمة الاكث ي ــن داخل المهجري

ــأداء  ــي اصبحــت الصفــة الملازمــة ل ــلاد)12(.   كمــا ان الصراعــات الت ــن خــارج الب ي مــن العراقي
ي البرلمان ، فالرفض والاعتراض والمشاحنات  العمومي للكتل والاحزاب المختلفة الممثلة ف
ــره  ي ــد تأث ــان امت ــة البرلم ــوس تحــت قب ــن الجل ــار اماك ــي اختي ــى ف ــرات،  والمحاصصــة حت والتوت
ــل والاحــزاب  الكت انصــار  ــن  ي ب مــن الصراعــات   

ً
ــق نوعــا ــي وخل العراق الشــارع  ــى  ال  

ً
ا ســلبي

 .
)13(

ــة الممثل
ــي  ــات الشــعب العراق ــن مكون ي ــي ب ــه صــراع طائف ــان وكأن ــر مــن الاحي ي ــي كث يصــور ف  
ــي)14(.   وليــس  ــر مــن دوامــة العنــف اطــاره صــراع سيا�س إلا أن المؤشــرات تؤكــد ان الجــزء الاكب



الشأن العراقي في الصحافة الدولية البريطانية           أ.م.د. لـــيــــث بـــــدر يـــــوسف م.د. باســــم وحيـــد جونـــي

98العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

ي ( وتثوير السلوك  ى التسلح لدى العامة ) الشعب العراق ي أن يكون لفو�س هناك شك ف
ــرأي أو  ــر عــن الموقــف وال ــي التعبي  مســلحة ف

ً
ــع ليتخــذ اشــكالا ــي المجتم ــي ف الفــردي والجماع

ــة ولاســيما  ــي المــدن العراقي ــف المســلح ف ــدة للعن ــروز مظاهــر جدي ــن ، وب ــي مواجهــة الاخري ف
ــه كان  ــك كل ــم المنظمــة، ذل ــرات والجرائ ــالات والتفجي العاصمــة بغــداد كالاختطــاف والاغتي
 عــن ان 

ً
   فضــلا

.)15(
ــي البــلاد ــي ف ــي والاســتقرار الامن ــى الســلم الاهل ــرة عل ــه انعكاســاته الخطي ل

ــة خاصــة  ــارات فني ــى اعتب ــا ال ه ــي جــزء من ــة ترجــع ف ــدن العراقي ــي الم ــي ف هشاشــة الوضــع الامن
ي حال  ــه ف ــي ، ومتابعــة تبعات ــد الأمن ــى منــع التهدي ــا عل ــة ، وقدرته بكفــاءة قــوات الامــن العراقي

ــي المســتقبل )16( . ــع وقوعــه أو تكــراره ف ــا لمن ه ت وقوعــه ، وجاهزي

ــي العــراق بعــد 2003 م ــة ف  :الأوضــاع الاقتصادي
ً
ــا ث ثال

ي هو ازدهار العامل  ي يتوقف عليها نجاح النظام السيا�س ان إحدى الركائز المهمة الت
ي الدولة. ي والخدمي ف ى المستوى المعي�س  عل

ً
الاقتصادي والذي بدوره ينعكس حتما

ــاك علاقــة  فهن  ،  
ً
ــدو واضحــا ب ــى السياســة ي ــة عل ــر العوامــل الاقتصادي ي وإن تأث     

 
ً
ي الحاكم وبين النظام الاقتصادي المتبع ، وهذه العلاقة كثيرا وثيقة بين النظام السيا�س
ي بحت وما هو اقتصادي  ي قد لا نفرق بين ما هو سيا�س ى الدرجة الت ما تكون متداخلة ال

 بينهمــا)17(. 
ً
 فاصــلا

ً
ــم فمــن الصعــب أن نضــع حــدا بحــت ومــن ث

ــي ومــا نتــج  ــي – البريطان ــة بشــكل اوضــح بعــد الاحتــلال الامريك ــات الاقتصادي وبــرزت التحدي
ــرز إحــدى وجــوه التحــدي الاقتصــادي  ب ــاة المختلفــة ، وت ــي مفاصــل الحي ــل ف عنــه مــن دمــار هائ
ى  ى العراق ال ى )127( مليار دولار دينٌ عل ي مديونية العراق الخارجية ، فهناك ما يشير ال ف

العالم ، 
ــة  ــة التنمي ــا توقــف عملي ــرة اهمه ــات كثي ــي صعوب ــك ، يواجــه الاقتصــاد العراق ــب ذل ــى جان ال
ي عام  ي الخدمات العامة ، فقد ارتفعت نسبة البطالة ف منذ عقود وانتشار البطالة وتدن

ــى شــباط 2004م)18(. ــى %6,4 حت واحــد بعــد الاحتــلال مــن %1,5 عــام 2003م ال
ــن يعيشــون دون  ــي ، لتصــل نســبة الذي ــادة نســبة الحرمــان مــن الشــعب العراق     وزي
ى اكثر من 7 مليون انسان يشكلون ربع السكان عام 2009م)19(. كما زاد من  خطر الفقر ال
ــدة مــن  ــي الم ــر فف ــات التفجي ــة بعملي ــب الاقتصــادي اســتهداف المنشــآت النفطي عــبء الجان
ــت  ــد عــن 300 مــن الهجمــات وكان ــا يزي ــاك م ــي 2006م كان هن ــون الثان ــى كان اذار 2003م وحت
ــي عــام 2005م ، وقــدر المســؤولون  ــاج النفــط بنســبة %8 ف ت ــة انخفــاض ان ي النتيجــة النهائ

ــار دولار)20(. ي ــي )11( مل ــك الهجمــات كلفــت العــراق حوال ل ــون أن ت العراقي
ــا  ــا مــن مــوارد تحتاجه ه ــة العامــة وحرمان ن ــرادات الخزي ــل اي ي ــى تقل  وإن الفســاد اســهم ال
ــي   عــن اضعــاف مســتوى الجــودة ف

ً
ــى الخدمــات العامــة وتطويرهــا، فضــلا ــة لأنفــاق عل الدول

ــي الحــد مــن   ف
ً
ــرا ي ــى الرغــم مــن أن الحكومــة العراقيــة عملــت كث البنيــة التحتيــة العامــة، عل

ــى اقتصــاد الســوق،  ــدة القائمــة عل ــة الجدي  عــن التوجهــات الاقتصادي
ً
هــذه الظاهــرة، فضــلا

ــادة النشــاط الاقتصــادي، ــي قي ــى دور القطــاع الخــاص ف ــي تعتمــد عل والت
ــزال تمــارس  ــي العــراق، ولا ت ــر واضحــة ف ــزال غي ــة بينهمــا لات إلا أن الحــدود الاقتصادي   
ي السابق الامر الذي غيب القطاع الخاص  ى النشاط الاقتصادي كما كانت ف مركزيتها عل

ــي)21(.    ــي انعــاش الاقتصــاد الوطن عــن ممارســة دوره ف
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ي )22( : ي الآت ي نلخصها ف ي بسمات عدة والت ولذلك اتسم الاقتصاد العراق

ــز بمــوارده المتنوعــة إلا  ــي يتمي ــى الرغــم مــن أن الاقتصــاد العراق 1. هيمنــة القطــاع العــام: عل
ــي  ــي الاجمال ــج المحل ــى النات ي ) النفــط ( عل ــة القطــاع الاســتراتيج ــي مــن هيمن ــي يعان ــه بق أن
ــة تتســم بالشــمولية  ــي العقــود الماضي ــي اعتمــدت ف ــة الت ــت السياســات الاقتصادي ، وكان

ــة . ــن القطاعــات الانتاجي ي ــة ، ممــا افقــد الكفــاءة التنافســية ب المركزي

ــي  ــى النشــاط الاقتصــادي : إن مــا تحقــق مــن معــدلات نمــو ف ــة القطــاع النفطــي عل 2. هيمن
ي معظمها  ي يعود ف ي منذ منتصف الخمسينيات من القرن الما�س الناتج القومي الاجمال

ــى نمــو القطــاع النفطــي . ال

ي تكوين رأس المال الثابت : تشير البيانات الرسمية  3. ضعف مساهمة القطاع الخاص ف
ــى  ــي المــدة  1998م ال ــت ف ــن رأس المــال الثاب ــي تكوي ــي إجمال ــى أن مســاهمة القطــاع الخــاص ف ال
ــي  ــى مســتوى لهــا عــن %18,2 ف ــي اعل ــزد هــذه النســبة ف ــم ت 2005م كانــت بنســب متواضعــة إذ ل
عام 2002م وقد جاءت نتيجة  تسن الوضع الاقتصادي الناجم عن برنامج النفط مقابل 

الغــذاء .

ــة مــن الصــادرات  ي ــة المتأت ي أدى تركــز المــوارد المال ي:  اعتمــاد نمــوذج الاقتصــاد الشــمول  .4
ــة تخصيــص هــذه  ي ــي عمل ــة شــمولية ف ــى اعتمــاد سياســات مركزي ــة ال ــد الدول ي ــة ب النفطي
ي القضايا والانشطة  ى استخدامها ف الموارد لتنمية القطاعات الاخرى . إذ تركز أغلبها عل

ــة.  العســكرية بســبب الظــروف الامني

 The Times ــدة التايمــز جري
ــا  ه ــة ، إذ ان ي ــد البريطان ــم الجرائ ــز واحــدة مــن أشــهر وأعــرق وأه ــدة التايم تعــد جري     
ــر  ي ــن التراجــع الكب ــى الرغــم م ــر ، عل ي ــث التأث ــن حي ــة م ــة الصحــف البريطاني ــي مقدم ــي ف تأت
ــي  ــرأي العــام البريطان ــى السياســة وال ــر عل ــر كبي ي ــت ذات تأث ــا مازال ــا إلا أنه ــي اعــداد توزيعه ف

ــى ســواء .  ــي عل والعالم
ــت  ــي عــام 1785م وكان ــون الثان ــي الاول مــن كان صــدر العــدد الاول مــن )التايمــز( ف     
 Universal  Daily   The()ــي ــي العالم ــى تحــت اســم )الســجل اليوم ــي ســنواتها الاول تصــدر ف
ــذي  ــر ( وهــو تاجــر فحــم ســابق ال ت ــا وناشــرها ومؤسســها ) جــون وال ه Register ( وكان صاحب
ــى  ــة ))... وكمــا يجــب ان يكــون عل ي ــي الكلمــات الات ــد تأسيســها ف ــه عن لخــص برنامــج جريدت
ــى الصحيفــة ان تقــدم للقــراء  ــي مختلــف الاذواق ،كذلــك فــان عل ــة الغــذاء اطبــاق تر�س طاول
ــى الصحيفــة  ــن يجــب عل ــق معي ــاول طب ــم تن ه  مــن ان نفــرض علي

ً
ــدلا مــواد متنوعــة للقــراءة ب

ــي نشــر  ــى حــق الاحــزاب ف ــا ان تحافــظ عل ه ي ــن ، ولكــن عل ــط بحــزب معي السياســية ، الا ترتب
وجهــة نظرهــا (()23(.  

ــي  ــى الاســم الحال ــر اســمها ال ــم تحقــق النجــاح الواســع لهــذا غي ــدة ل إلا أن الجري  
ــي  ــدة ف ــي أول جري ــم تقســيم العمــل داخــل جهــاز تحريرهــا وه )Times The( عــام 1788م، وت
ــك ، واســتحدثت صفحــات متخصصــة مختلفــة ،  ــة تقــوم بذل ي ــخ الصحــف البريطان تاري
ــي ( مــكان  ــر الثان ت ــي عــام 1803م حــل ) جــون وال ــات . وف ــى للإعلان ــا الاول ه فقــد خصصــت صفحت
ــا ، فقــد  ــلاد وخارجه ــى توســيع شــبكة المراســلين داخــل الب ــذي عمــل عل ــى ، ال ــده المتوف وال
ــا  ه ــى أن  ، حت

ً
ــد اطلاعــا ــا أفضــل الجرائ ه ــة ، وإن ــدة إخباري ــا أفضــل جري ه عرفــت )التايمــز( بان

 من الحكومة البريطانية نفسها . ففي عام 1809م واثناء الحرب ضد نابليون 
ً
أكثر اطلاعا
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ــك بأربعوعشــرين  ــل ان تعــرف الحكومــة ذل ــج ( قب ــأ استســلام ) الفلان نشــرت ) التايمــز ( نب
ــى  ــي تعمــل عل ــدة تعتمــد الطباعــة الت ــت التايمــز أول جري ــي عــام 1814م كان ســاعة )24(. وف
ــي (  ــي البريطان ــي ) البيــت الملك ــي القــرن التاســع عشــر ف ــع ف ــي كانــت تطب ــة ، والت ــة البخاري الال
 Thomas( ) ي عام 1831م وتحت رئاســة تحرير) ثوماس بارنز )House printing s’King(. وف
ــر  ــورة كالرعــد لتغيي ــاس للث ــة الاصــلاح يدعــو الن  عــن وثيق

ً
ــالا ــدة مق Barnes( نشــرت الجري

ى الجريدة ، مما  يء ومن هنا اطلق الناس اسم ) الرعد ( )Thunderer The( عل الواقع ال�س
زاد من شهرتها وسمعتها تجاه بارنز وخطه الذي توافق مع رأي الناس ونقل الاخبار المهمة 

ــع خــط الســلطة .  ــو تعارضــت م ــى ل حت
ــوزراء  ــس ال ــر رئي ــل أن يخب ــأ اســتقالة الحكومــة قب ب ــي عــام 1834م نشــرت ) التايمــز ( ن وف
ــاء )  ــي ( اثن ــدة اعتمــدت ) المراســل الحرب ــرن( اعضــاء الــوزارة)25( . وتعــد التايمــز أول جري ب )ميل
ي منتصف القرن  حرب القرم (* عام 1853م)26( .كما انها كانت الجريدة الوحيدة القادرة ف
ــن  ــن الذي ي ــى ســداد تكاليــف الشــبكة الواســعة مــن المراســلين والصحفي التاســع عشــر عل
ي حين كان  ى الاخبار عن طريق البرقيات التلغرافية من انحاء العالم كله ، ف يحصلون عل
ــاء  ــي ترســلها وكالات الانب ــة الت ــر اليومي ــا هــو التقاري مصــدر الصحــف الاخــرى المنافســة له

ــة )27(. ــد البريطاني ــوكالات بالنســبة للجرائ ــرز أهــم هــذه ال ت ــة وكانــت روي الاوربي
ــار  ــي لنقــل الاخب ــي بيــت العمــوم البريطان  لهــا ف

ً
ــا ــدة ) التايمــز ( مكتب   وأسســت جري

ــات الاســرة الحاكمــة  ي ــي فعال ــلاط الملك والاجتماعــات ، إذ تقــدم الصفحــة الخاصــة بالب
ــة  ي ــس، كمــا تعــد صفحــة )التايمــز( القانون والحكومــة والدبلوماســيين ورؤســاء الكنائ
ــدة )جــون  ــادة الجري ــى قي ــي عــام 1847م تول ــى داخــل المحكمــة . وف ــا حت صفحــة مهمــة ويعتــد به
والتر الثالث( الذي اخترع أول جهاز طبع بوجهين يستطيع طبع )12,000( نسخة بالساعة 
ــا ثلاثةأضعــاف  ه ــدة ممــا جعــل مبيعات ــع الجري ــادة توزي ــي زي ــذي ســاعد ف ــن وال ــى وجهي وعل
ــوم . واســتمرت هــذه الشــعبية  ــع )60,000( نســخة بالي ي ــة اخــرى فقــد ب ي ــدة بريطان ــة جري أي
ــن ( )Lincoln( عــام  ــي الســابق ) لنكول ــا الرئيــس الامريك ه ــى قــال عن ــدة حت الواســعة للجري
ــر  ه ــا قــوى ســوى ن ه ــة ولايضاهي ــي مــن احــدى القــوى العالمي ــدة التايمــز ه ــان جري 1861م )ب

ي()28(. المسيســب
ــع( بســبب  ــر الراب ت ــي عهــد )جــون وال ــرة ف ــات ماليــة كبي ــدة واجهــت صعوب     إلا أن الجري
ــع وتعرضــت  ظهــور الصحــف الرخيصــة فقــد بيعــت نســخها بســعر أقــل مــن تكلفــة الطب
ــي  ــه ف ــف قــد انقــذ الموقــف بعــد أن بيعــت ل ــورد نورثكلي ل ــا للخطــر ولكــن تدخــل ال ه ميزانيت
ــى عــام 1922مفقــد عــادت  ــدة حت  عــن الجري

ً
ــح مســؤولا ــذي أصب 29 نيســان عــام 1908م ، وال

ــن)29(. ــر كناشــرين ومالكي ت ــة وال ل ــى عائ ــد ال التايمــز مــن جدي
ى صفحاتها ، وكذلك الكلمات المتقاطعة  ي عام 1930م ظهرت أول لعبة لغز عل     وف
ــار حمــاس  ــذي اث ــة حــل لغزهــا وال ــات الغــاز شــارلوك هولمــز وكيفي  عــن وضــع دعاي

ً
، فضــلا

ي 1932م بطباعة صفحاتها بخط )Roman new Times( الخط  القراء ، وقدمت الجريدة ف
 من الاعلانات 

ً
ي 3 ايار 1966م بدلا ى ف ى الصفحة الاول المعروف اليوم)30(.وظهرت الاخبار عل

ــدة  ــك جري ـ ــورد ثومســون )Thomson Lord( مال بعــد أن اشــترى ناشــر الصحــف الكنــدي الل
ــي عــام 1966م ، ي ف ــه اســترلين ــيون جني ـ ـ ــر مــن 2 مل ــدة بأكث ـ ـ )Times Sunday( الجري

ــي أول  ــوان وه ــة بالأل ــاة عاري ــة عندمــا ظهــر إعــلان فت ــة نوعي ــدة نقل   وحققــت الجري
ــن  ــي م ــي تشــرين الثان ــل عــام 1971م  وف ــة بالكام ــة تنشــر صــورة ســيدة عاري ــدة بريطاني جري
ي 13 تشرين  ى إغلاق الجريدة لمدة عام كامل وف عام 1978مأدت بعض الخلافات الادارية ال
ــدأ فقــد أجــرى العاملــون  ــم ته ــدة ، إلا أن الاوضــاع ل ــم اســتئناف اصــدار الجري ــي 1979م ت الثان
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ــى عــرض  ــم 21% ، ممــا ادى ال ه ب ــادة روات  بزي
ً
ــا ب  طل

ً
ــا ــي شــهر اب 1980م اضراب ــدة ف ــي الجري ف

ــى روبــرت مــردوخ الــذي قــام  ــي 13 شــباط 1981م ال ــدة للبيــع )31(. فقــد بيعــت ف ثومســون الجري
ى )Clerkenwell( ، كما استبدل رئيس تحريرها  ى )Road In Gray( ال بنقل الجريدة من مبن
ــذ عــام 1966م  ــذي شــغل هــذا المنصــب من Mogg( ال  Ress  William( )ــس مــوك ــام ري ي )ول
ــه وقــام باســتبداله  ــي منصب  ف

ً
ــلا ــم يســتمر طوي ــذي ل ــد ايفــس( )Evans Harold( ال ب)هارول

Home-Dougles( ، وأســهم مــردوخ   Charle( ) شــارلس دوكلاس – هــوم( ـ ــي عــام 1982م ب ف
ي تطوير )التايمز( فقدأصبحت أول جريدة تستخدم الاجهزة الحديثة للحاسوب   ف

ً
كثيرا

ــا بالاقمــار  ــة القديمــة وأصبحــت ترســل بياناته ــع نســخها وتخلــت عــن الطــرق التقليدي لطب
ــا ونشــرها .  ه ــى طباعت ــدان اخــرى وتعمــل عل ل ــي ب ــة ف ــة لتســتقبلها مراكــز صحفي الصناعي
ــى وابنــك )احــدى مناطــق  ــاء العالميــة *وتحولــت ال ــة الانب ــي عــام 1986م دخلــت التايمــز وكال وف
ــى  ــي ال ــي مــن العــام نفســه)32(. وأدى إدخــال مــردوخ الانتــاج الالكترون ــي 27 كانــون الثان لنــدن( ف
ي بريطانيا وهو ما أغضب اتحادات  ي عملية الطبع ف ي اعداد الموظفين المشتركين ف تغيير ف
ي )وابنك( واندلعت حرب شــوارع ومظاهرات وحملات  العمال فقد اندلعت أحداث عنف ف
ــم  ــى تعويــض العمــال الذيــن ت دعائيــة ضــد مــردوخ وبعدهــا اغلــق هــذا الملــف بعــد ان اتفــق عل
ــاب  ــدة عــن اســتخدام ألق ــت الجري ــام 1990م تخل ــي ع ــل)33(. وف تســريحهم وعددهــم 6000عام
ــي  ــل الســيد والســيدة والانســة)34(. وف book( مث  Style( )ــوك المجامــلات – وفــق )ســتايل ب
ــك(  ــة )تايتان ــي 1998مإعــلان دعاي ــي تشــرين الثان ــات فقــد عرضــت التايمــز ف مجــال الاعلان
ــز( 40 صفحــة  ــا وعــرض عــدد ) الســاتردي تايم  . كم

ً
ــاز ايضــا ــى شاشــة التلف ــر عل ــذي ظه وال

 
ً
مجانية لمجلة )تايتانك( وزادت هذه الدعايات من مبيعات الجريدة بنسبة 13% اسبوعيا

 The( ) ى عام 1999م والذي يحمل عنوان )العالم ليس كفاية وضلت تدعم ظهور الفلم ال
ــدة التايمــز كان عــن )المســتلزمات المدرســية(  enough t’isn world( والاعــلان الاخــر لجري
ــى  ــي )20,000( مدرســة للتســجيل عل ــذي كان ذا صــدى واســع فقدأقبلــت حوال عــام 1999م وال
ــت التايمــز  ــول عــام 2004م تحول ل ــي اي ــم )35(.  وف ه ــة لطلاب ي وصــولات شــراء مســتلزمات مجان
ــي عــام 2005مأعيــد تصميــم ) صفحــة الرســائل (  ــى شــكل )التابلويــد(* جريــدة نصفيــة،  وف ال
ي الجريدة بعد إزالة العناوين البريدية كاملة من أجل احتواء المزيد من الرسائل. المهمة ف

ــد اســتقال  ــز وق ــن عاصــروا التايم ــاب الذي ــن اشــهر المراســلين والكت ــرت فيســك م ــد روب ويع
ــي  ــابة السياســية ( والتدخــل ف ـ ــا أســماه ) بالرق ــدة عــام 1988م بســبب م ــي الجري ــه ف ــن عمل م
ــدة المواليــة لاســرائيل كمــا انتقــد بشــدة سياســة مــردوخ   عــن مواقــف الجري

ً
ــضلا ــصه فـ قصـ

ــة  ي ــدة بريطان ــي اذار مــن عــام 2012م أصبحــت التايمــز أول جري ــه الصحيفة)36(.وف ــي قيادت ف
ــن)37(.   زواج المثليي

ً
ــد رســميا تؤي

ــل المضمــون : ــج تحلي عــرض وتفســير نتائ
ــت  ــي تناول ــدة التايمــز الت ــي جري ــن الموضوعــات ف ــل مضامي ي قــام الباحــث بتحل       
ــل  ي ــذي خضــع للتحل ــي ال ــغ عددهــا الفعل ل ــي ب ــاء مــدة البحــث ، والت ن ــي أث ــي ف الشــأن العراق

. ــة  ــة فرعي فئ  )27( ــات رئيســة و  فئ  )5( ــى  ال صنفــت   ،  
ً
موضوعــا  )242(

ــي  ــة الشــأن الامن ي والثان  ، ــي  ــي العراق ــى الشــأن السيا�س ــة الرئيســة الاول ــت الفئ تناول       
ــى دول الجــوار ،  ــي العــراق عل ــات الوضــع ف ــة الشــأن الاقتصــادي ، والرابعــة تداعي ث والثال
ــات  ــت هــذه الفئ ــة . فقــد مثل ي ــات البريطان ــات غــزو العــراق بعــد الانتخاب والخامســة تداعي
ــي العــراق  ــدة التايمــز حــول الاوضــاع السياســية ف ــي جري ــة ف الرئيســة مجمــل الاراء البريطاني
. إذ جاءت الفئة الرئيسة تداعيات غزو العراق بعد الانتخابات 

ً
بعد ان جمعت 396 تكرارا
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فيمــا   ، ــة )33,08%(  وبنســبة مئوي  
ً
تكــرارا  )131( ــى بمجمــوع  ــة الاول ب ــي المرت ــة ف ي البريطان

 
ً
تكــرارا  )119( ــة بمجمــوع  ي ــة الثان ب ــي المرت ــي العراق ــة الرئيســة الشــأن الامن ــت الفئ احتل
ــي بعــد  ــة الرئيســة الشــأن السيا�س ــة للفئ ث ــة الثال ب ــت المرت ــة )%30،05( وكان وبنســبة مئوي
ــة الشــأن الاقتصــادي  ــة )%18،18(، فيمــا جــاءت فئ  وبنســبة مئوي

ً
ان جمعــت )72( تكــرارا

ــة  ــت الفئ ــن احتل ــي حي ــة )%10,85( ف  وبنســبة مئوي
ً
ــة الرابعــة بمجمــوع )43( تكــرارا ــي المرتب ف

ـــ)31(  ــرة( ب ــا المرتبــة الخامســة )الاخي ــى دول الجــوار وتدخلاته ــي العــراق عل تداعيــات الوضــع ف
ــي  ــة )%7،82( وكمــا موضــح ف  وبنســبة مئوي

ً
تكــرارا

جــدول )3( يوضح ترتيب الفئات الرئيســة

المرتبةالنسبة المئويةالتكرارالفئات الرئيسةت

الاولى13133،08تداعيات غزو العراق بعد الانتخابات البريطانية

الثانية11930,05الشأن الامني العراقي

الثالثة7218,18الشأن السياسي

الرابعة4310,85الشأن الاقتصادي

الخامسة317,82تداعيات الوضع في العراق على دول الجوار

100%396المجموع الكلي

ــت هــذه  ــة: حل ي ــات البريطان ــات غــزو العــراق بعــد الانتخاب ــى: تداعي ــة الرئيســة الاول 1. الفئ
ــة )33.08%(.   وبنســبة مئوي

ً
ــى )131( تكــرارا ــت عل ــى بعــد ان حصل ــة الاول ب ــي المرت ــة ف الفئ

جــدول )4( يوضح ترتيــب الفئات الفرعية للفئة الرئيســة الاولى

النسبة المئويةالتكرارالفئاتت

3325،19دوافع غزو العراق بعد الانتخابات البريطانية

2015,26تورط بلير بالمشاركة في غزو العراق

1914,50عدم شرعية الحرب على العراق

1612,21التمجيد بقدرات الجيشين الامريكي والبريطاني

1410,68التشاؤم حيال مستقبل العراق

118,39قضية موت مفتش الاسلحة ديفيد كيلي

107,63التحالف مع الولايات المتحدة

لجنة التحقيق في مشاركة بريطانيا في غزو 
العراق

86,10

100%131المجموع

ــة  ــى المرتبــة الثاني ــي: حصلــت هــذه الفئــة عل ــي العراق 2- الفئــة الرئيســة الثانية:الشــأن الامن
ــة) 30,05(.  وبنســبة مئوي

ً
ــى )119( تكــرارا ــي ســلم الفئــات الرئيســة بعــد ان حصلــت عل ف
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جــدول )5( يوضــح ترتيب الفئــات الفرعية للفئة الرئيســة الثانية

المرتبة%التكرارالفئاتت

الاولى3226,89عمليات التمرد

الثانية2420,16خروج القوات الامريكية وتداعياتها على الوضع الامني

الثالثة2016,80عدم قدرة القوات الامنية العراقية على حفظ الامن

الرابعة1815,12الصراعات الطائفية في العراق

الخامسة1512,60عدم رغبة العراقيين خروج القوات الامريكية

السادسة65,04استهداف الاقليات الدينية والقومية في العراق

السابعة43,36استهداف القوات الامريكية والبريطانية

100%119المجموع

ــة  ب ــى المرت ــة عل ــت هــذه الفئ حصل ــي:  ــي العراق ــة الشــأن السيا�س ث ــة الرئيســة الثال الفئ  -3
ــة )%81,81(   وبنســبة مئوي

ً
ــات الرئيســة بعــد ان جمعــت )27( تكــرارا ــي ســلم الفئ ــة ف ث الثال

جــدول )6( يوضــح ترتيب الفئــات الفرعية للفئة الرئيســة الثالثة

المرتبة%التكرارالفئاتت
الاولى2129,16التشكيك في قدرة الاحزاب السياسية على دعم الديمقراطية

الثانية1723,61تأخير تشكيل الحكومة بعد الانتخابات

الثالثة1419،44انعدام الثقة بين الاحزاب السياسية ) السنية والشيعية( 

الرابعة1115،27انتهاك حقوق الانسان

الخامسة912,5التحول الديمقراطي في العراق

100%72المجموع 

ــي  ــة الرابعــة ف ب ــي المرت ــة ف ــت هــذه الفئ ــة الرئيســة الرابعــة الشــأن الاقتصــادي: حل 4- الفئ
 .)%58,01( ــة  وبنســبة مئوي  

ً
تكــرارا  )34( ــات الرئيســة بمجمــوع  ــب الفئ ترتي

جــدول )7( يوضــح ترتيب الفئــات الفرعية للفئة الرئيســة الرابعة

المرتبة%التكرارالفئاتت
تفشي الفساد في جميع المؤسسات 

الحكومية في العراق
الاولى17%39,53

الثانية25,58%11عقود الاستثمارات النفطية في العراق
الثالثة20,93%9تردي الخدمات
الرابعة13,95%6ازدياد البطالة

100%43المجموع الكلي
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ــى دول الجــوار: جــاءت هــذه  ــي العــراق عل ــات الأوضــاع ف ــة الرئيســة الخامســة تداعي 5- الفئ
ــة )%7,82( وركــز   وبنســبة مئوي

ً
ــرة ( بمجمــوع )31( تكــرارا ــي المرتبــة الخامســة ) الاخي ــة ف الفئ

ــي  ــا ف ه ــى دول الجــوار وتدخلات ــي العــراق عل ــات الاوضــاع ف ــى تداعي ــة عل مضمــون هــذه الفئ
ــي.  الشــأن العراق

جــدول )8( يوضــح ترتيب الفئات الفرعية للفئة الرئيســة الخامســة

المرتبة%التكرارالفئاتت

الاولى70،96%22تداعيات الوضع العراقي على الجارة إيران1

الثانية22,58%7التدخل السوري في الشأن العراقي2

تداعيات النفوذ الإيراني في العراق على الأردن 3
والسعودية

الثالثة2%6,45

100%31المجموع الكلي

ــج التحليــل ان  ــة: افــرزت نتائ ــدة التايمــز البريطاني ــي جري ــة المســتخدمة ف الفنــون الصحفي
ي العراق   اكثر الفنون الصحفية استخداما للموضوعات الخاصة بالأوضاع السياسية ف
ـــ)135(  ــى ب ــة الاول ب ــي المرت ــي ف ــي الجــدول )9(. اذ جــاء المقــال التحليل ــي  وكمــا موضــح ف كالات
ــة  ي ــة الثان ب ــى المرت ــاري عل ــر الاخب ــة )%55،78( ، فيمــا حصــل التقري  وبنســبة مئوي

ً
تكــرارا

ي حين احتل الخبر المرتبة الثالثة بعد ان جمع   وبنسبة مئوية )%18,60( ، ف
ً
ب)45( تكرارا

ــي المرتبــة الرابعــة ب)12(  ــة )%14,46( ، امــا الاخــرى* فقــد جــاءت ف  وبنســبة مئوي
ً
)35( تكــرارا

ــة الخامســة ب)10(  ــي المرتب ــي ف ــة )%4،95( ، فيمــا جــاء المقــال الافتتاح  وبنســبة مئوي
ً
تكــرارا

ــة )2,06%(.  ــرارات وبنســبة مئوي تك
 لموضوعات الاوضاع السياسية 

ً
    كما اظهرت نتائج التحليل ، ان شهر اب كان اكثر تناولا

 
ً
تكــرارا ــول ب)85(  ل شــهر اي ــم جــاء  ث  )38,01%( ــة  وبنســبة مئوي  

ً
تكــرارا ــي العــراق ب)92(  ف

ــة  وبنســبة مئوي  
ً
تكــرارا ب)65(   

ً
ــا ث فيمــا حــل شــهر تمــوز ثال  ،  )35,12%( ــة  وبنســبة مئوي

.  )26,86%(
جــدول )9( يبــن ترتيب الفنــون الصحفية التي تناولت الاوضاع السياســية في العراق

شهر الفن الصحفيت
تموز

شهر  
اب

النسبة المجموعشهر ايلول
المئوية

55,78%355347135مقال تحليلي1 

18,60%9162045تقرير اخباري2 

14,46%1214935الخبر3 

4,95%65112اخرى4 

4,13%22610مقال افتتاحي5 

2,06%1225عمود صحفي6 

100%659285242المجموع
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الاســتنتاجات

ــة ، فقــد  ــي اســتهدفت القــوات المحتل  لعمليــات المقاومــة الت
ً
ــدة اهتمامــا ــم تعــط الجري 1. ل

ــة وعــدم اعطــاء  ــا القــوات المحتل ــي تعرضــت له ــات الت ي ــى العمل ــم عل ــى التعتي ــت عل عمل
ــي العــراق . ــن ف ي ــى البريطاني ــة لأعــداد القتل ي أي احصائ

ــة  ي ــب الايجاب ــا بالجوان ــر مــن اهتمامه ــدة بالموضوعــات الســلبية اكث 2. اهتمــت الجري
ــر النظــام . ي ــي العــراق بعــد تغي المتحققــة ف

ــون  ــث ان معظــم الفن ــدة التايمــز ، حي ــي جري ــي ف ــوع موضوعــات الفــن الصحف 3. تن
ــر.  ــا الخب ه ــر مــن موضــوع ومــن ضمن ــاول اكث ــدة تتن ــي الجري ــة ف الصحفي

ــا وقفــت ضــد  ــر نظامــه ، الا انه 4. وقفــت الصحافــة البريطانيــة مــع احتــلال العــراق وتغيي
ــا. ه ــي تســويق مســوغات المشــاركة في ــه ف ــه لتلــك الحــرب وكذب ــي ادارت ــر ف ي سياســة بل

ــة  ي ــي المناطــق العرب ــا ف ي ــر لبريطان ــروج لان يكــون دور اكب ــة ت ي 5. ان الصحافــة البريطان
ــا دور  ــا ســيكون له ي ــا وان بريطان ه ــر انظمت ي ــات تغي ي ــى عمل والاســلامية وتشــجيعها عل

ــوم . ــا الي ــر ممــا له اكب

ــي  ــي والســوري ف  جــدا بالتدخــل الايران
ً
ــرا ي  كب

ً
ــة اهتمامــا ي ــت الصحافــة البريطان 6. اول

ــي الاخــرى. ــة لتدخــل دول الجــوار العراق ــم تعــط اي اهمي ــذي ل الوقــت ال
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 الهوامش

ــربي  ــب الع ــرة: المكت ــاضرات ، ط2 ، )القاه ــداد المح ــاث واع ــة الابح ــة كتاب ــعد ، كيفي ــد مس ــي محم )1( محي
الحديــث ، 2000( ، ص28.

)2(عامــر ابراهيــم قنديلجــي، البحــث العلمــي واســتخدام مصــادر المعلومــات، ) بغــداد: دار الشــؤون الثقافيــة 
ــة، 1993 (، ص113 العام

)3( محمــد منــر حجــاب ، الاســس العلميــة لكتابــة الرســائل الجامعيــة ، )القاهــرة: دار الفجــر للنــر والتوزيــع 
)2000( ، ص 29.

)4( حميد جاعد الدليمي ، مصدر سابق ، ص90.
)5( محمد منر حجاب ، الاسس العلمية لكتابة الرسائل الجامعية ، مصدر سابق ، ص32.

)6( سمر محمد حسن ، تحليل المضمون تعريفاته ومفاهيمه ومحدداته ، مصدر سابق ، ص 88.
)7( موفق الحمداني واخرون ، مصدر سابق ، ص124.

)8( تومــاس دونلــي ، عمليــة الحريــة العراقيــة ، القســم الرابــع ، ترجمــة: مركــز الكاشــف للمتابعــة والدراســات 
الاســراتيجية ، )نيويــورك: مركــز المــروع الامريــي لأبحــاث السياســة العامــة ، 2004( ، ص9.

)9( ينظر: جوناتانستيل،مصدرسابق،صص 174-173-172.
)10( سرمــد عبدالســتار امــن، مظاهــر المشــكلة السياســية والامنيــة في العــراق بعــد عــام 2003، مصــدر ســابق 

ص 6 
)11( عبــد الحســن شــعبان ، تضاريــس الخريطــة السياســية العراقيــة ، مجلــة المســتقبل العــربي ، فكريــة شــهرية 
محكمــة ، الســنة التاســعة والعــرون ، العــدد 333 ، )بــروت: مركــز دراســات الوحــدة العربيــة ، تريــن الثــاني 

2006( ، ص 58.
)12( احــداث ســامراء وانعكاســها عــى العمليــة السياســية ، التقريــر الســراتيجي العراقــي 2008 ، مصــدر ســابق 

ص 46.
)13( احــداث ســامراء وانعكاســها عــى العمليــة السياســية ، التقريــر الســراتيجي العراقــي ، مصــدر ســابق ، ص 

.44
ــا  ــى بقضاي ــة تعن ــة ، دوري ــاً ، اوراق دولي ــراق انموذج ــياسي: الع ــف الس ــرة العن ــكر ، ظاه ــر ش ــم نذي )14( نغ
الســاعة الاقليميــة والدوليــة ، الســنة الثانيــة عــرة ، العــدد 192 ، )جامعــة بغــداد: مركــز الدراســات الدوليــة ، 

اب 2010( ، ص 7.
)15( سرمد عبد الستار امن ، مصدر سابق ، ص 6.

)16( ايمــان رجــب ، العــراق بعــد عــام 2011: التحديــات في فــرة مــا بعــد الانســحاب ، مجلــة المســتقبل العــربي 
فكريــة شــهرية محكمــة ، الســنة الرابعــة والثلاثــون ، العــدد 396 ، )بــروت: مركــز دراســات الوحــدة العربيــة ، 

شــباط 2012( ، ص 75.
)17( محمد منر حجاب ، الدعاية السياسية قديماً وحديثاً ، مصدر سابق ، ص 276.

)18( ستار جبار علاي ، مصدر سابق ، ص 80.
)19( احمــد عمــر الــراوي ، نحــو اســراتيجيات جديــدة لإدارة الاقتصــاد العراقــي في ظــل اقتصــاد احــادي الجانــب  

اســراتيجية بنــاء دولــة العــراق بعــد الانســحاب الامريــي ، مصــدر ســابق ، ص 477.
)20( مســتقبل العمليــة السياســية في العــراق وتحدياتهــا ، التقريــر الســراتيجي العراقــي 2008 ، مصدر ســابق،ص 

 93
ــن القطــاع العــام والقطــاع الخــاص في العــراق: وحــدة الاهــداف  ــة ب ــاتي ، الراك ــل البي ــار خلي )21( ســتار جب
ــت  ــداد: بي ــية ، )بغ ــات السياس ــم الدراس ــنوي لقس ــر الس ــدم في المؤتم ــث ق ــادي ، بح ــل الاقتص ــة الح وواقعي

الحكمــة ، 2011( ، ص 510.
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ــوم ،  ــور للعل ــداد: دار الدكت ــام 2003 ، )بغ ــد ع ــي بع ــراوي ، دراســات في الاقتصــاد العراق ــر ال ــد عم )22( أحم
2009( ، ص 324.

)23( تودوروف ، تاريخ الصحافة العالمية ، مصدر سابق ، ص 74.

)24( تودوروف ، تاريخ الصحافة العالمية ، مصدر سابق ، ص 75.
)1525 p , 2004 News International fact file , Last updated march 

*وهــي حــرب قامــت بــن الامبراطوريــة الروســية والدولــة العثمانيــة في 4 تريــن الثــاني 1853م واســتمرت حتــى 
1858م ودخلــت مــر وبريطانيــا وفرنســا الحــرب الى جانــب الدولــة العثمانيــة ثــم لحقتهــا مملكــة سردينيــا التــي 
اصبحــت فيــما بعــد )1861م( مملكــة ايطاليــا فقــد كانــت شــبه جزيــرة القــرم مــرح المعــارك وانتهــت الحــرب 

بتوقيــع اتفاقيــة باريــس وهزيمــة الــروس . 
)26(ياس البياتي، الاتصال الدولي والعربي: مجتمع المعلومات ومجتمع الورق ، مصدر سابق، ص152.

)27(ستيوارت آلان ، ثقافة الاخبار ، مصدر سابق ، ص 49.
 .News International, fact file, op cit, p16 )28( 

)29(تودروف ، مصدر سابق ، ص 75.
)30( News International , op cit , p16

.News International, fact file, op cit, p17( )31( 
*وهــي البديــل في اوربــا لهيئــة الاخبــار المحــدودة وهــي اكــبر مؤسســة للصحــف الدوليــة في المملكــة المتحــدة 
وتقــوم بإصــدار 4 مــن اصــل 20 صحيفــة بريطانيــة وهــي التايمــز والصــن وهــي جرائــد يوميــة والصانــداي تايمــز 
والنيــوز اوف ذي وورلــد ) اغلقــت وحلــت محلهــا جريــدة صــن اون صنــداي ( تصــدر كل يــوم احــد ، كــما تعنــى 
هــذه المؤسســة الاخباريــة باهتمامــات منوعــة اخــرى مثــل البديــل الثقــافي التعليمــي ، )TSL( للتعليــم المحــدود 
ــي  ــق التعليم ــز، الملح ــافي ( و ) ذي تايم ــق الثق ــز ، الملح ــل ) ذي تايم ــة مث ــدارات متخصص ــدر اص ــذي يص وال
 )NDS( وكذلــك ، ) الاســكتلندي ( و ) ذي تايمــز ملحــق التعليــم العــالي ( ، ) عــالم التنشــئة وملحــق تايمــز الادبي
المحــدودة ، وتطــور ايضــاً النظــام الاذاعــي هــو نظــام اوتوماتيــي اتصــالاتي يــزود خدمــات الهاتــف والاتصــالات .

News International , fact file , op cit ,p2
)32()News International , op cit  , p18(

)33(.News International, fact file, op cit, p18
)34( عــي بــن شــويل القــرني ، الاتجاهــات الحديثــة في الصحافــة الدوليــة مــن الصحافــة التقليديــة الى الاعلامــات 

الشــخصية ، جامعــة الملــك ســعود.ص17.
, News International)35( op cit ،p10 

*هــو مقــاس صغــر للصحيفــة ، يصــل الى نصــف الصحيفــة الكاملــة ، اي بطــول 23,5 بوصــة )حــوالي 60 ســم ( 
وبعــرض 14,75 بوصــة ) حــوالي 37 ســم (.

ــدولي: تصــدع الســلطة الرابعــة ، )بغــداد: مطبعــة البحــر الابيــض ، 2011( ،  )36( كاظــم المقــدادي ، الاعــلام ال
ص 50.

)37( انرنت موسوعة ويكبيديا ، تاريخ الاطلاع 2012/8/18.
.www.en.wikipedia.org/wiki/The-Times

*وهــي ردود عــى رســائل القــراء ويــرد عليهــا مــن قبــل رئيــس التحريــر وهــي شــبيهة الى حــد كبــر بالمقــال ) 
الافتتاحــي ( لان الــرد عــى الرســائل يقــوم بــه رئيــس التحريــر حــراً .
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صور دول الجوار لدى الجمهور العراقي

أ.م.د . سالم جاسم محمد العزاوي
                                                                                            جامعة بغداد / كلية الاعلام

مستخلص

    للصورة الذهنية اهمية كبيرة في حياة الانسان بعدها احد الاسس المعيارية لاتجاهاته وسلوكه، 
ولمــا كانــت الطبيعــة البشــرية تقت�ضــي الاهتمــام بالاشــياء بنــاء علــى درجــة قربهــا ومــدى تاثيرهــا علــى 

مصالح الانســان،
 لذا فقد كانت دول الجوار من الموضوعات التي شغلت اهتمام الفرد العراقي ودفعته الى تشكيل 
تصــورات عنهــا مبنيــة علــى اســاس الموروثــات الثقافيــة والعلاقــات التاريخيــة للعــراق مــع تلك الدول 
فضــلا عــن تصرفــات دول الجــوار تجــاه العــراق ومــا افرزتــه مــن تاثيــرات علــى مجريــات الاحــداث فيــه. 
ويركــز هــذا البحــث علــى معرفــة الصــور التــي يحملهــا الجمهــور العراقــي عــن دول الجــوار ) الاردن 

وســوريا وتركيــا وايــران والكويــت والســعودية (،
 وقد تم استخدام المنهج المسحي عن طريق اعداد استمارة مقياس تم توزيعها في اربع محافظات 
عراقيــة هــي ) بغــداد والانبــار واربيــل وذي قــار ( بواقــع 250 اســتمارة وجــاء توزيــع الاســتمارات بنــاء 

علــى عــدد ســكان المحافظــات عينــة البحــث. 
     وقد تبين من نتائج البحث تباين صور دول الجوار لدى الجمهور العراقي ، فقد ظهر ان الاردن 
هي اكثر دول الجوار دعما لاســتقرار الاوضاع الامنية في العراق تليها تركيا ثم الســعودية فالكويت 
ثــم ســوريا وتاتــي ايــران بالمرتبــة الاخيــرة ، امــا بخصــوص دعــم دول الجــوار للعمليــة السياســية فــي 
العراق بعد عام 2003 فقد اتفق المبحوثون على ان ايران تاتي بالمرتبة الاولى ومن ثم سوريا وتليها 
كل من الاردن وتركيا بنفس المرتبة وبعدهما الكويت واخيرا تاتي السعودية ، اما بالنسبة لتجاوز 
دول الجــوار علــى الســيادة العراقيــة فقــد حــازت ايــران المرتبــة الاولــى ثــم الكويــت وبعدهــا تركيــا ثــم 

ســوريا والســعودية واخيــرا الاردن .
 وبهــذا فــان الاردن يتصــدر دول الجــوار العراقــي مــن حيــث ايجابيــة صورتــه لــدى الجمهــور العراقــي 
تليــه تركيــا ثــم الكويــت وبعدهــا الســعودية ثــم ســوريا واخيــرا ايــران ، امــا الجوانــب الســلبية لصــور 
دول الجــوار فتاتــي ايــران بالمرتبــة الاولــى وبعدهــا ســوريا ومــن ثــم الكويــت وتركيــا والســعودية واخيــرا 

ياتــي الاردن.
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extract
 
  the mental image is so important in the human life as one of the 
major standers for his trends and behavior, and as the human nature 
requires to interest in things based on how much it’s close to and how much 
it effect on his interest, So the neighborhood countries was one  of the 
topics that occupied the attention of the Iraqi individual and pushed him to 
form perceptions of them based on the cultural heritage and the historical 
relations of Iraq with these countries as well as the actions of neighboring 
countries on Iraq and the resulting effects on the course of events.
   this research focus on knowing the images witch the Iraqi people 
carrying against neighboring countries (Jordan, Syria, Turkey, Iran, 
Kuwait and Saudi Arabia), I have been using the survey method by 
preparing a scale form have been distributed in four Iraqi provinces 
(Baghdad, Anbar, Irbil and Dhi Qar) by 250 form and the distribution 
of forms based on the number of provincial population sample.
     It was found from the search’s results a variation images of neighboring 
countries to the Iraqi people, it appeared that Jordan is the most 
neighboring countries in supporting the stability of the security situation 
in Iraq, followed by Turkey and Saudi Arabia then Kuwait and Syria, and 
Iran comes at the last rank, As for the support of neighboring countries for 
the political process in Iraq after the 2003, the respondents agreed that 
Iran comes at the first rank, and then followed by Syria, Jordan and Turkey 
in the same rank, and after them Kuwait and Saudi Arabia finally came.
   Thus Jordan tops Iraq’s neighboring countries in terms of positive image 
in Iraqi people minds, followed by Turkey and Kuwait and then Saudi Arabia 
and then Syria and finally Iran, As for the negative aspects of the images 
of neighboring countries, Iran comes at the first rank and then followed by 
Syria and then Kuwait, Turkey, then Saudi Arabia and Jordan finally comes.
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اولا : مدخل 
يقــوم الانســان بتشــكيل وتنظيــم الصــور الذهنيــة التــي يمتلكهــا ويســعى لاســتكمال بعــض جوانــب 
الصــور غيــر المكتملــة او التــي يعتريهــا بعــض النقــص فــي تفاصيلهــا ، ولكــن ليــس كل الصــور التــي 
يمتلكها الانسان تحظى بنفس القدر من الاهتمام والتنظيم اذ ان هناك تناسبا طرديا بين اهمية 
موضــوع الصــورة والاهتمــام الــذي يوليــه الانســان لذلــك الموضــوع، ولمــا كانــت قــدرة الانســان فــي 
التعــرف علــى ذلــك الكــم الهائــل مــن الأشــياء والافــكار المحيطــة بــه محــدودة فلابــد لــه مــن الاهتمــام 
بالمواضيــع المهمــة والقريبــة منــه ولذلــك نــرى ان الإنســان يشــكل صــورا واضحةعــن المواضيــع او 
الأشــخاص القريبيــن منــه ويأخــذ هــذا الوضــوح بالتناقــص كلمــا بعــدت المســافة او قلــت الاهميــة . 
وعلــى المســتوى الجماهيــري فــان الشــعوب حريصــة علــى تشــكيل صورعــن الشــعوب الاخرولاســيما 
المجــاورة لهــا نظــرا لأهميــة تلــك الصــور فــي التاثيــر علــى طبيعــة العلاقــات والمصالــح المتبادلــة بينهــا ، 
وان ملامــح هــذه الصــور تتحــدد بنــاءً علــى الروابــط التاريخيــة والاجتماعيــة والثقافيــة التــي تربــط 
بيــن الشــعوب فضــلا عــن العائلــة والمؤسســات التربويــة ووســائل الاعــلام . وقــد تعــددت التعريفــات 
الاصطلاحيةللصورةالنمطيــة التــي تعــد احــد المعاييــر الاساســية لتقييــم الشــعوب ، فقــد عرفــت 
بانهــا )) مجموعــة مــن التعميمــات المتحيــزة والمبالــغ فيهــا عــن جماعــة او فريــق مــن النــاس ، وياخــذ 
ذلــك شــكل فكــرة ثابتــة يصعــب تعديلهــا حتــى وان توفــرت الادلــة علــى خطئهــا (( .)1(  كمــا توصــف 
الصــور النمطيــة بانهــا )) تجريــدات بالغــة التبســيط والتعميــم ، او بانهــا تعميمــات لا تبقــي مجــالا 
للاســتثناء (( ، ويظل من المشــكوك فيه الى حد كبير ان تكون الصور النمطية مطابقة للحقيقة، 
فليس هناك جماعة متجانسة تماما ، ووجود فروق فردية داخل الجماعة الواحدة هو القاعدة 
وليس الاستثناء .)2(  ويشكل كل إنسان تصوراته عن العالم المحيط به من التجارب المباشرة التي 
تعنــي تعــرف الانســان علــى الأشــياء حولــه بجهــود ذاتيــة ، والتجــارب غيــر المباشــرة ونعنــي بهــا الطرائــق 
التي تعطي للإنسان تصورات عن الأشياء دون أن يكون له دور ايجابي في اكتشافها ، وهنا تكمن 
خطــورة التجــارب غيــر المباشــرة إذ قــد يتــم التدخــل عــن طريقهــا فــي تشــكيل تصــورات شــخص أو 
مجموعــة أشــخاص أو حتــى شــعوب بأكملهــا عــن شــعوب آخــرى بطريقــة لا تشــبه الواقــع الاصلــي ، 

ولذلــك نجــد ان الصــور النمطيــة عــن الشــعوب غالبــا مــا تكــون غيــر دقيقــة ومبالــغ فيهــا.
والصــور النمطيــة لهــا غالبــا صبغــة الحكــم المســبق الــذي يجعــل المــرء يــرى الجوانــب الســلبية لــدى 
اشــخاص يصنفهــم ضمــن فئــة الـــ “هــم “ ويــرى الجوانــب الايجابيــة لــدى اشــخاص يصنفهــم ضمــن 
فئة الـ “ نحن “ فهو حكم قد يكون لاطلاقه او للاسترسال فيه اسباب عدة منها المساهمة في انشاء 
نظــام خــاص فــي عالــم معقــد ، كمــا يمكــن ان يقــوي الحاجــة الــى الاحســاس بالتفــوق علــى الاخريــن ، 
ويمكــن كذلــك ان يخــدم تقويــة روابــط اللحمــة داخــل المجموعــة نفســها، كمــا ان اغلبيــة النــاس 
ــــ ان لــم يكــن كلهــم ــــ ذوو نزعــة مركزيــة اثنيــة فــي نظرتهــم الــى الاخريــن ، فثقافــة القوانيــن والمقــولات 
لبعــض المقــولات الادراكيــة فــي تعــرف العالــم مــن  الجماعيــة التــي ننتمــي اليهــا يمكــن ان توطــىء 
حولنــا، ويمكــن لهــذه المقــولات ان تبــدو طبيعيــة او كونيــة الصلاحيــة مــع كل مــا يمكــن ان يوفــره 
لهــا ذلــك مــن نفــوذ)3( ويمكــن القــول ان الصــور التــي يشــكلها شــعب مــا عــن الشــعوب الاخــرى هــي 
تعميمــات تــؤدي الــى طمــس الســمات والفــروق الفرديــة التــي تميــز الاشــخاص بعضهــم عــن البعــض 
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الآخــر وتصبغهــم بصفــات مشــتركة، ولــدى التعــرف علــى شــخص يصنــف بانــه ينتمــي الــى شــعب مــن 
الشــعوب فــان ســمات ذلــك الشــعب وخصائصــه تنســب فــورا الــى ذلــك الشــخص، وهكــذا تصبــح 
الصــور التــي تشــكلها الشــعوب بمثابــة الاعتقــاد الراســخ الــذي يمثــل ســمات وخصائــص شــعب او 
مجموعــة مــن النــاس وغالبــا مــا تكــون الصــورة العرقيــة ســلبية .)4( وهــذا يقودنــا الــى حقيقــة وجــود 
اختلاف بين الواقع الفعلي والواقع الرمزي الذي تقدمه وسائل  الاتصال، ويشير ذلك إلى إمكانية 
تأثير الاتصال على الجمهور من خلال مايطرحه من تصورات بشــأن دولٍ وشــعوب أخرى وقضايا 
مرتبطــة بهــذه الشــعوب وترويجهــا علــى نطــاق جماهيــري وربــط هــذه الجماهيــر بتصــور معيــن تجــاه 
قضايا هذه الشعوب، ولايقف تأثير وسائل الاتصال على خلق الصورة بل تضخيم هذه الصورة 
لــدى الجمهــور وطبعهــا بقــوة فــي أذهانهــم إلــى الحــد الــذي تصبــح عمليــة تغييرهــا صعبــة للغايــة .  
وتكمــن خطــورة الصــورة النمطيــة فــي انهــا تعمــل علــى توجيــه ادراك الفــرد وتفاعلــه الاجتماعــي مــع 
الاخريــن بشــكل يضمــن اثبــات صحتهــا والمحافظــة علــى بقائهــا واســتمرارها ، وحتــى فــي الحــالات التــي 
يجــد فيهــا الفــرد بعــض الادلــة والحقائــق التــي تتعــارض مــع هــذه الصــور فانــه غالبــا لا يعتمدهــا ولا 
ياخذ بها بل يبقى مصرا على الاعتماد على هذه الصور والرجوع اليها كأطر معرفية توجه سلوكه 
وتفاعلــه مــع الفــرد او الجماعــة المنمطــة ، ومــن هــذا المنطلــق فــان الصــورة النمطيــة تــؤدي الــى تحيــز 
فــي العمليــات المعرفيــة المختلفــة التــي تكتنــف عمليــة الادراك الاجتماعــي، فالمعلومــات التــي تنســجم 
مع هذه الصور النمطية وتتوافق مع محتواها المعرفي تستاثر بانتباه الفرد بشكل اكبر وتستحوذ 
علــى ادراكــه بقــوة ، ويســتحضرها مــن ذاكرتــه بســهولة ويســر ، ويعتمــد عليهــا اعتمــادا كبيــرا عنــد 
اصــداره لحكــم علــى ســلوك الشــخص المنمــط او عنــد تقييمــه لادائــه )5(. ومــن الضــروري الاشــارة الــى 
ان تكوين صور عن الامم والشعوب الاخرى عملية في غاية التعقيد وتتداخل في صياغتها عوامل 
متعــددة، وان هــذه العمليــة تســتغرق مــدى زمنــي طويــل قــد يمتــد الــى اجيــال عديــدة، ولذلــك فمــن 
الضروري التعامل مع هذه الصور بطريقة علمية ومعرفة العوامل التي تؤثر فيها والوســائل التي 

تســاعدالفرد والجماعــة فــي تكويــن صــور الامــم والشــعوب فــي اذهانهــم.
وتــؤدي الانظمــة السياســية دورا رئيســا فــي صنــع الصــور عــن القضايــا كافــة بمــا فيهــا صور الشــعوب 
الاخــرى ، فهــذه الصــور لا توجــد مــن الفــراغ وهــي ليســت عشــوائية ، وانمــا الــدول هــي التــي تشــجعها 
وتفرضها بناء على غاياتها، اي من اجل دفع مصالحها القومية الى الامام ، وهي تقدم على تغييرها 
عندما يناسب ذلك اغراضها، فالدول في اثناء التخطيط لسياستها الخارجية تقرر اولا مصالحها 
القوميــة وتحــدد الــدول التــي هــي عــدوة محتملــة او حقيقيــة لهــا وتخلــق تهديــدا اكيــدا او متصــورا 
لمصالحهــا، ومــا ان يجــري تشــخيص الــدول الاخــرى علــى هــذا الاســاس حتــى يقــوم الزعمــاء بتطويــر 
توجــه اسا�ضــي مــن الصداقــة او العــداوة نحوهــا ، عندئــذ يجــري تصــور الاصدقــاء بانهــم يتمتعــون 
بســجايا حميــدة فــي حيــن تلصــق بالاعــداء صــور ذهنيــة ســلبية )6(.  وتجمــع الدراســات التــي تناولــت 
الصــور النمطيــة علــى صعوبــة تغييرهــا وانهــا تقــاوم التغييــر حتــى عنــد الفشــل فــي تقديــم الادلــة علــى 
صحتهــا، او حتــى عندمــا تشــير الــى عكــس مــا تتضمنــه هــذه الصــور النمطيــة مــن ســمات ، فالنــاس 
يتبعــون تحيزاتهــم ويتجاهلــون مــا يتناقــض معهــا )7(. وقــد أدرك ليبمــان المســاوئ التــي تتســبب فيهــا 
الأفــكار النمطيــة فهــي ليســت فقــط الوســيلة التــي تضمــن لنــا تنظيــم العالــم مــن حولنــا ، وتحديــد 

الأدوار ، ولكنهــا قــد تشــوش العالــم مــن حولنــا وقــد تــؤدي إلــى مشــكلات اجتماعيــة خطيــرة منهــا:)8(.
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1- المغــالاة فــي تقديــر الاختلافــات بيــن الجماعــات ، فوضــع الإفــراد فــي فئــة أو أخــرى يميــل إلــى تأكيــد 
الاختــلاف بينهــم .

2- الاســتهانة بالتباينــات داخــل الجماعــة ، فالأفــكار النمطيــة تفتــرض أن الجماعــات الكبيــرة مــن 
الأفــراد كلهــا متشــابهة وذلــك مــن شــانه أن يهمــل الفرديــة .

3- تحريــف وتشــويه الواقــع ، كأن نحكــم علــى الفــرد الــذي ينتمــي إلــى طبقــة اجتماعيــة واقتصاديــة 
عاليــة بــان ســلوكه يتســم باللباقــة وان لــه إرادة حــرة، وان نحكــم علــى الفــرد الــذي ينتمــي إلــى طبقــة 

دنيــا بأنــه شــخص ضعيــف الإرادة لا يتحــرى ألفاظــه بدقــة ، وقــد تكــون الحقيقــة غيــر ذلــك .
4- تســويغ العدوان أو الاســتبداد ، فمن الســهل أن تصبح الأفكار النمطية متعســفة وذلك عندما 

تســتخدم فــي تســويغ وإباحــة العــدوان .
وهنــاك علاقــة ارتباطيــة ايجابيــة بيــن الصــور المشــكلة عــن الــدول والشــعوب وتاثيراتهــا فــي العلاقــات 
السياســية والاقتصاديــة والثقافيــة فيمــا بينهــا)9(. وان متابعــة بســيطة لمســيرة علاقــات العــراق مــع 
دول الجــوار نكتشــف انهــا متباينــة لا ســيما اذا اخذنــا بنظــر الاعتبــار التغييــر الــذي حصــل فــي العــراق 
جــراء الاحتــلال الامريكــي للعــراق عــام 2003 ، فعلاقاتــه مــع الاردن كانــت ومــا تــزال جيــدة الــى حــد 
مقبــول امــا مــع ســوريا فكانــت علاقاتــه ضعيفــة بســبب الخلافــات بيــن النظاميــن السياســيين 
فــي العــراق وســوريا ولكــن ســرعان مــا تحســنت علاقاتهمــا بعــد التغييــر رغــم اتهــام العــراق لســوريا 
بتســهيل عبــور المقاتليــن الاجانــب اليــه ، امــا تركيــا فتتمتــع بعلاقــات جيــدة مــع العــراق قبــل التغييــر 
رغــم كونهــا عضــوا فــي حلــف عســكري مــع امريــكا امــا بعــد العــام 2003 فــكان لتركيــا مواقــف متباينــة 
تجاه العراق تتراوح بين تنشيط تواجدها الدبلوما�ضي في العراق من جهة وتوجيه انتقادات كبيرة 
للعمليــة السياســية فيــه مــن جهــة اخــرى وتــاره اخــرى تنتهــك الســيادة العراقيــة فــي شــمال العــراق 
بحجــة ملاحقــة عناصــر حــزب العمــال الكردســتاني التركــي المعــارض ، امــا ايــران فلهــا تاريــخ شــائك فــي 
علاقاتها مع العراق ابرز ما يمثله هو الحروب التي حدثت مع العراق والخلافات الحدودية بينهما 
الا ان علاقاتهــا مــع العــراق ســرعان مــا تحســنت بعــد عــام 2003 ، امــا الكويــت التــي كانــت تربطهــا 
علاقــات جيــدة مــع العــراق فقــد تغيــر ذلــك جذريــا عنــد غــزو العــراق لهــا عــام 1990 ومــا تبعــه مــن 
حروب ومشاكل حدودية على خلفية ذلك الغزو قد ولد صورا سلبية واخيرا فان السعودية التي 
كانــت لهــا علاقــات جيــدة مــع العــراق ايضــا فــان علاقاتهــا تاثــرت ســلبا بغــزو العــراق للكويــت ومــا تبــع 
ذلك من مشــاكل سياســية مع العراق اســتمرت حتى بعد عام 2003 ، ان كل ذلك التاريخ الطويل 
بيــن العــراق ودول الجــوار فضــلا عــن المتغيــرات الراهنــة ولــد بطبيعــة الحــال صــورا يمكــن اعتبارهــا 
الاساس في التعامل معها على المستويين الرسمي والشعبي وعلى الصعد السياسية والاقتصادية 

والاجتماعيــة والثقافيــة .
ثانيا : الاطار المنهجي

1. مشكلة البحث واهميته : 
تزايــد الاهتمــام بموضــوع الصــورة وقياســها لا ســيما علــى المســتوى الدولــي فــي الاونــة الاخيــرة مــع 
ازديــاد تاثيــر الــراي العــام علــى السياســات الخارجيــة لاغلــب دول العالــم وهــذا مــا حــدا بالكثيــر مــن 
الباحثين ومعاهد البحوث واســتطلاعات الراي العام الى اجراء بحوث ودراســات مســتمرة لمعرفة 
تصــورات الشــعوب بعضهــا عــن البعــض الآخــر . ورغــم ان العــراق محــاط بالعديــد مــن الــدول التــي 
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تربطــه معهــا علاقــات تاريخيــة طويلــة تمتــد الــى الاف الســنين ورغــم اهميــة صــور تلــك الــدول الا ان 
الملفت للانتباه ان تلك الصور لم يتم قياسها منهجيا بطرق وادوات علمية للوقوف على طبيعتها 
وعوامــل تشــكيلها ومواطــن القــوة والضعــف فيهــا ، ولذلــك فقــد شــرعنا باجــراء هــذا البحــث لمعرفــة 
الصــور التــي يحملهــا المواطــن العراقــي عــن دول الجــوار المتمثلــة بــالاردن وســوريا وتركيــا وايــران 
والكويت والسعودية . ولهذا البحث اهمية علمية تاتي من اهمية الصورباعتبارها الاساس الذي 
تبنــى عليــه العلاقــات السياســية والاقتصاديــة والثقافيــة بيــن الامــم والشــعوب ، اذ ان الانســان فــي 
علاقتــه مــع الاخــر يحــاول اســتحضار الصــور المخزونــة عــن ذلــك الاخــر ويجعلهــا الاســاس والمنطلــق 
فــي التعامــل معــه . كمــا يعــد بحثنــا محاولــة منهجيــة لمعرفــة صــور دول الجــوار العراقــي لا ســيما وان 
العــراق يعــد دولــة اقليميــة مؤثــرة وتجــاوره دول متباينــة القــوى والطموحــات وهــذا تبعــه تباينــا فــي 

علاقــة العــراق معهــا مــا انعكــس علــى تصــورات العراقييــن لهــذه الــدول .
2. اهــداف البحــث : يهــدف هــذا البحــث الــى معرفــة نــوع الصــور التــي يحملهــا المواطــن العراقــي عــن 
دول الجــوار وتباينــات هــذه الصــور علــى مســتوى المحافظــات موضــوع الدراســة ، كمــا يســعى الــى 
معرفــة طبيعــة صــور دول الجــوار والعوامــل التــي ادت الــى تشــكيلها لــدى العراقييــن فضــلا عــن 
الوصــول الــى نتائــج دقيقــة بشــأن الجوانــب الســلبية والايجابيــة لصــور دول الجــوار بحســب نســبة 

اتفــاق المبحوثيــن.
3.منهج البحث وعينته :

يعــد هــذا البحــث مــن البحــوث الوصفيــة التــي تســتخدم المنهــج المســحي عــن طريــق تصميــم اســتمارة 
مقيــاس تضمنــت العديــد مــن الفقــرات الايجابيــة والســلبية غطــت الجوانــب المعرفيــة والعاطفيــة 
والســلوكية لصــوردول الجــوار العراقــي ، وقــد لجــأ الباحــث الــى اعتمــاد عينــة متعــددة المراحــل ، وتــم 
توزيــع اســتمارات المقيــاس البالــغ عددهــا 250 اســتمارة فــي اربــع محافظــات عراقيــة هــي ) بغــداد 
والانبــار واربيــل وذي قــار ( وقــد تــم اختيــار بغــداد بشــكل عمــدي باعتبارهــا العاصمــة التــي تضــم 
تشكيلة متنوعة من جميع اطياف الشعب العراقي فضلا عن كونها المدينة العراقية الاكثر تعدادا 
للسكان وتم اختيار المحافظات الثلاث الاخرى عن طريق تقسيم العراق الى ثلاث مناطق جغرافية 
هــي الغربيــة والشــمالية والجنوبيــة واختيــار محافظــة كعينــة عــن كل منطقــة بطريقــة عشــوائية 
لتمثــل الانبــار المحافظــات الغربيــة واربيــل المحافظــات الشــمالية وذي قــار المحافظــات الجنوبيــة ، 
وجــاء توزيــع الاســتمارات بنــاء علــى عــدد ســكان المحافظــات عينــة البحــث لتحظــى بغــداد بـــ )149( 
اســتمارة والانبــار واربيــل بــــ )33( اســتمارة لــكل منهمــا وذي قــار بـــ )35( اســتمارة تــم توزيعهــا داخــل 

المحافظــات بطريقــة عشــوائية .
ثالثا : تحليل نتائج البحث وتفسيرها

تبيــن مــن نتائــج المقيــاس ان )%48( مــن مجمــوع العينــة يتفقــون علــى ان الاردن تدعــم اســتقرار 
الاوضــاع الامنيــة فــي العــراق بينمــا نجــد )%24،8( غيــر متأكديــن ويقــف بالضــد مــن ذلــك )27،2%( 
مــن المبحوثيــن، امــا عــن ســوريا فلــم يتفــق علــى دعمهــا لاســتقرار الاوضــاع الامنيــة فــي العــراق ســوى 
)%14،4( وكان)%20( غيــر متأكديــن فيمــا يــرى معظــم المبحوثيــن وبنســبة )%65،6( ان ســوريا لــم 
تدعــم الاســتقرار الامنــي فــي العــراق ،وقــد اتفــق )%44،4( مــن المبحوثيــن علــى دعــم تركيــا للاســتقرار 
الامني في العراق وكان )%13،2( غير متاكدين ولم يتفق مع ذلك )%42،4( من المبحوثين،اما ايران 
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فلــم يتفــق علــى دعمهــا للاســتقرار الامنــي فــي العــراق ســوى )%9،6( مــن افــراد العينــة وكان)11،2%( 
غيــر متأكديــن بينمــا غالبيــة المبحوثيــن لــم يتفقــوا مــع ذلــك وبنســبة )%79،2(، واوضــح )16%( 
مــن المبحوثيــن فقــط اتفاقهــم علــى الدعــم الكويتــي للوضــع الامنــي فــي العــراق وكان )%26،8( غيــر 
متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%57،2( مــن افــراد العينــة ، أمــا الســعودية فقــد اتفــق علــى دعمهــا 
للاوضــاع الامنيــة فــي العــراق )%37،6( مــن المبحوثيــن ولــم يتأكــد مــن الامــر )%14( فيمــا لــم يتفــق 
علــى ذلــك )%48،4( مــن افــراد العينــة ، ومــن ذلــك يتضــح ان الاردن حصلــت علــى اعلــى نســبة اتفــاق 
للمبحوثيــن بشــأن دعــم اســتقرار الاوضــاع الامنيــة فــي العــراق بينمــا حصلــت ايــران علــى اقــل نســبة 

اتفــاق . انظــر جــدول )1(
جدول )1( يبين رأي المبحوثين بشأن دعم دول الجوار لاستقرار الاوضاع الامنية في العراق

واتفق )%52،8(  مــن المبحوثيــن علــى ان الاردن لا تميــز بيــن العراقييــن علــى اســاس القوميــة او 
الديــن او المذهــب وكان )%16( غيــر متأكديــن بينمــا لــم يتفــق مــع ذلــك )%31،2( ، فيمــا اتفــق 
)%42،8( مــن المبحوثيــن ان ســوريا لا تميــز بيــن العراقييــن ولــم يتأكــد مــن ذلــك )%22،8( ولــم 
يتفــق مــع هــذه الفقــرة )%34،4( ، واشــار )%47،2( مــن افــراد العينــة الــى ان تركيــا لا تميــز بيــن 
العراقييــن وكان )%16،8( غيــر متأكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%36( ، امــا ايــران فلــم يتفــق علــى 
عــدم تمييزهــا بيــن العراقييــن ســوى )%21،6( ولــم يتأكــد مــن الامــر )%5،6( بينمــا لــم يتفــق مــع 
ذلــك غالبيــة المبحوثيــن وبنســبة )%72،8( ، واكــد )%27،2( مــن المبحوثيــن اتفقاهــم علــى عــدم 
تمييــز الكويــت بيــن العراقييــن ولــم يتأكــد مــن ذلــك )%25،6( بينمــا لــم يتفــق مــع الفقــرة )47،2(،  

دول الجوار 
العراقي

                      غير متأكداتفق
لا اتفق

الانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغداد
662918191322717540563تالأردن

%26،411،67،27،652،810،80،42،821622،41،2
6310171710732145657549تسوريا

%25،246،86،842،812،85،622،422،821،63،6
80231051182917542409تتركيا

%329،24247،211،60،42،8216،8163،6
29213105463411411428تإيران

%11،60،85،2421،62،41،21،60،45،645،611،2
29128196851940646912تالكويت

%11،64،83،27،627،220،43،61،6025،627،64،8
5226114932144534763تالسعودية

%20،810،40،45،637،28،41،61،6213،630،41،2
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وبشــأن الســعودية فقــد اتفــق )%37،2( علــى عــدم تمييزهــا بيــن العراقييــن ولــم يتأكــد مــن ذلــك 
)%13،6( فيمــا أشــار )%49،2( الــى ان الســعودية تميــز بيــن العراقييــن علــى اســاس القوميــة او 
الديــن او المذهــب ، وتشــير النتائــج الــى ان المبحوثيــن يــرون ان الاردن هــي افضــل دول الجــوار 
فــي عــدم التمييــز بيــن العراقييــن بينمــا يتفقــون علــى ان ايــران الدولــة الاكثــر تمييــزا يبــن العراقييــن 

وتنــدرج بقيــة دول الجــوار بيــن ذلــك. انظــر جــدول )2( 
جدول )2( يبين راي المبحوثين بشأن عدم تمييزدول الجوار بين العراقيين على اساس القومية اوالدين او المذهب

وبشــأن تجــاوز دول الجــوار علــى الســيادة العراقيــة فقــد اتفــق )%16،8( مــن المبحوثيــن علــى تجــاوز 
الاردن وكانــت نســبة غيــر المتاكديــن منهــم )%16،4( ولــم يتفــق مــع ذلــك )%66،8( ، واتفــق بشــأن 
ســوريا )%37،2( وكان )%18( غيــر متاكديــن فيمــا عــارض الامــر )%44،8( ، امــا تركيــا فقــد اتفــق 
على تجاوزها على سيادة العراق )%58،4( ولم يتاكد من الفقرة )%10،8( وعارضها )30،8%( ، 
بينما اتفق ما يزيد على ثلاثة ارباع المبحوثين )%75،2( لى ان ايران تتجاوز على السيادة العراقية 
وكان )%6،4( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%18،4( ، وجــاءت الكويــت لتحصــل علــى نســبة 

دول الجوار 
العراقي

مج   لا اتفقغير متأكداتفق

ذي الانباربغداد
ذي الانباربغدادمجاربيلقار

الكليمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلقار

الأردن
66291819132271754056310978250ت

%26،411،67،27،652،810،80،42،821622،41،243،631،2%100

سوريا
6310171710732145657549131086250ت

%25،246،86،842،812،85،622،422،821،63،65،2434،4%100

تركيا
80231051182917542409182390250ت

%329،24247،211،60،42،8216،8163،67،29،236%100

إيران
292131054634114114281822182250ت

%11،60،85،2421،62،41،21،60،45،645،611،27،28،872،8%100

الكويت
291281968519406469122314118250ت

%11،64،83،27،627،220،43،61،6025،627،64،89،25،647،2%100

السعودية

52261149321445347633014123250ت

%20،810،40،45،637،28،41،61،6213،630،41،2125،649،2%100
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اتفــاق مرتفعــة مــن قبــل المبحوثيــن بلغــت )%60،8( واشــار )%20،4( مــن المبحوثيــن الــى انهــم غيــر 
امــا الســعودية فقــد اتفــق بشــأن   ، متاكديــن مــن ذلــك فيمــا ابــدى )%18،8( معارضتهــم لذلــك 
تجاوزهــا علــى ســيادة العــراق )%27،6( وكانــت نســبة المبحوثيــن غيــر المتاكديــن )%19،6( ولــم يتفــق 
مع ذلك )%52،8( ، ويتضح من النتائج ان الجمهور العراقي يرى ان ايران اكثر دول الجوار تجاوزا 
على السيادة العراقية تليها تركيا ثم الكويت وبعده سوريا ثم السعودية وينظرون الى الاردن على 

انهــا الدولــة الاقــل تجــاوزا علــى الســيادة العراقيــة . انظــر جــدول )3( 

جدول )3( يبين رأي المبحوثين بشأن تجاوز دول الجوار على السيادة العراقية

وعــن محاولــة دول الجــوار زعزعــة الاســتقرار السيا�ضــي فــي العــراق تحقيقــا لمصالحهــا تيبــن مــن 
اجابــات المبحوثيــن ان )%30،8( منهــم يتفقــون علــى ان الاردن تحــاول زعزعــة الاســتقرار السيا�ضــي 
فــي العــراق فيمــا كان )%25،6( غيــر متأكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%43،6( ،بينمــا نــرى ان معظــم 
المبحوثيــن وبنســبة )%67،2( يتفقــون علــى ان ســوريا تحــاول ذلــك ولــم يتأكــد مــن الامــر )19،6%( 
فيمــا لــم يعــارض الموضــوع ســوى )%13،2( مــن المبحوثيــن ، امــا تركيــا فيــرى )%50،8( مــن افــراد 
العينــة انهــا تحــاول زعزعــة اســتقرار العــراق السيا�ضــي وكان )%18،4( غيــر متاكديــن فيمــا نــرى ان 
)%30،8( مــن المبحوثيــن يعتقــدون ان تركيــا تدعــم الاســتقرار السيا�ضــي فــي العــراق ، وبخصــوص 
ايــران فيتفــق الغالبيــة العظمــى مــن المبحوثيــن وبنســبة )%91،6( انهــا تحــاول زعزعــة الاســتقرار 
السيا�ضــي فــي العــراق واشــار )%5،2( انهــم غيــر متأكديــن ولــم يبــرى ايــران مــن ذلــك ســوى )3،2%( 

دول الجوار 
العراقي

مجلااتفقغير متأكداتفق

ذي الانباربغداد
ذي الانباربغدادمجاربيلقار

كليمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلقار

2458542282294197262519167250تالأردن

%9،623،2216،811،20،80،83،616،438،810،4107،666،8%100

641010993191475456691819112250تسوريا

%25،6443،637،27،65،62،821826،43،67،27،644،8%100

96918231461574127381713977250تتركيا

%38،43،67،29،258،462،81،60،410،815،26،85،23،630،8%100

1172923191883175162935946250تإيران

%46،811،69،27،675،21،20،42،826،411،61،223،618،4%100

10014201815220165105129310547250تالكويت

%405،687،260،886،42420،411،61،24218،8%100

السعودية

355151469420254972281814132250ت

%14265،627،616،800،4219،628،811،27،25،652،8%100
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وهي نسبة قليلة جدا ، أما الكويت فيتفق معظم المبحوثين وبنسبة )%72،4( انها تحاول زعزعة 
الاســتقرار السيا�ضــي فــي العــراق وكان )%17،6(غيــر متاكديــن فيمــا لــم يتفــق مــع ذلــك )%10( فقــط،  
وعنــد ســؤال المبحوثيــن عــن ســعي الســعودية لزعزعــة الاســتقرار السيا�ضــي فــي العــراق اتفــق مــع 
ذلــك )%53،2( وقــال )%13،6( انهــم غيــر متاكديــن فيمــا اتفــق مــع هــذه الفقــرة )%33،2( مــن افــراد 

العينــة . انظــر جــدول )4(

جدول )4( يبين رأي المبحوثين بشأن محاولة دول الجوار زعزعة الاستقرار السيا�ضي في العراق تحقيقا لمصالحها

   

 امــا عــن موضــوع دخــول المقاتليــن الاجانــب الــى العــراق فقــد أشــار )%36،4( مــن المبحوثيــن الــى ان 
الاردن أســهمت بدخــول هــؤلاء المقاتليــن الــى العــراق فضــلا عــن دعمهــا للجماعــات المســلحة فيــه 
وكان )%30،4( غيــر متاكديــن بينمــا لــم يتفــق مــع الامــر )%33،2( ، ومــع ســوريا فقــد ازدادت نســبة 
المتفقين على مساهمتها في دخول المقاتلين الاجانب اذ بلغت )%81،2( وكان )%12( غير متاكدين 
ولــم ينــف الامــر ســوى )%6،8( فقــط ،  امــا تركيــا فقــد اتفــق )%30( مــن افــراد العينــة انهــا أســهمت 
فــي دخــول المقاتليــن الاجانــب الــى العــراق وهــي النســبة ذاتهــا لغيــر المتأكديــن امــا المبحوثــون الذيــن لــم 
يتفقــوا مــع ذلــك فقــد بلغــت نســبتهم )%40( ، أمــا لايــران فقــد اتفــق )%71،6( انهــا ادخلــت مقاتليــن 
اجانــب الــى العــراق وكان )%12،4( غيــر متاكديــن ولــم يؤكــد الامــر ســوى )%16( مــن المبحوثيــن ، 

دول الجوار 

العراقي

مج                      لا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغداد

4531514774210756462201314109250تالأردن

%181،265،630،816،842،8225،624،885،25،643،6%100

117161619168245119498128533250تسوريا

%46،86،46،47،667،29،624،43،619،63،24،83،2213،2%100

6772330127373424645238177250تتركيا

%26،82،89،21250،814،81،21،60،818،4189،23،20،430،8%100

14429253122922721332308250تإيران

%57،611،61012،491،60،80،82،80،85،21،20،81،203،2%100

11026182718126495441338125250تالكويت

%4410،47،210،872،410،41،63،6217،65،21،23،20،410%100

السعودية
7822528133197533452245283250ت

%31،20،81011،253،27،62،821،213،620،89،620،833،2%100
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واتفــق )%58( مــن المبحوثيــن ان الكويــت أســهمت فــي دخــول المقاتليــن الاجانــب الــى العــراق ودعــم 
الجماعــات المســلحة فيــه وكان )%27،2( غيــر متاكديــن مــن الامــر ولــم يتفــق مــع ذلــك )14،8%( ، 
وعند سؤال المبحوثين عن مساهمة السعودية دخول المقاتلين الاجانب اتفق مع ذلك )59،6%( 
، ونلاحــظ ان  امــا غيــر المتفقيــن فكانــت نســبتهم )20،4%(   )20%( وبلغــت نســبة غيــر المتاكديــن 
نســبة اتفــاق المبحوثيــن علــى مســاهمة دول الجــوار فــي دخــول المقاتليــن الاجانــب الــى العــراق ودعمهــا 
للجماعــات المســلحة فيــه مرتفعــة بشــكل عــام وقــد جــاءت ســوريا بالمرتبــة الاولــى وبعدهــا ايــران ثــم 

الســعودية والكويــت والاردن فيمــا جــاءت تركيــا بالمرتبــة الاخيــرة. انظــر جــدول )5( .

يبيــن رأي المبحوثيــن بشــأن مســاهمة دول الجــوار فــي دخــول المقاتليــن الاجانــب الــى العــراق ودعمهــا   )5( جــدول 
للجماعــات المســلحة فيــه

واكــد )%26( مــن المبحوثيــن ان الاردن يســعى الــى تقســيم العــراق بهــدف اخراجــه كمنافــس لــه علــى 
الســاحة الاقليميــة وكان )%23،6( غيــر متاكــد بينمــا لــم يتفــق مــع الامــر )%50،4( ، وعــن ســوريا 
فيــرى )%49،2( انهــا تســعى لذلــك ولــم يتاكــد )%21،6( بينمــا لــم يتفــق مــع الامــر)%29،2( ، امــا 
تركيــا فاتفــق )%45،6( مــن المبحوثيــن انهــا تســعى الــى تقســيم العــراق وكان )%19،6( غيــر متاكديــن 

دول الجوار 
العراقي

المجموع  لا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغداد

6231799142781976452310583250تالأردن

%24،81،26،83،636،416،82،83،27،630،4189،24233،2%100

1332420262031177530528217250تسوريا

%53،29،6810،481،24،42،82،821220،83،20،86،8%100

363171975517134756223510100250تتركيا

%14،41،26،87،63020،42،85،21،63024،89،22440%100

111311819179122125312605940250تإيران

%44،412،47،27،671،64،80،84،8212،410،4023،616%100

1021720614532212226815143537250تالكويت

%40،86،882،45812،80،84،88،827،265،61،2214،8%100

91725261493214225026128551250تالسعودية

%36،42،81010،459،612،85،60،80،82010،44،83،2220،4%100
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ولــم يتفــق مــع ذلــك )%34،8( ، بينمــا نجــد ان معظــم المبحوثيــن وبنســبة )%82( يتفقــون علــى ســعي 
ايــران لتقســيم العــراق وكان )%10،8( غيــر متاكــد ولــم يعــارض الامــر ســوى )%7،2( فقــط ، وكان 
)%59،6( مــن افــراد العينــة متفقيــن علــى ســعي الكويــت الــى تقســيم العــراق ولــم يتأكــد مــن الامــر 
)%24،4( بينمــا كان )%16( غيــر متفقيــن مــع ذلــك ، واخيــرا فــان )%46،4( مــن المبحوثيــن يعتقــدون 
ان الســعودية تســعى الــى تقســيم العــراق فيمــا كان )%22،8( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك 

)%30،8( مــن افــراد العينــة . انظــر جــدول )6(

جــدول )6( يبيــن رأي المبحوثيــن بشــأن ســعي دول الجــوار الــى تقســيم العــراق بهــدف اخراجــه كمنافــس لهــا علــى 
الاقليميــة الســاحة 

وكان للمبحوثيــن اراء متباينــة بشــأن تشــكيل دول الجــوار خطــرا علــى امــن العــراق فــراى )27،6%( 
من المبحوثين ان الاردن تشكل خطرا على امن العراق بينما كان )%28،4( منهم غير متاكدين ولم 
يتفــق مــع ذلــك )%44( ، امــا بشــأن ســوريا فقــد اتفــق )%64،4( علــى انهــا تشــكل خطــرا علــى العــراق 
وكان )%20،4( غيــر متاكــد ولــم يتفــق مــع هــذه الفقــرة )%15،2( ، واتفــق )%50،4( مــن المبحوثيــن 
على تركيا وكان )%20،8( غير متاكدين ولم يتفق مع ذلك )%28،8( ، اما ايران فقد حازت النسبة 

دول الجوار 
العراقي

مج لا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغداد

دن
لأر

384131065401995971281314126250تا

%15،21،65،2426160،43،63،623،628،411،25،25،650،4%100

وريا
88515151232997954321913973250تس

%35،226649،211،63،62،83،621،612،87،65،23،629،2%100

ركيا
6932319114287954952233987250تت

%27،61،29،27،645،611،22،83،6219،620،89،21،23،634،8%100

ران
13129182720513275275210118250تإي

%52،411،67،210،8825،20،82،8210،820،840،47،2%100

ت
كوي

91292361493432226124110540250تال

%36،411،69،22،459،613،61،20،88،824،49،60،44216%100

دية
سعو

63225261163017465756146177250تال

%25،20،81010،446،4126،81،62،422،822،45،62،40،430،8%100
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الاعلــى بيــن اتفــاق المبحوثيــن علــى كونهــا تشــكل خطــرا علــى امــن العــراق بنســبة )%87،6( فيمــا كان 
)%9،6( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%2،8( فقــط ، فيمــا اكــد )%61،2( مــن المبحوثيــن 
اعتقادهــم بــان الكويــت تشــكل خطــرا علــى امــن العــراق واشــار )%22( منهــم الــى انهــم غيــر متاكديــن 
مــن ذلــك فيمــا راى )%16،8( فقــط ان الكويــت لا تهــدد امــن العــراق ، أمــا الســعودية فاوضــح 
)%48،8( مــن افــراد العينــة انهــا تشــكل خطــرا علــى امــن العــراق وكان )%13،2( غيــر متاكديــن ولــم 
يتفــق مــع ذلــك )%38(. ونلاحــظ ان المبحوثيــن يتفقــون علــى ان ايــران اكثــر دول الجــوار خطــورة علــى 

امــن العــراق بينمــا الاردن اقلهــا خطــورة . انظــر جــدول )7(.

جدول )7( يبين رأي المبحوثين بشأن تشكيل دول الجوار خطرا على امن العراق

دول 
الجوار 
العراقي

مجلا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغداد

دن
لأر

ا

323201469502514716728105110250ت

%12،81،285،627،6200،825،628،426،811،24244%100

وريا
س

981625221612415210512728138250ت

%39،26،4108،864،49،660،8420،410،80،83،20،415،2%100

ركيا
ت

69229261263212355248193272250ت

%27،60،811،610،450،412،84،81،2220،819،27،61،20،828،8%100
ران

إي
139333017219504152450117250ت

%55،613،2126،887،6201،669،6200،40،42،8%100

ت
كوي

ال

8519232615335776552975142250ت

%347،69،210،461،2142،82،82،42211،62،820،416،8%100

دية
سعو

ال

69230211222632233542831095250ت

%27،60،8128،448،810،41،20،80،813،221،611،21،2438%100

اشــار )%37،2( مــن المبحوثيــن الــى ان الاردن تســهم فــي دخــول الاســلحة والبضائــع الممنوعــة الــى 
العــراق وكان )%26( غيــر متاكــد ولــم يتفــق مــع ذلــك )%36،8( ، ورأى )%83،2( مــن افــراد العينــة 
ان ســوريا تســهم فــي دخــول الاســلحة والبضائــع الممنوعــة الــى العــراق وكان )%8،4( غيــر متاكديــن 
وهــي النســبة ذاتهــا للمبحوثيــن غيــر المتفقيــن مــع هــذه الفقــرة ، امــا تركيــا فقــد اتفــق )%47،2( مــن 
المبحوثين بشأن مساهمتها في ادخال الاسلحة الى العراق وكان )%22( منهم غير متاكدين وعارض 
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الامر )%30،8( ، وبالنسبة لايران فاتفاق المبحوثين بشأنها كان عاليا جدا اذ بلغ )%93،6( وكان 
)%3،2( غيــر متاكديــن وهــي النســبة ذاتهــا للمبحوثيــن غيــر المتفقيــن ، وقــد اتفــق )%53،6( مــن افــراد 
العينة على ان الكويت تساهم في دخول الاسلحة والبضائع الممنوعة الى العراق فيما كانت نسبة 
المبحوثيــن غيــر المتاكديــن مــن ذلــك )%25،2( ولــم يعــارض الامــر ســوى )%21،2( ، امــا الســعودية 
فقــد اتفــق عليهــا بخصــوص الفقــرة اعــلاه )%54( مــن المبحوثيــن وكان )%15،6( غيــر متاكــد ولــم 

يتفــق مــع ذلــك )%30،4( . انظــر جــدول )8(.

جدول )8( يبين رأي المبحوثين بشأن مساهمة دول الجوار في دخول الاسلحة والبضائع الممنوعة الى العراق

امــا عــن طمــع دول الجــوار فــي ثــروات العــراق فقــد اتفــق )%46( مــن المبحوثيــن ان الاردن طامــع فــي 
الثروات العراقيةوكان )%26( منهم غير متاكد بينما لم يتفق مع ذلك )%28( ، فيما اتفق )57،2%( 
علــى ان ســوريا تطمــع فــي ثــروات العــراق وكانــت نســبة غيــر المتاكديــن مــن المبحوثيــن )%23،2( ولــم 
يتفــق مــع ذلــك )%19،6( ، وبالنســبة لتركيــا فقــد اتفــق )%64،4( علــى انهــا تطمــع فــي ثــروات العــراق 
وكان )%15،6( مــن المبحوثيــن غيــر متاكديــن ولــم يؤيــد الامــر )%20( ، وتاتــي ايــران فــي صــدارة دول 
الجوار التي اتفق المبحوثين على انها طامعة في ثروات العراق بنسبة )%88،4( وكان )%7،6( غير 

دول الجوار 
العراقي

                      لا اتفقغير متأكداتفق

وع
جم

الم
لي

الك

مجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغداد

دن
لأر

563181693371012665562051192250تا

%22،41،27،26،437،214،844،82،42622،4824،436،8%100

وريا
12524293020810731211423221250تس

%509،611،61283،242،81،20،48،45،60،81،20،88،4%100

ركيا
7052221118347865545215677250تت

%2828،88،447،213،62،83،22،422188،422،430،8%100

ران
1423328312343041840318250تإي

%56،813،211،212،493،61،201،60،43،21،601،20،43،2%100
ت

كوي
9710216134341091063181351753250تال

%38،848،42،453،613،643،6425،27،25،226،821،2%100

دية
سعو

8233020135292263938283776250تال

%32،81،21285411،60،80،82،415،615،211،21،22،830،4%100
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متاكديــن ولــم يعــارض ذلــك ســوى )%4( مــن المبحوثيــن ، وتاتــي الكويــت بالدرجــة الثانيــة بعــد ايــران 
اذ اتفــق )%78،8( علــى انهــا تطمــع فــي ثــروات العــراق وابــدى )%10،4( عــدم تاكدهــم ولــم يتفــق مــع 
ذلــك )%10،8( ، امــا الســعودية فقــد اتفــق عليهــا )%51،2( مــن المبحوثيــن وكان )%20( غيــر متاكــد 

فيمــا اكــد )%28،8( معارضتهــم لذلــك . انظــر جــدول )9(

جدول )9( يبين رأي المبحوثين بشأن طمع دول الجوار في ثروات العراق

وعنــد ســؤال المبحوثيــن عــن تدخــلات دول الجــوار وتاثيراتهــا الســلبية علــى الترابــط بيــن مكونــات 
المجتمــع العراقيأكــد )%28،8( منهــم ان تدخــلات الأردن أثــرت بشــكل ســلبي وكان )%23،2( غيــر 
متأكــد ولــم يتفــق علــى ذلــك )%48( ، امــا ســوريا فقــد اتفــق بشــأنها )%52،8( مــن المبحوثيــن وبلغــت 
نســبة غيــر المتاكديــن )%27،6( وعــارض الامــر )%19،6( ، وبخصــوص تركيــا فقــد اتفــق )51،6%( 

دول الجوار 

العراقي

مج  لا اتفقغير متأكداتفق

الانباربغداد
ذي 

قار
كليمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيل

دن
لأر
757191411542108565321681470250تا

%302،87،65،64616،843،222612،86،43،25،628%100

ريا
سو

989191714324195105827511649250ت

%39،23،67،66،857،29،67،62423،210،824،42،419،6%100

كيا
تر

94102829161266433929173150250ت

%37،6411،211،664،410،42،41،61،215،611،66،81،20،420%100

ران
إي

138322823221514919603110250ت

%55،212،811،29،288،420،41،63،67،62،401،20،44%100

يت
كو
12224252619716262261174527250تال

%48،89،61010،478،86،40،82،40،810،44،42،81،6210،8%100

دية
عو
لس
7423022128375265038263572250تا

%29،60،8128،851،214،820،42،42015،210،41،2228،8%100



صور دول الجوار لدى الجمهور العراقي                                                              أ.م.د . سالم جاسم محمد العزاوي

123العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

مــن افــراد العينــة علــى تاثيــر تدخلهــا الســلبي علــى الترابــط المجتمعــي فــي العــراق وكان )%18،4( غيــر 
متاكديــن ولــم يتفــق علــى مــع ذلــك )%30( ، فيمــا اتفــق غالبيــة المبحوثيــن بشــأن ســلبية التدخــل 
الايرانــي فــي العــراق وكان ذلــك بنســبة )%87،2( وكان )%5،6( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق علــى الامــر 
)%7،2( ، فيمــا اتفــق بشــأن الكويــت )%55،6( وكانــت نســبة غيــر المتاكديــن )%20،4( ولــم يتفــق 
معــه )%24( ، واخيــرا فقــد اتفــق )%53،6( مــن المبحوثيــن بــان تدخــلات الســعودية اثــرت ســلبا علــى 
الترابــط بيــن مكونــات المجتمــع العراقــي وكان )%14،8( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )31،6%( ، 
وتشــير اراء المبحوثيــن الــى ان ايــران اكثــر دول الجــوار تاثيــرا علــى ترابــط مكونــات المجتمــع العراقــي تليهــا 

الكويــت ثــم الســعودية وبعدهــا ســوريا ثــم تركيــا واخيــرا تاتــي الاردن . انظــر جــدول )10(
جــدول )10( يبيــن رأي المبحوثيــن بشــأن تدخــلات دول الجــوار وتاثيراتهــا الســلبية علــى الترابــط بيــن مكونــات المجتمــع 

العراقي

فــي الخــروج مــن مشــاكله واســتعادة دوره  وبخصــوص محاولــة دول الجــوار مســاعدة العــراق 
فــي المنطقــة فقــد اتفــق )%42( مــن افــراد العينــة علــى ان الاردن حــاول ذلــك وكان )%24،4( غيــر 
متاكديــن ولــم يتفــق مــع الامــر )%33،6( ، امــا ســوريا فقــد اتفــق بشــأنها )%18،8( فقــط وكانــت 
أمــا تركيــا فقــد اتفــق بشــان   ، ولــم يتفــق مــع الفقــرة )54،8%(  نســبة غيــر المتاكديــن )26،4%( 
محاولتهــا مســاعدة العــراق )%50،8( وكان )%11،6( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )37،6%( 
وحــازت، ايــران علــى ادنــى ادنــى مســتوى لاتفــاق المبحوثيــن بشــأن مســاعدة العــراق فــي الخــروج مــن 
مشــاكله والــذي بلــغ )%14( وكان )%7،2( غيــر متاكديــن فيمــا حــازت اعلــى نســبة فــي عــدم اتفــاق 

دول 
الجوار 
العراقي

المجموع                      لا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغداد

دن
لأر

433121472432855863281514120250تا

%17،21،24،85،628،817،20،83،2223،225،211،265،648%100

ريا
931018111322617917693068549250تسو

%37،247،24،452،810،46،83،66،827،6122،43،2219،6%100

كيا
7252230129269924651194175250تتر

%28،828،81251،610،43،63،60،818،420،47،61،60،430%100
ان

ير
1313325292185072141303218250تإ

%52،413،21011،687،2202،80،85،65،201،20،87،2%100

يت
كو

77162323139403715132145960250تال

%30،86،49،29،255،6161،22،80،420،412،85،623،624%100

دية
عو

لس
8033021134272263742283679250تا

%321،2128،453،610،80،80،82،414،816،811،21،22،431،6%100
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المبحوثين وبلغت )%78،8( ، فيما اوضح )%17،6 ( من المبحوثين على محاولة الكويت مساعدة 
العراق وكان )%14،4( غير متاكدين ولم يتفق مع ذلك )%68( ، اما الســعودية فقد اتفق بشــأنها 
)%38،8( وبلغــت نســبة المبحوثيــن غيــر المتاكديــن مــن محاولتهــا مســاعدة العــراق )%13،6( ولــم 

يتفــق مــع ذلــك )%47،6( . انظــر جــدول )11( .
جــدول )11( يبيــن رأي المبحوثيــن بشــأن محاولــة دول الجــوار مســاعدة العــراق فــي الخــروج مــن مشــاكله واســتعادة 

دوره فــي المنطقــة

واشار نصف المبحوثين الى ان علاقات الاردن مع العراق تحسنت بعد عام 2003 وكان )18،4%( 
غير متاكدين ولم يتفق مع ذلك )%31،6( ، فيما اتفق )%52،4( من افراد العينة على ان علاقات 
ســوريا مــع العــراق قــد تحســنت بعــد 2003 وبلغــت نســبة المبحوثيــن غيــر المتاكديــن )%16،4( ولــم 
يتفــق مــع الفقــرة )%31،2( ، امــا تركيــا فقــد اتفــق بشــأنها )%46،4( وكان )%18،4( غيــر متاكديــن 
فيمــا كانــت نســبة غيــر المتفقيــن )%35،2( ، وقــد اتفــق بشــأن ايــران )%62،8( وكان )%9،6( غيــر 
متاكديــن ولــم يتفــق مــع الامــر )%27،6( ، امــا الكويــت فقــد بيــن )%62،4( مــن المبحوثيــن اتفاقهــم 
بشــأن تحســن علاقاتهــا مــع العــراق وبلغــت نســبة غيــر المتاكديــن )%8( وعــارض ذلــك )29،6%( ، 
واخيــرا فقــد اتفــق بشــأن الســعودية )%34،4( مــن افــراد العينــة وكان )%21،6( غيــر متاكديــن ولــم 
يتفــق مــع ذلــك )%44( ، ونلاحــظ ان نســبة اتفــاق المبحوثيــن بشــأن تحســن علاقــات دول الجــوار 
مــع العــراق بعــد عــام 2003 مرتفعــة بشــكل عــام لاســيما ايــران والكويــت ويعــود الســبب فــي ذلــك 
ان علاقــات العــراق مــع دول الجــوار قبــل عــام 2003 كان يشــوبها الكثيــر مــن التوتــر بســبب الحــرب 
العراقيــة الايرانيــة وغــزو الكويــت ومــا تبعــه مــن عقوبــات علــى العــراق ســاهمت دول الجــوار فــي 

تنفيذهــا. انظــر جــدول )12( .

دول 
الجوار 
العراقي

مج                      لا اتفقغير متأكداتفق

ذي الانباربغداد
ذي الانباربغدادمجاربيلقار

قار
ذي الانباربغدادمجاربيل

قار
الكليمجاربيل

دن
لأر

631818610532342261541213584250تا
%25،27،27،22،44212،81،21،68،824،421،64،85،2233،6%100

ريا
12915114737149666100101116137250تسو

%4،83،664،418،814،85،63،62،426،44044،46،454،8%100

كيا
732915101271425829622151594250تتر

%29،211،66450،85،60،823،211،624،80،86637،6%100

ان
ير

80121535329418138311414197250تإ
%3،204،86141،20،83،61،67،255،212،45،65،678،8%100

ت
وي

1371212442455236112211819170250تالك
%5،22،84،84،817،69،622214،444،88،47،27،668%100

دية
عو

لس
5829379722255346922721119250تا

%23،211،61،22،838،88،80،82213،627،60،810،88،447،6%100
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جدول )12( يبين رأي المبحوثين بشأن تحسن موقف دول الجوار وعلاقاتها مع العراق بعد عام 2003

امــا عــن تاثيــر المصالــح الاقتصاديــة علــى سياســات دول الجــوار تجــاه العــراق فقــد اتفــق )%64( مــن 
المبحوثيــن ان المصالــح الاقتصاديــة هــي المحــرك الاســاس لسياسســات الاردن تجــاه العــراق وكان 
)%16،4( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%19،6( ، فيمــا اتفــق )%70،8( بشــأن ســوريا وبلغــت 
نســبة غيــر المتاكديــن )%13،6( وكانــت نســبة غيــر المتفقيــن مــع الفقــرة )%15،6(، امــا تركيــا فقــد 
اتفــق بشــأن وقــوف المصالــح الاقتصاديــة وراء سياســاتها تجــاه العــراق )%64،8( مــن افــراد العينــة 
وبلغــت نســبة غيــر المتاكديــن )%10،4( ولــم يتفــق مــع ذلــك )%24،8( ، وكانــت نســبة المتفقيــن بشــأن 
ايران )%75،2( ولم يتاكد من الامر )%5،2( وعارضه )%19،6( ، اما الكويت فقد اتفق على تاثر 
سياســاتها تجــاه العــراق بالعامــل الاقتصــادي )%61،2( وكانــت نســبة المبحوثيــن غيــر المتاكديــن مــن 
الموضــوع )%21،6( امــا مــن لــم يتفقــوا مــع ذلــك فقــد بلغــت نســبتهم )%17،2( ، واخيــرا فقــد اتفــق 
بشــأن الســعودية )%50،4( وكان )%18،8( مــن المبحوثيــن غيــر متاكديــن ولــم يتفــق معــه )30،8%(  
ونلاحــظ ان نســب اتفــاق المبحوثيــن بشــأن دول الجــوار فــي الجــدول ادنــاه قــد فاقــت النصــف وهــذه 
نسب اتفاق مرتفعة وهذا يشير بوضوح على ان الجمهور العراقي يعتقد ان للمصالح الاقتصادية 

 فــي تحديــد سياســات دول الجــوار تجــاه العــراق . انظــر جــدول )13( 
ً
 كبيــرا

ً
دورا

دول 
الجوار 
العراقي

مج                      لا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغداد

دن
لأر

611423271253852146501410579250تا

%24،45،69،210،85015،220،80،418،4205،64231،6%100

ريا
7912182213127941414312131078250تسو

%31،64،87،28،852،410،83،61،60،416،417،24،85،2431،2%100

كيا
672413121163424646487181588250تتر

%26،89،65،24،846،413،60،81،62،418،419،22،87،2635،2%100

ان
ير

85192330157142622450126169250تإ

%347،69،21262،85،60،82،40،89،6204،82،40،427،6%100

يت
كو

902024221561611220431210974250تال

%3689،68،862،46،40،40،40،8817،24،843،629،6%100

دية
عو

لس
5221678643542545472524110250تا

%20،88،42،42،834،417،221،60،821،621،62،8109،644%100
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جــدول )13( يبيــن رأي المبحوثيــن فــي ان المصالــح الاقتصاديــة كانــت المحــرك الاســاس لسياســات دول الجــوار تجــاه 
العــراق

مــن افــراد عينــة البحــث ان الاردن كان لهــا دور فاعــل فــي تفاقــم الازمــات  واوضــح )43،6%(     
السياســية والامنيــة فــي العــراق وكان )%19،2( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%37،2( ، فيمــا 
اتفــق )%74،8( مــن المبحوثيــن بشــأن ســوريا وبلغــت نســبة غيــر المتاكديــن منهــم )%15،2( وعــارض 
ذلــك )%10( ، امــا تركيــا فقــد اتفــق بخصوصهــا )%52،8( وكان )%23،2( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق 
مــع ذلــك )%24( ، وقــد حــازت ايــران نســبة )%87،2( مــن اتفــاق المبحوثيــن بشــأن دورهــا فــي تفاقــم 
الازمــات فــي العــراق وكان )%6،8( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%6( ، كمــا اتفــق )%60( مــن 
عينــة البحــث علــى الكويــت وكان )%20،8( غيــر متاكديــن وعــارض الامــر )%65( ، أمــا الســعودية 
فقــد كان )%59،2( مــن المبحوثيــن متفقيــن علــى دورهــا الفاعــل فــي تفاقــم الازمــات فــي العــراق واشــار 
)%14،8( الــى عــدم تاكدهــم مــن ذلــك فيمــا ابــدى )%26( مــن المبحوثيــن عمــد اتفاقهــم مــع ذلــك ، 
وتشير اجابات المبحوثين على ان ايران اكثر دول الجوار دورا في تفاقم الازمات السياسية والامنية 
فــي العــراق وان الاردن اقلهــا وهــذه النتيجــة جــاءت متطابقــة مــع نتائــج الكثيــر مــن الجــداول الســابقة  

انظــر جــدول )14(

دول 
الجوار 
العراقي

المجموع                      لا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغدادمجموعاربيلذي قارالانباربغداد

دن
لأر

99212317160215411412978549250تا
%39،68،49،26،8648،421،64،416،411،62،83،2219،6%100

ريا
110242716177185563421431139250تسو

%449،610،86،470،87،2222،413،68،41،61،24،415،6%100

كيا
109728181621492126261751462250تتر

%43،62،811،27،264،85،63،60،80،410،410،46،825،624،8%100

ان
ير

11717322218882121324142949250تإ
%46،86،812،88،875،23،20،80،40،85،29،65،60،83،619،6%100

يت
كو

941626171533414515421341543250تال
%37،66،410،46،861،213،65،620،421،68،41،21،6617،2%100

دية
عو

لس
7719191112624412747481041577250تا

%30،87،67،64،450،49،61،64،82،818،819،241،6630،8%100
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 جــدول )14( يبيــن رأي المبحوثيــن فــي ان دول الجــوار كان لهــا دور فاعــل فــي تفاقــم الازمــات السياســية والامنيــة فــي 
العــراق 

وعن دعم دول الجوار للعملية السياسية في العراق بعد عام 2003 اتفق )%41،2( من المبحوثين 
على ان الاردن كانت داعمة للعراق وكان )%24،8( غير متاكدين وعارض ذلك )%34( ، اما سوريا 
فقد اتفق بشأنها )%47،6( وكانت نسبة المبحوثين غير المتاكدين هي )%15،2( ولم يتفق مع ذلك 
)%37،2( ، فيما اتفق )%41،2( على ان تركيا كانت داعمة للعملية السياسية العراقية بعد عام 
2003 وابدى )%22( من المبحوثين عدم تاكدهم فيما رفض الامر )%36،8( ، أما ايران فقد اتفق 
)%66،8( مــن افــراد العينــة علــى انهــا داعمــة للعمليــة السياســية وكان )%8،8( غيــر متاكديــن ولــم 
يتفق مع ذلك )%24،4( ، اما الكويت فلم يتفق بشانها سوى )%30( وكانت نسبة المبحوثين غير 
المتاكديــن )%31،2( ولــم يتفــق مــع الفقــرة )%38،8( ، واخيــرا فقــد اتفــق )%23،6( مــن المبحوثيــن 
فقط على دعم السعودية للعملية السياسية في العراق وكان )%24،4( غير متاكدين ولم يتفق مع 
ذلــك )%52( ، وتاخــذ نســب اتفــاق المبحوثيــن بالنســبة لهــذه الفقــرة منحنــى جديــد تمثــل فيــه ايــران 
اكثر الدول دعما للعملية السياسية في العراق تليها سوريا ثم الاردن وتركيا بنفس الدرجة وبعدها 
تاتــي الكويــت ثــم الســعودية بالمرتبــة الاخيــرة وهــذا يعــود الــى ان ايــران لهــا علاقــات جيــدة مــع معظــم 
الاحــزاب والكتــل السياســية المشــتركة بالعمليــة السياســية بعــد 2003 علــى العكــس مــن الســعودية 

دول 
الجوار 
العراقي

مج  لا اتفقغير متأكداتفق

الكليمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغدادمجاربيلذي قارالانباربغداد

دن
لأر

64229141093453648512631393250تا

%25،60،811،65،643،613،621،22،419،220،410،41،25،237،2%100

ريا
سو

10923282718721755381932125250ت

%43،69،211،210،874،88،42،82215،27،61،20،80،410%100

كيا
تر

825192613229141055838146260250ت

%32،827،610،452،811،65،64223،215،25،62،40،824%100

ان
ير

1312930282188342171011315250تإ

%52،411،61211،287،23،21،21،60،46،840،40،41،26%100

يت
كو

1041223111502279145223143848250تال

%41،64،89،24،4608،82،83،65،620،89،25،61،23،219،2%100

دية
عو

لس
9432328148219433734218265250تا

%37،61،29،211،259،28،43،61،61،214،813،68،43،20،826%100
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والكويــت وهــذا مــا يفســر قلــة الدعــم الســعودي والكويتــي للعمليــة السياســية العراقيــة .  وتبيــن 
مــن اجابــات المبحوثيــن اتفــاق )%40،4( منهــم علــى ان الاردن تدعــم الاحــزاب السياســية العراقيــة 
القريبة من توجهاتها السياسية فيما لم يتاكد من الامر )%34( ولم يتفق معه )%25،6( ، واتفق 
)%66،8( مــن المبحوثيــن علــى دعــم ســوريا للاحــزاب العراقيــة القريبــة منهــا وبلغــت نســبة المبحوثيــن 
غيــر المتاكديــن )%20( ولــم يتفــق مــع ذلــك )%13،2( ، امــا تركيــا فقــد اتفــق بشــأنها )%60،4( وكان 
)%24،8( غير متاكدين وعارض الامر )%14،8( ، فيما اتفق غالبية المبحوثين وبنسبة )91،6%( 
على ان ايران تدعم الاحزاب العراقية القريبة من توجهاتها وكان )%3،2( غير متاكدين ولم يتفق 
مــع ذلــك )%5،2( فقــط ، امــا الكويــت فقــد اتفــق بشــأنها )%48،8( وكانــت نســبة غيــر المتاكديــن 
)%26،8( ولــم يتفــق مــع ذلــك )%24،4( ، واخيــرا فقــد اتفــق )%66( مــن افــراد العينــة علــى دعــم 
السعودية للاحزاب العراقية القريبة من توجهاتها ولم يتاكد من الامر )11،2( وعارضه )22،8%(  
ونلاحــظ ان ايــران وبحســب راي المبحوثيــن تاتــي بالدرجــة الاولــى بيــن دول الجــوار فــي دعــم الاحــزاب 
السياســية العراقيــة القريبــة منهــا تليهــا ســوريا ثــم الســعودية وبعدهــا الكويــت ثــم تركيــا واخيــرا 
الاردن، وهــذا الدعــم يتعلــق بجوانــب عــدة اولهــا محاولــة دول الجــوار التاثيــر فــي الشــان العراقــي مــن 
خــلال الاحــزاب العراقيــة القريبــة منهــا امــا الجانــب الاخــر فيتعلــق بحجــم الاحــزاب العراقيــة القريبــة 
مــن كل دولــة وحجــم نفــوذ هــذه الاحــزاب داخــل العمليــة السياســية العراقيــة فضــلا عــن الــوزن 
الدولــي لــكل دولــة مــن دول الجــوار فنــرى ان الــدول القويــة مثــل ايــران والســعودية وســوريا وتركيــا 
تاتــي فــي مقدمــة الداعميــن ونــرى ان الكويــت والاردن تاتــي فــي ذيــل القائمــة . امــا عــن مســالة ضبــط 
دول الجــوار لحدودهــا مــع العــراق فقــد اشــار )%60( مــن افــراد عينــة البحــث الــى ان الاردن يعمــل 
علــى ضبــط حــدوده مــع العــراق وكان )%10،8( غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%29،2( ، بينمــا 
لــم يتفــق علــى ضبــط ســوريا لحدودهــا مــع العــراق ســوى )%28( مــن المبحوثيــن وكان )%10،8( غيــر 
متاكديــن وعارضــه )%61،2( مــن المبحوثيــن ، واتفــق بشــأن تركيــا %54،8( وكانــت نســبة المبحوثيــن 
غيــر المتاكديــن %10( ولــم يتفــق مــع ذلــك )%35،2( ، امــا ايــران فاتفــق )%28،4( مــن المبحوثيــن على 
انها تعمل على ضبط حدودها مع العراق وبلغت نسبة غير المتاكدين )%4،8( ولم يتفق مع الامر 
)%66،8( ، فيمــا حــازت الكويــت نســبة اتفــاق مــن المبحوثيــن بلغــت )%60،4( وكان )%10،4( مــن 
المبحوثيــن غيــر متاكديــن ولــم يتفــق مــع ذلــك )%29،2( ، كمــا اتفــق )%41،6( علــى ســعي الســعودية 
لضبــط حدودهــا مــع العــراق وكان )%20،8( غيــر متاكديــن وعــارض الفقــرة )%37،6( . وبهــدف 
معرفــة مســتوى الايجابيــة والســلبية فــي صــور دول الجــوار واي الــدول حــازت صورتهــا جانبــا ايجابيــا 
اعلى وايها اقل قام الباحث بفرز الجداول بحسب نوع الاسئلة اي تم فرز الجداول ذات الاسئلة 
الايجابيــة بمجموعــة والجــداول ذات الاســئلة الســلبية بمجموعــة اخــرى وتــم جمــع نســب الاتفــاق 
للجــداول الايجابيــة لــكل دولــة وتقســيمها علــى عــدد الجــداول لنصــل الــى الجانــب الايجابــي لصــورة 
كل دولة من دول الجوار لدى الجمهور العراقي وتم الامر ذاته بالنســبة للجداول الســلبية ، فظهر 
لنــا ان الاردن يتصــدر دول الجــوار العراقــي مــن حيــث ايجابيــة صورتــه لــدى الجمهــور العراقــي بنســبة 
ثــم الكويــت بنســبة )%35،6( وبعدهــا الســعودية بنســب           يليــه تركيــا بنســبة )47،46%(   )49%(
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)%35،53( ثــم ســوريا بنســبة )%34(  واخيــرا ايــران بنســبة )%33،86( ، امــا بالنســبة للجوانــب 
الســلبية لصــور دول الجــوار فتاتــي ايــران بالمرتبــة الاولــى بنســبة )%84،65( وتاتــي بعدهــا ســوريا 
بنسبة )%64،07( ومن ثم الكويت بنسبة )%60،90( وتركيا بنسبة )%52،4( والسعودية بنسبة 

)%51،81( واخيــرا ياتــي الاردن بنســبة )%36،14( . انظــر جــدول )15(

جدول )15( يبين الجانبين الايجابي والسلبي في صور دول الجوار العراقي بحسب راي المبحوثين

شكل  “1” يبين الجانب الايجابي لصور دول الجوار العراقي

الجانب السلبي للصورةدول الجوار العراقيالجانب الايجابي للصورةدول الجوار العراقي

84،65 %ايران 49%الاردن
64،07 %سوريا47،46تركيا

60،90 %الكويت35،6الكويت
52،4 %تركيا35،53السعودية
51،81 %السعودية34%سوريا
36،14 %الاردن33،86ايران
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شكل  “2” يبين الجانب السلبي لصور دول الجوار العراقي

خلاصة البحث : 
مــع تطــور العلاقــات بيــن الشــعوب والامــم بفعــل تطــور وســائل الاتصــال والمعلومــات صــار للــراي 
العــام ومــا يحملــه مــن تصــورات عــن الامــم والشــعوب وحتــى عــن الاشــخاص والمؤسســات تاثيــر كبيــر 
علــى السياســة الخارجيــة والداخليــة للبلــدان ولذلــك اصبحــت عمليــة قيــاس تصــورات الجمهــور 
مســألة فــي غايــة الاهميــة تطبــق بطــرق علميــة للوصــول الــى نتائــج دقيقــة يمكــن الاســتفادة منهــا فــي 
المجالات كافة .وتعد صور دول الجوار المعيار الذي يصدر على اساسه الفرد العراقي احكامه على 
تلــك الــدول فضــلا عــن تاثيــر تلــك الصــور علــى علاقــات العــراق الشــعبية والرســمية مــع دول الجــوار 
التــي تربطــه بهــا مصالــح متعــددة وبالتالــي تاثيرهــا علــى مجمــل الاوضــاع فــي العــراق .وبعــد اســتجلاء 
صور دول الجوار اتضح تباينها لدى الجمهور العراقي ، اذ تبين ان الاردن هو اكثر دول الجوار دعما 
لاســتقرار الاوضــاع الامنيــة فــي العــراق تليــه تركيــا ثــم الســعودية فالكويــت ثــم ســوريا وتاتــي ايــران 
بالمرتبــة الاخيــرة ، امــا بخصــوص دعــم دول الجــوار للعمليــة السياســية فــي العــراق بعــد عــام 2003 
فقــد اتفــق المبحوثيــن علــى ان ايــران تاتــي بالمرتبــة الاولــى ومــن ثــم ســوريا وتليهــا كل مــن الاردن وتركيــا 

بنفــس البنســبةلكل منهمــا وبعدهمــا الكويــت واخيــرا تاتــي الســعودية ،
 اما بالنسبة لتجاوز دول الجوار على السيادة العراقية فقد حازت ايران المرتبة الاولىثم الكويت 
وبعدها تركيا ثم سوريا والسعودية واخيرا الاردن ، وبخصوص دور دول الجوار في تفاقم الازمات 
السياســية والامنيــة فــي العــراق فقــد تبيــن مــن اراء المبحوثيــن ان ايــران تاتــي بالمرتبــة المرتبــة الاولــى 
وبعدهــا ســوريا ومــن ثــم الكويــت والســعودية ثــم تركيــا وياتــي الاردن بالمرتبــة الاخيــرة . وبهــذا فــان 
الاردن يتصــدر دول الجــوار العراقــي مــن حيــث ايجابيــة صورتــه لــدى الجمهــور العراقــي يليــه تركيــا ثــم 
الكويــت وبعدهــا الســعودية ثــم ســوريا واخيــرا ايــران ، امــا بالنســبة للجوانــب الســلبية لصــور دول 
الجــوار فتاتــي ايــران بالمرتبــة الاولــى وتاتــي بعدهــا ســوريا ومــن ثــم الكويــت وتركيــا والســعودية واخيــرا 

ياتــي الاردن .
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المصادر :
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ــي المواقــع الصحفيــة العراقيــة ــات ف ــي للإعلان ــاء الوظيف البن

ي م.م بيرق حسين جمعة الربيع

                                                                                                    جامعة بغداد --  كلية الإعلام

المســتخلص 

ــن تحــولات عــدة مهــدت  ــن الاخيري ــي العقدي ــات الاتصــال والاعــلام ف شــهدت تقني        
ــة،  ــى عــدة اصعــدة منها)سياســية، ثقافي ــدة عل ــة جدي ــة وإعلامي ي لظهــور ممارســات اتصال
ــي  ــدة  ف ــة جدي ــى ظهــور اتجاهــات وظواهــر إعلامي ــة(، وبدورهــا ادت ال ــة، فني ــة، تقني اقتصادي
مختلف مجالات الاعلام جديرة بالبحث والدراسة ومنها)الاعلان عبر الانترنت( الذي يعد 
ــات  ــزات عــدة اســتطاع مصممــو ومخرجــو الاعلان ــت ممي ــا الانترن ممارســة تســويقية وفــر له

ــت. ــات عبرالانترن ــم الاعلان ــي عناصــر تصمي ــا ف توظيفه

المواقــع  ــي  ف الصفحــات  ــكل  هي ــاء  ن ب ــي  ف  
ً
فعــالا  

ً
ــا بصري  

ً
عنصــرا الاعــلان  ويعــد   

الالكترونية عينة البحث )جريدة الصباح الجديد، السومرية نيوز، وكالة انباء المدى(،  
ــلات  ــا لتخي ــر محاكاته ــرز عب ب ــا الاعــلان ت ــي يقدمه ــة الت فالصــورة البصري   
ــات  ــت وهــذا بحكــم التقني ــر الانترن ــة للإعــلان عب ــه حــول العناصــر المكون المتصفــح ومدركات
ــرات  ــة والمؤث ــرات اللوني ــف المثي ــة الابعــاد( وتوظي ــة الابعــاد وثلاثي ــة ) الصــورة ثنائي التفاعلي
ي تكون اداة جذب للمتصفح نحو مضمون )الرســالة الاعلانية(  الصوتية والبصرية، الت
ــذا  ــت. ل ــى الانترن ــة ال ــة والتفاعلي ــات الابتكاري ــون بنشــر الاعلان ــون الراغب ــك يلجــأ المعلن لذل
ــي المواقــع عينــة البحــث ان كان إســتخدام  ــات ف جــاء البحــث لمعرفــة طبيعــة اســتخدام الاعلان
( من حيث التعريف بالأسس والمعالجات الفنية والوظيفية للإعلانات 

ً
 ام سلبيا

ً
)ايجابيا

ــل؟  ــات مــاذا قي ــة للدراســة فئ ل ــات قاب ــى فئ ــر تقســيم المــادة ال ــة البحــث، عب ــي المواقــع عين ف
ــل؟. وكيــف قي

ــى  ــدادات الاول ــر الامت ي ــي وبشــكل كب ــة البحــث تراع ــج البحــث أن عين ــت نتائ وبين   
ــي  ــة الت ــات التفاعلي ــا، والاهتمــام بتوظيــف الاعلان ه ــات في للصفحــة الرئيســة لنشــر الاعلان

ــي، المتلق جــذب  ــي  ف ــا  ه ــات لأهميت الاعلان ــي  ف ــة  ي والتكامل ــة  الغني الوســائط  توظــف 

  وبذلــك تكــون المواقــع عينــة البحــث قــد وظفــت تقنيــات الانترنــت بشــكل يتــلاءم مــع 
وخصائصــه.  ــت  الانترن لســمات  ــة  والوظيفي ــة  الفني المســتويات 
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Abstract

                Communication and media technologies have seen several changes 
in the last two decades. These changes put the basis for the emergence 
of communicative and media practices on several levels including political, 
economic, technological and artistic. And these in turn led to the emergence 
of new media trends and phenomena in various areas of media worthily to 
be studied and researched for example online advertisings .                                                                                          
Online advertising is a marketing process for which several features are 
provided by the internet. The designers and directors of advertisings are 
able to design elements employed in designing online advertisings. 
  Advertising is an effective visual element in the construction 
of the pages and websites. The research sample includes al-sabah aljadid 
newspaper, al-Sumaria news, and anbaa almada agency. The visual images 
provided by the announcements stand our through simulating the browsers' 
fantasies about the constituent elements of the online advertisings and this 
can be done by virtue of interactive technologies (two- or three-dimensional 
image) and employing color stimuli and sound and visual effects which serve 
as an attractive tool about the content of the advertising message. So, the 
research is done to know the nature of the use of advertising of the sample 
websites positively or negatively in terms of identifying the foundations 
and technical and functional processes of the research sample by dividing 
the material into The results of the research show that the research sample 
stretches dramatically the extensions of the first page in which advertisings 
are published and they are concerned with employing effective advertising                                                                                                    
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: المقدمــة 

ى عالمنا من أوسع أبوابه حيث  أن من أبرز نتائج ثورة المعلومات دخول الانترنت إل  
 ، ــة مبتكــرة ليــس فقــط للأفــراد  ي ــهُ كوســيلة أتصــال تفاعل ــى دوره وتعاظمــت أهميت تنام
ــة بالاتصــال  ــى اختــلاف أنواعهــا وغيرهــا مــن الجهــات المعني وإنمــا للشــركات والمؤسســات عل
ــر  ي ــدف تغي ــاس به ن ــى ال أيضــا ، وبمــا إن الإعــلان يعــد وســيلة لنقــل الأفــكار والمعلومــات إل
ــى اختــلاف  ــات عل  أن نجــد شــبكة الانترنــت تعــج بالإعلان

ً
ــا ب ــذا ليــس غري ــم أو تعزيزهــا ، لِ آرائه

ــه مــن  ــن بشــكل خــاص تجعل ــي يوفرهــا ) الانترنــت( للمعلني ــرة الت أنواعهــا فالإمكانيــات الكبي
 أذا ما احسن استخدامه ، وعرفت اسراره 

ً
 خصوصا

ً
أكثر وسائل الترويج جاذبية وحضورا

ــة وأســاليبها  ي ــات الالكترون ــف بالإعلان ــي التعري ــة البحــث ف ــع أهمي ــا تنب ــه ، ومــن هن وآليات
ي المواقع  ي المواقع الصحفية اي مقدار الإفادة منها ف الإخراجية وكيفية ومقدار توظيفها ف
عينة البحث ) موقع جريدة الصباح الجديد ، موقع السومرية نيوز ، موقع )وكالة انباء 
ــة  ي ــات التفاعل ــم بالإعلان ت  مــا ته

ً
ــرا ي ــة كث المــدى(، وقــد رصــد هــذا البحــث أن المواقــع  المبحوث

)اســلوب  ــة  ــاز بالحركــة والحيوي ــي تمت الت ــة   بشــكل عــام وبتوظيــف الاســاليب الإخراجي
ــى اهتمامــه بإظهــار الاعــلان  ــة ( لتطابقــه مــع خصائــص الانترنــت ، أضافــة إل الوســائط الغني
ي استخدام   ف

ً
 للمتصفح عند دخول الموقع ، ولم تدخر المواقع عينة البحث جهدا

ً
مباشرة

ــت (.  ــات ) المتحــرك و الثاب ي الاعلان شــكل
مشــكلة البحــث: 

ــات  ــة للإعلان ــة والوظيفي الفني ــي الاســس والمعالجــات  ف البحــث  تحــدد مشــكلة   
: ــث  حي مــن  البحــث  ــة  عين المواقــع  ــي  ف المنشــورة 

ي الإعلانات ضمن المواقع المبحوثة. 1. الأساليب الإخراجية المستخدمة ف

ي المواقع المبحوثة . 2. انواع الإعلانات المستخدمة ف

ي إعلانات المواقع المبحوثة. 3. العناصر البنائية المستخدمة ) المعالجة التيبوغرافية ( ف

ــة البحــث:   أهمي
ــي جــزء  ــر ف ــات إعــلان الأنترنــت )online Advertising( ظاهــرة تنمــو بشــكل كبي ب  
ــي  ــت ، ومصــدر للدخــل لعــدد مــن المواقــع والشــركات للدرجــة الت مــن نســيج شــبكة الانترن
ــي أماكــن مختلفــة   ف

ً
ــة والإعــلان معــا ي  للتجــارة الالكترون

ً
 رئيســا

ً
ــت ســوقا ــا الانترن ه ــح في اصب

ــذا النــوع  ــى أن تهتــم به ــة إل ــد مــن المواقــع الصحفيــة الالكتروني ــم ، ممــا دفــع بالعدي مــن العال
ــات  ــدة وانــواع مختلفــة مــن الإعلان ــى ظهــور أســاليب  إعلانيــة جدي ــات ، ممــا أدى إل مــن الإعلان
ي تحديد  ي الوســائل الاعلامية التقليدية ، ومن هنا جاءت أهمية البحث ف ي عليه ف عما ه
ي إعلانات الانترنت للمواقع عينة البحث ،  ومعرفة الاسس والأساليب الإعلانية الموظفة ف
ي تجميل صفحات  ولما لهذا النوع من العناصر المكونة للمواقع والصفحات من أهمية ف
ــع  ــا كمواق   لســعة انتشــارها ورواجه

ً
ــي ومؤشــرا ــا المال ــادة  لدخله ــة و زي الصحــف الإلكتروني
ــا . ه ــى الإعــلان في ــن إل ــة تجــذب المعلني ــة الكتروني صحفي

هــدف البحــث: 
ــي المواقــع  ــات ف ي للإعلان ــي والســلب ــان الاســتخدام الايجاب ــى تبي ــدف البحــث إل يه  
ي المواقع  المبحوثة من حيث التعريف بالأسس والمعالجات الفنية والوظيفية للإعلانات ف

. ــة  المبحوث
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ــج البحــث:   منه
ــات  ــل المضمــون للإعلان ي  منهــج تحل

ً
ــة متبعــا يعــد البحــث مــن البحــوث الوصفي  

ــا.  وانواعه ــة  ي البنائ وعناصرهــا  أســاليبها  ــد  لتحدي ــة  المبحوث المواقــع  ــي  ف ــة  الصحفي
ــة:  ــع البحــث والعين مجتم

ي  يتمثل مجتمع البحث بالمواقع الصحفية الالكترونية العراقية التكميلية الت  
ــت،  ــة نشــأت مــن رحــم الانترن ــخ ، ومواقــع بحت ــة ...ال ي ــاة فضائ ــع لقن ــوع أو تاب ــا أصــل مطب له
ــة  ــى ) الصفحــة الرئيســة ( ، وســميت عينــة قصدي ــا الأول ه ــى صفحت ــات عل ــي تنشــر الاعلان الت
ــاء المــدى (  ب ــة ان ــوز ، موقــع وكال ي ــد ، موقــع الســومرية ن ــاح الجدي ــدة الصب ــا )موقــع جري ه من
 مختلف عن الآخر بأسلوب الحصر الشامل لمدة شهر 

ً
ا ى إن يمثل كل موقعٍ منها ميدان عل

 مجــالات البحــث ) حــدود البحــث(
ى الصفحة الرئيسة للمواقع  ي: وحدد بالإعلانات الرقمية المنشورة عل 1- المجال الموضوع

الالكترونية العراقية عينة البحث.

ي: يتمثل بالصفحة الرئيسة للمواقع الصحفية العراقية وحدد بالمواقع  2- المجال المكان
ــاء المــدى ،  ــة انب )  الصفحــة الرئيســة لموقــع الســومرية نيــوز ، الصفحــة الرئيســة لموقــع وكال
ــك  ــار الصفحــة الرئيســة وذل ــم اختي ــد( .وت ــاح الجدي ــدة الصب الصفحــة الرئيســة لموقعجري
ــا ،  ه ــي نشــر نشــاطه في ــن ف ــن المتصفــح  وهــو الجــزء الــذي يرغــب المعل بعدهــا أول جــزء تقــع عي
ــل الاف الصفحــات  ــات ب ــى مئ ــد تصــل ال ــا ق ــة حصرهــا لأنه ــرة عــدد الصفحــات ولصعوب ولكث

. 
ً
ايضــا

ي مدة إجراء البحث . ي:  تمثل بعام 2013 وه 3- المجال الزمان

أدوات البحــث:
ــات(: ــل الفئ الاســتمارة )اســتمارة تحلي

ــات  ــل الفئ ي لاســتمارة لتحل  
ً
ــة للدراســة وفقــا ل ــات قاب ــى فئ ــات ال قســمت الإعلان  

ــن فئــات مــاذا قيــل ؟ وفئــات كيــف قيــل ؟ وقــد حــددت بفئــات  ــى نوعي وقســمت هــذه الفئــات إل
 : ــي  ــي كالات وه ــه   رئيســة وأخــرى فرعي
ــي  1. معلومــات عــن الموقــع الصحف

ي ............ أ. أسم الموقع الصحفي الالكترون

ى الانترنت ............. ب. عنوان الموقع عل

ي .............. ت. نوع نطاق الموقع الالكترون

ــد   ــات ، بري ــزوار ، منتدي ــي )ســجل ال ــي الالكترون ــي الموقــع الصحف ــة ف ث. الخدمــات التفاعلي
ــي ، لا يوجــد (. ــع التواصــل الاجتماع ــي ، دردشــة ، مواق الكترون

ــة  ــات الرقمي ــواع الإعلان 2. أن
أ.  من حيث الشكل )الاعلانات الثابتة ، الاعلانات المتحركة (

ي )للشركات  ي، إعلان تذكيري ، إعلان إخباري، إعلان تناف�س ب.  من حيث المضمون ) إعلان ترفيه
المتشابهة ( ، إعلان تعليمي ) كيفية الاستفادة من الموقع(، إعلان خدمي ، إعلان إرشادي( 

ت.  من حيث التفاعلية 
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ــي  * إعــلان تفاعل
ــي  ــر تفاعل * إعــلان غي

ــة  ــات الرقمي ــة للإعلان ي ــات البنائ 3. المكون
1. العنوان )مباشر ، استفهامي ، مبهم ، مثير للشعور ، بصيغة الأمر(

ب. الصور والرسوم ) ثابتة ، متحركة ، تخطيطات ، رموز ، أخرى ( 

ت. الألوان )قيم لونية حمراء ،  قيم لونية زرقاء ،قيم لونية مدمجة(

ث. الماركة التجارية 

ــة ( ــة ) بشــرية ، موســيقية ، أصــوات تقني ــرات صوتي 5.الصــوت مؤث
ــي  ــة للإعــلان الرقم 4. الأســاليب الإخراجي

أ. الأسلوب التقليدي ) ثابت غير متحرك ، صامت غير متحدث، إعلانات المبوبة (

ب. أسلوب الراية : شريط افقي يوظف بتقنية الفلاش ويمتاز بالتفاعلية 

ت. أســلوب الفاصل : ويســتخدم هذا الأســلوب لغرض الاعلانات بين صفحات الموقع أثناء 
التصفــح . 

ث. أسلوب الوسائط الغنية : ويضم كافة انواع الوسائط المتعددة الفائقة .

ى الامتداد الأول للصفحة الرئيسة ، يسار  ي رأس الصفحة ، يمين أعل 5. موقع الإعلان: ) ف
ــى  ــداد الأول للصفحــة الرئيســة ، عل ــداد الأول للصفحــة الرئيســة ، وســط الامت ــى الامت أعل
ــي للصفحــة الرئيســة  ــي للصفحــة الرئيســة، وســط الامتــداد الثان ــي الامتــداد الثان أحــد جانب

ــع والخامــس ...( . ــي الامتــدادات الثالــث والراب ، وهكــذا مــع باق

الإطــار النظــري 
ــي المفهــوم والخصائــص   : الإعــلان الرقم

ً
أولا

ــن  ــا وتفاصيلهــا بأختــلاف وجهــات النظــر وتباي ه أ. تتعــدد تعاريــف الإعــلان مــن حيــث صياغت
ــن  ــاب والمهتمي ــن والكت ي ــب الباحث ــي مــن جان ــرات حــول هــذا النشــاط الاتصال والخب الآراء 
ــة  ــا مــن حيــث ماهي ــي مضمونه ــي، إلا أن معظــم هــذه التعاريــف لا تختلــف ف بالنشــاط الإعلان
 
ً
ــى أن الإعــلان نشــاط متكامــل ومتفاعــل وهــادف، فضــلا الإعــلان ، ويشــير د. ســمير حســين إل

ــة )1( ،  مــن أوجــه نشــاط مختلف
ً
ــه مزيجــا عــن كون

ــي الصفحــة شــأنه شــأن   ف
ً
 مهمــا

ً
ــا ي  مرئ

ً
ــة شــكلا ــة الفني   ويعــد الإعــلان مــن  الناحي

ــه مــن  مــردوده المــادي  ــع أهميت ــة ، وتنب ي ــوان والمــادة المقــروءة والمســاحة اللون الصــورة والعن
ــة ، وقــد حافــظ الإعــلان  ــي العمليــة الإخراجي ــه ف  عــن أهميت

ً
ــى المؤسســة الصحفيــة فضــلا عل

ي الوقت نفسه جملة من الخصائص  ى مفهومه التقليدي لكنه اكتسب ف عبر الانترنت عل
ــت(.  ــاه هــذه الوســيلة ) الانترن ــا إي ه ــي منحت ــدة الت ــات الجدي ــة والتقني ي الاتصال

ــي تضــم  ــي الت ــى اســتخدام الوســائط المتعــددة وه   وبمــا أن الويــب يمتلــك القــدرة عل
 
ً
ــو فضــلا ــة والصــور والصــوت والفيدي ــل الرســوم المتحرك ــة للعــرض مث ــا مختلف تكنولوجي
ى جذب وإقناع  ي جعلت الويب وســيلة إعلانية لها القدرة عل ي الميزة الت عن النصوص وه
ــم وبذلــك يمكــن الاعتمــاد  ــي جميــع انحــاء العال ــزة الانتشــار ف ــع  بمي المســتخدم وكذلــك التمت
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ــات  ــي إعلان ــي)2(. وبحكــم التقنيــات التفاعليــة المســتخدمة ف ــى الويــب كأداة للإعــلان الدول عل
ــة بأنــواع  الانترنــت مثــل الصــور ثنائيــة الابعــاد وثلاثيــة الابعــاد، فــأن الحيــل العقليــة المتمثل
 وممكنــة التطبيــق 

ً
ــة جــدا )الخطــوط والالــوان والمؤثــرات الصوتيــة والنفســية(، تكــون فعال

ــة مبتكــرة  ي ــت كوســيلة إعلان ــى اســتخدام الانترن ــى معظــم الحــالات وتلجــأ الشــركات إل عل
ى مستخدم الانترنت الذي تثيره الايقاعات الصوتية والمؤثرات أكثر  للتأثير بشكل كبير عل
ــات  ــون بنشــر الاعلان ــون الراغب ــذا الســبب يلجــأ المعلن ــة، وله ــوى الرســالة الاعلاني مــن محت

ــت )3(،  ــى الانترن ــة إل ــة والتفاعلي الابتكاري
ــى أســتخدام الصــورة والصــوت  ــت  تعتمــد عل ــات الانترن ــك  نجــد ان إعلان ومــن ذل  
ــة ،  ــر الصوري ي ــي التعاب ــة الابعــاد ف ي ــات ثلاث ــى تقني . واللجــوء إل

ً
ــي معــا ــك التفاعل والجرافي

ــات الانترنــت تتمتــع بالخــواص  ــى الايجــاز والدقــة ، وبذلــك نجــد إن إعلان  عــن اللجــوء إل
ً
فضــلا

:)4( ــة  ي الات

ي محتواها ومدى تأثيرها . أ. عالمية ف
ى مقاس مستخدمي الانترنت . ب. مشخصنة و مصممة عل

ي تصميمها وبثها . ت. يسهم المستخدم ف
ث. سهولة تعديلها واستبدالها.

ج. سهولة تكيفيها لثقافات دون غيرها .
ى التأثير مقارنة بالوسائل الأخرى . ح. جماليتها وقدرتها عل

ى مدى 24 ساعة دون توقف . خ. أبتكارية ، ومتجددة وتبث عل

ــي  مـ ـ ـ رق ـ ـ ــلان ال ـ ـ ــواع الإعـ ـ  : أن
ً
ــا ي ثان

ــي( تشــتمل  ــت  )الاعــلان الرقم ــات الانترن ــواع مــن إعلان بشــكل عــام  توجــد عــدة أن        

ــا شــرح  ــي وســيقدم هن ــد الالكترون ــات البري ــات المتحركــة وإعلان ــة والاعلان ت ــات الثاب الاعلان
  : ــواع  الان ــي لهــذهِ  بســيط وواف

 : ) Basic Advertising( ــة ــات الثابت -1 الإعلان
ــة ، كمــا  ي ــى للإعــلان بالمواقــع الالكترون ــح أحــدى الجهــود الأول ــل هــذا المصطل يمث  
ــر   غي

ً
ــا ت  ثاب

ً
ــا ــة ، فيمثــل إعلان  للإهــداف المطلوب

ً
ــة ، وذلــك وفقــا ــي الخطــة الاعلاني  ف

ً
يشــكل دورا

 .)5( ــر متحــدث  غي  
ً
ــا متحــرك وصامت

ــة:  ــات المتحرك -2 الإعلان
ــت مــن وســائط متعــددة ،  ــات الانترن ــي اســتفادت مــن تقني ــات الت ــا الاعلان ه ــراد ب ي  
ــج ، ويكمــن خلــف هــذا النــوع  ــي الاعــلام والتروي وتطــورت بمــرور الوقــت مــع تطــور الانترنــت ف
ــا لقطــات كمــا  ه ي ــة )GIF( *  ذات الرســوم المتحركــة البســيطة وكمــا يطلــق عل اســتخدام تقني
ــب لمــدة محــددة مــن  ــي صفحــة الوي ــة، إذ تظهــر كل لقطــة ف ــي الرســوم المتحركــة التلفازي ف
ي  ى الموقع الالكترون الزمن ولعدد معين من الظهور ، ويحدد المعلن بالاتفاق مع القائم عل

زمــن وعــدد مــرات ظهــور لقطــات الإعــلان )6( . 
ــي:  ــد الالكترون ــات البري -3 إعلان

ــي  ــد الالكترون ــي، أذ الاعــلان مــن خــلال البري ــن أهــم انــواع الاعــلان الرقم ي ــرز مــن ب ب وي  
ــر مــن المواقــع نحــو اســتخدامها إذ تشــير عــدد  ي ــة(، وتتجــه الكث ي ــة المجان )النشــرات البريدي
ــدى  ــرة ل ي ــه الكب ــي ودرجــة قبول ــد الالكترون ــر البري ــى جــدوى الاعــلان عب مــن الدراســات ال
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ــى الجمهــور  ــة بأقــل جهــد وتكلفــة ال ي ــل الرســالة الاعلان ــى توصي ــه عل المســتخدمين وقدرت
.  )7( المســتهدف 

ــي  ــم وإخــراج  الإعــلان الرقم : تصمي
ً
ــا ث ثال

ــه مصمــم الإعــلان صــورة  ــذي يضــع في ــي للإعــلان وال ــم الاعــلان هــو الرســم الهند�س     تصمي
ــم الاعــلان  ــم ، وهــو تقدي ــة التصمي ي ــي مــن عمل هائ ــة عــن شــكل الاعــلان والهــدف الن متكامل
ي سبيل ذلك يستخدم  ى جذب الانتباه واثارة الاهتمام،  والمخرج الصحفي ف بشكل يؤدي ال
ــة  ي ــرات الصوت ــن والصــور والرســوم والمؤث ــل العناوي ــة مث مجموعــة مــن العناصــر الفني

ــي : ــة للإعــلان ه ــرة )8( . والعناصــر المكون ــوان المؤث ــة والال والحركي
ــوان :  1. العن

ــرون  ــم ي ــراء التصمي  مــن خب
ً
ــرا ي ــى ان كث ــي الاعــلان حت ويعــد مــن العناصــر الهامــة ف  

ــواع مــن  ــاك عــدة أن ــه، وهن ــوان وفاعليت ــى ســلامة العن ان نجــاح أو فشــل الاعــلان يتوقــف عل
ــي الاعــلان وتختلــف هــذه العناويــن بأختــلاف الهــدف أو  ــي يمكــن اســتخدامها ف العناويــن الت
النتيجة المطلوب تحقيقها من خلاله مثل ) العنوان المباشر وغير المباشر ، الاستفهامي 

ــم او بصيغــة الامــر( )9( . ه ــوان مب ــر للمشــاعر ، عن ي ، مث
-2 الصــور والرســوم: 

ــا  ه ــي يجــب أن يتضمن ويعــد اســتخدام الصــور والرســوم مــن أهــم العناصــر الت  
ــي نقــل الفكــرة بطريقــة ســهلة وواضحــة  ــا ف ه ــة ، ســبب أهميت ي ــي أي وســيلة إعلان الإعــلان ف
ــزي )  believing is seeing ( ممــا  ي ــى جميــع فئــات الجمهــور إذ يقــول المثــل الانكل ومفهومــة إل

 . ــة)10(  ي ــق الاهــداف الاعلان ــاه وتحقي ــي جــذب الانتب ــة الاعــلان ف ي ــادة فاعل ــؤدي زي ي
-3 الألــوان:

ــي إدراكــهِ للإعــلان ،  ــي ف ــى المتلق  مــن الاتصــال الــذي ينعكــس عل
ً
تحــدث الألــوان نوعــا   

ــار للألــوان  ــارات عنــد أختي ــي المصمــم للإعــلان عــدة أعتب ــد أن يراع ولضمــان تحقيــق ذلــك لاب
 .)11( ــي  داخــل الإعــلان  وه

1. أختلاف الاذواق لدى المتلقين .
ي سينتشر فيها الإعلان . 2. البيئة الت

ها . 3. طبيعة السلعة أو الخدمة المعلن عن
4. تقنية تنفيذ الإعلان ونوع الوسيلة الإعلانية .

ــة:  ــة التجاري -4 المارك
ى شــرط أن  من الضروري أن يضم الإعلان الماركة المســجلة للمادة المعلن عنها عل  

. بســهولة  وتذكــر  الفهــم  بســيطة وســهلة  الماركــة  تكــون 
ــي آخــر الإعــلان  ــي تذكــر ف ــر المتلق ي ــا التأث ه ــة محــددة وظيفت ــارة أو جمل ــي عب 5- الخاتمــة: وه

ــا الإعــلان )12( . ه ــم في ــه( ويخت ت )نهاي
ــي  ــة للإعــلان الرقم  : الأســاليب الإخراجي

ً
رابعــا

ــي    ف
ً
ــرا ي ــكل الإعــلان وأكثرهــا تأث ــم وإخــراج الإعــلان مــن أهــم عناصــر هي يعــد تصمي      

الســيكولوجية  ــي  النواح أن  كمــا   ، المحتمــل  المســتهلك  ــى  إل ــة  ي الرســالة الإعلان إيصــال 
ــي  ــي لا يظهــر إلا ف ــي لهــذه النواح ــر الفعل ــى الإعــلان فــأن الأث ــر عل ي ــر كب ي ــا تأث النفســية له
ــى  ــوء إل ــع اللج ــي م ــك باســتخدام الصــورة والصــوت التفاعل ــي للإعــلان  وذل الشــكل الإخراج
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ــى الإيجــاز والدقــة . بينمــا  ــك اللجــوء إل ــة وكذل ــر الصوري ي ــي التعاب ــة الابعــاد ف ي ــات ثلاث تقني
ــات  ــراز محتوي ــى إب ــدف إل ــل وســيلة ته ــه ، ب ــي ذات  ف

ً
ــا ــس هدف ــرى آخــرون أن إخــراج الإعــلان لي ي

ــق  ــم تحقي ــة ث ــى مضمون ــه ، والتعــرف عل ي ــه  والنظــر ال ــى قراءت الإعــلان بشــكل يســاعد عل
 ، 

ً
ــلا ــى إتخــاذ خطــوة مهمــة كالشــراء مث ــي تجعــل القــارئ يقــدم عل تلــك المراحــل النفســية الت

ــم  ــره عــن عناصــر الإعــلان ويت ــر مــن غي ــوان الإعــلان أكث ــراز عن وقــد يقــوم مصمــم الإعــلان بإب
ــى عــدة  ــاء الإعــلان يجــب أن يركــز عل ــة )13( . وبن ذلــك بالتنســيق مــع المعلــن وسياســته الاعلاني

: ــي)14(  ــم وه مفاهي

ــاء الاعــلان  ــم ، فيجــب أن يكــون بن ــة للتصمي ــى القــوة البنائي 1. القــوة )Firmitas( :وتشــير ال
متماســك العناصــر أي أحدهــا يكمــل الآخــر .

ــم يجــب ان  ــي الحصــة المخصصــة لمســاحة الاعــلان بالتصمي 2. المنفعــة )utilities ( وتعن
يوفــر االمصمــم مســاحات مناســبة للأغــراض أو الاهــداف المنوطــة بالاعــلان .

ي ليثير المشاعر المرضية  3. الجمالية ) venustas ( يجب ان يكون لدى الاعلان شكل جمال
لدى المستخدم أو المتصفح .

ــى أن أحتياجــات  ــم) Focused–user Design( بمعن ــي التصمي ــى المســتخدم ف ــز عل 4. التركي
ــار ان المســتخدمين  ــل احتياجــات المســتخدمين مــع الآخــذ بنظــر الاعتب ــي مقاب ــن ف المصممي
ي تمكنهم من التعامل مع المواقع  ي لدى المصممين الت ليس  لديهم نفس مقدار المعرفة الت

ــات . والاعلان
ــم تجعــل  ــن الشــكل والوظيفــة )Function&Form ( فالوظيفــة دون شــكل ملائ ي 5. التــوازن ب
 والوظيفة مهملة سيكون الاعلان 

ً
ى العكس أذا كان الشكل مؤثرا الاعلان غير مجدي وعل

ــن الشــكل  ي ــد مــن وجــود علاقــة واضحــة ومســتمرة ب ــة أو القصــد فلاب ــم مجهــول الغاي ه مب
ــة . والوظيف

ى المفاهيم السابقة الذكر نجد هناك خمس مجالات تغطي العناصر الاساسية  وبناءا عل
ي )15(: ي الويب وه لتصميم الاعلان ف

1. المضمون : ويضم شكل وتنظيم مضمون الاعلان )محتواه( والذي يشمل طريقة كتابة 
. ) HTML( 

ً
 لغة برمجية مثلا

ً
النص وتنظيمه وتقديمه وبنائه مستخدما

ــى شاشــة الحاســب  ــة بالاعــلان عل ــى إخــراج العناصــر المقدم ــة : وتشــير إل 2. العناصــر المرئي
ــة  ــى عناصــر كرافيكي ــل )css,Flash…. (وقــد يضــم الاعــلان عل بأســتعمال لغــات وبرامــج مث
ــاه أو لأن  لهــا وظيفــة بالتجــوال ، وبالرغــم مــن أن  ــن صــورة الاعــلان وجــذب الانتب لمجــرد تزيي

ــة . ــر أهمي ــد أو ألاكث ــه ليــس الوحي ــهُ إلا إن ــي هــو الوجــه الواضــح ل ــر الاعــلان المرئ يظه

ــة التجــوال  ي ــة المرتبطــة بعمل ي ــى العناصــر التفاعل ويشــير هــذا المجــال ال  : ــات  التقني  .3
ــي بنائهامــن جهــة المتصفــح مثــل لغــة )JavaScript(  وبرامــج مــن  وتنــوع البرامــج المســتعملة ف

. ) Servlets Java ( ــل جهــة الخــادم مث

 
ً
ــا ي  تفاعل

ً
ــا ــر التجــوال فيــه إذ كان اعلان ــى الاعــلان عب ــه ســرعة الوصــول ال ــراد ب 4. التوصيــل : ي

ى الموقع أو الصفحة الالكترونية  يتيح خاصية التجوال ، وسرعة الظهور أو التحميل عل

ــة  ــهُ علاقــة بالشــؤون الاقتصادي  مايكــون ل
ً
ــا ب 5. الغــرض : أي الهــدف مــن إنشــاء الاعــلان وغال

ويعد هذا من أهم عناصر تصميم الاعلان . 
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ــي  ــب الت ومواقــع الوي  ، ــت  ــا شــبكة الانترن ه أفرزت  ، ــدة  ــة عدي ي وقــد ظهــرت أســاليب إعلان
: ــة مختلفــة مــن أبرزهــا  ــي ظهــور الإعــلان بإشــكال جذاب ســاهمت ف

ــي  ــي اســتعملت ف ــى الت ــة الأول ي ــة : يعــد مــن الأســاليب الإعلان ــات التقليدي 1. أســلوب الإعلان
ــر متحــدث )16( . ــر متحــرك وصامــت غي  غي

ً
ــا ت  ثاب

ً
ا ــل أســلوب ــب ويمث مواقــع الوي

2. أســلوب الراية )الشــريط الاعلانية( Banner : ويطلق عليه تســمية الترويســة أو اللافتة 
ــوي  ــع تحت ــي المواق ــارة عــن مســاحة ف ــل للنقــر وهــو عب ــي هــذه الطريقــة قاب ويكــون الاعــلان ف
ــي ، ويقــدم هــذا  ــي التســويق الالكترون ــة ف ــة ، ويعــد مــن الاســاليب الفعال ي ــى مــادة إعلان عل
ى الاعلان ومعلومات شخصية عنه  الاسلوب أحصاءات دقيقة عن كل من قام بالاطلاع عل

. )17(

ــن إذ يضــع هــذا الاســلوب الاعــلان  ي ــي يضــع ب 3. أســلوب أعــلان الفواصــل )Interstitial (  وتعن
ــة  ي ــة تفاعل ــات أو أحــداث يشــاهدها المتصفــح ويضــم هــذا الإســلوب إجــزاء حيوي ــن محتوي بي

ــة )18( . ــى مكونــات صوتيــة أو فيديوي قــد تحتــوي عل

ــوع مــن الاســاليب يعمــل بمجــرد الدخــول  4. اســلوب الاعــلان القافــز )ups pop (  هــذا الن
ــذة بحجــم الصفحــة أو  ــي شــكل ناف ــة بموضــوع الاعــلان ف ــى صل ــا عل ــع أو صفحــة م ــى الموق إل
ــة ، ولايمكــن  ــادة الصفحــة معين  يفتــح موقــع كامــل بمجــرد فتــح زي

ً
ــا ــا ، وأحيان ه قــل بقليــل من

ي تستعمل هذا الاسلوب ويتم توليده بواسطة الجافا سكربت  أغفال رؤية الاعلانات الت
ــدة بالوســائل الأخــرى )19( . ومــع ذلــك يمكــن تولي

 
ً
ــا ئ  ممتل

ً
ــة : هــو أســلوب مــن اســاليب الاعــلان ويكــون دائمــا 5.أســلوب إعــلان الوســائط الغني

ــي  ــا فــلاش وغيرهــا ك ــل مايكــرو ميدي بالحركــة ، وهــو يســتخدم برامــج العــرض المتحركــة مث
ــة  ــددة المعروف ــة عناصــر الوســائط المتع ــه أســلوب يوظــف كاف ــارئ ، أي أن ــاه الق تجــذب انتب

. )20(

ــي  الاطــار العمل
 : عــرض وتفســير الجــداول  

ً
أولا

جــدول )1( يبــن المعلومات العامة عــن المواقع المبحوثة

نوع النطاقعنوان الموقع على الانترنتأسم الموقع الصحفي الالكتروني

تجاريwww.newsabaha.comالصباح الجديد

مؤسساتwww.alsumaria.tvالسومرية نيوز

تجاريwww.almadapress.comوكالة انباء المدى

نطاق الإنترنت دوت كوم هو نطاق إنترنت عام ومن أشهر نطاقات الإنترنت. بدأ استعماله 
ى الاسم com من كلمة commercial بالإنجليزية  ى الآن. أت ي 1985 ولا يزال مستعملا حت ف
ي تجاري، ولذا هو يستعمل عادة للمواقع التجارية ، أما )TV ( هو امتداد خاص  ي تعن الت
ا للمحطات 

ً
ى توفالو، ويستخدم أحيان ي تنتمي إل بالعناوين الإلكترونية لنطاق المواقع الت

 . *)Television ( هو أيضًا اختصار لكلمةtv .التلفزيونية، لأن
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جــدول  )2( يوضــح الأدوات التفاعلية المتوافــرة في  المواقع المبحوثة

وكالة انباء المدىالسومرية نيوزالصباح الجديدالمواقع المبحوثة/الخدمات التفاعلية
لايوجدلايوجدسجل الزوار

لايوجدلايوجدمنتديات
بريد الكتروني

لايوجدلايوجدلايوجددردشة
لايوجدمواقع التواصل الاجتماعي

لايوجداستطلاع الرأي

ــن مــن الجــدول )2( ان المواقــع الصحفيــة العراقيــة عينــة البحــث اســتعملت )6( أدوات  يتبي
ــد  ــات، بري ــزوار، منتدي ــت ) ســجل ال ــى الانترن ــة عل ــاح مــن أدوات تفاعلي ــا هــو مت ــة مم تفاعلي
ي ( وكان استعمال المواقع  ي، الدردشة، استطلاع الرأي، مواقع التواصل الاجتماع الكترون
المبحوثة للأدوات التفاعلية متفاوتة ، ويوضح الجدول أن  موقع جريدة الصباح الجديد 
ــي اســتعمال الادوات  ــي( وتجاهــل أو قصــر ف ــد الالكترون اســتعمل أداة تفاعليــة واحــدة ) البري
ــة إذ هــذا  ي ــث التفاعل ــي الموقــع مــن حي ف  

ً
 ونقصــا

ً
ــة الاخــرى وهــذا يشــكل ضعفــا ي التفاعل

ــي ) المتصفــح ( وبمــاذا يرغــب  ــد بالمتلق ــاح الجدي ــدة الصب ــى عــدم أهتمــام موقــع جري يشــير ال
ــي، بينمــا وظــف  ــب مــن مســتخدمي  مواقــع التواصــل الاجتماع ــي الغال ــذي هــو ف المتصفــح ال
ــرأي،  اســتطلاع ال ــات،  منتدي ــزوار،  ) ســجل ال ــة  ـ ـ ي أدوات تفاعل ــوز)5(  ي موقــع الســومرية ن
ــي الموقــع المذكــور  ــى مــدى وع ــي( ويــدل هــذا عل ــد الالكترون ــي، البري مواقــع التواصــل الاجتماع
ــن  ــد م ــا يزي ــع مم ــن للموق ــن المتصفحي ــر عــدد م ــة لجــذب أكب ــذه الأدوات التفاعلي ــة ه لأهمي
ي الموقع ويزيد من مدى انتشار الموقع بين صفوف جمهور المتصفحين والمواقع  عدد متابع
ــه اســتخدم )3( أدوات تفاعليةهــذا الأمــر جيــد  ــاء المــدى فأن ــة انب ــن موقــع وكال ــي حي الاخــرى . ف
ــوز  ــى حــدٍ مــا مــن موقــع الســومرية ني ــب ال ــد وهــو قري ــاح الجدي ــدة الصب ــة بموقــع جري مقارن
ــن  ي ــه وب ــة وحركــة بين ــي للموقــع حيوي ــي تضف ــة الت ي ــالأدوات التفاعل ــث الاهتمــام ب مــن حي

ــع (. ــح الموق ــن )متصف المتصفحي

 جــدول )3( يوضــح نوع الاعلان الرقمي من حيث الشــكل.

المواقع المبحوثة
نوع الاعلان الرقمي

الاعلان المتحركالاعلان الثابت

%ت%ت

--%6133.33الصباح الجديد

%12266.66%6133.33السومرية نيوز

%6133.33%6133.33وكالة انباء المدى

%18350%18350المجموع

ــت والمتحــرك جــاء بنســب متســاوية  يتضــح مــن الجــدول  أعــلاه  أن توظيــف الإعــلان الثاب
ــد وموقــع الســومرية نيــوز وموقــع  ــدة الصبــاح الجدي للعينــة كافــة ، وقــد تســاوى موقــع جري
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ى الصفحة الرئيسة إذ جاء بنسبة  وكالة أنباء المدى من حيث توظيفهم للإعلان الثابت عل
ــة ، أمــا بخصــوص الإعــلان المتحــرك فــأن موقــع  ــكل موقــع مــن الموتقــع المبحوث )%33.33( ل
ــت  ،بينمــا اســتعمل موقــع  ــم توظفــه إذ أكتفــت  بالاعــلان الثاب ــد ل ــاح الجدي ــدة الصب جري
ــى  ــل عل  بنســبة )%66,66( وهــذا دلي

ً
ــا ــوز الاعــلان المتحــرك بواقــع )122( أعلان ي الســومرية ن

ــق  ــي تخل ــة الحركــة الت ــه بأهمي مــدى تفاعــل الموقــع مــع عناصــر الوســائط المتعــددة ومعرفت
ــاء  ــة انب ــي موقــع وكال ــن الاعــلان والمتصفــح ،  بينمــا جــاءَ الاعــلان المتحــرك ف ي  مــا ب

ً
ــا ي  تفاعل

ً
جــوا

 منحرك وبنســبة )%33.33( وهو مقدار اســتعمال جيد للاعلانات 
َ
ا المدى بواقع )61( اعلان

ــن ان  ــت والمتحــرك ،ي حي ــا الاعــلان الثاب ــدى تســاوى لديه ــاء الم ــة انب ــع وكال أذ يلاحــظ ان موق
ــي جــذب  ــر ف ي ــن تأث ــة م ــا للحرك ــك لم ــر وذل ــم بالاعــلان المتحــرك أكث ــوز أهت ــع الســومرية ني موق
ــاه للحركــة  ــاء انتب ن ــك مــن خــلال الفعــل ورد الفعــل أذ أن المتصفــح اث ــاه للاعــلان وذل الانتب
ــى الاعــلان . ) يقــف امــام الاعــلان ( ــي النقــر عل ــه ينجــذب نحــو الاعــلان فينقــر أو يفكــر ف فان

جــدول  )4( يوضــح نوع الاعلان الرقمي مــن حيث المضمون

المواقع 
المبحوثة

نوع الاعلان الرقمي

مبوبةتنافسياخباريتذكيري

%ت%ت%ت%ت

------%6150الصباح الجديد

%61100%122100----السومرية نيوز

----%61100%6150وكالة انباء المدى

12233.336116.6612233.336116.66المجموع
  

ــع )122(  ــي بواق ــوز اســتعمل الاعــلان التناف�س ــع الســومرية ني  يوضــح الجــدول )4( أن موق
ــد الاعــلان  ــاح الجدي ــدة الصب ــن اســتعمل موقــع جري ــي حي  ، ف

ً
ــا  مبوب

ً
ــا ، و )61( أعلان

ً
ــا إعلان

ــري  ــه الاعــلان التذكي ــاء المــدى تســاوا في ب ــة ان ــري بواقــع )61( اعــلان ، بينمــا موقــع ل التذكي
ــي اســتعمالها للإعلان الرقمي  ــن الجــدول تبايــن المواقــع ف  .ويبي

ً
ــا والاخبــاري بواقــع )61( اعلان

ــي الجــدول 4  ــن كمــا هــو مذكــور ف ــي اســتخدم نــوع معي مــن ث المضمــون إذ أن كل موقــع صحف
ي كلهما جاءا بنسبة )%33.33( والاعلان الاخباري  ويلحظ ان الاعلان التذكيري والتناف�س

والمبــوب جــاءا كلهمــا بنســبة )16.66%(.
جــدول  )5( يوضــح نوع الاعلان من حيــث التفاعلية

االمواقع المبحوثة
نوع الاعلان الرقمي

الاعلان غير تفاعليالاعلان تفاعلي
%ت%ت

--%6120الصباح الجديد
--%18360السومرية نيوز

%61100%6120وكالة انباء المدى
%6116.66%30583.33المجموع



البنــاء الوظيفــي للإعلانــات في المواقــع الصحفيــة العراقيــة                                   م.م بــرق حســن جمعــة الربيعــي

143العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

ــت  ــي، إذ كان  للإعــلان التفاعل
ً
ــر اســتعمالا ــوز الاكث ــع الســومرية ني ــن الجــدول)5( ان موق يبي

بينمــا  ــة،  ي ــات تفاعل ــى الصفحــة الرئيســة للموقــع اعلان ــات المتوافــرة عل ــع الاعلان جمي
 
ً
ــا  و)61( اعلان

ً
ــا ي  تفاعل

ً
ــا ــن )61(اعلان ي ــا الاعــلان ماب ــاء المــدى قــد تســاوى لديه ــة انب موقــع وكال

ــات  ــد اعلان ــاح الجدي ــدة الصب ــع جري ــي موق ــات ف ــع الاعلان ــن جــاءت جمي ــي حي ــي، ف ــر تفاعل غي
ــي لمــا  ــة اســتعمال الاعــلان التفاعل ــة بأهمي ــي المواقــع المبحوث ــى وع ــدل عل ــة وهــذا ي ي تفاعل
ــن  ــن طرفي  مــن الحــوار بي

ً
ــه مــن عناصــر جــذب للمتصفــح  كــون التفاعــل يشــكل نوعــا يحمل

ــي بذلــك تســمح للمتصفــح  )الاعــلان والمتصفــح( أذ توفــر التفاعليــة بيئــة ثنائيــة الاتجــاه وه
ــه يتحــاور مــع الاعــلان )المنتــج( أذ اشــارت دراســات  ــة كأن ــة ومرون مــن التنقــل والتجــوال بحري
ــي فكلمــا زاد حجــم  ــون معــهُ وبالتال ــى )%70( مــن الاشــخاص يتذكــرون مايتفاعل ــة ال علمي

ــه( . ــن عن ــج للســلع المعل تفاعــل المتصفــح مــع الاعــلان زادت الاســتفادة )التروي

جــدول )6( المكونات البنائيــة للإعلان الرقمي

االمواقع 

المبحوثة

المكونات

البنائية للإعلان 

الرقمي

المجموعوكالة انباء المدىالسومرية نيوزالصباح الجديد

%ت%ت%ت%ت

العنوان

6133.3312222.226116.6624422.22مباشر

6111.116116.6612211.11-مثر للشعور

الصور والرسوم

12222.2212233.3324422.22-متحركة

تخطيطات أو 

رموز 

6133.336111.11--12211.11

قيم لونية الألوان

زرقاء

-6111.11--615.55

قيم لونية 

مدمجة

6133.3312222.2212233.3330527.77

100%18316.665495036633.331098المجموع

ــي:  ــة، جــاءت كالات ــي المواقــع المبحوث ــي ف ــة للإعــلان الرقم ي ــات البنائ يوضــح الجــدول المكون
العنــوان اســتعمل العنــوان المباشــر والمثيــر للشــعور أذ وظفــت المواقــع المبحوثــة العنــوان المباشــر 
كافــة ، بينمــا العنــوان المثيــر للشــعور فقــد وظفــه موقــع الســومرية نيــوز وموقــع وكالــة انبــاء المــدى أذ 
 ، أما المكون 

ً
  والعنوان المثير للشعور بواقع )122( تكرارا

ً
جاء العنوان المباشر بواقع )244( تكرارا

 
ً
البنائي الاخر للاعلان )الصور والرسوم (  فجاءت  الصور والرسوم المتحركة بواقع )244( تكرارا
 ، فــي حيــن القيــم اللونيــة المســتعملة فــي الاعلانــات 

ً
،و التخطيطــات والرمــوز بواقــع )122( تكــرارا

 ، وجــاءت القيــم اللونيــة المدمجــة بواقــع ) 305( 
ً
جــاءت القيــم اللونيــة الزرقــاء بواقــع )61( تكــرارا

 وهــذا يعــد دليــل علــى ادراك مــدى فائــدة القيــم المدمجــة للاعــلان الرقمــي مــن حيــث الجانــب 
ً
تكــرارا
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الجمالــي والوظيفــي ، فــي حيــن اختفــى المكــون البنائــي ) المؤثــرات  الصوتيــة ( مــن الاعلانــات الرقميــة 
فــي المواقــع المبحوثــة رغــم الدعــم التفاعلــي ) التأثيــر ( الــذي كان مــن الممكــن ان تضيفــه للإعــلان . 

جدول  )7( يوضح الاســاليب الإخراجيــة للإعلان الرقمي

وكالة انباء المدىالسومرية نيوزالصباح الجديدالمواقع المبحوثة      
الأساليب الإخراجية للإعلان 

الرقمي
%ت%ت%ت

50%61--100%61أسلوب الرايه
50%10061%183--أسلوب الوسائط الغنية

33.33%50122%16.66183%61المجموع

ــي إخــراج  ــة قــد اســتعملت اســلوبين فقــط ف يتضــح مــن الجــدول اعــلاه ان المواقــع المبحوث
الوســائط  وأســلوب   ،

ً
تكــرارا  )122( بواقــع  ــة  الراي اســلوب   ( ــي  وه ــا  ه في ــي  الرقم الاعــلان 

 مــا 
ً
ــا ب ــذي غال ــة( ال ، أذ الاســلوب الاول )اســلوب الراي

ً
ــة بواقــع )244( تكــرارا المتعــددة الغني

ــا  ــر ام ــح للاعــلان المشــاهدة الاكث ــن إذ يتي ــدى المعل ــى الصفحــة وهــو المفضــل ل ــي اعل يوضــع ف
ــي للاعــلان )الســلع(  ــه يعطــي بعــد تفاعل ــة( كون ــي )الوســائط المتعــددة  الغني الاســلوب الثان
ــن  ــن شــكل الاعــلان والســلع المعل  مــن التجــاذب بي

ً
ــح نوعــا ــي يتي وللموقــع وللمتصفــح وبالتال

ــر للســلع  ــن ممــا يعطــي تفاعليــة اكث ــا والمتصفــح اي يكــون التفاعــل مــع الاعــلان باتجاهي ه عن
ــي عصــر الوســائط  ــى ف الجمهــور الآن يحي ــدى الجمهــور كــون   هــو المفضــل ل )الاعــلان( 

ــة.  ي المتعــددة والتفاعل
جــدول )8( يوضح موقع الاعلان من الصفحة الرئيســة

االمواقع المبحوثة

موقع الاعلان من الصفحة الرئيسة
الصباح الجديد

ت / %

السومرية نيوز

ت / %

وكالةانباء المدى

ت / %

المجموع

ت / %

16.66%61----100%61رأس الصفحة الرئيسة

16.66%61--33.33%61وسط الامتدادالامتداد الأول 

الامتداد الثاني 

16.66%61--33.33%61--يمن الامتداد

16.66%5061%61----وسط الامتداد

16.66%61--33.33%61--يسار الامتدادالامتداد الثالث

الامتداد الرابع 

--------يمن الامتداد

--------يسار الامتداد

--------وسط الامتداد

الامتداد  

الخامس

16.66%5061%61----وسط الامتداد

100%33.33366%50122%16.66183%61             المجموع

 
ً
ــرا ي ــهُ تأث ــة ل ــي المواقــع الالكتروني ــن الجــدول )8( أن موقــع الاعــلان مــن الصفحــة الرئيســة ف يبي
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ــي مــن   الامتــداد الاول والثان
ً
ــا ب ــي مجــال مشــاهدة الاعــلان والاطــلاع عليــه ويفضــل غال  ف

ً
ــرا ي كب

ــذا نلاحــظ مــن الجــدول  الصفحــة الرئيســة كــون ان المتصفــح هــو شــخص عجــول بطبعــه ل

ــدة   للإعــلان أذ ان موقــع جري
ً
ــر نشــرا ــي همــا الاكث ــداد الاول والثان ان رأس الصفحــة والامت

ــى راس الصفحــة ، بينمــا  ــي اعل ــد كان موقــع الاعــلان فيــه طــوال مــدة البحــث ف الصبــاح الجدي

موقع السومرية نيوز فتوزعت الاعلانات فيها بالتساوي بنسبة )%33.33( مابين ) وسط 

ي ويسار الامتداد الثالث من الصفحة الرئيسة ( بينما  الامتداد الاول  ويمين الامتداد الثان

ــي مــن الصفحــة الرئيســة،  ــاء المــدى فــكان موقــع الاعــلان وســط الامتــداد الثان ــة انب موقــع وكال

ــى  ــة واقــع بخمســة امتــدادات وعل ــى الرغــم مــن الصفحــة الرئيســة للمواقــع المبحوث وهــذا عل

ــات ، وبذلــك  ــي نشــر الاعلان ــم تتجــاوز الامتــداد الثالــث مــن الصفحــة ف ــي ل الرغــم مــن ذلــك فه

ــي نجاحــه  ــر موقــع  الاعــلان ف ي ــي نشــر الاعــلان وتأث ــة الموقــع ف تكــون المواقــع قــد راعــت اهمي

وســعة انتشــاره .

ــج     ــا ً: النتائ ي ثان

ى للصفحة الرئيسة لنشر الاعلانات . 1. مراعاة المواقع المبحوثة لأهمية الامتدادات الأول

2. الاهتمام بنشر الاعلانات التفاعلية وبنسبة  ) 83.33% (.

3. توظيف الالوان المدمجة لأهميتها بنسبة ) 88.88% (.

ي استخدام الاعلانات داخل المواقع المبحوثة  أذ جاءت نسبة الاعلان التذكيري  4. التنوع ف
ــي بنســبة ) 33.33%(  ــاري بنســبة )%16.66(،  والاعــلان التناف�س )%33.33( والاعــلان الاخب

ــات المبوبــة بنســبة )16.66%( . والاعلان

5. استخدام الاعلان الثابت والمتحرك والمواقع عينة البحث .

ــة الاخــرى  ــن الاســاليب الاخراجي ي ــة  مــن ب ــة المتكامل 6. الاهتمــام بأســلوب الوســائط الغني
ــت . ــص الانترن ــك لتوافقــه وانســجامه مــع خصائ وذل

ي صفحتها الرئيسة كونها  ي استخدام الاعلانات ف 7. لم تدخر المواقع عينة البحث جهدا ف
ــاء الصفحــات ويرفــد الموقــع بالدعم المادي .  لبن

ً
 مكمــلا

ً
عنصــرا

 الهوامــش :
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ي القرن الحادي والعشرين ، ط2،)القاهرة  )1( محمود علم الدين ، أساسيات الصحافة ف
،د.ن ، 2009 ( ، ص 197 - 198 .

ي ،)الاردن ، دار المسيرة ،2009 ( ، ص128 . )2( محمد سمير احمد ، التسويق الالكترون
ي والتقليدي ، )عمان ،دار اليازوري  بشير العلاق ، أساسيات وتطبيقات الترويج الالكترون

،2009 ( ، ص 434 .
)3( المصدر نفسه ، ص 512 .

ــر الانترنــت ، ) الاردن ، 5-  )4( ســعيد جمعــة عقــل  ونــور الديــن أحمــد النــادي ، التســويق عب
ــي ،  2007 ( ، ص 96 . ــع العرب ــة المجتم مكتب

 ) format interchange Graphical( ي أختصار *تقنية )GIF( وه
ي شبكة المعلومات العالمية ، رسالة ماجستير  )6( زينب ليث ، الأساليب الفنية للإعلان ف

جامعة بغداد كلية الاعلام  2005 ، ص 80 .
ي ، ) القاهرة ، دار فكرو فن ، 2010( ، ص 241 . )7( حسنين شفيق ، الإعلام التفاعل

ــت ،  ــة والانترن ث ــي وســتئل الاعــلام الحدي ف ــي  ــم الجرافيك )8( حســنين شــفيق ، التصمي
)القاهــرة دار فكروفــن ، 2009 ( ، ص 206 .

)9( بشير العلاق  ، م.س ، ص 413 – 414 .
ــت ، م.س  ــث والانترن ــي وســائل الاعــلام الحدي ــي ف ــم الجرافيك )10( حســنين شــفيق ، التصمي

، ص 207 .
)11( المصدر نفسه ، ص 210 .

)12( بشير العلاق ، م.س ، ص 421 . 
ى محمود الحسن ، إخراج الصحف والمجلات ،)عمان ، دار زهران ،2009 ( ، ص   )13( عي�س

102
ــم  ــة ،)القاهــرة ، دار العال ي ــم مواقــع الصحــف الالكترون ــي محمــد ، تصمي ــار فتح )14( من

ــي ، 2011 ( ، ص 136 . العرب
)15( المصدر نفسه  ، ص 138 -139 .

ــت ، )الاردن ،   ــر الانترن ــادي ، التســويق عب ن ــن أحمــد ال ــور الدي )16( ســعد جمعــة عقــل ون
ي للنشر والتوزيع ، 2007( ، ص 96 .  مكتبة المجتمع العرب

ــد المفاهيــم والوســائل والتطبيقــات ،) الاردن  ــى صــادق ،  الاعــلام الجدي )17( عبــاس مصطف
، دارالشــروق ، 2008 ( ، ص 327 .

)18( حسنين شفيق ، التصميم الجرافيكي ، م,س ، ص 220 .
)19( عباس مصطفى صادق ، م.س ، ص 330 -331 .

)20( المصدر نفسه ، م.س ، ص 322 .

http://ar.wikipedia.org/wiki/.com  : ينظر موقع ويكبيديا *
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إتجاهات الشباب الجامعي نحو الإعلانات الإلكترونية وعلاقتها بالسلوك الشرائي
دراسة ميدانية لعينة من طلبة كلية الإعلام / جامعة بغداد أنموذجا

                                                                                                              م.م محمد كاظم مجيد 

                                                                                                 جامعة بغداد  / كلية الإعلام

المســتخلص
    	 يعــد هــذا البحــث مــن بحــوث الجمهــور التــي تســتهدف التعــرف علــى العــادات الإتصاليــة 
وانعكاســات المضمــون علــى العمليــة الإتصاليــة, لاســيما جمهــور الشــباب الــذي يعتبــر أحــد أهــم 
الفئــات التــي يوجــه  لهــا الأعــلان, اذ يواجــه الشــباب الحيــاة بشــغف وتطلــع تجعلــه خامــة قابلــة 
للإستجابة لكل المؤثرات التي تستخدمها وسائل الإعلام في تصميمها للإعلانات مستخدمة بذلك 
كل التقنيــات الفعالــة والأســاليب الجذابــة لــدى الشــباب كالإعتمــاد علــى الدرامــا والخــدع الفنيــة 
والجمل الموســيقية, والشــعارات الإعلانية ســهلة التذكر التي تســتجيب لرغبة الشــباب في الترفيه.  
ويهــدف البحــث الــى التعــرف علــى أثــر الأنترنــت كقنــاة أعلانيــة تجاريــة علــى الســلوك الشــرائي عنــد 
الشــباب الجامعــي وتحديــد مــدى أهميــة عناصــر أعلانــات الأنترنــت بالنســبة لهــم وكذلــك تحديــد 
اســباب تفضيــل الشــباب الجامعــي لبعــض المواقــع الإلكترونيــة علــى غيرهــا مــن المواقــع. وأســتخدم 
الباحــث المنهــج الوصفــي المســحي فــي بحثــه وذلــك بتطبيــق البحــث ميدانيــا علــى عينــة عشــوائية 
بســيطة من طلبة كلية الإعلام في جامعة بغداد. وتوصل البحث الى نتائج عدة اهمها إن اعلانات 
الانترنــت تلفــت الأنتبــاه الــى المنتــج المعلــن عنــه ولكــن ليــس بالصــورة المتميــزة والمطلوبــة إذ إن هنالــك 
نســبة 15% منهــم لا يؤيــدون ذلــك, وإن نســبة 25% مــن أفــراد العينــة موافقــون تمامــا علــى دافعيــة 
الأعلان على الأنترنت نحو الشراء وباقي الأراء متذبذبة بين مؤيد ومعارض إذ إن هذه الإعلانات تعتبر 
حالة جديدة على المستخدم والشباب الجامعي. فضلا عن أن اغلب الشباب الجامعي تساعدهم 
إعلانــات الأنترنــت فــي وضــع معاييــر لتقييــم المنتجــات المعلــن عنهــا ولكــن بصــورة غيــر رئيســة بســبب 
حداثــة إعلانــات الأنترنــت, وإن أفــراد عينــة البحــث لا تدفعهــا إعلانــات الأنترنــت الشــراء عــن طريــق 
الشــبكة وذلــك لوجــود اســاليب الشــراء التقليديــة المســتخدمة للتعــرف علــى الشــركات ومنتجاتهــا . 
وامــا مــن أهــم التوصيــات التــي يــرى الباحــث اهميتهــا هــو مراعــاة التركيــز علــى اســتخدام لحــن جميــل 
يتناســب مــع طبيعــة الســلعة المعلــن عنهــا واختيــار لحــن اغنيــة مشــهورة ومحبوبــة عنــد إســتخدام 
الاســلوب الغنائــي, الغنائــي الراقــص لأن أكثــر أنواعــه جذبــا للانتبــاه, وإن علــى الشــركات المنتجــة 
المهتمــة بالاعــلان أن تراعــي كل مــن ســهولة الاســتخدام وســرعة التحميــل عنــد تصميــم المواقــع 
الألكترونية وأن يناسب التصميم احتياجات وذوق الجمهور المستهدف مع مراعاة تحديث الموقع 
باســتمرار وكذلــك يجــب إضافــة شــبكة الانترنــت الــى المزيــج    الاتصالــي للشــركات وعــدم اهمــال هــذه 

الوســيلة الأتصاليــة للوصــول الــى الشــباب الجامعــي. 
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                                                                              Abstract
                        This research aims at identifying the communicative habits 
and content reflections on the communication process, especially the young 
audience which is one of the main group for whom the announcements 
are made. Because young people face life with passion and aspiration 
making them respond to each effect used by the media in the design of 
the advertising using all the effective techniques, attractive methods for 
young children like depending on drama, technical tricks, music and logos 
easily to be remembered and responded to the desires of the young in their 
entertainment. This research also aims at identifying the impact of the 
internet as a channel of commercial advertising on the purchasing behavior 
of young people at the universities and determine the importance of the 
internet advertisings' elements for them, as well as specifying the causes 
of their preference to some websites other than others The researcher uses 
a descriptive survey method by applying it on a simple random sample of 
students from the College of Media at the Universities of Baghdad. The 
researcher ends with several conclusions. One of its most important is that 
the Internet advertisings draws attention to the advertised product but 
not the required distinctive image. There are 15% of them do not support 
this, and 25% of respondents completely agree with the motivations 
of online advertisings towards the purchase.  The others are fluctuating 
between supporters and opponents because these advertisings represent 
a new situation for the internet users and students of the universities. In 
addition, online advertisings help students of the universities to develop 
a criterion for evaluating the advertised products indirectly due to its 
newness.  The research ends with some recommendations. One of the most 
important recommendations is to focus on taking into account the use of a 
beautiful melody commensurate with the nature of the product advertised 
and choose famous and beloved song when using a dance song style and the 
manufactures interested to announce must take into account the ease of 
use and download speed when they design webs. Also, webs' designs must 
fit the needs and tastes of the target audiences a constantly updated the si
te.                             
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المقدمة
 من حیاتنا الیومیة، الإجتماعیة والإقتصادیة والإتصالیة،  

ً
 أساسیا

ً
أصبح الإعلان جزءا 	  

 أو وســطاء، نتعامل معهم ونتعرض للنشــاط الإعلاني بشــكل 
ً
حیث أننا مســتهلكين أومنتجين تجارا

أوبآخر،حیــث أصبــح الاعــلان فــي العصرالحدیــث یمثــل ضــرورة لاغنــى عنهــا لــكل مــن المنتــج والمــوزع 
والمســتهلك نفســه, وقــد شــاعت الإعلانــات فــي كل وســائل الإعــلام ومنهــا شــبكة الانترنيت،وأصبــح 
 
ً
الاعــلان ظاهــرة تفــرض نفســها بصــورة لافتــة، وقــد شــهدت الســنوات الأخيــرة تطــورًا ملحوظــا

فــي الإهتمــام بالبحــث فــي ســیكولوجیة المســتهلك، بغــرض فهــم الجوانــب الهامــة فــي ســلوك الأفــراد 
والتنبؤبهــا، ودراســة حاجــات ورغبــات المســتهلكين ودوافعهــم التــي تختلــف فــی مابینهم،حیــث ركــزت 
الدراســات الاعلامیــة علــى دراســة تأثيرتلــك الإعلانــات علــى الســلوك الشــرائي للجمهوربشــكل عــام، 
ویعتبرجمهورالشباب أحد أهم الفئات التي یوجه لها الإعلان بشكل خاص، حیث یواجه الشباب 
الحیاة بشغف وتطلع تجعله خامة قابلة للإستجابة لكل المؤثرات التي تستخدمها وسائل الاعلام 
في تصمیمها للإعلانات مستخدمة بذلك كل التقنیات الفعالة والأسالیب الجذابة المفضلة لدى 
الشباب كالإعتمادعلى الدراما والخدع الفنیة الجمیلة والجمل الموسیقیة،والشعارات الإعلانیة 
ســهلة التذكرالتــي تســتجیب لرغبــة الشــباب فــي الترفیــة والتســلیة، ممایشــكل لهــم جاذبیــة خاصــة 

بینهــم.
  	  وقد أشتمل هذا البحث على مقدمة وثلاثة محاور  والنتائج والتوصيات، تناول المحور 
الاول : الاطــار المنهجــي للبحــث للتعــرف علــى مشــكلة البحــث واهميتــه وأهدافــه ومنهجــه ومجتمعــه 
وعينتــه ومجالاتــه وإجراءاتــه وتعريــف ابــرز المفاهيــم والمصطلحــات المســتخدمة فيــه .    وتنــاول 
المحــور الثانــي الاطــار النظــري للبحــث المتعلــق بمفهــوم الاعــلان ومراحــل تطــوره، وعلاقــة اعلانــات 
الانترنت بالسلوك الشرائي، اما المحور الثالث المتعلق بالاطار الميداني للبحث فقد  تناول تحليل 

نتائــج البحــث وتفســيرها. 
اولا: مشــكلة البحــث

 أو أزمــة بحاجــة إلــى معالجــة مــن أجــل  
ً
تعــرف المشــكلة بأنهــا )حالــة اوموقــف يتضمــن خلــلا 	    

الوصــول إلــى هــدف معيــن او هــي الصعوبــات التــي تواجهنــا عنــد الانتقــال مــن مرحلــة إلــى أخرى ؛ وهي 
إمّــا تمنــع الوصــول أو تؤخــره وتؤثــر فــي نوعيتــه()1(، 

   	 وتوفــر مواقــع الإنترنــت كقنــاة إعلانيــة بمزايــا كثيــرة مثــل القدرة على الوصول إلــى أعداد 
هائلــة من مستخدمي الانترنت والباحثين عن السلع والمنتجات وكذلك السرعة في الوصــول إلــى 
المجتمع المستهدف وكذلك الفعالية التكاليفية للإعلانــات عبر الانترنت بالإضافة إلى المرونــة 
والقدرة على تتبــع كيفيــة تعامــل المستخدم مع الماركة والتعرف على اهتمامات العملاء الحاليين 
 
ً
أوالمحتملين, دفعت الكثير من الشركات إلى تطــوير أساليبها التسويقية التقليدية لتصنع مزيجــا
 بشــبكة الانترنــت تطويــر الاستفادة من الفرص التســويقية التي تتيحهــا هــذه 

ً
 مرتبطــا

ً
ترويجيــا

الوســيلة، وفــي ضــوء مــا تقــدم تتحــدد مشــكلة البحــث بالتســاؤلات الأتيــة :- 
1. ما مدى تأثيرالإنترنت كقناة إعلانية على السلوك الشرائي بالنسبة للشباب الجامعي ؟

2. ما أهمية عناصر إعلانات الإنترنت بالنسبة للشباب الجامعي؟

ــة الســلوك الشــرائي لــدى الشــباب  3. مــا دورالأســاليب المختلفــة فــي إعلانــات مواقــع الإنترنــت فــي تنميَّ
الجامعــي ؟

4. ما أسباب تفضيل الشباب لبعض المواقع الإلكترونية على غيرها من المواقع. 
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: أهميــة البحــث
ً
ــا ي ثان

إن اهميــة كل بحــث تأتــي مــن أهميــة المشــكلات التــي يثيرهــا والموضوعــات التــي يتناولهــا  	    
والمجــالات التــي يمتــد اليهــا)2(, لذلــك فــأن أهميــة هــذا البحــث تتمثل في إبراز اتجاهــات الشــباب 
الجامعــي نحــو الاعلانــات علــى مواقــع الانترنــت وعلاقتهــا بالســلوك الشــرائي ، بهدف دفع الشــركات 
المحلية إلىاستخدام هــذه الوسيلة بأعلى فعالية وكفــاءة ممكنة للاستفادة من الإمكانيات 
الهائلة التي توفرها اعلانــات الإنترنت. وتتمثل الأهمية العلمية لهذا البحــث أيضــا أنــه محاولة 
لأثراء المكتبة الأكاديمية بموضوع يتعلق بواحدة من أهم وسائل الاتصال في هذا العصر ألا وهي 
الإنترنت بقصد التعرف على علاقة أعلانات الأنترنت بالســلوك الشــرائي لدى الشــباب الجامعي.

 : اهــداف البحــث
ً
ــا ث ثال

ــة:- ــى تحقيــق الاهــداف الأتي ى البحــث ال يســع
1. التعرف على أثر الإنترنت كقناة إعلانية تجارية على السلوك الشرائي عند الشباب الجامعي .

2. تحديد مدى أهمية عناصر إعلانات الإنترنت بالنسبة للشباب الجامعي.
3. تحديد أسباب تفضيل الشباب الجامعي لبعض المواقع الإلكترونية على غيرها من المواقع.

4. التعرف على مدى وجود فروقات لدى الشباب الجامعي فيما يتعلق بتأثيــر الاعلانــات علــى 
شــبكة الانترنيــت علــى الســلوك الشــرائي.

 : منهــج البحــث
ً
رابعــا

يقصــد بمنهــج البحــث )الطريــق المــؤدي الــى الكشــف عــن الحقائــق فــي العلــوم المختلفــة  	   
بوســاطة طائفة من القواعد التي تهيمن على العقل وتحدّدعملياته من أجل الوصول عن طريق 
ذلك إلى نتائج معلومة()3( ويعد هذا البحث من البحوث الوصفية التي تعنى بدراسة واقع الاحداث 
والظواهر والمواقف والآراء وتحليلها)4( ,في الوصول الى اهدافه عن طريق جمع و توصيف وتحليل 
اتجاهات الشــباب الجامعي نحو الاعلانات على مواع الانترنت وعلاقتها بالســلوك الشــرائي, وذلك 
بتطبيــق البحــث ميدانيــا علــى عينــة مــن طلبــة كليــة الأعــلام فــي جامعــة بغــداد , ويشــمل اســتخدام 
منهــج البحــث تحديــد كل مــن إطــار مجتمــع البحــث وعينــة البحــث ونــوع ومصادرواجــراءات جمــع 

البيانــات وتصيــم اســتمارة الاســتبيان .
ــه  : مجتمــع البحــث وعينت

ً
خامســا

يتحدد مجتمع البحث الحالي بطلبة كلية الاعلام/جامعة بغداد )الدراسات الأولية( من  	    
الذكور والإناث للعام الدرا�سي )2013ـ2014(, واعتمد الباحث في اختيار عينة بحثه التطبيقية, 
علــى طريقــة العينــة العشــوائية البســيطة, إذ تــم اختيــار )40( طالــب وطالبــة مــن كليــة الإعــلام 

موزعيــن بشــكل عشــوائي علــى وفــق متغيــري الجنــس بواقــع)20( ذكــر و)20( انثــى .
ــث ـ بحـ ـ ـ سادســا: مجــالات ال

ــي : يمكــن تحديــد مجــالات البحــث بالآت
ــي:  المجــال المكان

اقتصرت حدودالبحث المكانيةعلى كلية الإعلام / جامعة بغداد )الدراسات الأولية(.
المجــال البشــريّ: 

اقتصــرت حدودالبحــث البشــريّة علــى الشــباب الجامعــي مــن كلا الجنســين مــن طلبــة كليــة الإعــلام/ 
جامعــة بغــداد )الدراســات الأوليــة (.



151العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

إتجاهات الشباب الجامعي نحو الإعلانات الإلكترونية وعلاقتها بالسلوك الشرائي                          م.م محمد كاظم مجيد

ــي:  المجــال الزمان
اقتصرت حدود البحث الزمانية على المدة التي تم فيها إكمال إجراءات البحث الميداني وذلك عن 

طريق توزيع وجمع استمارة الاستبيان وتفريغها وتحليلها, وهي شهر)ايار( من عام 2014.
ســابعا : إجــراءات البحــث 

1ـ الإســتبانة
 	 لغــرض تحقيــق اهــداف البحــث قــام الباحــث ببنــاء اســتمارة اســتبانة كأداة لجمــع 
البيانــات والتــي اشــتملت علــى مجموعــة مــن الأســئلة التــي تعكــس اهــداف البحــث وتركــز علــى 
الجوانب الرئيسية لموضوع الدراسة. ) والإستبانة تستخدم عادة في معرفة اتجاهات الاشخاص 
ومشــاعرهم ودوافعهــم وســلوكهم ، كمــا تفيدنــا فــي الحصــول علــى احصائيــات تصــور الواقــع الحالــي 
وترشدنا إلى وضع خطط المستقبل()5(، وقد حرص الباحث على إجراء اختبار أولي للإستبانة قبل 
أن يعمــم تطبيقــه علــى عينــة البحــث بقصــد اختبــار كفايــة اســئلتها لتوفيــر البيانــات ومــدى ملائمتهــا 
للمبحوثيــن بمســتوياتهم المختلفــة وتحديــد مــدى اســتجابتهم لهــا. حيــث اجــرى الباحــث أختبــارا 
تجريبيــا للإســتمارة علــى مجموعــة مــن الطلبــة بواقــع )10%( منــا لمجتمــع الأصلــي اختيــروا بطريقــة 
عشــوائية للتعــرف علــى مــدى وضــوح الأســئلة بصفــة عامــة وإزالــة الغمــوض منهــا وقياســها لمــا هــو 

مطلــوب قياســه.
2- صــدق الإســتبانة:

يعد الصدق من الشــروط التي يتوجب توافرها في الأداة التي تعتمدها اي دراســة,فأداة  	   
 ال�ســيء الــذي وضعــت لقياســه 

ً
البحــث تكــون صادقــة وصالحــة اذا كان بمقدورهــا أن تقيــس فعــلا

)7(. ولغــرض التحقــق مــن صــدق أداة البحــث فقــد عرضــت فقــرات الإســتبانة علــى مجموعــة مــن 

الخبراء والمختصين في الإعلام وهم الدكتور، وسام فاضل، والدكتورعبدالنبي خزعل، والدكتور 
رعدجاسم، للتأكد من ضمان صدقها وصلاحيتها لموضوع البحث وتم إجراء التعديلات المناسبة 

عليهــا حســب أراء الخبــراء.
3- ثبــات الإســتبانة: 

 	 للتأكــد مــن ثبــات البيانــات أســتعمل الباحــث طريقــة إعــادة الإختبــار بعــد اســبوعين,ثم 
تــم بعــد ذلــك حســاب نســبة الأتفــاق بيــن الإجابــات فــي التطبيقيــن علــى عينــة عشــوائية مــن عشــرة 
مبحوثين تمثل )10%(من العينة الأصلية.وقد بلغت قيمة معامل الثبات )89%( وهي قيمة عالية 

تشــير إلــى ثبــات المقيــاس ودقــة صلاحيتــه لتحقيــق أهــداف البحــث.
ــا: تعريــف المفاهيــم  ثامن

لابد للباحث من تعريف المفاهيم الأساسية التي تمثل محورالبحث وكما يأتي :-
1-الإتجــاه: هواســتعداد خــاص يكتســب الافــراد بدرجــات متفاوتــة ليســتجيبوا للاشــياء أوالمواقــف 

التــي تعترضهــم بأســاليب مؤيــدة أو معارضــة)8(.

 2-الإعــلان: هوشــكل مــن أشــكال الاتصــال المدفــوع الاجــر، وغيــر الشــخ�سي لترويــج ســلع وأفــكار 
وخدمــات لحســاب ممــول معــروف)9(.

3-الانترنــت : أنترنــت لغويــا مشــتقة مــن شــبكة المعلومــات الدوليــة ، أختصــارً للأســم الانجليــزي 
International net work  او يطلــق عليهــا تســميات عــدة، منهــا الشــبكة  The net أو الشــبكة 
العالميــة World net أو شــبكة العنكبــوت  The webأو الطريــق الالكترونــي الســريع للمعلومــات 
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Electronic super high way ويمكــن تعريفهــا بأنهــا شــبكة أتصــالات دوليــة، تتألــف مــن مجموعــة 
مــن شــبكات الحاســبات، تربــط بيــن أكثــر مــن )35( شــبكة، مــن مختلــف شــبكات الحاســوب فــي 

العالم،وتؤمــن الأشــتراك فيهــا لملاييــن المســتخدمين. )10(. 

4- الســلوك : هــو الــذي يتكــون مــن أفعــال وتصرفــات الأفــراد فــي الحصــول علــى اســتخدام الســلع 
والخدمــات بطريقــة اقتصاديــة، بمــا فــي ذلــك عمليــة اتخــاذ القــرارات التــي تســبق وتقــرر تلــك 

الأفعــال)11(.

الإطــار النظــري للبحــث
أولا:مفهــوم الإعــلان وأهميتــه

   لابدَّ لنا في البداية من الوقوف على المعنى اللغوي والاصطلاحي لمصطلح الإعلان،إذ يعني  لفظ 
( بمعنــى )أظهــر، أشــهر، جهــر( ومصدرهــا مــن لفظــة )العلانيّــة( أي 

ً
الإعــلان )أعلــن، يعلــن، إعلانــا

بمعنــى )الإظهــار، الإشــهار، الجهــر( )12( فالاعــلان بالمعنــى اللغــوي هوالإظهــار أو الإشــهار والجهــر 
ب�ســيء مــا أوأمــر مــا بواحــدة مــن طــرق الجهــر أو الإظهــار المتعــارف عليهــا فــي مختلــف المجتمعــات )13(. 
ــه وســيلة 

َّ
أمّاالإعــلان بالمعنــى الاصطلاحــي فيشــير إليــهِ تعريــف الجمعيّــة البريطانيّــة للإعــلان علــى )إن

للتعريــف بســلعة أو خدمــة، لغــرض البيــع أو الشــراء()14( . وعرفتــه جمعيةالتســويق الأمريكيــة أنــه 
)وســيلة غيــر شــخصية لتقديــم الأفــكار أو الســلع أو الخدمــات بوســاطة جهــة معلومــة ومقابــل أجــر 
ــه مختلــف نواحــي النشــاط التــي تــؤدّي إلــى نشــر أو 

َّ
صالــي أن ِ

ّ
مدفــوع(. ويوصــف الإعــلان كمفهــوم ات

إذاعة الرسائل الإعلاميّة المرئيّة والمسموعة والمقروءة لغرض الحث على شراء السلع والخدمات 
ومــن أجــل تحفيــز المســتهلك فــي الإقبــال علــى الســلع أو الاقبــال علــى أشــخاص أو أفــكار مُعلــن عنهــا)15(. 
تأتــي أهميــة الاعــلان عبــر الــدور الــذي يلعبــه فــي العمليــات الأقتصاديــة، فهــو يرتبــط بحركــة الســوق 
والتوزيع والانتاج، ويمارس بطبيعته فعله المؤثر على عملية العرض والطلب، وبوساطته يتعرف 
المســتهلك علــى عمليــة الســلع والمنتجــات التــي تشــبع أحتياجاتــه ، والعمــل الاعلانــي يعــد رأس مــال 
حقيقــي للشــركات والهيئــات الامــر الــذي يؤثــر علــى الاقتصــاد القومــي، وهــذا الامــر ينعكــس علــى 
الاعلان الذي يقوم بوظائف ويسعى الى تحقيق أهدافا تتوافق مع الاحتياجات والعرض والطلب 
)16(. وللاعــلان اهميــة اجتماعيــة تتمثــل فــي كــون المجتمــع يتكــون مــن مجموعــة مــن الافــراد بعضهــم 

منتــج وبعضهــم مســتهلك ،  ويعمــل الاعــلان علــى تقويــة الروابــط بيــن هــذه الفئــات فــي داخــل المجتمــع 
الواحد،وللاعــلان اهميــة اقتصاديــة تتمثــل فــي التطــور الصناعــي الــذي شــمل تطــور انتــاج الســلع 
وكميات انتاجها الامر الذي تطلب البحث عن وسائل عرض هذه السلع،فكان للاعلان دورا مهما 
فــي إشــاعة الحركــة الاقتصاديــة ويدفــع فــي عروقهــا الحيــاة ، الامــر الــذي يســاهم فــي زيــادة الانتــاج ، 
ويحقق حالة ايجابية بين الاعلان والانتاج والتشجيع على الاستهلاك وهوماسيحقق خدمة كبيرة 

للمجتمــع)17(.
ي ثانيا:علاقــة إعلانات الإنترنت بالســلوك الشــرائ

  	 يلعــب الإعلان دوراً كبيراً في توجيه سلوك المستهلك نحو الـشراء ، ومنـــذ أن تطـــورت 
وسـائل الاتصال والتقنيات المرتبطة بها ، تطــورت بالتالي أساليب الإعلان خاصة وان انتـشار 
والمسوقين  للشركات  أتاح  قد  الإنترنت  و  الكابل”   “ التلفازي  الربط  وشبكات  الفـضائيات 
استخدام كلهــذه الوسائل، إذا ما أرادوا الوصول إلى المستهلك في كل مكان وقد استطاعت 
الـشركات الذكيـة التعامـــل مـع حاجات المستهلك والتي يتم معرفتها عن طــريق بحوث التسويق 
بأنواعها المختلفة وتحديد تفضيلات المستهلكين ومن ثم تخصيص نوعيات الإعلان المناسبة 
لكل نوع من أنواع المستهلكين أو المشترين المحتملين لكي تحفزهــم على اتخاذ قرار الشراء الذي 
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يوصلها إلى أهــدافها في البيع والـى أهـــداف المستهلك في إشباع رغباته التي قد تكون مولدة أيضاً 
من خلال الإعلان الذي قد يشعره في بعـض الأحيان بالنقص أو بالحاجة لمنتجات معينة لم 
 
ً
يكن يستخدمها أو يفكر في أنه قد يحتاجها . وهــذا يعني بالضرورة أن الإعلان يلعب دوراً مركزيــا
بالنسبة للمستهلك وللمنتج على حـد سـواءً , وأن الإعلان قد أصبح وسيلة لا غنى عنها لأي شركة 
أو مسوق وكذلك طريقـة يـستطيع بهـا المستهلك معرفة المزيد عن المنتجات . كما يهدف الإعلان 
باعتباره عملية اتصال إلى إحداث تغيرات سلوكيــة معينة من خلال نقل العميل أو المشتري من 

مرحلة إلى أخرى وصولاً إلى مرحلة الشراء.  
إن الاستجابة الشرائية هي الخطــوة الأخيرة التي يهدف المعلنون دفـع المـستهلكين إلـى اتخاذهـــا 
المـستهلك  بهــا  التي يقوم  النهائي للإعلان ، ويعتبر فهم عملية الاستجابة  الهدف  باعتبارها 
للوصـول إلى قرار الشراء، إلى جانب معرفة كيف يؤثر الإعلان على عملية الاستجابة أمراً ضرورياً 

لتقديم حملات إعلانية فعالة)18(. 
وللتعرف على اثر الحملة الإعلانية على سلوك المشتري لابد من التفكير في التغيرات التي تحدث 
الاتـصال  لعمليـة  وضـعت  التي  النماذج  إلى  يقودنا  وهــذا   ، والاتجاهات  الإدراك  لمستويات 
 Response Hierarchy Models نماذج هيكل الاستجابات  في  والمتمثلة  للأفراد  التسويقي 
حيـث وضعت نماذج عديدة إلا أنها تشترك جميعها في أنها ترى أن العميل يمر بثلاثة مستويات 

أساسـية هي )19( :   

- مستوى المعرفة Cognitive : وهنا يقوم المستهلك بعمليات عقلية تؤدي إلـى إدراك ومعرفة 
الماركة . 

- مستوى الانفعال Level	Affective : وهنا تحدث الاستجابات العاطفيـة المرتبطـــة بالماركة 
المعلن عنها ، وتتكون في هــذه المرحلة الاتجاهات نحو الماركة .

- مستوى الفعل أو السلوك Level	Action/Behavior : وهــذه المرحلة تـشير إلـى الأفعال التي 
يقوم بهـا المـستهلك كاســتجابة للجهـــود الإعلانيـة كاالقيــام بالشــراء.

  حيث أن المشتري يكتشف ويدرك المنتج بشكل عام ثم ينتقل إلى مرحلة الفهم والتق�سي عن 
المنـتج بهدف الحصول على مزيد من المعلومات عنه وقد يقوم بتجريب المنتج وبالتالي مـن الممكـن 

أن يصبح من مستخدمي هذا المنتج بانتظام ، وفيما يلي عرض لأهم وأشهر هذه النماذج )20(:  

الـشراء  عند  متتابعة  مراحل  خلال  النموذج  هــذا  حسب  المستهلك  يمر   :  AIDA نموذج   -1
الشــراء. قرار  اتخاذ  ثم  الرغبة  ثم  الاهتمام  ثم  تبـــدأبالانتباه 

 &  Lavidge  كمــا يعرف أيضاً باسم نموذج : Hierarchy	of	 Effect 2- نموذج تدرج التأثير
Steiner ، حسب هــذا النموذج يمر المستهلك خلال مراحل متعددة من مرحلــة عدم الوعي إلـى 

مرحلــة الوعي ثم المعرفة ثم الإعجاب ثم التفضيل ثم الاقتناع ثـــم القيـام بالـشراء .

3- نموذج التبني : ويرى أن المستهلك يمر من خلال مراحل الوعي ثم الاهتمام ثـم التقيـيم ثـم 
التجربة ثم القيام بعملية التبني أي شراء المنتج.

4- نموذج داجمار : ويرى هــذا النموذج أن المستهلك ينتقل من مرحلة الوعي إلى مرحلـة الفهـــم 
فالاقتناع ثم الشراء .  

5- نموذج Howard & Sheath : حسب هــذا النموذج ينتقل المستهلك من مرحلة الانتباه 
إلـىالفهم فتكوين الاتجاهات ثم ظهور نية الشراء ثم الشراء .  
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6- نموذج انتقال المعلومات عبر الإنترنت Online Information ويصف هــذا النموذج الذي 
وضعه Hofacker عام )2000( م مراحل انتقال المعلومات للمستخدم عنـد استخدام الإنترنت، 
وحسب هذا النموذج ينتقلالمستهلك من مرحلة التعرض للإعلان إلى الانتباه ثم الفهم والإدراك 

ثم القبول ثم الاحتفاظ بالمعلومات وتذكرها.

  قد لا يدرك الجمهور المستهدف ما هي المواقع الإلكترونية الموجودة على الشبكة، وما هي 
المنتجات التي تباع على الشبكة، وما الأعمال التي تمارس على الشبكة. ولتحقيق هــذا الإدراك 
لابد من جذب انتباه الجمهور إلى هــذه الوسيلة الاتصالية ، وذلك إما عن طــريق استخدام 

التقليدية.  الاتصال  وسائل 
اذ تقوم الشركات بوضع عنوانهـا الالكترونـي فـي وسـائل الاتصال الأخرى كبطاقات الأعمال  
Card	Business ، أو عن طــريق وضع إعلانات اللافتات في مواقع الشركات الأخرى ، أو عن 
طريق البريد الالكتروني المباشر وغيرها من وسائل الاتصال . وقد زاد وضع العنوان الالكتروني 
في الإعلانات المطبوعة من 10% عام 1995 إلى أكثرمن 90% عام 1998، حيث أن وسائل الإعلان 
التقليدية تصل إلى عدد كبير جداً مـن الجمهـور مقارنة بالإنترنت , وهناك الكثير من الشركات 

التي تعلن عن موقعها الالكتروني عن طــريق وسائل الاتصال التقليدية مثل..
 Yahoo Excite وغيرها ، مما يساعد فــي جذب الانتبـاه إلـى مواقعهـا الألكترونية. كما أن وضع 
العنوان الالكتروني في محركات البحث يـساعد مـستخدمي الإنترنـت فـي الوصول إلى المواقع 
التي يبحثون عنها ، وتعتبر محركات البحث وسيلة ذات فعالية تكاليفيـة فـي تحقيق الإدراك 
للموقع إلا أنها لا تضمن أن يختار المستخدم الموقع أو أن يتذكره. فمثلاً تقوم  Amazon  بربط 
موقعها بمحركات البحث وعندما يبحث المستخدم عن موضوع ما عن طــريق محركات البحث 
فان  Amazon تقدم الكتب المرتبطة بموضوع البحـث ، كمـا تـستخدم محركات البحث بدورها 
التلفاز كجزء من حملتها الإعلانية لدفع المستخدمين لزيارة موقعها. إلا انه يجب ألا تعتمد 
الشركات على محركات البحث فقط من اجل خلق إدراك لموقعهـا ، فمحركات البحث تعتمد 
على معايير معينة لترتيب العناوين الإلكترونية في قائمة نتائج البحث ، وهــذه المعايير تتعلق 
بمدى تحديث الموقع ، عدد الخبطات “Hits”، عدد زوار الموقع والمدة التي يبقـى فيها الزائر بالموقع 
وغيرها من المعايير ، مما لا يضمن للشركة أن يظهر عنوانها الالكتروني فـي المراكز الأولى من 
قائمة نتائج البحث، وعادة تحتل الشركات الأمريكية الكبرى المراكز الأولى في قائمة نتائج 
البحث، كما أن محركات البحث تفهرس حوالي 6% فقط من محتويات الموقـع الأمـر)101( الذي 
لا يضمن تغطية كافة جوانب الموقع، وبالتالي عدم ظهور العنوان الالكتروني في قائمة نتائج 

البحث أثناء البحث عن الجوانب التي لم تتم فهرستها من قبل محركات البحث )21(.
الإطار الميداني للبحث

ــج البحــث وتفســيرها تحليــل نتائ
ستخدمة في 

ُ
   تم الاعتماد على الجداول التكراريّة والنسب المئويّة كأحد الأساليب الإحصائيّة الم

الإجابة عن التساؤلات، وكانت النتائج كما يأتي: 
جدول )1( يوضح مســاعدة اعلانات الانترنت على اختيار الماركة الافضل بالنســبة للشــباب الجامعي

النسبة المئويةالتكرارالبديل
12,5 %5موافق تماماً

62,5 %25موافق
25 %10غير موافق
100 %40المجموع



155العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

إتجاهات الشباب الجامعي نحو الإعلانات الإلكترونية وعلاقتها بالسلوك الشرائي                          م.م محمد كاظم مجيد

 حصل على تكرار )5( وعلى النســبة المئوية 
ً
  تبين من الجدول أعلاه ان البديل الأول موافق تماما

)12,5%( وأمــا البديــل الثانــي موافــق حصــل علــى تكــرار )25( وعلــى النســبة المئويــة )62,5%( وأمــا 
البديــل الثالــث غيــر موافــق حصــل علــى تكــرار )10( وعلــى النســبة المئويــة )25% ( أي أن اعلانــات 
الانترنــت تســاعد فئــة وعينــة البحــث علــى اختيــار الماركــة الأفضــل ولكــن ليســت المصــدر الوحيــد 
 أي إن عينــة البحــث لا تــرى فــي اعلانــات 

ً
لتحديــد الماركــة الأفضــل إذ إن هنالــك مصــادر اكثــر تأثيــرا

الانترنت دليل أول للماركة وذلك من خلال اختيارهم للبديل الثاني بشــكل أكبر من البديل الأول. 
جــدول )2( تلفت اعلانات الأنترنت أنتباه الشــباب الجامعــي للمنتج المعلن عنه

النسبة المئويةالتكرارالبديل
25%10موافق تماماً

60%24موافق

15%6غير موافق

100 %40المجموع

تبين من الجدول أعلاه تباين آراء العينة حولَ جذب الأنتباه على اعلانات الأنترنت للمنتج 
المعلن عنه وذلك من خلال اجاباتهم على البديل الثاني بشكل أكبر ونستنتج من ذلك 
أن اعلانات الانترنت تلفت الانتباه الى المنتج المعلن عنه ولكن ليس بالصورة المتميزة 

والمطلوبة اذ ان هنالك نسبة )15%( منهم لا يؤيدون ذلك.
جدول )3( يوضح إثارة اعلانات الانترنت حاجة الشــباب الجامعي الى منتجات لن يســتخدموها من قبل

النسبة المئويةالتكرارالبديل
37,5%15موافق تماماً

35%14موافق

27,5%11غير موافق

100 %40المجموع

   تبين من إجابات العينة في الجدول اعلاه على البدائل الثلاث ان هناك تذبذب في آراء مستخدمي 
الأنترنــت بصــورة متســاوية أي ان هنالــك اراء مختلفــة منهــم مــن تثيــره اعلانــات الانترنــت بشــكل كبيــر 

كما في البديل الاول أي يتبع ذلك حسب نوع الاعلان وتصميمه ومدى اثارته للمستخدم.
جدول )4( يوضح كيف تدفع اعلانات الانترنت الشباب الجامعي الى البحث اكثر في المواقع بهدف التعرف على محتوياتها

النسبة المئويةالتكرارالبديل
42,5%17موافق تماماً

37,5%15موافق
20%8غير موافق
100 %40المجموع
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   تبيــن مــن الجــدول أعــلاه أن المســتخدم  للانترنــت يتجــاوب مــع الموقــع الإلكترونــي ويبحــث اكثــر 
للتعــرف علــى محتوياتهــا ويظهــر ذلــك مــن خــلال التجــاوب مــع البدائــل الايجابيــة وهــي الموافــق تمامــا 
وموافــق أي ان العينــة تبحــث اكثــر عــن محتويــات المواقــع بعــد رؤيتهــا للاعلانــات كذلــك يؤثــر تصميــم 

الاعــلان وشــكله ومــدى تأثيــره علــى المســتخدم.
جــدول )5( يوضح قيام الشــباب الجامعي بزيارة مواقع الشركات بهــدف التعرف على منتجاتها

النسبة المئويةالتكرارالبديل
17,5%7موافق تماماً

50%20موافق

32,5%13غير موافق

100 %40المجموع

تبيــن مــن الجــدول أعــلاه إن آراء العينــة تتذبــذب حــول زيارتهــم لمواقــع الشــركات بهــدف التعــرف 
علــى منتجاتهــا أي أن بعــض مــن أفــراد العينــة توافــق علــى التعــرف علــى مواقــع الشــركات ومنتجاتهــا 
وبعضهــا لا يؤيــد ذلــك, ذلــك لتمســكهم بالطــرق التقليديــة المســتخدمة للتعــرف علــى الشــركات 

ومنتجاتهــا.
جدول )6( يوضح كيف تدفع اعلانات الانترنت الشــباب الجامعي الى الشراء عن طريق الشــبكة

النسبة المئويةالتكرارالبديل
صفــر%صفـــرموافق تماماً

32,5%13موافق

67,5%27غير موافق

100 %40المجموع

  تبيــن مــن الجــدول أعــلاه إن عينــة البحــث لا تدفعهــا إعلانــات الأنترنــت الشــراء عــن طريــق الشــبكة 
وذلك لوجود اساليب الشراء التقليدية وتفضيل المستخدم  الذي يريد شراء السلعة لتفحصها, 
أو لعــدم ثقتــه بجهــة الاعــلان كمــا إن التســوق التقليــدي نــوع مــن انــواع الترفيــة عــن الناس والترويج 

لهــم .
جــدول )7( يوضــح مدى دافعية اعلانات الانترنت للشــباب الجامعي الى الشراء من المحلات والمتاجر

النسبة المئويةالتكرارالبديل
25%10موافق تماماً

55%22موافق
20%8غير موافق
100 %40المجموع
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تبيــن مــن الجــدول أعــلاه مــدى دافعيــة اعلانــات الانترنــت للشــباب الجامعــي للشــراء مــن   
 
ً
المحــلات والمتاجــر والإجابــة علــى البدائــل توضــح ذلــك أي نســبة )25%( منهــم موافقــون تمامــا
علــى دافعيــة اعلانــات الانترنــت للشــراء وباقــي الآراء متذبذبــة بيــن مؤيــد ومعــارض إذ إن هــذه 

الاعلانــات تعتبــر حالــة جديــدة علــى المســتخدم والشــباب الجامعــي.
جــدول )8( يوضح أعتماد الشــباب الجامعي على اعلانات الانترنــت لجمع المعلومات عن المنتجات

النسبة المئويةالتكرارالبديل
37,5%15موافق تماماً

45%18موافق
17,5%7غير موافق
100 %40المجموع

   تبيــن مــن الجــدول أعــلاه إن آراء العينــة تتبايــن حــول اعتمادهــم علــى اعلانــات الانترنــت لجمــع 
 على اهمية هذه الاعلانات في 

ً
المعلومات عن المنتجات, إذ إن نسبة )37,5% ( منهم يوافقون تماما

جمــع المعلومــات و )45%( يوافقــون وبنســبة اقــل علــى ذلــك ومنهــم مــن يفضــل أن يجمــع المعلومــات 
بنفســه أو بطريقــة تقليديــة.

جــدول )9( يوضــح تعرف الشــباب الجامعي على أنواع الماركات المتوفــرة من المنتج من خلال اعلانات الانترنت

النسبة المئويةالتكرارالبديل
55%22موافق تماماً

40%16موافق
5%2غير موافق
100 %40المجموع

  فــي الجــدول أعــلاه تتبايــن معرفــة عينــة البحــث لإنــواع المــاركات المتوفــرة مــن المنتــج فــي إعلانــات 
 و)%40( 

ً
الانترنت من خلال إجاباتهم للتفضيل الخاص بهم حيث تظهر نسبة) 55%( موافق تماما

موافــق مــن المبحوثيــن وتعتبــر نســبة إيجابيــة فــي مســاعدتهم مــن خــلال اعلانــات الانترنــت فــي التعــرف 
علــى المــاركات المتوفــرة فــي المنتــج.

جــدول )10( تقُدم إعلانات الانترنــت معلومات كافية عن المنتجات

النسبة المئويةالتكرارالبديل
37,5%15موافق تماماً

50%20موافق
12,5%5غير موافق
100 %40المجموع
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تبيــن مــن الجــدول أعــلاه إن نســبة )37,5%( مــن افــراد العينــة تقــدم لهــم اعلانــات الانترنــت    
معلومــات كافيــة عــن المنتجــات بينمــا نســبة)50%( أي نصــف العينــة  يحصلــون علــى المعلومــات عن 
طرق اعلانات الانترنت ولكن بصورة غير أساسية بسبب حداثة إعلانات الأنترنت ووجود مصادر 

اخــرى.
جدول )11( يوضح مســاعدة اعلانات الانترنت للشــباب الجامعي على المقارنة بين الماركات المعلن عنها

النسبة المئويةالتكرارالبديل
32,5%13موافق تماماً

50%20موافق
17,5%7غير موافق
100 %40المجموع

  تبيــن مــن الجــدول اعــلاه إن إجابــات مفــردات العينــة المتعلقــة بمســاعدة اعلانــات الانترنــت علــى 
 ونســبة 

ً
المقارنــة بيــن المــاركات المعلــن عنهــا تبيــن إن نســبة )32,5%( مــن افــراد العينــة موافقــون تمامــا

)50%( منهــم موافقــون وبذلــك فــأن أغلــب أفــراد العينــة تســاعدهم اعلانــات الانترنــت علــى المقارنــة 
بيــن المــاركات الملعــن عنهــا ولكــن ليــس بالصــوره الكاملــة أو المؤثــرة إذ إن هنــاك أمــور أخــرى أهــم 

للمقارنــة بيــن المــاركات المعلــن عنهــا أي الطــرق التقليديــة.

جــدول )12( تســاعدني إعلانات الانترنت على وضع معايير لتقييــم المنتجات الملعن عنها

النسبة المئويةالتكرارالبديل
17,5%7موافق تماماً

60%24موافق
22%9غير موافق
100 %40المجموع

 
 تبيــن مــن الجــدول أعــلاه إن أغلــب الشــباب الجامعــي تســاعدهم اعلانــات الانترنــت فــي وضــع معاييــر 
لتقييــم المنتجــات المعلــن عنهــا وذلــك مــن خــلال إجاباتهــم علــى البدائــل التــي حصلــت علــى نســبة 
 و )60%( موافق, ولكن تساعدهم اعلانات الانترنت في وضع المعايير بصورة  

ً
)17,5%( موافق تماما

رئيســة بســبب حداثــة اعلانــات الانترنــت, ولا نن�ســى إن هنــاك نســبة )22,5%( للشــباب الجامعــي 
رافضــون لذلــك.
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النتائــج
1. إن إعلانــات الانترنــت تســاعد فئــة وعينــة البحــث علــى اختيــار الماركــة الأفضــل ولكــن ليســت 
 أي إن عينة البحث لا ترى 

ً
المصدرالوحيد لتحديد الماركة الأفضل إذ إن هنالك مصادر أكثر تأثيرا

فــي اعلانــات الانترنــت دليــل أول للماركــة وذلــك مــن خــلال اختيارهــم للبديــل الثانــي بشــكل أكبــر مــن 
البديــل الأول. 

2. إن إعلانات الأنترنت تلفت الانتباه الى المنتج المعلن عنه ولكن ليس بالصورة المتميزة والمطلوبة 
إذ إن هنالك نسبة) 15%( منهم لا يؤيدون ذلك .

3. هناك تذبذب في آراء مستخدمي الانترنت بصورة متساوية أي إن هنالك آراء مختلفة منهم من 
تثيرهأعلانات الانترنت بشكل كبير كما في البديل الأول أي يتبع ذلك حسب نوع الاعلان وتصميمه 

ومدى اثارته للمســتخدم .
4. يتجــاوب المســتخدم للانترنــت مــع الموقــع الإلكترونــي ويبحــث أكثــر للتعــرف علــى محتوياتهــا بعــد 
رؤيتــه للأعلانــات كذلــك يؤثــر تصميــم الاعــلان وشــكله ومــدى تأثيــره علــى المســتخدم علــى مــدى 

المســتخدم. اســتجابة 
5. تتذبــذب آراء العينةحــول تأثيــر المواقــع الإلكترونيــة بهــدف التعــرف علــى منتجاتهــا أي إن بعــض 
مــن أفــراد العينــة توافــق علــى التعــرف علــى مواقــع الشــركات ومنتجاتهــا وبعضهــا لا يؤيــد ذلــك , ذلــك 

لتمســكهم بالطــرق التقليديــة المســتخدمة للتعــرف علــى الشــركات ومنتجاتهــا .
6. إن افــراد عينــة البحــث لا تدفعهــا إعلانــات الإنترنــت الشــراء عــن طــرق الشــبكة وذلــك لوجــود 

اســاليب الشــراء التقليديــة وعــدم ثقــة المســتخدم بجهــة الإعــلان . 
 على دافعية الإعلان على الأنترنت نحو الشراء 

ً
7. إن نسبة )25%( من أفراد العينة موافقون تماما

وباقــي الآراء متذبذبــة بيــن مؤيــد ومعــارض إذ إن هــذه الإعلانــات تعتبــر حالــة جديــدة علــى المســتخدم 
والشــباب الجامعــي .

8. إن أغلب الشباب الجامعي تساعدهم إعلانات الإنترنت في وضع معايير لتقييم المنتجات المعلن 
عنها  بصورة رئيسة بسبب حداثة إعلانات الإنترنت .

التوصيــات
ضــح مــن النتائــج أهميــة شــبكة الانترنــت فــي الإعلانــات ودورهــا الفعّــال فــي تنميــة الســلوك 

َّ
1. إت

صالــي للشــركات  ِ
ّ
الشــرائي لــدى الشــباب الجامعــي لذلــك يجــب إضافــة شــبكة الانترنــت إلــى المزيــج الات

صاليــة للوصــول إلــى الشــباب الجامعــي . ِ
ّ
وعــدم إهمــال هــذه الوســيلة الات

 لأنَّ النتائــج توصلــت بصفــة عامــة إلــى اختــلاف اتجاهــات الشــباب الجامعــي نحــو الإعلانــات 
ً
2. نظــرا

علنين أن يأخذوا ذلك في الإعتبار عند 
ُ
على مواقع الانترنت وعلاقتها بالسلوك الشرائي  فإنَّ على الم

ســتخدم .
ُ
تحديد الأســلوب الإعلاني الم

علن عنها وأختيار لحن 
ُ
3. مراعاة التركيز على أستخدام لحن جميل يتناسب مع طبيعة السلعة الم

 
ً
أغنية مشهورة ومحبوبة عند أستخدام الأسلوب الغنائي , الغنائي الراقص لأنَّ أكثر أنواعه جذبا

للإنتباه بسبب الموسيقى والغناء.
4. علــى الشــركات أن تراعــي تصميــم صفحــات موقعهــا، الألــوان المســتخدمة وأن تكــون الصفحــات 
ة الرسوم التصويريّة  لت إليه تقنيَّ ابة وملائمة لذوق زوّار الموقع، وأن تستخدم أحدث ما توصَّ

ّ
جذ

لمــا لهــذه العوامــل مــن تأثيــر علــى زوّار الموقع.
5. علــى الشــركات المنتجــة المهتمــة بالإعــلان أن تراعــي كل مــن ســهولة الأســتخدام وســرعة التحميــل 
عنــد تصميــم المواقــع الإلكترونيــة وأن يناســب التصميــم أحتياجــات وذوق الجمهــور المســتهدف مــع 

مراعــاة تحديــث الموقــع بأســتمرار.
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ائعات
ّ

ي نشر الش دور الإنترنت وتطبيقاتها ف

                                                                                            د. رحيمة الطيب عيساني

ية الاتصال، جامعة الشارقة
ّ
                                                                                               كل

ملخص الدّراسة
ــى عــدّة تســاؤلات يطرحهــا الموضــوع، أهمها:كيــف  ــب عل    	  تحــاول الدّراســة أن تجي
ــبل  ــت ترويجــا للإشــاعة ؟  ومــا السّ ــر تطبيقــات الإنترن ــت للإشــاعة ؟ومــا أكث ــروّج الإنترن ت
ظري المتاح 

ّ
راث الن

ّ
ت ي وقراءة لل العملية للحد من هذه السّلبية ؟ عن طريق عملية تق�ص

ــى اســتخدامات  ــك بالأرقــام والإحصــاءات المؤشــرة عل ــى ذل ــي هــذا المجــال، والاســتدلال عل ف
ــي مجــال جمــع  ــرة، وخصائــص كل هــذه الأدوات ف ــا خــال السّــنوات الأخي الإنترنــت وتطبيقاته

ومعالجــة ونشــر المعلومــات.
ــائعات.

ّ
ــي، الش واصــل الاجتماع

ّ
ــد، شــبكات الت ــة: الإنترنــت، الإعــام الجدي كلمــات مفتاحي

 The study trying to answer several questions posed bythe subject, one
 of the important:	 How the Internet promotes rumor? And what are the
 most Internet applications that promote rumor? And the practical ways
 to reduce these negative? Using the process of in vestige eandreading the
 oreticalheritageavailablein this field, and inferred the numbers and statistics
 marked the uses of the Internet and its applications over recent years, and the
 characteristics of each these tools in the field of collection, processing and
dissemination of information.

Keywords: Internet, new media, social networking, rumors.
مقدمة: 

ــت  ــر حــول الانترن قاري
ّ
ــن البّحــوث والدّراســات والت ــر م ــة لكثي ــراءة العلمي ــدي الق تب 	

ي العالم أنها أصبحت الوسيلة الاتصالية الأكثر حضورا والأوسع انتشارا،  واستخداماتها ف
ى معرفة آخر  ى المجالات الاتصالية؛ انطاقا من تحقيق الحاجة إل ي شــت والأكثر اعتمادا ف
ــاء بإشــباع  ه ت ــى المعلومــات والمعــارف والأفكار،وان ــع والأحــدات، والإطــاع عل ــار والوقائ الأخب
ــن الأفــراد والجماعــات والمجتمعــات. ي ــي ب ــي والثقاف واصــل الاجتماع

ّ
حاجــات الاتصــال والت

ــا  ه ــئ عن ــي ينب ــا يتجــاوز المفــردات البســيطة الت ــا وحضاري ــا وفكري ــا ثقافي ــك عالم ــع بذل لتصن
ــا اتصاله  ــر، فأصبــح مجتمعــا انترنيتي ــا يتغي ي ــدأ المجتمــع كل ــى حيــث ب ــره إل نقــل المعلومــات عب
ــن  ي ــة تنتقــل ب ي ــل نبضــات كهربائ ــي ب ــدون حضــور مــادي أو لقــاء ح�ص ــى الشــبكة ب يقــوم عل
ــد  ــم جدي ــه عال ــدة، إن ــات الجدي ــر هــذه المعطي ــر عب ــراث نفســه تغي ت ــل إن فهــم ال ــن، ب ي الجانب
ي ثورة ثقافية وليســت مجرد ثورة تقنية تخطت كل  ومغاير كليا للعالم قبل الانترنت.وه

ــى المتلقي)المســتهلك(.  ــة الاســتحواذ عل ي ــي عمل الأعــراف ف
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ــى كافــة المســتويات أهمهــا: ــرة عل ــات كبي وقــد وفــرت الانترنــت منــذ نشــأتها إمكان

ــة مــن مصادرهــا المباشــرة، فبمجــرد  ــزال طري ــي لا ت ــى المعلومــات وه 1- تســهيل الحصــول عل
ى آخر، ويقرأ أي موضوع يشاء بأي  ى شاشة الكمبيوتر ينتقل القارئ من موقع إل نقرة عل

لغــة يفهــم دون مصــادرة أو قيــود 

ــى الجمهــور دون تحكــم مــن الحــكام المســتبدين أو رجــال  2- تســهيل إيصــال المعلومــات إل
ــر المعلومــات الصحيحــة هــو أول خطــوات  ــة وســائل الإعــام،  وتوفي ــن لملكي المــال المحتكري
ــي مــن أهــم الوســائل  ــي الما�ص ــروة للمعلومــات ف ث ــكار أهــل الســلطة وال ــر، وقــد كان احت التغيي

ــا.  ه ــي يحتمــون ب الت

ــده المرســل دون تدخــل موجــه  3- التمكــن مــن إيصــال الرســالة الإعاميــة بالشــكل الــذي يري
ي تصلهم وصياغتها وإخراجها  ي المعلومات الت من أباطرة الإعام الذين اعتادوا التصرف ف
ــل يقدمــون الرســالة  ــي ورســالته ب ــى حســاب المرســل الأصل ــي تخدمهــم عل بالطريقــة الت

ــا أراد مرســلها بصــورة تخــدم نقيــض م

ــع  هــا متاحــة للجمي ــب الأحــوال ممــا يجعل ــي أغل ــا ف ه ــل ومجانيت 4- رخــص ثمــن الاتصــالات ب
ــد  ــة ومــن فوائ ــة أو الشــركات الاحتكاري ولا مجــال لاحتكارهــا مــن طــرف الحكومــات القمعي
ى لاتخاذ  ــي الخطوة الأول ــي المعلومــات، وتلــك ه رخــص ثمــن الاتصــالات إشــراك عامــة النــاس ف

ــي الرشــيد. الموقــف السيا�ص

ــن  ي ــر مــن الباحث ي ــا أنظــار الكث ه ي ــب إل ــت جل ــه شــبكة الانترن ــذي عرفت 5- وإن التطــور ال
ــي طبعــت مختلــف  ى المجــالات، فــكان تعــدد التعريفــات هــو الســمة الت ــن مــن شــت والمختصي
ي الشبكة نظاما لنقل البيانات    )system Communication Data( يعمل  دراساتهم.وتعن
ي مواقع ومناطق مختلفة، وقد تكون بسيطة التكوين  ى ربط نظم الحواسيب الآلية ف عل
ى الأقل حاســبين فقط، يربط بينها خيط ســلكي، كما قد تكون  والتركيبة بحيث تضم عل
ــر مختلــف أقطــاب العالــم وتضم  ــي تمتــد عب معقــدة مثلمــا هــو الحــال بالنســبة لانترنــت الت

ــا وأنظمــة التشــغيل. كنولوجي
ّ
ــر متجانــس مــن الت خيطــا غي

ــة  ــت والتغطي ــة لانترن ــى التحتي ــل تحســن البن 6- وقــد أدى تضافــر عــدة عوامــل، مــن قبي
ى اتســاع رقعة  ي متناول اليد، وخيارات الاتصال، إل ي باتت ف الأوســع للشــبكة، والأجهزة الت
ــا تضــم  ه ــث أنّ ــة اســتثناءً، حي ي ــل المنطقــة العرب ــم بأســره. ولا تمث ــي العال ــت ف انتشــار الانترن
 .

ً
ا  أكثر من 125 مليون مستخدم لانترنت بمعدل نمو وسطي يقارب 30 بالمائةسنوي

ً
حاليا

ــي عــام 2012 معــدلات  وحققــت دول كالإمــارات العربيــة المتحــدة والبحريــن وقطــر والكويــت ف
ي المنطقة  ي حين تراوحت معدلات الانتشار الوسطية ف انتشار تزيد عن 50% من السكان، ف

العربيــة عنــد نحــو %28. 

ــن  ــن الإشــكاليّات م ــد م ــت العدي ــى شــبكة الإنترن ــر عل ــة التعبي ــارت حري ــد أث ــك فق ــع ذل 7- وم
ــق  ــات للأفــراد والجماعــات والمجتمعــات بالكــذب والتلفي ــى الخصوصي عــدي عل

ّ
ــل الت قبي

ــه  ت يّ ــه، ومــدى فعال يّ،وآليات ــم القانون ــائعات المغرضــة والمدمــرة، وكــذا التنظي
ّ

ونشــر الش
ــة  ــيّ وتجــاوز الحــدود الجغرافي صــال الآل

ّ
ــى الات ــع بالقــدرة عل

ّ
ــات يتمت ــي إطــار وســيطٍ ب ف

ــرا  ــرا وخطي ــدا كبي ــح يشــكل- حســب رأي البعــض- تهدي ــذي أصب ــة؛ وال والسياســية والقانوني
ــى حــد ســواء. ــة للمجتمعــات والأفــراد عل ــة والثقافي ــاة الاجتماعي للحي
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أهداف الدّراســة: 
ــي: انطاقــا ممــا ســبق تهــدف هــذه الدّراســة للآت

ى طرق وأساليب ترويج الانترنت للإشاعة. عرف عل
ّ
1. محاولة رصد والت

ى أي تطبيقات الانترنت أكثر ترويجا للإشاعة ولماذا؟   عرف عل
ّ
2. الت

ائعات، 
ّ

ي ترويج الش 3- ومن ثم محاولة فهم التأثيرات المحتملة لاستخدام شبكة الانترنت ف
ى تقوم مؤسسات  ي هذا المجال، حت خاصة بعد تزايد الجدل المثار حول تأثيرات الشبكة ف
ــب  ــداول الأكاذي ــة المجتمــع، والحــد مــن ت ــي حماي ــا ف ه ــالأدوار المنوطــة ب ــة ب المجتمــع المعني

ــى شــبكة الانترنــت. ــروج لهــا عل ــي يُ ــائعات الت
ّ

والش

أولا: الإجــراءات المنهجيــة للدّراســة

أ. إشــكالية الدّراســة وتســاؤلاتها: 

ــا  ه ــكل تجليات ــة ب كنولوجي
ّ
ــورة الت

ّ
ث ــا نعيــش عصــر ال ــا أصبحن ن ــي أن مــا مــن شــك ف 	

ــى المعلومــة  ــي الحصــول عل ــد ووســائله ف ــى وســائط الإعــام الجدي ــر عل ــا، ونعتمــد أكث ه ي ومعان
ــا  ه ــة الخاصــة من ــا اليومي ن ــق بحيات ــي لمــا يتعل ي والجماع ــخ�ص

ّ
ــى القــرار الش ــر وحت والخب

الوســائط  ــذه  به ــط  مرتب ــي  والاجتماع ــي  قاف
ّ
الث واســتمرارنا  ــا  وجودن ــح  وأصب والعامــة، 

والوســيط.  الوســيلة  مــع  ــي  ماه
ّ
والت بالاندمــاج  ــي  يوح بشــكل  ــا  ه ومحتويات

ي رسم المعالم للتغيرات    	 وقد برزت الانترنت كأهم أداة من أدوات الإعام الجديد ف
ــى حــد ســواء، ووفــرت  ــي مجــال الإعــام والاتصــال عل ــم المعاصــر ف ــي يشــهدها العال ــرى الت الكب
ــا  ــا مجان ه ــا، وتصفــح بعــض محتويات ه ي ــوج إل ــي اســتخدامها وســهولة الول ــرة ف ي ــة الكب المرون
ــي تتشــكل تباعــا  ــى المعلومــة وتبادلهــا، ومنــذ ظهورهــا وه ــة الحصــول عل ــا لحري مجــالا خصب
ــن لعــدد مــن  ــت عناوي ــي كون ــة الت ي طبيقــات والرســائل الإلكترون

ّ
مخرجــة أنواعــا مــن الت

ــل  ــة والعراقي ــا الرقاب ــري، تجــازوت معظمه ــي والجماهي أشــكال الاتصــال الفــردي والجماع
ــة. ــي تتعــرض لهــا وســائل الإعــام التقليدي الت

ــة  ــى أن هــذه الفتوحــات العلمي ــر الآراء والأبحــاث والطروحــات عل ــك تتوات مــع ذل 	
ــة، وتحــد مــن  ــل مــن اشــعاعاتها المعرفي ــا، قــد تقل ه ــت وتطبيقات ــة لشــبكة الانترن ي والاتصال
ــاة  ــى حي ــلبية عل ــرات السّ ي ــة، والتأث ــر المرغوب ــة، عــدد مــن المظاهــر غي ــا الإعامي ه امكانيات
ــا  ه ــى نقــاط ســوداء بعين ــى حــد ســواء، وتتنــادى الأصــوات للتأشــير عل الأفــراد، والمجتمعــات عل
ــن  ي ــل: الافتقــار أو انعــدام القوان ــوح للمعلومــات مــن مث ــت كمصــدر مفت ــا الانترن ه خلفت
ــم  والقي للمجتمعــات  الهدامــة  للأفــكار  ــج  التروي المعلومــات،  ــداول  وت للنشــر  المنظمــة 

ــات. الخصوصي ــاك  ه ت وان ــخصية 
ّ

الش ــات  الحري ــى  عل التعــدي  الســائدة،  ــة  الثقافي
قافات 

ّ
عوب والث

ّ
ى الش قرات للكذب والبهتان والافتراء عل

ّ
فقد روجت كثير من الن 	

ــي الوقــت الــذي  ــج للشــائعات المدمــرة، ف ــي التروي كمــا الأفــراد لتخلــق وســيلة أضخــم وأســرع ف
كنولوجيات ظاهرة الشائعة 

ّ
ي ثورة المعلومات والت يرة أن تنه

ّ
كانت تنتظر فيه العقول الن

ــخ المنظــر  ــي متحــف التاري ــح ف ــا مــن أصولهــا، وتضــع المصطل ه ــة، وتجتث ي ــة الكون مــن القري
واصــل البشــري.

ّ
لاتصــال والت
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من هذا المنطلق ستناقش المداخلة محاور وجزئيات الموضوع من خال الإجابة عن ثاثة 
ي: تساؤلات رئسية ه

1.	كيف تروج الإنترنت لاشاعة	؟
2.	وما أكثر تطبيقات الإنترنت ترويجا للإشاعة	؟				

1.	وما السّبل العملية للحد من هذه السّلبية	؟	
ب - الدّراســات الســابقة:

ــا  ــي يتناوله ــي المجــال بعــض العناصــر الرئيســة الت ــة ف ــد مــن الدّراســات العلمي ــت عدي  تناول
ــا: ــا هــذا وأهمه بحثن

ــر  ــي ســلوك نشــر الإشــاعات عب ــر ف ــي تؤث ــل. أ .ج )1991م( عــن العوامــل الت 1. دراســة كمي
ــات نفســية آخــري  ــة وعــدة نظري ــة العاطفي ــة المعرفي ظري

ّ
ــي اســتخدمت الن الانترنت،الت

 لتفسير السلوك الذي يحكم انتشار الإشاعات عبر الانترنت، 
ً
ا استنبطت منها إطارا نظري

ي البحث عن  ي،فقد تم تصميم مقياس وسؤال المشاركين ف ى المنهج التجريب بالاعتماد عل
ــذاك، ــي الانترنت،وكيــف كان ســلوك كل مــن ســمعها حين إشــاعة انتشــرت ف

ــت عــن  ــر مــن طريقــة انتشــار الإشــاعة فبعــد أن كان ــت غيَّ وأوضحــت الدراســة أن الانترن
ــم  ــر ت ي ــر قــراءة الرســائل، ونتيجــة لهــذا التغي ــق النظــر عب ــق الســمع أصبحــت عــن طري طري
ــق هــذه  ــد مــن الأشــخاص والمؤسســات وإلحــاق الضــرر بســمعتهم عــن طري اســتهداف العدي
ــت اســم  ــا كتب ــة أنه ــي انتشــرت عــن شــركة”NIKE” الرياضي الرســائل،مثال هــذا الإشــاعة الت
ــم مقاطعــة الشــركة مــن قبــل المســلمين رغــم عــدم  ــي تنتجهــا وت ــة الت ــى الأحذي الجالــة الله عل

صحــة الإشــاعة، 
ــي تطبيقهــا  ــة ف ــة العاطفي ــة لازورس المعرفي ــى أن نظري ــا عل ه ــي مخرجات وأكــدت الدّراســة ف
ــي تحــدد مــا إذا ســوف يكــون  ــي الت ــة ه ــة المعرفي ــة صحيحــة، وأن الخلفي ــى هــذه العين عل
ــد الأفــكار عواطــف ومشــاعر  ــث تول ــق حي ســلوك الفــرد تجــاه الإشــاعة الرفــض أو التصدي

ــي السّــلوك والاتجــاه)1(.                                   ــر ف ــي تؤث تجــاه الحــدث والعواطــف بالتال
ي استراليا)2002(، وقد استخدم المنهج  ي جامعة كوينز لاند ف 2- دراسة نيكولاس دي فونزو ف
ــة  ــي الإشــاعة؟ وعــن كيــف يمكــن إضفــاء المنطقي ــي لدراســة كيــف يمكــن التحكــم ف التجريب
ي كانت تشبة انتقال الإشاعة بلعبة الهاتف  ى الإشاعة ؟، وبعكس بعض الدّراسات الت عل
ــام  ــه لإشــاعة خــال ســتة أي ــن خــال متابعت ــوذج أحــادي الاتجــاه فم ــا نم ــل، وأنه ــذي لا يعم ال
ــي المحتــوي   نســقيه ســواء ف

ً
ــي وجــد أن الإشــاعة تأخــذ أنماطــا واصــل الاجتماع

ّ
ــر مواقــع الت عب

ــي ظــل  ــد ف ــي تزي ــارة عــن تفاعــات لحــل المشــاكل والت ــا عب ــة وأنه أو المســتوي للمشــاركة الفردي
انعــدام المعرفــة والقلــق)2(.

ــي انتشــار  ــا الاتصــال ف ــى)2007( عــن اســتخدام تكنولوجي ــن مصطف 3- دراســة حســام الدي
درجــة  ــل  لني الســيار،  ــف  والهات ــت  الانترن مســتخدمي  ــى  عل ــة  حال دراســة  ــائعات، 

ّ
الش

ــر مــان«، بجامعــة أم درمــان، وتناولــت  الماجســتير،بكلية دراســات الحاســبات الآليــة »كمبيوت
ــي  ــائعات، واعتمــدت المنهــج الوصف

ّ
ــي انتشــار الش ــا الاتصــال ودورهــا ف ــرات تكنولوجي ي تأث

ــت  ــى اهتمامــات مســتخدمي الانترن مــن خــال المســح ودراســة الحالة،وهدفــت للتعــرف عل
ي هذا المجال، وتسليط الضوء ولفت نظر المسئولين والمهتمين لخطورة  والهاتف السيار ف
ى انتشار  ي قد أدى إل طور التكنولوج

ّ
الشائعة الإلكترونية.، وكان من أبرز نتائجها: أن الت

ــق للحــد مــن انتشــارها. ــل طري ــق هــو أمث ــر بالحقائ نوي
ّ
ــائعات، وأن الت

ّ
الش
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ــر مواقــع  ي تأث عــن  ــك )2012م(  ــس فريدري فــوز وتوباي ــن دور ومحمــود  بنجامي 4- دراســة 
ــل  book،Twitter	Face، ومــدي تأثيرهــا  ــى انتشــار الإشــاعات، مث ــة عل واصــل الاجتماعي

ّ
الت

 ،”London riots”ــدن ــي لن ــة وأعمــال الشــغب ف ــدول العربي ــي بعــض ال ــورات ف ــدلاع الث ــى ان عل
ــن  ي ــا ب ــث قــام الباحــث بنشــر إشــاعة وتتبعه ــي حي واســتخدمت الدراســة المنهــج التجريب
ــي ــى الشــكل الريا�ص ــي””logarithmic بالاعتمــاد عل ــي لوغارثم المجموعــات بشــكل ريا�ص

ــي  باربا�ص مــن  كل  بتصميمــه  قــام  ــذي  ال  PREFERENTIAL	 ATTACHMENT	 GRAPHS 
ــة تنقــل المعلومــات بطريقــة  ي ــى أن هــذه الشــبكات العنكبوت ــت الدراســة إل ــرت، وتوصل ب وأل
ــع  ــد أن تجم ــا لاب ــر متجانســة إلا أنه ــا غي ــي ظاهره ــد تكــون ف ــن مجموعــات ق  وبي

ً
ســريعة جــدا

ــر مــن  ــا الإشــاعة أكث ه ــك مواقــع تســري في ــم قواســم مشــتركة مــن الاهتمامــات، وأن هنال ه بين
غيرهــا)3(.

ــى  5- دراســة طــال محمــد الناشــري وأمــال عمــر الســايس)2013( عــن الإشــاعة وتأثيرهــا عل
ــث بلغــت)%90(  ــى 100 مفــردة، معظمهــم مــن الســعوديين حي ــت عل ــي أجري المجتمــع، والت
ــم ذكــور و)39%( إناث،أمــا أعمــار  ه ــر الســعوديين، )65%( من مــن الســعوديين و)10%( مــن غي
ى  مفردات العينة فكانت النسب متقاربة بين الفئات العمرية المختلفة، ولكن كانت أعل
ــوا  ــى أنمعظــم مفــردات العينــة )88%( أجاب نســبة)34%( لفئــة)31- 40(، وتوصلــت الدراســة إل
ــا تحولــت  ه ــي الســابق، ولكن ــي المجتمــع ف ــى العبارة:«الإشــاعات كانــت موجــودة ف بالموافقــة عل

ــى ظاهــرة«،  ــرة إل ــة الأخي ــي الآون ف

ــادة اســتخدام  ــارة:«ازدادت الإشــاعات مــع زي ــى عب كمــا أجــاب بالموافقــة مانســبته)96%( عل
ــر والفيــس بــوك، وقنــوات اليوتيــوب«،  ي ــي مــن الواتــس آب، والتوت واصــل الاجتماع

ّ
مواقــع الت

ــي«)4( . واصــل الاجتماع
ّ
ــادة اســتخدام مواقــع الت و«أن الإشــاعات استشــرت بســبب زي

ــي نشــر الأفــكار الهدامــة  ــي ودورهــا ف واصــل الاجتماع
ّ
ــي عــن »شــبكات الت 6- دراســة شــرطة دب

ــور محمــد مــراد  ــا الدكت ــي قدمه ــة المعاصــرة«، والت ــات الأمني ــي التحدي ــن الشباب؛دراســة ف ي ب
ــى الســنوي  ــات الملتق ــي، ضمــن فعالي ــي شــرطة دب ــر مركــز دعــم اتخــاذ القــرار ف ــد الله، مدي عب
ــت، تحــت شعار«الشــباب والمجتمــع..  ــي جامعــة الكوي ــة ف ــوم الاجتماعي ــة العل العاشــر بكلي
ي نشر الأفكار الهدامة  ي، ف قضايا معاصرة«، تناولت استخدام شبكات التفاعل الاجتماع

ــن النــشء والشــباب،  ي ب

مــن مســتخدمي)الإنترنت(  ــى %48  إل ــن %37  ي ب مــا  أن  ــة  ي الدراســة الإحصائ أظهــرت  وقــد 
واصل 

ّ
ى أن شبكات الت ي المختلفة، وتوصلت إل واصل الاجتماع

ّ
يتواصلون عبر شبكات الت

ــى الأمــن  ــر وعميــق عل ــر خطي ي ــي نشــر أفــكار هدامــة لهــا تأث ــر الإنترنــت تســاهم ف ــي عب الاجتماع
ــي، مــن أبرزهــا: العــام والســلم المجتمع

 ازدراء الأديان، والتشكيك فيها، 	 
وإثارة النعرات الإقليمية والدينية والعرقية والعقائدية والطبقية، 	 
ائعات المغرضة، وتحريف الحقائق بسوء نية وتلفيق التهم، 	 

ّ
ونشر الش

والتشهير والإساءة للسمعة، والسخرية المهينة الاذعة، والسب والقذف والشتم، 	 
ى الثوابت المجتمعية، 	  ى الحاكم، وعل والدعوة للخروج عل
ــر 	  وتشــجيع التطــرف والعنــف والتمرد،والحشــد للتظاهــر والاعتصام،والإضــراب غي

ــي)5(. القانون
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ي الاستطاع الذي أجراه مركز الملك  ي أحدث دراسة أكد أكثر من)82%(من المشاركين ف 1- وف
ائعات 

ّ
ي وحدة استطاعات الرأي العام حول واقع الش  ف

ً
ي ممثا عبد العزيز للحوار الوطن

ــت اســتجابات المشــاركين  ــائعات، وكان
ّ

ــر بالش ــرأي العــام يتأث ــي المجتمــع الســعودي أن ال ف
ــى  ــر عل ي ــي التأث ــرون أن الشــائعة تســهم ف ــوا ي ــد ســؤالهم إذا كان ــي الدراســة عن والمشــاركات ف
ـ”نعــم” مؤكديــن أن الشــائعة  ــارة ب ــى العب ــوا عل ــرأي العــام، أن)82.9%(مــن أفــراد العينــة أجاب ال
ى عدم  ـ”لا” الدالة عل ى العبارة ب ى الرأي العام، بينما أجاب )17.1%( عل ي التأثير عل تسهم ف

ــرأي العــام.  ــى ال ــر عل ي ــي التأث إســهام الشــائعة ف
ــر وســائل  ــي انطلقــت عب ــائعات الت

ّ
ــة لعــدد الش ي ــو أن الدّراســة قامــت بإجــراء إحصائ    ول

ــي النــاس، وخطــورة ذلــك  ــم دراســة تأثيرهــا ف ــي خــال عــام أو ســتة أشــهر ث واصــل الاجتماع
ّ
الت

ــائعات تأخــذ مــكان الحقائــق أو المعلومــات 
ّ

ــر، لكانــت نتائجهــا أفضــل وأوضــح؛ لأن الش ي التأث
ــي الذهنيــة الجمعيــة، خاصــة إذا تأخــر التوضيــح والتصحيــح، وهمــا يتأخــران  الصحيحــة ف
ــا، لأن متابعــة الجهــات المعنيــة ضعيفــة، ولأن إصدارهــا للمعلومــات الصحيحــة بطــيء  غالب

ــه. ــر ل ي ــا لا تأث ــا، وأحيان ــره ضعيف ي ــردد، فيكــون تأث ومت
ــن  ــائعات ســيدة الموقــف، وحي

ّ
ــت الش ــة كان ــي البداي ــال، فف ــر مث ــا خي ــروس كورون وأنمــوذج في

ــم يعــد  ــائعات، ول
ّ

ــأول اختفــت الش ــم المعلومــات الصحيحــة أولا ب قامــت وزارة الصحــة بتقدي
ــو أن كل وزارة ومؤسســة وجهــة اعتمــدت  ــر صحيحــة، ول ــى نقــل معلومــة غي أحــد يجــرؤ عل
ــم المعلومــات لأراحــت نفســها وخدمــت النــاس، وخدمــت التنميــة، لأن  ــي تقدي هــذا الأســلوب ف

ــة واســتقرار أي مجتمــع. ــة لتنمي ــائعات الســلبية مــن الأســلحة القاتل
ّ

الش

ــا: كيــف تــروج الانترنــت لاشــاعة ؟  ثاني

ــي تشــوبها الغمــوض تدفــع أفــراد المجتمــع  ــة الوظيفيــة أن الأحــداث الت ظري
ّ
تــرى الن 	

 وتــؤدي وظيفــة 
ً
ــا  حيوي

ً
ــات شــافية لــكل مــا يحــدث. والإشــاعة تلعــب دورا ــى البحــث عــن إجاب إل

ــر حقيقيــة لتحويــل الموقف غير  ــو كانــت غي ــى ول ــر المعلومــات حت ــي بتوفي ــاء الاجتماع ــي البن ف
ــراد  ــا زادت حاجــة الأف  كلم

ً
ــرا  ومدم

ً
ــا ــا كان الحــدث عصيب ــوم، وكلم ــى موقــف مفه الواضــح إل

ــي نشــر المعلومــات،   ف
ً
ــا  حيوي

ً
ــوات الاتصــال الرســمية دورا للمعلومات.وتلعــب قن

ــي  ــة أو تحجــب المعلومــات لدواع ــي بعــض الأحــداث قــد لا تقــدم المعلومــات الكافي ــا ف ه ولكن
ــى الوجــه  ــه عل ــام بوظيفت ــى القي ــه عل ــة يفقــد النظــام العــام قدرت ــي هــذه الحال أمنية،وف
ي فالإشاعة تؤدي الوظيفة  ي وبالتال ي البناء الاجتماع المطلوب ويحدث الخلل الوظيفي ف
ــي  ــي تفســر الحــدث، وتجيــب عل ــر المعلومــة الت ــي توفي ــا وه ه ــي تأديت ــي فشــل النظــام العــام ف الت
ــي  ــي اتخــاذ القــرارات، وتخفــف مــن مســتويات الضغــط ف الأســئلة المطروحــة وتســاعد عل

ــس الفــردي فقــط )6(.  ــي ولي ــد الجمع ــي الصعي  لمشــكلة عل
ً
ــولا ــا تقــدم حل ه المجتمــع وكأن

ي للإدارة الحكومية- ي كلية دب ي أجراها برنامج الحوكمة والابتكار ف وقد أكدت الدراسة الت
ي  واصل الاجتماع

ّ
ي طرق التعلم والت سابقة الذكر-، أن الانترنت أحدثت تغييرات جذرية ف

ي  ــع تجــاري ومؤسســات ــا طاب ه ي ــي عل ــذ أن أضف ــة، من ــة والحكومي ــال التجاري وممارســة الأعم
ــار شــخص حــول العالــم  ــي تســعينات القــرن العشــرين، مــن خــال وجــود مــا يقــارب 2.5 ملي ف
ــي  ــرا ف ي ــر كث ــت أث ــة أن الانترن ــت الدراســة البحثي ن يّ ــت. وب ــارات جهــاز بالإنترن ي واتصــال 9 مل
ــي المنطقــة؛  ــر مــن 125 مليــون مســتخدم لانترنــت ف ــي ظــل وجــود أكث ــة، ف الصــات الاجتماعي
ي بفعالية حاليا، وأن كثرة  منهم أكثر من 53 مليون شخص يستخدمون الإعام الاجتماع
ــدة للحكومــات والأعمــال  ــي واســعة الانتشــار خلقــت آفاقــا جدي واصــل الاجتماع

ّ
تقنيــات الت

ــي إعــادة صياغــة المجتمعــات والاقتصــادات. ــة جعلــت الانترنــت عامــا رئيســا ف التجاري
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ي تناقل الأخبار   لا يمكن تجاهله، وفورية ف
ً
 معلوماتيا

ً
ومع أن الانترنت قد شكلت انفتاحا

ي يتبادلها  ائعات الت
ّ

ى الوجه الآخر باتت وكالات أنباء لنشر الش وصناعة الحدث، لكنها عل
ــار المتناقلة-كمــا  ــة الأخب ــم ولا تحــر لمصداقي  أو ســذاجة،بغير عل

ً
ــا قصــدا مســتخدموها إمّ

ي هذا المجال- بل أكدت دراسة كمبل- سابقة الذكر-  أكدت الدّراسات والبّحوث المتواترة ف
هــا وســرعتها، فبعــد  ــرت مــن طبيعــة الشــائعة،وطريقة نقل ــة قــد غي ي أن الشــبكة العنكبوت
 مــن الإشــاعات 

ً
ــرا أن كانــت عــن طريــق الســمع أصبحــت عــن طريــق النظــر والقــراءة،  وأن كثي

ــب ســلبية  ــي الغال ــا أيضــا ف ــت نتائجه ــة وكان ــر معلن ــة أو غي ــا أغــراض معلن ــة وله ــت موجه كان
ــات  ي ــك لأســاليب وآل ــى أشــخاص أو مؤسســات أو مجتمعــات بأكمل.مؤسســة بذل ســواء عل

ــم تعهــده المجتمعــات مــن قبــل: ــج لهــا بشــكل ل ــائعات والتروي
ّ

ــي نشــر الش متعــددة ف
ــر مــن مســتخدميها، فقــد  ي ــي ومهــم للمعلومــات لكث ــى مصــدر أسا�ص ــت إل 1. تحــول الانترن
ــة اســتخدام  ــلإدارة الحكومية)اســتهدفت معرفــة كيفي ــي ل ــة دب ي ــة كل خلصــت دراســة علمي
ــاة مســتخدميها(  ــي حي ــة ف ــر تلــك الشــبكات الافتراضي ي ــة تأث العــرب لشــبكة الانترنــت، وكيفي
ــك  ــار. كمــا حــذرت دراســة مركــز المل ــل مــا نســبته )36%(كمصــدر للأخب ــت يمث ــى أن الإنترن إل
ي-ســابقة الذكر-من التســليم بصحة ما يتم تناقله عبر شــبكة  عبد العزيز للحوار الوطن
ــي  ــار، وتف�ص ــي مصــادر الأخب ــاب الشــفافية ف ــت الأجهــزة ذات العاقــة غي ل الانترنت،وحمّ

ــي. واصــل الاجتماع
ّ
ــر وســائل الت ــن أفــراد المجتمــع عب ي ظاهــرة الإشــاعة ب

ــه مــن وســائط متعــددة )الصــورة، الصــوت، الكلمــة، النــص،  ــت بمــا تحوي 2. وفــرت الانترن
ــر،  ــر وبمســاحات أكب ــائعات بســرعة أكث

ّ
ــي نشــر الش ــدة للمســاهمة ف والحركــة( عناصــر جدي

ى المعلومة  ي للشائعات والأكاذيب عبر الانترنت كونها تقوم عل وقد تزايد النشاط الترويج
ــى  إل المجتمعــات  انتقــال  ومــع  لاهتمــام.  ــرة  ي والمث ــة  الجذاب الغامضــة،  المصــدر،  ــة  مخفي
ــاء  مجتمعــات معلوماتيــة، وتشــييد بعــض الــدول لطريــق المعلومــات الســريع، وتكويــن البن
ي  ى المستوى المحل ي، فقد أصبح نشر الإشاعة ليس عل ي والكون ي الوطن ي المعلومات التحت

ــي.  ــى المســتوى العالم ــل عل ــي ب أو الإقليم

ــن ضابطــة  ي ــود، ولا قوان ــا حــدود ولا قي ــي نشــرالأخبار والمعلومــات ب ــة المطلقــة ف 3. الحري
ي  واصل الإلكترون

ّ
ى مختلف تطبيقات الانترنت. وتوافر سبل الت ومتحكمة فيما ينشر عل

ــن  ــا مــع الآخري ــح نشــر المعلومــات وتبادله ــوق، ممــا يتي ــر الموث ــر غي ــي نقــل الخب الســريعة ف
ــد  ــي البري ــا ف ــن أحيانا)كم ــاء مقن ــة وبســرعة وبخف ــدا عــن الرقاب ــم بعي ــي العال ــكان ف ــن أي م م
ى ضمانات الخصوصية وعدم اعطاء معلومات عن الشخص  ي الذي يعتمد عل الإلكترون

صاحــب الحســاب(.

4. سهولة إنتاج ونشر، وإعادة نشر المعلومات ومشاركة التحديثات بأيسر السبل، وأقلها 
ــر الانترنــت، وجعــل قــدرة  ــي ســرعة انتشــار الشــائعة عب ــزة ســاهم ف ــرة زمنيــة وجي ــي فت كلفــة، وف
ــمّ  ــة مراقبــة المحتــوى الــذي يت . وزاد مــن صعوب

ً
ــة جــدا ــي ضئيل ــي المحتــوى الإلكترون ــم ف

ّ
التحك

ــي وســائل الإعام التقليدية. نشــره مــن قبــل الأفــراد والجماعــات عكــس واقــع الحــال ف

ــر  ــح الإشــاعة أكث ــي تصب ــد المخف ــة والبري ــكار الهوي ــة التشــفير والخفــاء وإن 5. ومــع خاصي
ــة  ــع المســتويات، وقــد تســتخدم الجماعــات الإخباري ــى جمي ــر انتشــارا وعل خطــورة وأكث
ــي  ــرة مــن المشــتركين، فالســرية والخصوصيــة الت ــي تجمــع أعــدادا كبي وجماعــات النقــاش الت
ــر مــن مســتخدميها للبحــث عــن  ي ــا دفــع بالكث ــي مث واصــل الاجتماع

ّ
ــا شــبكات الت ه ــز ب تتمي
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ى الانترنت، وتلقى هذه  كيفية إخفاء هوياتهم دون التوقف عن مشاركة ما يرغبون به عل
ــن- خاصــة-: ــدى الشــباب والمراهقي ــرا ل ي التطبيقــات رواجــا كب

ــة، ينشــر  ــي المــدارس والجامعــات الأمريكي ــرة ف ــار ضجــة كبي ــذي أث ــق YikYak ال ــا تطبي * فمث
ائعات والتهديدات أيضا دون أن تعرف هوية 

ّ
من خاله الطاب الرسائل والتعليقات والش

ــرات. ــى ثمانيــة كيلومت ــرة تصــل إل ــىYikYak يقــرأ فقــط ضمــن دائ المرســل. مــع أن مــا ينشــر عل

ي عامين تطبيقWhisper حيث يهمس المستخدم المجهول الهوية  * كذلك انتشر منذ حوال
ــة  ــة الحقيقي ــود ومــن دون الكشــف عــن الهوي ــة ومــن دون قي ــكل حري ــده ب ــي خل ــدور ف مــا ي

ــب،  للكات

ــر 2014 تطبيــق Secret الــذي بــدوره يعتمــد الســرية والأســماء المســتعارة  * وأطلــق أواخــر يناي
ي تقترح خدمة التراسل الفوري Rumr، بحيث  للمشاركات المختلفة. آخر التطبيقات الت

ــم، ولكــن دون معرفــة مــع مــن يدردشــون.  ه يــدردش المســتخدمون فيمــا بين

ــه  ــن علي ــق الأشــهرAsk.fm، وحســب القائمي ــع والتطبي ــات الموق ــى هــذه التطبيق * يضــاف إل
ــي 35  ــغ عــدد مســتخدمي Ask.fm حوال ــن، إذ يبل ي ــر عــدد مــن المشــاركين المجهول يضــم أكب
ى إجابات من مستخدمين  مليون مستخدم. وهو موقع يعتمد طرح الأسئلة للحصول عل
ــن تعرضــوا  ــار هــذا الموقــع جــدلا بعــد محــاولات انتحــار مراهقي ــن، وقــد أث ي ــن مجهول آخري

لمضايقــات ولتعليقــات جارحــة.

ــق اســتخدام الأســماء  ــة هــذه عــن طري ــى الخصوصي * وإن ظاهــرة الســرية والمحافظــة عل
ــل قــد تســتخدم لأغــراض  ــائعات ب

ّ
المســتعارة يمكــن أن تســتخدم ليــس فقــط لنشــر الش

الأبحــاث  مركــز  مــن    Justin Patch inيشــير الســياق  هــذا  ــي  وف ــة.  أخافي ــر  وغي ــة  إجرامي
ــى أن هــذه التطبيقــات  ــر الإنترنتمــن جامعــة ويسكنســن إل المتخصــص بمشــكلة التحــرش عب
ــة أو  ــدات المبطن ــره التهدي ي ــذي تث ــب«، و«المشــكلة أن الخــوف ال ــدة للترهي ــي«أدوات جدي ه
يء، فهم لا يعرفون ممن  ى الشعور بالرهاب من كل �ص العلنية لدى المراهقين، تدفعهم إل
ــي رعــب دائــم«. وحــذرت ناتاشــا برغيــرت الإخصائيــة المتخصصــة  ــم الخــوف ويعيشــون ف ه علي
ي يمكــن أن تســود هــذا النــوع  ــي طــب الأطفــال، من«الوحشــية«الت ــر الإنترنــت ف بالتحــرش عب
ــئ خلــف اســم  ــي تعتمــد السّــرية والأســماء المســتعارة، »فــأي شــخص مختب ــبكات الت

ّ
مــن الش

ــان  ــق العن ــود، أن يطل ــة المطلقــة مــن دون قي ــه مــن خــال الشــعور بالحري مســتعار يمكن
ــى الانتحــار  ــن إل ــا«، وتضيف:«هــذا الأمــر يدفــع ببعــض المراهقي ــه دون حســاب تباعاته لكلمات

ــل«)7(. ــن أن تقت ــح يمك ــى لوحــة مفاتي ــر عل ــات تنق ــا المأســاة، كلم وهن

ــي إرســالها  ــائعات، وديمومــة ف
ّ

ي الش ــة لمرســل ــا حماي ه ــف تطبيقات ــت ومختل 6. توفــر الانترن
ونشرها والترويج لها بعدة طرق وأساليب، وسرعة تنفيذها وبثها، فبإمكان أي مستخدم 
ــر الشــبكة بيســر وســهولة، ويمكــن أن يكــون  ــد إرســالها عب ــي يري أن يصمــم الشــائعة الت
ي بلد آخر، كما أنها ليست ذات كلفة خاصة وأن الكثير  ي بلد وضحاياه ف مرسل الشائعة ف
ــم تحــذف مــن  ــا ل ــر محــددة الزمــن طالمــا أنه ــي غي ــا مجانيــة، وه ــي تقــدم خداماته مــن المواقــع الت

الموقــع أو مــن الشــبكة ككل. 

    ولهذا ونظرا لما توفره الانترنت من خاصية الخفاء والسّرعة والسّهولة، ورخص الكلفة 
ائعات، 

ّ
وسعة الانتشار، فإنها تشكل بيئة خصبة لنشر الش
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ي: ي التال مثلما يشرحه المخطط البيان

ــى  ــى أن يصــل إل ــدأ الاتصــال بوحــدات أقــل إل ب ــم ي ــرة ث ــث ياحــظ أن)A( كوحــدات مبعث حي
.)E(ــي ف تشــابك 

ــر مــن جلــوس أحدهــم وراء شاشــة  ــائعات الالكترونيــة فــا يحتــاج أكث
ّ

       أمــا آليــات نشــر الش
ــوا أو  ــن أفــرادا كان ــى الآخري ــول عل

َ
ق

َّ
ت ــراء وال ــت للكــذب والافت الحاســوب والاتصــال بالانترن

ــي  ــدي للشــائعات الت قلي
ّ
ــج الت ــن التروي ــر فاحــا م ــي أكث مؤسســات، ولكــن بصــور ووســائل ه

ــت وتصاحــب وســائل الإعــام والاتصــال؛ ــا صاحب ــا م غالب
ــي:  وأهــم هــذه الآليــات ه

ي.  1. القيم بإرسال الرسائل المتضمنة لشائعات وأكاذيب عن طريق البريد الالكترون

ــق  ــج للشــائعة عــن طري ــت والتروي ــي الانترن ــات ف ــى غــرف الدردشــة أو المنتدي 2. الدخــول إل
ى اقتناع الأطراف المشاركة بأن ما تلقوه هو معلومات  ي إل الحوار والنقاش الذي قد يف�ص

ــة وليســت شــائعات. حقيقي

ــر المواقــع مــن خــال التعليقــات المتاحــة أو المســاحات المخصصــة للإضافــة  3. النشــر عب
واصــل 

ّ
ــبكات الت

ّ
ــات المســتخدمين لش ــى بروفاي والمشــاركة مــن طــرف المســتخدمين، وعل

ــي. الاجتماع

ــر نشــرا للإشــاعة ثالثا:تطبيقــات الانترنــت الأكث
ــت نشــرا للإشــاعة  ــر تطبيقــات الانترن ــابقة أن أكث ــر مــن الدّراســات السّ ي أكــدت كث 	
ــة  ي ــا إمكان ه ــي، ومــع أن هــذه الشــبكات قــد أتاحــت لمتصفحي واصــل الاجتماع

ّ
ــي مواقــع الت ه

إنشــاء  مــن  مســتخدميها  ــت  ومكن ــو،  الفيدي مقاطــع  ــادل  ب وت والصــور  الملفــات  مشــاركة 
المدونات الإلكترونية وإجراء المحادثات الفورية وإرسال الرسائل، ونتيجة لتنامي وتطور 

ــت،  ــي مســتخدمي شــبكة الانترن ــد عــن ثلث ــا مــا يزي ه ي ــل عل ــه يقب هــذه المواقــع، فإن
والأحــداث  والتســونامي،  ــزلازل  وال ــات  كالفيضان ــة  الطبيعي الكــوارث  ــت  لعب وقــد 
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ــادون  ــم، ممــن يرت ه  الشــباب من
ً
ــر الشــعبية الواســعة وخصوصــا السياســية وحركــة الجماهي

ــي شــعبية هــذه الشــبكات، وأصبحــت الوســيلة   ف
ً
 هامــا

ً
ــي، دورا واصــل الاجتماع

ّ
شــبكات الت

ــي متابعــة مســار وتطــورات الأحــداث.  ــة ف ــار الفوري ــادل المعلومــات والأخب الأساســية لتب
ــل  ــه ب ــق علي ــر أو التعلي ــل الخب ــن مجــرد وســيلة لنق ــر م ــى أكث ــذه الشــبكات إل ــت ه وتحول
ــى  ــة عل ــه، مــع القــدرة الهائل ــارة ردود الأفعــال حول ــه وإث ــه ومتابعت ــي معالجت ــح لهــا دور ف أصب

الانتشــار	، 
ــى الصحــف الورقيــة  ــى الفيــس بــوك إل ــار عــن الصفحــات ومؤسســيها عل ويتــم نقــل الأخب
والبرامج الفضائية بما يزيد من حجم تأثيرها وانتشارها. وأصبح بإمكان أي شخص لدية 
ى  ي ظل القدرة الهائلة عل دراية بصنع مادة إعامية تعكس وجهة نظره وتحيزاته، خاصة ف
ــي أصبحــت  ــة، والت ــر الشــبكات الاجتماعي ــو واســتخدامها عب نقــل الصــور ومقاطــع الفيدي
ــه، وعمليــة نقــل  ــى البرلمــان وأداء النــواب داخل ــى الحكومــات بــل عل ــي عل تمــارس الــدور الرقاب
ــع  ــة صن ي ــي عمل ــر ف ي ــي المجتمــع. والتأث ــدة ف ــل قــوى جدي ــب وممارســة الضغــط وتمثي المطال

السّياســات العامــة.
ــو والصــور  ــات الفيدي ــادل ملف ــات الاعجــاب والمشــاركة وتب وأصبحــت التعليقــات وعام
ــدان-  ــي داخــل البل ــي والاجتماع ــي إدارة الصــراع السيا�ص ــر تســتخدم ف ي ــر الفيــس بــوك وتوت عب
ــا دور  ــي-، وأداة هامــة مــن أدوات المشــاركة السياســية وله ــع العرب ــك مــا ســمي بالربي ــال ذل مث
ــب الأحــزاب  ــح، ســواء مــن جان ــر عــن المواقــف والمصال ي عب

ّ
ــي دعــم أشــكال الاحتجــاج والت ف

ــن  لتكوي ــة  والتعبئ للحشــد  ــا وســيلة  ه بكون أو  العــام،  بالشــأن  ــن  المهتمي أو  السياســية 
ــات السياســية. ي ــم الفاعل التحالفــات وتنظي

ــرة  ــي خــال الســنوات الأخي واصــل الاجتماع
ّ
ــد عــدد مســتخدمي شــبكات الت كمــا تزاي

واصــل 
ّ
ــي استشــارات شــبكات الت ــادة ســريعة، فقــد أشــارت دراســة الشــركة المتخصصــة ف زي

ــت  ــن أجري ــى أن المســتخدمين الذي إل ــة،  ــي، التابعــة لشــركة »”Nielsen العالمي الاجتماع
ــي آخــر،  ــر مــن أي موقــع إلكترون واصــل أكث

ّ
ــى شــبكات الت ــم عل ه ــم الدراســة، يقضــون وقت ه علي

ــر الحاســبات  ــى الإنترنــت، عب ــي لهــم عل ــم يقضــون مــا نســبته )20%( مــن الوقــت الكل حيــث إنه
ــة. ــر الأجهــزة المحمول الشــخصية، ونســبة )30%( عب

واصــل 
ّ
الت ــه مســتخدمو شــبكات  ــذي يقضي ال ــي  الكل الوقــت  أن  الدّراســة  وأضافــت 

ــة  ــر الحاســبات الشــخصية والأجهــزة المحمول ــات المتحــدة الأمريكيــة عب ــي الولاي ــي ف الاجتماع
ى 121 مليار دقيقة،  ي يوليو )2012( إل ي قضوها ف زاد بنسبة)37%(؛ ليصل عدد الدقائق الت
ي يوليو)2011(. وأكدت الدراسة أن تزايد عدد الأجهزة المحمولة، وتوافر  ـ8 مليار ف مقارنة ب
ي. ي إثراء النمو المستمر للإعام الاجتماع ى الانترنت ساهم ف الاتصال، وسهولة الوصول إل

ــة شــهر جــوان 2013،  ــي نشــرها موقــع«com.Gulf-GO« بداي ــات الت  لآخــر الإحصائي
ً
ووفقــا

ــى  ــم حســاب واحــد عل ــي الشــرق الأوســط لديه ــت ف ــي مســتخدمي الانترن فــإن)88%( مــن إجمال
ي: »فيس   ه

ً
ي، وأكثر الشبكات الاجتماعية انتشارا واصل الاجتماع

ّ
ي أحد مواقع الت الأقل ف

ي المنطقة 58 مليون مستخدم تقريبا، ويتلوه«تويتر«  بوك«، حيث بلغ عدد مستخدميه ف
ـ 5.8 مليون مســتخدم. وبلغ عدد مســتخدميه 6.5 مليون مســتخدم، ثم«لينكد إن« ب

ي الأبحاث أن المراهقين والبالغين،  وأثبتت دراسة أجرتها مجموعة«بيو« المتخصصة ف
ــة مثل«فيســبوك« و«مــاي  ــي حــد الســواء، يســتخدمون مواقــع الشــبكات الاجتماعي عل
ــدة.  ــن صداقــات جدي ــر مــن تكوي ــى أكث ــى اتصــال بالأصدقــاء القدام ســبيس« للبقــاء عل
ــى مواقــع  ــم حســابات شــخصية عل ــن لديه ــن الذي ووجــدت أن عــدد المســتخدمين البالغي
ــا  ه ــث ارتفــع مــن)8%( حين ــذ 2005، حي ــع مــرات من ــة قــد تضاعــف أرب الشــبكات الاجتماعي
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ــك  ــن زاد احتمــال اســتخدامهم لتل مــا قــلّ عمــر المســتخدمين البالغي
ّ
ــوم. فكل ــى)35%( الي إل

ى شبكة الإنترنت  ي)75%( من عدد المستخدمين البالغين عل الشبكات الاجتماعية، فحوال
ى مواقع الشبكات  ى 24 سنة لديهم حسابات شخصية عل الذين تتراوح أعمارهم من 18 إل
ــى 34 ســنة و)7%( فقــط  ــن 25 إل ــراوح أعمارهــم م ت ــن ت ــل )57%( للذي ــك مقاب ــة، وذل الاجتماعي

ــر.)8( ــى 65 ســنة أو أكث لمــن تصــل أعمارهــم إل
    وذكر تقرير مؤسسة«Social Are We« السابق أن الفيس بوك مازال هو أشهر المنصات 

الاجتماعية، وأكثرها شعبية، حيث ياحظ  من خال البيانات:

ــذي وصــل  ــث عــدد المســتخدمين النشــطين وال ــوك للمركــز الأول مــن حي ــس ب ــال فاي * احت
ــون مســتخدم.   ــار و366 ملي ــى ملي  إل

ً
ــا ي حال

ــك شــبكة قوقــل   بذل
ً
ــا ــع متخطي ــي المركــز الراب ــق الواتــس آب)WhatsApp(ف ــي تطبي * كمــا يأت

ى 600 مليون  الاجتماعية )Google+( من حيث عدد المستخدمين النشطين والذي وصل إل
مستخدم)9(.

ــرات  ي ــي التأث ــا ف ه ــي وكــذا خطورت واصــل الاجتماع
ّ
ــة شــبكات الت كمــا وقــد تعاظمــت أهمي

ى مستخدميها، خاصة النشء والشباب، ورغم الفوائد  ي تحدثها عل القوية والسريعة الت
ي عبر هذه الشبكات، سواء  واصل الإنسان

ّ
ي يحققها الت المتنوعة، والإيجابيات العديدة الت

ــد مــن الســلبيات،  ــاك العدي ــي، فــإن هن ــى المســتوى المجتمع ــى المســتوى الفــردي، أو عل عل
ــد أمــن المجتمــع  ــى حــد تهدي ــا إل ــا، تصــل خطــورة بعضه ه ــي تنجــم عن ــر مــن المخاطــر الت والكثي
ــر  ــائعات عب

ّ
ــي نســب انتشــار الش ــر وملحــوظ ف ي ــجّل ارتفــاع كب والإخــال باســتقراره.فقد سٌ

ــة  ــق الأمــر بالموضوعــات الإنســانية والعرقيّ واصــل الاجتماعية؛خاصــة إذا تعل
ّ
شــبكات الت

ــة. ــاول الشــخصيات العمومي ــي تتن والدينية،أوالت
ــي  ــة قــد تســتخدم ف ــى أن الشــبكات الاجتماعي ــي هــذا المجــال إل ــن ف ي ويشــير بعــض الباحث
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ــة، وقــد  ــح قومي ــي قــد تضــر بمصال ــائعات الت
ّ

ــا نشــر الش ه ــي من شــن الحــروب النفســية والت
ــا  ه ــي من ــي والت ــى الاســتقرار الداخل ــر عل ي ــة للتأث تســتخدمها بعــض الجهــات الخارجيــة المعادي
ى ممارسة  عبير عن الرأي إل

ّ
دعوات لشل أجهزة الدولة ومرافقها الحيوية. لتنتقل من الت

ــة.  ــى ســلوك عنيــف باســتخدام القــوة ضــد مؤسســات الدول حــول إل
ّ
ــم خطــر الت الضغــط ث

ــة دافعــا  ــف مســتخدمي الشــبكات الاجتماعي ــي خل ــة المصــدر الحقيق ي ــى مجهول وتبق
ــة وتشــويه  ل ــخصية ونشــر المعلومــات المضل

ّ
ــزاز وانتحــال الش ت ــي الاب ــى اســتخدامها ف ــا إل أحيان

ــج لأفــكار تســتهدف  ــي الجريمــة كالدعــارة أو الســرقة أو الاختطــاف أو التروي السّــمعة أو ف
ى أفكار  ي استخدام القوة أو بالترويج إل تقويض سلطة الدولة وسيادتها وحقها المشروع ف
ــب تأثيرهــا  ــى جان ــن الأفــراد، إل ي ــي الســب والقــذف ب هدامــة داخــل المجتمــع أو اســتخدمها ف
ــى الأســرة وإهــدار  ــة وعل ــى العاقــات الزوجي ــي ك”إدمــان الدخــول” أو بتأثيرهــا عل النف�ص

المــوارد البشــرية والوقــت)10(.
ــة وخاصــة،  ــح فئوي ــم مــن مصال ضخي

ّ
ــة كأداة للت وقــد تســتخدم الشــبكات الاجتماعي

ــادة حجــم التفاعــات الاتصاليــة للترويــج  ــة اســتخدام ســرعة انتشــار المعلومــات وزي ومحاول
ــه  ــم إثارت ت ــذي ي ــي ال ــرأي العــام بالاســتفادة مــن الزخــم الإعام ل ــة ل ي ــة تشــكل أول لهــا كقضي

ــا.  حوله
ــة مــا  ــة التعامــل مــع الشــبكات الاجتماعي ــي تطرحهــا قضي ومــن أهــم الإشــكاليات الت
ــي  ــر صــورة المتعــددة الت ــرأي عب ــر وال ي ــة التعب ــي حري ــن الحــق ف ي ــة ب ــة الموازن ــق بكيفي يتعل
يكفلها القانون ومواثيق حقوق الإنسان الدولية وما بين ما يمثل استخدامها من تهديد 
ي للشــبكات  لأمن الأفراد والمجتمع بشــكل عام ، وإشــكالية الفصل بين الاســتخدام الايجاب
ي  صرف الاحتجاج

ّ
ى جانب مدى إمكانية التمييز بين الت ي، إل الاجتماعية وبين دورها السلب

ــون. ــة القان ــي يعاقــب علي ــى عمــل إجرام ــه إل ــن تحول ي الســلمي وب
ــدل أو الســليم للشــبكات  ــك المظاهــر وغيرهــا خــروج عــن الاســتخدام المعت ل ــل ت وتمث
ى أداة للتخريب  الاجتماعية وهو ما ينقلها من كونها أداة مهمة وقناة للتعبير عن الرأي إل
ــى  ــي، وخاصــة مــع تعــدي حــدود اســتخدامها إل ــي والأمــن القوم ــد الســلم الاجتماع وتهدي
الخارج، وهو ما يصطدم مع النظام العام الذي يستهدف حماية الدولة والمجتمع والأفراد 

ــة . ــة وسياســية او اجتماعي ي ــة وقانون مــن خــال قواعــد اخاقي
 وقد أبرزت دراسة شرطة دبي سابقة الذكر أن أكثر الأفكار الهدامة التي يتم نشرها عبر الشبكات 

الاجتماعيــة: 

ازدراء الأديان والتشكيك فيها، 	 
إثارة النعرات الإقليمية، والدينية، والعرقية، والعقائدية، والطبقية، 	 
ائعات المغرضة، 	 

ّ
نشر الش

تحريف الحقائق بسوء نية، وتلفيق التهم، 	 
التشهير والإساءة للسمعة، 	 
السخرية المهينة والاذعة، القذف والسب والشتم، واستخدام الألفاظ النابية والعبارات 	 

الجارحة، 
تشجيع التطرف، والعنف والتمرد، الإباحية والانحال، والفسق والفجور، 	 
التعريف بطرق تصنيع المتفجرات، وإثارة القاقل، وأعمال الشغب، 	 
الدعوة للتطبيع مع الأعداء، 	 
والالتفاف على استراتيجية الدولة في هذا الخصوص، 	 
تصيد الزلات، وتتبع العورات، 	 
اجتزاء كام من سياقه للإساءة لمن صرح به، نشر الخرافات.	 
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ــى شــبكة الانترنــت: ــائعات عل
ّ

رابعــا: ســبل مواجهــة الش
ــي  ــي الإلكترون واصــل الاجتماع

ّ
ــه الت ــح في  أصب

ً
ــا نعيــش عصــرا ن ــي أن ــان ف ن ــف اث  لا يختل

واصــل، وســهولة 
ّ
ــي تقنيــات الت ــل ف ــا اليوميــة، بفضــل التطــور الهائ  لا يتجــزأ مــن حياتن

ً
جــزءا

 ،
ً
ا  أو إيجاب

ً
ي ســواءً ســلبا واصل الاجتماع

ّ
اســتخدامه للجميع، حيث يتنامى دور وســائل الت

حول الكبير بحذر ومسؤولية اجتماعية، 
ّ
ى الجميع أن يتعامل مع هذا الت  عل

ً
وأصبح لزاما

ــر  ــر هاتفــه المتحــرك، أو عب ــه عب ي إن كان مــا ينشــره أو ينقل ــره الســلب ي ــي بخطــورة تأث وبوع
ــي استشــراء   بالغــة بالمجتمــع، أو يســهم ف

ً
ــا المختلفــة قــد يحــدث أضــرارا ــت وتطبيقاته الانترن

ــور الســلبية.  بعــض الأم

ــى: ــي هــذا الإطــار عل ويجــب العمــل ف

ــي:  ــي الاجتماع 1. ضــرورة بــث الوع
ظــر 

ّ
عــدُ الن ــي، وفقــدان بُ ــة الوعيالاجتماع فــإن الوقــود الفاعــل لنجــاح الإشــاعة، قل  

ــي تهويــن  ــر قرآن ــر دون تحقــق وتثبــت، وبتعبي ــى نشــر أي خب ــي تترتــب عل ــر، والعواقــب الت للخب
ــهِ  ــسَ لكــم ب يْ ــا ل وَاهِكــم مَّ

ْ
ف

َ
بأ

َ
قوُلون

ُ
ــنتِكمْ وَت سِ

ْ
ل
َ
أ ــهُ ب وْن

َّ
لق

َ
 ت

ْ
ــى:}إِذ الأمــور وتبســيطها يقــول تعال

ى  هِ عَظِيمٌ{ )سورة النور:15(، فأي خبر ما لم نصل به إل
َّ
ل نا وَهُوَ عِندَ ال يِّ هُ هَ وَن مٌ وَتحْسَبُ

ْ
ل عِ

درجة العلم واليقين لا يجوز نشــره وبثه خاصة الســلبية منها، ويجب إيقافها عند حدها 
ــا. ه ي ــا والقضــاء عل ه ــة وحــزم لتفتيت ــا بصرام ــل معه ــا، والتعام ــا بتخطين وعــدم الســماح له

ــم عــن  ه ــي في ــوازع الدين ــة غــرس ال ــاء وأهمي ن ــة للأب ــة الديني ي ــة الترب ــة الأســرة بأهمي 2. توعي
ي الإنســان مبادئه الأخاقية، وعقائده  طريق إقامة المحاضرات؛ فالتربية الدينية ترســخ ف
ــي.  ــدي، أو دين ــغ عقائ ــى يصــان مــن كل انحــراف، أو زي ــي؛ حت الإســامية، وتوجهــه الأخاق
ــة، وتوجيههــم  ــف النقال ــاك الهوات ــي حــالات امت ــاء ف ن ــى الأب ــة عل ــي الرقاب ــل دورهــا ف وتفعي

ــاء اســتهاك واســتقبال مــا تنتجــه هــذه الوســائل. ن الوجهــة الصحيحــة أث
ــر  ــة عب ي ــائعات الإلكترون

ّ
ــة الش ــة محارب ي ــي عمل ــة المســاهمة ف عليمي

ّ
3. يمكــن للمــدارس الت

الانترنت أو الوســائط الاتصالية الأخرى بتصميم أدوات تقنية لمحتويات الشــبكة بحيث 
ــا.  ه ــر المرغــوب في ــا المــواد غي تحجــب به

ــة  والرياضي الشــبابية  ــة  والأندي والمســاجد  ــة  والتطوعي ــة  ي الأهل للمؤسســات  أن  كمــا 
ــائعات 

ّ
ي فضح الش والمنتديات والجمعيات التعاونية والمؤسســات الأكاديمية مســاهمات ف

ى شــبكة الانترنت وتطبيقاتها كونهم أبرز المســتخدمين للشــبكة وأكثرها-  ي تتداول عل الت
ــل محتواهــا،  ي ــا وتحل ــد أهدافه ــى تحدي ــه، وأقدرهــم عل ــداول مــن خال ت ــا بمــا يُ ــرض- وعي يفت

ــا. ــب ترديده ــا وتجن ــاس به ــي الن ــادة وع ــم زي ــن ث وم
ــت( عــن  ــف، الإنترن ي لاســتخدام وســائل الاتصال)الهات ــلب ــب السّ ــباب بالجان

ّ
ــة الش 4. توعي

ــدى  ــي ل ى نشــر الوع ــا والمقــروء، والعمــل عل ه ــق وســائل الإعــام المختلفــة المســموع من طري
ــق المحاضــرات  ــي عــن طري ــباب بضــرورة الاســتفادة مــن وســائل الاتصــال بشــكل إيجاب

ّ
الش

ــق وســائل الإعــام نفســها ــك عــن طري والمنشــورات وكذل
ــي ذا مناعــة  ــى يكــون المتلق ــن والوطــن والهوية؛حت ــة الإحســاس بالانتمــاء للدي وكــذا تنمي

ــه هــذا. ــة أمــام كل مــا مــن شــأنه أن يجــرده مــن انتمائ قوي
ــر بعضهــا  ي ــي وتأث واصــل الاجتماع

ّ
ــه بعــض وســائل الت ــت تلعب ــذي بات ــدّور ال 5. ماحظــة ال

ى أفراد المجتمع وخاصة فئة الشباب، مع ضرورة التعريف بها ومعرفة  ي والواضح عل السلب
ــى نشــر ثقافته،لاتركهــا تبــث  ــن عل ــا وســلبياتها وتوجيههــا بمــا يخــدم المجتمــع ويعي إيجابياته

ــة،ودون حســيب أو رقيــب. ــر مقبول ا مــن خــال بــث مــواد غي بً ــر فيــه ســل مــا يؤث
ــى شــبكة  ــرد عل ــر ي ــى أي خب ــي والنقــدي عنــد قــراءة أو الإطــاع عل ــر المنطق ــي بالتفكي 6. التحل
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ــه مــن مصــادر أخــرى.  ــه وتفصيات الانترنــت، وعــدم تصديقــه إلا بعــد التأكــد مــن حيثيات
ى المجتمع من المخاطر هو دور الفرد ذاته ووعيه وثقافته  فلعل أهم عامل يستطيع أن ينج

ي ترد إليه. ائعات وتفنيد المعلومات الت
ّ

ى الش ى عدم الاستجابة ال ي تؤهله إل الت
ــات  والهيئ المؤسســات  ــه  تنبي ــى  عل والجماعــات  الأفــراد  طــرف  مــن  باســتمرار  العمــل   .7
ــة اقتفــاء خــط  ــان أغراضهــا، ومحاول هــا وتبي ــا لتحليل ه ي ــائعات إل

ّ
ــة الش المختصــة، وإحال

ــات الصّحيحــة. ــم إصــدار البيان ــى مصدرهــا، ومــن ث ســيرها للوصــول إل
ــن  ي ــا وإشــاعة الثقــة ب ه ــي وقت ــق ف 8. تكاتــف وســائل الإعــام المختلفــة مــن أجــل عــرض الحقائ
ــر معالجــة واعيــة  ــائعات، وضــرورة توفي

ّ
ــي العــام وتحصينــه ضــد الش ــن وتنميــة الوع المواطني

ــة  ــي الموضوعي ــة تبن ــة لمواجهــة الظاهــرة القديمــة المســتجدة. ومحاول ــة علمي وفــق منهجي
ــة، وعــدم ســيطرة رأس المــال ونمــط ملكيــة وســائل الإعــام  ــي تنــاول المــواد الخبري ــة ف والحيادي
ى تشــكيل كيانات إعامية مســتقلة تراقب أداء تلك المؤسســات  ي إل ى توجهاتها، والســع عل

ــة.  الإعامي
ــة دون إلحــاق الضــرر  ــم اســتخدامها للحيلول ــى تنظي ــاج إل ــر تحت ي ــرأي والتعب ــة ال فحري
ــي  ــى الديمقراطيــات ف ــة وهــو مــا لجــأت إليــه أعت ــي والمــادي بالأفــراد أو مؤسســات الدول النف�ص
ــى اســتخدام شــبكات  ــى فــرض قيــود عل ــات المتحــدة إل ــا والولاي ــم؛ فقــد أقدمــت بريطاني العال

ــا. ــي دعــم الاحتجاجــات والشــغب بهمه ــي بعــد كشــف دورهــا ف واصــل الاجتماع
ّ
الت

ــوازن 
ّ
ت ــة ال ــار أهمي ــن الاعتب 9. وتتطلــب طريقــة التعامــل مــع الانترنــت بشــكل عــام الأخــذ بعي

ــن ضــرورة وجــود ضوابــط تحكم  ــر، وبي ــرأي والتعبي ــة ال ــة الاســتخدام لهــا كأداة لحري ــن حري بي
ــة دون  ــد المجتمــع والأفــراد والحيلول ــة الاســتخدام وتحــاول أن تســخرها فيمــا يفي ي عمل
ى عملية  ى الرغم من صعوبة فرض قيود عل ى أمن المجتمع، وعل ى أداة خطر عل تحولها إل

ــا. ه ــب تعامــل يتواكــب مــع طبيعت ــا تتطل ــة إلا أنه ــه بالوســائل التقليدي الاســتخدام مقارن
ــى مواجهــة  ــي العمــل عل ــل ف ــة والحكومــات وأصحــاب القــرار المتمث ــاك دور للدول 10. وهن
ــى  ــل العمــل عل ــت مث ي لانترن ــى لجــوء الشــباب لاســتخدام الســلب الأســباب الدافعــة إل
ــائعات 

ّ
ــة لنمــو الش ــة خصب ــي ترب ــة ومواجهــة الفقــر وه ــي الأمي ــة وتف�ص مواجهــة البطال

ــى الجريمــة داخــل المجتمــع. والأفــكار الشــاذة وحت
ــت وشــبكات  ئ لانترن ــة لاســتخدام الســي ــة المواجهــة الأمني ــى الرغــم مــن أهمي 11. وعل
ــى اســتراتيجية شــاملة  ــاج إل ــل تحت ــة ب ــم تعــد كافي ــا ل ه ــي خاصــة، إلا أن واصــل الاجتماع

ّ
الت

ــي والاقتصــادي  ــي والاجتماع ــي والعلم ــى الأخاق تتضمــن كافــة الأبعــاد الأخــرى ذات المنح
ــي.  والسيا�ص ــي  والاجتماع

ــى الشــبكة  ــة المســتخدم عل ــى نشــر ثقافــة أمــن المعلومــات وحماي ــك العمــل عل ــب ذل ويتطل
ــث الاطــار  ــة وتحدي ي ــات لمكافحــة الجريمــة الالكترون ــظ العقوب وخاصــة الأطفــال، وتغلي
ــون مكافحــة الجريمــة  ــي قان ــم بتبن ه ــة الأفــراد وأمن ــى خصوصي ــذي يحافــظ عل ــي ال القانون
ــت  ــة الاســتخدام لانترن ي ــم عمل ــى تنظي ــي العمــل عل ــه ف ــذي تتركــز أهميت ــة. وال ي الالكترون

ــة بمــا يعــزز الثقــة والمنفعــة للمجتمــع. ــة والمعنوي ــة المجتمــع مــن مخاطرهــا المادي وحماي
ــي مقدمتها«جامعــة  ــون مــن عــدة جامعــات ف ــة فقــد كعــف باحث قني

ّ
ــة الت 12. ومــن الناحي

ي  ــى التحقق التلقائ ــاء نظــام قــادر عل ــى بن ــي عل شــيفلد«البريطانية،ويموله الاتحــاد الأوروب
ــي.  واصــل الاجتماع

ّ
ــى مواقــع الت ــي تنتشــر عل ــائعات الت

ّ
مــن الش

ــا، كمــا يتحقــق من خلفية  ه ــائعات للتحقــق مــن صحت
ّ

ويقــوم النظــام بتصنيــف مصــادر الش
ــى  ــا عل ث ــم عــادة اســتخدام الحســابات المؤسســة حدي ت ــث ي مصــدر الإشــاعة وتاريخهــا، حي
ــر الصحيحــة، ويبحــث النظــام  ــار غي ــائعات والأخب

ّ
ــي لنشــر الش واصــل الاجتماع

ّ
شــبكات الت

ى مراقبة مستويات انتشارها  ائعات، ويعمل عل
ّ

كذلك عن مصادر تنفي أو تؤكد تلك الش
ــي)11(. واصــل الاجتماع

ّ
ــى شــبكات الت عل
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خاتمــة:
ــا مــن خــال  ه ي ــا إل ن ــي توصل ــج الت تائ

ّ
ن ــرز ال ــى أب ــة الدّراســة إل ــي نهاي ف ــص  ونخل  

ــي  ف ــت ودورهــا  ــابقة، ورصــد بعــض تطبيقــات الانترن ــة للدّراســات السّ القــراءة العلمي
ــن  ي ــا ب ــا وتداوله ه ــة تناقل ــة، وكيفي ــة والسّياســية والاقتصادي ــائعات الاجتماعي

ّ
نشــر الش

ــا: له ــة  والمحتمل ــة  الواقعي ــرات  ي والتأث المســتخدمين، 
ــى عقــول  ــر المباشــر عل ي ــي تســتهدف التأث فســية الت

ّ
ــات الن 1. تعــد الإشــاعة إحــدى العملي

ــم باتجــاه  ه ــم وســلوكياتهم وإدراكات ــه معتقداته ــف المجتمعــات لتوجي ــي مختل ــاس ف ن ال
ــه  ــذي نشــر وروج لهــا، ويمكــن للإشــاعة أن تســتهدف مجتمعــا بعين يخــدم الطــرف ال
ــة، أو منظمــات قطــاع خــاص، أو شــركات أو أشــخاص، وقــد كان  أو مؤسســات حكومي
ــا  ــا عادي ــى الإنســان، ســواء كان مواطن ــي نشــر الشــائعة ســابقا عل ــي ف الاعتمــاد الأسا�ص
هــا، أم شــخصا موظفــا  ــن لنقل ــي أو معل هــا دون قصــد وتمحيــص ودون هــدف مخف ينقل
لأن  ونظــرا  والعمــاء،  الجواســيس  خــال  مــن  النفســية  الحــرب  مــن  كجــزء  لنشــرها 
ــام إلا وجهــا لوجــه ومــن  ــك الأي ل ــي ت ــم ف ت ــم تكــن ت ــن الأفــراد ل ي ــة ب التفاعــات الاجتماعي
ــم  ــي الواحــد، فل ــن أفــراد الح ي ــة أو التفاعــات الهامشــية ب خــال المناســبات الاجتماعي
ــد  تكــن للشــائعة أن تتعــدى حــدود هــذه التفاعــات، أمــا اليــوم وقــد عــرف الانســان العدي
ــا( ذات الســرعة الفائقــة  ه ــف تطبيقات ــت ومختل ــا الانترن ــات الاتصالية)أهمه مــن التقني
ــة  ــي عملي ــهولة واليســر ف ــذا السّ ــا، وك ه ــة ونشــرها واســترجاعها وإعــادة بث ــي نقــل المعلوم ف
ي  واصــل الشــخ�ص

ّ
ــة لاتصــال والت ــداول، وتجــاوز الحــدود الجغرافي ت شــر هــذه وال

ّ
الن

ــي. ــي والكون ــى العالم ــي عل ــي والإقليم ــري المحل ــى الجماهي وحت

ــى المعلومــة  ــا تقــوم عل ه ــرا مــن خــال الانترنت-خاصــة- كون ي ــائعات كث
ّ

2- نشــطت الش
ــاس والجماعــات، كــذا 

ّ
ن ــارة لاهتمامــات ال ــة والإث ي ــة المصــدر والغمــوض والجاذب مخفي

ــا مفتوحــة  ــائعات كونه
ّ

ــكان الخصــب لانتشــار الش ــا الم ــف تطبيقاته ــت بمختل تعــد الانترن
ــا. ه ي ــة ويمكــن لأي شــخص الوصــول إل وعالمي

ــي أعــداد  ــادة المطــردة ف ــدّول والأفــراد والزي ــدى ال ــت ل ــي اســتخدام الانترن وســع ف
ّ
3- مــع الت

ــي مجتمعهــا  ــا والانخــراط ف ه ــم، وســهولة وســرعة الاشــتراك في ــر العال المســتخدمين عب
ــة  ــر البشــر بنقــرة كاذب ي ــى ماي ــح بمقــدور مرســل الشــائعة الوصــول إل ــي أصب الافترا�ص
ــي وعبورهــا  ــه مــن خصائــص: الخفــاء، الســرعة، الانتشــار الكون ــز ب ــا تتمي واحــدة؛ نظــرا لم
ــر  ي الكب ــر  ي التأث المنخفضــة،  الكلفــة  والسياســية،   ــة  الجغرافي للحــدود  وتجاوزهــا 

بعــد. عــن  والواســع،والتفاعل 

إلا  ــي،  الاجتماع ــاء  للبن ــة  ي الايجاب ــف  الوظائ بعــض  الإشــاعات  ــؤدي  ت قــد  ــح  صحي  -4
ــف  ومختل ــت  الانترن وإن  ــات،  ي الإيجاب ــى  عل ــى  تطغ المجتمــع  ــى  عل الســلبية  أثارهــا  أن 
ــة،  ــا محلي ــي معظمه ــم تعــد الشــائعة ف ــرة فل ــة صغي ــى قري ــم إل ــت العال ــا قــد حول تطبيقاته

ــة. ــة والعرقي ــة تنتشــر متجــاوزة الحــدود الإقليمي ــل أصبحــت عالمي ب

كان  ــوم،  الي ــة  العالمي ــة  والاقتصادي والسّياســية  ــة  الاجتماعي ــرات  غي
ّ
الت ظــل  ــي  وف  -5

ــة وتفنيدهــا  ي ــائعات الإلكترون
ّ

صــدي للش
ّ
ــد للحكومــات والمجتمعــات الاهتمــام بالت لاب

ــث الفرقــة  ــي تســتهدف زعزعــة الأمــن وب ــك الت ل ــى المجتمــع وخاصــة ت ــان خطرهــا عل وتبي
ــى  ــى الإنســان أن يتحل ــة؛ فعل ــاك مســئولية فردي ــاء المجتمــع الواحــد، كمــا أن هن ن ــن أب ي ب
ــي  ــه مــن إشــاعات ولا يشــارك ف ــرد إلي ــا ي ــل كل م ــى تحلي ــه عل ــذي يعين قــدي ال

ّ
ــر الن فكي

ّ
بالت

ــده ولا تتخطــاه. ــا تقــف عن ــا ويدعه ــل يعيقه نشــرها ب
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دراسة تحليلية ميدانية لبرنامج » زهور الحياة »

ي / جامعة بغداد / كلية الاعلام                                                    د.محمد جاسم فلح

                                     سعيد مفتاح حمد سعيد

 
مســتخلص

ـــة  ـــة والاخلاقي ـــم التربوي ـــي اكتســـاب الأطفـــال للمعـــارف والقي ـــون ف    يســـاهم التلفزي
ـــة  ـــب الفعال ـــى الجوان ـــم ومـــدى تركيزهـــا عل ـــي تقـــدم له ت ـــة مـــن خـــلال البرامـــج ال والاجتماعي
ـــى معرفـــة البرامـــج  ـــدف ال ه ـــة المســـتهدفة. إن موضـــوع  البحـــث ي ـــة العمري ـــاة للمرحل ـــي الحي ف
ـــي مـــن خـــلال دراســـة  تحليلية شـــاملة لبرنامـــج )زهور  ـــون الليب ـــي التلفزي ـــة للطفـــل ف الموجه
ى 30 حزيران)يونيو(  ي عام 2004 من 1 نيســـان )أبريل( 2004 إل الحياة( ضمن موســـم البث ف
ي بث المضامين  ي ف ى  سياسة التلفزيون الليب ى محاولة التعرف عل 2004 ، كما أنه يركز عل
ـــة الســـائدة خـــلال  ـــي الظـــروف السياســـية والاجتماعي ـــة مـــن خـــلال برامـــج الأطفـــال ف التربوي
ـــة البيضاء  ن ـــي مدي ـــة الدراســـة مـــن الأطفـــال ف ـــى معرفـــة آراء عين ـــرة الدراســـة، بالإضافـــة إل فت
ـــاة بصورة خاصة،  ـــي برامج الاطفال عمومـــا وبرنامج زهور الحي ـــات نظرهـــم ف ـــة ووجه الليبي
ـــث  ـــي ب ـــاة ( ف ـــي )الزهـــور الحي ـــى دور البرنامـــج ف ـــي التعـــرف عل ـــدف هـــذه الدراســـة ف ه ـــي ت وبالتال
ي  ي والاجتماع ـــة والمعرفية وعلاقة هذا البرنامـــج  بالجانب المعرف ـــة والاخلاقي ـــم التربوي القي
ى برامج الأطفال  ي تركز عل  من عدد قليل من الأبحاث الت

ً
ي ليبيا. يعد هذا البحث  واحدا ف

ي.  ـــون الليب ـــي التلفزي ف

ــي:  ــة مباحــث ه يضــم البحــث ثلاث
المبحــث الأول: 

ـــي مـــن خـــلال الإحســـاس بالمشـــكلة,تحديد  ـــى الإطـــار المنهج ـــة البحـــث واشـــتمل عل منهجي
ـــة اختيار  ـــة البحـــث, وتســـاؤلات البحـــث، أوهدافـــه  ومنهجـــه وادواته  وكيفي المشـــكلة، وأهمي

ـــه.  ـــة البحـــث وحـــدوده ومحتويات عين

ــي: المبحــث الثان

ي.  ي التلفزيون الليب ي ليبيا  ونشأة برامج الأطفال ف  تطورالتلفزيون ف

المبحــث الثالــث: 

نتائج الدراسة التطبيقية )التحليلية والميدانية(.
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ABSTRACT

     Television contributes children the acquisition of knowledge, moral and 

social values through programs that are offered to them and the extent 

of the focus on the effective aspects of life in the age of the target stage. 

The subject of this research aims to know the children programs in Libya 

television through a comprehensive analytical study of the program entitled 

“zihur al-hayat” within the broadcast season from April 1, 2004 to June 

30, 2004. It also focuses on trying to identify the Libyan television policy 

in broadcast educational content through the children's programs in the 

prevailing political and social conditions during the period of study as well 

as knowing the opinions of the children's sample under study in Al-Baidhaa 

– a Libyan city – and their views towards all the programs generally and 

towards “zihur alhayat” particularly. This study aims at identifying the 

role of this program in broadcasting educational, social and moral values 

and the relationship between this program and the educational and social 

aspects in Libya. 

                 This research is one of few researches focusing on the programs 

of children. It includes three parts. Part one includes methodological 

framework, identification of the problem, importance of the study, its aims, 

methods by which the sample is chosen. Part two discusses the development 

of Libyan television and the emergence of the kids programs in Libyan 

television. Part three analyses the results of the applied study.
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مقدمة 
ي للطفل، ولهذا  ى التلفزيون الأب الثالث، أو الأب الروح يطلق بعض الباحثين عل      
ى مســـتقبل  ـــة خاصة للطفـــل إذا كنا نتطلع إل ـــة ذات أهمي ـــون وســـيلة إعلامي ـــل التلفزي يمث
ـــار أن الطفولة صانعة المســـتقبل، ويعد التلفزيون أهم وســـائل الإعلام  ـــى اعتب أفضـــل، عل
ي تتكون مشـــاهدها من  ـــي نقل المعـــارف والمعلومات والخبرات بالصورة الحية والت ـــدوره ف ل
ـــة مـــن  ب ـــة قري ـــي صـــورة واقعي ـــدو ف ب ـــي ت ت ـــة ال ـــا الطبيعي ه الصـــوت والصـــورة المتحركـــة وألوان
ـــى كل وســـائل  ـــون عل ـــا تخاطـــب الســـمع والبصـــر. كمـــا يتفـــوق التلفزي ه مـــدارك الأطفـــال، لأن
الأعلام الأخرى، لأنه يمتلك كل إمكانياتها ومميزاتها, وعن طريقه يمكن تقديم المعلومات 
ي قد يتعذر نقلها للطفل عن طريق الكلمة المكتوبة أو الصورة  والأفكار والسلوكيات الت
ى حدة، ولا شـــك أن الصورة المتحركة المقترنة بصوتها  أو الصوت إذا اســـتعمل كل منها عل
ـــة   مـــن الكلمـــة المكتوب

ً
ـــرا ي ـــة ، أقـــوى تأث  مـــن الواقعي

ً
ـــدا ـــا مزي ه ي ـــف عل ـــذي يضي ـــي، ال الطبيع

ـــق الســـمع والبصـــر  ـــا عـــن طري ه ـــي تلقي ـــر مـــن حاســـة ف  لاســـتخدام أكث
ً
أو المســـموعة ، نظـــرا

ـــوان من فاعليتها ومن ثم اســـتيعاب الطفل وفهمه  ـــة ، وتزيد الأل ـــي الحـــواس الادراكي عمدت
ـــا.  ه لمعلومات

ـــة،  ـــكان، كمـــا تتخطـــى حاجـــز الأمي ـــون حـــدود الزمـــان والم تتجـــاوز مشـــاهد التلفزي 	  
ـــل تعلم أصـــول القراءة  ـــرة مـــن الأطفـــال تشـــاهد التلفزيون قب ي ـــاك نســـبة كب ـــوم أن هن ومعل
ي   ف

ً
 طويلا

ً
ي  أغلبهم وقتا والكتابة، ويكن الأطفال عاطفة شديدة نحو التلفزيون ، ويق�ض

ي  مشـــاهدة برامج التلفزيون ، ولقد أظهرت دراســـات كثيرة أن مشـــاهدة التلفزيون تأخذ ف
ى بداية المراهقة، لذا يعد التخطيط الدقيق للبرامج الموجهة للطفل   حت

ً
الازدياد تدريجيا

ي العصر الحاضر الذي انفجرت فيه المعرفة لتغمر عالم الأطفال وتثرى  ضرورة ملحة ف
ـــة  ـــص كل مرحل ـــة لمعرفـــة خصائ ـــة دراســـة متكامل ـــم، وضـــرورة دراســـة مراحـــل الطفول ه بيئت
ـــر مهدور  ـــي المشـــاهدة غي ـــه الطفـــل ف ـــذي يقضي ـــي يكـــون الوقـــت ال ـــون لك ـــا بالتلفزي ه وعلاقت

ـــدة المكتســـبة أو المرجـــوة مـــن المشـــاهدة التلفزيونية.  ومســـاوٍ لمقـــدار الفائ
المبحــث الاول: منهجيــة البحــث

أولا: مشــكلة البحــث: 
ي تحديد الدور الذي يمكن أن يسهم به التلفزيون  يمكن تحديد مشكلة البحث ف 	
ي  ـــي إكســـاب الأطفـــال المعـــارف والقيم التربوية مـــن خلال البرامـــج التلفزيونية الت ـــي ف الليب
ي تقع بين 10-12 سنة  يقدمها لهم , والواقع أن المرحلة السنية المستهدفة من الدراسة الت
ى اعتبار أنها ركن مهم فبدونها لا يمكن اكتساب   تعتبر مرحلة احتياج لهذه المعلومات، عل
ي اتجاهاته أو سلوكياته. ي حياته سواء ف المهارات والمعارف والقيم، كما تلعب دورا مهما ف

ــا: أهميــة البحــث:  ثاني
 مـــن 

ً
ـــرا ي  كب

ً
ـــة  جـــزءا ي ه ـــة وترفي ـــة وإعلامي ـــة تربوي ـــون بوصفـــه واجه 	 يتحمـــل التلفزي

عملية بناء شـــخصية الطفل من خلال إيجاد علاقة حميمة معه، ويتميز التلفزيون عن 
ي السمع  ى حاست  لاعتماده عل

ً
 كبيرا

ً
ي الوسائل الإعلامية بكونه يستطيع أن يؤثر تأثيرا باق

.
ً
والبصـــر معـــا

ي همية البحث من ضرورة بناء ثقافة متوازنة للطفل والنهوض بما يقدم له  وتأت 	
ى استيعاب أحداث مجتمعه والاندماج فيه،   عل

ً
من برامج لتطوير معلوماته وجعله قادرا

ى  ى إيجاد أسس منطقية تبن ي مجال الإعلام والتربية والطفولة عل ومساعدة المختصين ف
عليها ثقافة الطفل ومحاولة جعل استفادة الأطفال من التلفزيون كبيرة ,وتحويل الآثار 

ى إيجابية من خلال دراســـتها دراســـة دقيقة. الســـلبية إل
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ــا: أهــداف البحــث ثالث

ــي:  تتركــز أهــداف الدراســة فيمــا يل

ـــى نشـــر  ـــة للأطفـــال عل ـــي وبرامجـــه الموجه ـــون الليب ـــى مـــدى اهتمـــام التلفزي 1. التعـــرف عل
ـــب القـــوة  ـــى جوان ـــة ومعالجـــة الظواهـــر الســـلبية والوقـــوف عل ي ـــم الإيجاب وترســـيخ القي

ـــا.  ه والقصـــور في

2. تحليل مضمون برامج الأطفال, وبخاصة برنامج« زهور الحياة« المقدم من التلفزيون 
 
ً
ـــا ـــة تقييمـــه علمي ـــة 6/30/ 2004 مـــن أجـــل محاول ـــدة مـــن 2004/4/1 لغاي ـــي خـــلال الم الليب

ـــه وســـلبياته.  ـــى إيجابيات والوقـــوف عل

ي وذلك من  ـــه التلفزيون الليب ـــر برنامج )زهور الحياة( الذي يبث ي ـــي وتأث 3. دراســـة مـــدى تلق
ى عينة من أطفال مدارس مدينة البيضاء،  خلال دراسة ميدانية عن طريق الاستبانة عل

ومعرفـــة وجهة نظرهـــم وآرائهم حول برنامج« زهور الحياة«. 

رابعــا: تســاؤلات البحــث: 
ـــل مضمـــون برنامـــج »  ي ـــا يتصـــل بتحل ـــى تســـاؤلات بعضه اشـــتملت الدراســـة عل 	
ـــا الآخر  ـــي وبعضه ـــون الليب ـــر التلفزي ـــذاع عب ـــا و الم ي ـــي ليب ـــاة » الموجـــه للأطفـــال ف زهـــور الحي
ـــة من مدارس مدينة  ي ـــة من الأطفال المرحلة الابتدائ ـــدور حـــول عادات المشـــاهدة لدى عين ي

ـــك التســـاؤلات:- ل البيضـــاء و مـــن أهـــم ت

ــاة »   التســاؤلات الخاصــة بتحليــل مضمــون برنامــج » زهــور الحي
ي يقدمها برنامج » زهور الحياة » ؟ 1. ما نوعية المعلومات الت

ي يخاطبها البرنامج موضع الدراسة و التحليل ؟ 2. ما فئات العمر الت

ي تناولها برنامج » زهور الحياة »؟  3. ما أهم القيم و الأنماط السلوكية الت

ي تقديم المعلومات و القيم السلوكية ؟ 4. ما المستويات اللغوية المستخدمة ف

ي أشبعها برنامج »زهور الحياة« لدى الأطفال ؟ 5. ما أهم الحاجات الإنسانية الت

ـــي تجعـــل الأطفـــال  ت ـــاة » و ال ـــي برنامـــج » زهـــور الحي ـــب المســـتخدمة ف 6. مـــا وســـائل الترغي
ـــة و يبتعـــدون عـــن الســـلوكيات الســـلبية ؟ ي ـــون ســـلوكيات إيجاب يتبن

ـــاة » هل هم الأطفال  ـــي برنامج  » زهور الحي ـــم و أنمـــاط الســـلوك ف ـــن القي 7. مـــن يقـــوم بتلقي
بأنفســـهم أم مذيعـــون و مذيعات ؟

ي ترسيخ القيم الإيجابية؟ ي يتم الاستعانة بها ف 8. ما الشخصيات التاريخية الت

ـــذي يعكـــس أنماطـــا  ـــاة » ال ـــي برنامـــج » زهـــور الحي 9. مـــا مـــدى أشـــكال مشـــاركة الأطفـــال ف
ـــم؟ ـــي التقدي ـــاء و الموســـيقى و المشـــاركة ف ـــل الغن ـــارات مث للســـلوك . مه

ي يبثها برنامج » زهور الحياة؟  10. ما السلوكيات المقبولة اجتماعيا الت

ي يذيعها برنامج »زهور الحياة«؟ 11. ما السلوكيات السلبية المرفوضة اجتماعيا الت
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التســاؤلات الخاصــة بجمهــور الأطفــال:
1. ما مدى مشاهدة الأطفال لبرنامج » زهور الحياة »؟

2. ما البرامج و الموضوعات المفضلة لدى الأطفال و أساليب هذا التفضيل ؟

3. ما مدى تلاؤم مواعيد برامج الأطفال مع ظروف الأطفال ؟

4. ما مستوى الأداء اللغوي الذي يفضله الأطفال ؟

ي يفضلها الأطفال ؟ 5. ما القوالب و الأساليب الفنية الت

ي يستمدها الأطفال من برنامج » زهور الحياة » الموجه  6. ما مجالات المعرفة الجديدة الت
لهم؟

7. هل هناك علاقة مباشرة بين كثافة المشاركة ووقت الفراغ لدى الأطفال؟

خامســا: منهــج البحــث:
ي  ي هذه الدراسة ، لأنه كما نعتقد المنهج المناسب ف اعتمد البحث )المنهج الوصفي ( ف
إيضـــاح طبيعـــة برامـــج الأطفـــال وعلاقتها بثقافـــة الطفل.  وقد اســـتخدم الباحثان الأدوات 

البحثية التالية: 
1. اســتمارة تحليــل المضمــون: 

ـــا عبر  ي ـــي ليب ـــاة« الموجـــه للطفـــل ف ـــى برنامـــج« زهـــور الحي ـــدف التعـــرف عل ه ـــك ب وذل 	

ـــى 6/30 خلال عام  ـــرة من 4/1  إل ي الفت ـــدة ف ـــة الممت ي ـــدورة التلفزيون ـــي ال ـــي ف ـــون الليب التلفزي
ـــل المضمـــون  ي  مـــن أن أســـلوب تحل

ً
ـــك انطلاقـــا ـــوى وذل ـــث الشـــكل والمحت ـــك مـــن حي 2004, وذل

ـــة والكيفية لمضمون وســـيلة الاتصـــال)1(. وتتضمن  ـــة لدراســـة الكمي مـــا هـــو إلا أداة منهجي
ـــي:  ـــي كالآت ـــل وه ي ـــد رمـــوز التحل ـــل المضمـــون تحدي ي ـــة المتبعـــة لتحل الخطـــوات المنهجي

وحــدة التحليــل: 
ـــل مضمـــون برنامج« زهـــور الحياة«  ي ـــي تحل ـــة ف ي اســـتخدم الباحـــث الوحـــدات التال 	

ـــي:  الآت ـــي  ف ـــة  ل والمتمث الدراســـة  ـــرة  فت خـــلال  ـــي  الليب ـــون  التلفزي ـــر  عب ـــذاع  الم

ـــل المضمون وأكثرهـــا إفادة  ي ـــر وأهـــم وحدات تحل ـــل هـــذه الوحـــدة أكب أ. وحـــدة الموضـــوع: تمث
ـــم  ـــة والاتجاهـــات والقي ي ـــة والدعائ ي ـــل المـــواد الإعلان ي ـــي تحل ـــر الداعمـــات الأساســـية ف ب وتعت

والمعتقـــدات)2(.

ـــل المضمـــون  ي ـــي تحل ـــي تســـتخدم ف ت ـــي أصغـــر وحـــدة مـــن والوحـــدات ال ب. وحـــدة الكلمـــة: وه
ي دراسة المفاهيم السياسية والاجتماعية والاقتصادية وفيها يتحدد مستوى  وتستخدم ف

ســـهولة المادة المذاعـــة وصعوبتها )3(. 

ـــل  ي ـــي تحل ـــة كوحـــدة ف ج.  وحـــدة الشـــخصية: تســـتخدم القصـــص الشـــخصية أو التاريخي
القصـــص والســـير والتراجـــم. 

ـــة  ـــة للمـــادة الإعلامي ـــي هـــذه الدراســـة الوحـــدة الطبيعي ـــا ف ـــا هن ه د. وحـــدة المفـــردة: ويقصـــد ب
ـــف المفـــردة مـــن  ل ـــاة »وتخت ـــي برنامـــج« زهـــور الحي ـــج مـــادة الاتصـــال ف ـــذي يســـتخدمها منت ال
 لشـــخصية مرئية أو ما 

ً
ى أخرى وقد تكون أغنية أو تمثيلية أو مقابلة أو حديثا وســـيلة إل

شـــابه ذلك. 
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ـــل ويقصـــد الباحـــث بالفقـــرة الموضـــوع  ي ه. الفقـــرة: اتخـــذت الفقـــرة وحـــدة رئيســـية للتحل
ى  ي موضع الدراســـة والتحليل والذي له دلالة مســـتقلة المعن ـــص البرنامج المرئ ـــي ن ـــز ف المتمي
ـــه العديد من  ـــذي تندرج تحت ـــي ال لا تنفصـــل عـــن الســـياق العـــام لموضـــوع البرنامج الرئي�ض

ـــة.  ـــع الفرعي الفقـــرات أو المواضي

ـــدة  ـــا الباحـــث للتعـــرف عـــن الم ه ي ـــي يلجـــأ إل ت ـــة ال ـــس المادي ي ـــي المقاي ـــاس الزمـــن: وه  وحـــدة مقي
ـــك  ـــر وســـائل الإعـــلام المختلفـــة، وذل ـــة المذاعـــة عب ـــادة الإعلامي ـــي اســـتغرقتها الم ت ـــة ال الزمني
ـــة المختلفة موضع  ـــى مـــدى الاهتمـــام والتركيز بالنســـبة للمـــواد الإعلامي ـــدف التعـــرف عل ه ب

ـــل )4(.  ي التحل
2. اســتمارة الاســتبانة :

ـــي جرى اعداد اســـتمارة   لاســـتطلاع عينة جمهور الأطفال لتلاميذ مرحلة التعليم الأسا�ض
ـــة البيضـــاء قوامها  ن ـــة مـــن الأطفـــال لمدي ـــة مـــع عين ل اســـتبيان واســـتخدامها مـــن خـــلال المقاب

)319( مفـــرده مـــن تلاميذ الصفين الســـادس والســـابع. 
سادســا: خطــوات البحــث :

ــار العينــة  1. اختي
ـــة  العين ـــأن  ب البحـــث  المتعلقـــة بمناهـــج  ـــة  العلمي البحـــوث والدراســـات  تؤكـــد   	  
ى نتائج علمية  ي اختيارها إل ي تؤدي ا لدقة ف واختيارهـــا مـــن الخطـــوات المنهجية الهامة الت
ي جميع البحوث  ي تتبع ف دقيقة ,واختيار عينة محدده للدراسة من الخطوات العلمية الت
ى هذا الأساس تم اختيار عينة  ي تتميز بكبر حجم مجتمع هذا البحث ,وعل والدراسات الت

ـــي:  ـــى النحـــو الآت ـــذه الدراســـة عل محـــدودة له
ــاة«:   ــار عينــة تحليــل مضمــون برنامــج« زهــور الحي 1. اختي

ـــي عـــام  ـــة ف ي ـــدورة التلفزيون ـــاة« خـــلال ال ـــل مضمـــون برنامـــج »زهـــور الحي ي ـــم دراســـة وتحل ت
2004 من 4/1 لغاية 6/30 وذلك باتباع أســـلوب الحصر الشـــامل لمجتمع الدراســـة وحلقات 
ـــة  ي ـــغ عددهـــا)13( حلقـــة أي مجموعـــة)13( ســـاعة مرئ ل ـــرة ب ـــي هـــذه الفت البرنامـــج المذاعـــة ف

 .
ً
تقريبا

جــدول )1( توصيف العينة

زمن الحلقة بالدقائقتاريخ العرضرقم الحلقة
61الجمعة 2004/4/2مالحلقة الأولى
2004/4/961مالحلقة الثانية
2004/4/1650مالحلقة الثالثة
2004/4/2356مالحلقة الرابعة
2004/4/3055مالحلقة الخامسة
2004/5/753مالحلقة السادسة
2004/5/1455مالحلقة السابعة
2004/5/2160مالحلقة الثامنة
2004/5/2858مالحلقة التاسعة
2004/6/451مالحلقة العاشرة

2004/6/1157مالحلقة الحادية عشر
2004/6/1860مالحلقة الثانية عشر
2004/6/2561مالحلقة الثالثة عشر
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 للأســـس 
ً
ـــاة« وفقـــا ـــل مضمـــون برنامـــج« زهـــور الحي ي ـــم اســـتمارة تحل ـــام بتصمي  بعـــد قي

ـــل  ي ـــة المتبعـــة وبعـــد أن قـــام الباحـــث بتســـجيل البرنامـــج موضـــع الدراســـة والتحل المنهجي
ـــى 6/30  ـــرة مـــن 4/1 إل ـــي الفت ـــي ف ـــون الليب ـــو مـــن البرنامـــج العـــام للتلفزي ـــى شـــريط فيدي عل
ـــل المضمون الخـــاص بالبرنامج  ي ـــي الخطـــوات التالية قـــام الباحث بتحل خـــلال عـــام 2004 وف
ى  ـــاز تحكـــم )رمـــوت كنترول( مما يســـهل عل ـــو مـــزود بجه ـــاة( باســـتخدام الفيدي )زهـــور الحي
 وقد 

ً
 سليما

ً
 منهجيا

ً
الباحث استرجاع واستعراض الحلقة أكثر من مرة وتحليليها تحليلا

ى مجموعة من  ـــاة( عل أعـــد الباحـــث اســـتمارة خاصة بتحليل مضمـــون برنامج )زهور الحي
ـــل مضمـــون البرنامـــج.  ي ـــي تحل ـــراء واســـتخدامها ف الأســـاتذة والخب

ــة:  ــار عينــة الدراســة الميداني 2. اختي
ـــة البيضـــاء  ن ـــة مـــن أطفـــال مـــدارس مدي ـــي عين ـــة ف ي ـــل مجتمـــع الدراســـة الحال يتمث 	
ي الخاصة بالعادات  ـــة المدن الليبية, من جميع النواح  عن بقي

ً
ـــف كثيرا ل ـــي لا تخت فقـــط الت

ـــة والاجتماعية والطبيعة الموحدة للمؤسســـات التعليمية  ـــات الثقافي ـــد والموروث ي والتقال
ى  ي جميع أنحاء ليبيا إضافة إل والتربوية وكذلك المشاهدة الموحدة للبرامج التلفزيونية ف
ـــي والفكـــري المغذي لأجهزة الإعلام والثقافـــة الليبية بصفة  ـــد المذهب السيا�ض ـــك توحي ذل
ـــم الاختيار  ه ي ـــذي وقع عل ـــة البيضاء وال ن ـــة الأطفـــال مـــدارس مدي ـــراوح أعمـــار عين ت عامـــة.    ت
ـــن الســـادس  ـــي ينطـــوي تحـــت الصفي ـــى مســـتوى تعليم ـــن ينتمـــون إل ـــن ســـن )10-12( والذي ي ب
ى تقديم  ي، هذه الشريحة من الأطفال يتمتعون بالقدرة عل والسابع من التعليم الأسا�ض
ى ذلك  ي من شأنها أن تفيد الدراسة ,أضف إل البيانات والمعلومات عندما يسألون عنها والت
ى المشـــاهدة المنفردة دون مســـاعدة الغير لبرامج الأطفال بالتلفزيون  أن لديهم القدرة عل

ـــم الخيال. ه ـــم دون أن يجنح ب ه ـــر عن انطباعات ي ـــى التعب ـــم القـــدرة عل ه ـــي أن لدي وهـــذا يعن
إجراءات اختيار العينة بصفة عامة: 

ي التلفزيون  ـــم بالبرامج الموجهة للطفل ف ت ي ته ـــار عينة الدراســـة الميدانية الت اعتمـــد اختي
ى أســـاس البدء بتقســـيم  ي تقوم عل ى أســـلوب العينة العشـــوائية الطبقية, والت ي عل الليب
 لإحدى المعايير الخاصة بالمواصفات 

ً
ى طبقات أو فئات تبعا أو تصنيف مجتمع البحث إل

الإصدار أو الإرسال, ثم يبدأ باختيار العينة من كل فئة أو طبقة بالطريقة العشوائية )5( 
ي مرحلة اختيار العينة من الأسماء  واختيار العينة الطبقية عادة ما يلجأ إليه الباحث ف
ـــى أن هـــذه  ـــوه إل ن ـــة ن ي ـــة الميدان ـــار العين ي ـــي إجـــراءات اخت ـــل الخـــوض ف ـــس الأعـــداد)6(.  قب ي ول

ي)7(:  ى الآت الدراســـة قسمت إل
)أ( عينة المدارس. 

)ب( عينة الصفوف الدراسية. 

)ج( عينة الأطفال. 

ــة)8(:  ــم وفــق الخطــوات المنهجيــة الآتي ــة  ت ــار العين ــر بالذكــر أن  اختي الجدي

ـــة البيضـــاء  ن ـــي مدي ـــم ف ي ـــة الرســـمية عـــن مـــدارس التعل ي ـــات الإحصائ ـــى البيان 1. الإطـــلاع عل
ـــغ عددهـــا 38 مدرســـة.  ل ـــث ب فقـــط بصفـــة عامـــة حي

 لمعايير اقتصادية 
ً
ـــة البيضاء وذلك وفقـــا ن ـــد 6 مـــدارس مـــن مجمـــوع 38 من مدي ـــم تحدي 2. ت

ي المدينة.  ـــة ســـائدة ف وثقافي
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جدول  )2( أســاء المدارس عينة الدراســة الميدانية

اسم المدرسة المختارةت

مدرسة النصر1

مدرسة النهضة2

مدرسة الخلود3

مدرسة رابعة العدوية4

مدرسة الرسالة المقدسة5

مدرسة الطليعة6

جدول  )3(

عدد التلاميذاسم المدرسة المختارة

الصف السابعالصف السادس

252247مدرسة النصر

312354مدرسة النهضة

302959مدرسة الخلود

313061مدرسة رابعة العدوية

242246مدرسة الرسالة المقدسة

252752مدرسة الطليعة

166153319المجموع

 أي بنسبة )48%( وبلغ عدد الإناث 
ً
ا ي العينة )152( مبحوث وبصفة عامة بلغ عدد الذكور ف

ي العدد العام والبالغ )319( .  أي بنسبة )52%( من إجمال
ً
ا ي العينة المختارة )167( مبحوث ف

ســابعا:حدود  البحــث:

ـــدورة الإذاعية  ـــي خـــلال ال ـــون الليب ـــي التلفزي ـــاة »ف ـــل مضمـــون برنامـــج »زهـــور الحي ي 1. تحل
ـــى شـــكل ومضمون هذا البرنامج مـــن معلومات وكيفية  ـــي 2004/6/30 للتعـــرف عل مـــن 4/1ال

ـــم هـــذه المعلومات. تقدي

ي المرحلة العمرية  ي الصفين السادس والسابع ف 2. استجابة عينة الدراسة من الأطفال ف
ـــم حـــول برنامـــج  » زهـــور  ه ـــة نظرهـــم وآرائ ـــة البيضـــاء، ومعرفـــة وجه ن ـــي مدي 10-12 ســـنة ف

ـــاة«. الحي
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ــات البحــث:  : تقســيم محتوي
ً
ــا  ثامن

ــي:  ــة مباحــث ه يضــم البحــث ثلاث
ي من خلال الإحساس بالمشكلة,  ى الإطار المنهج المبحث الأول: منهجية البحث واشتمل عل
ـــه  وحدوده  ـــة البحـــث, وتســـاؤلات البحث، أوهدافـــه  ومنهجه وادوات ـــد المشـــكلة، وأهمي تحدي

ومحتوياته. 

ي.  ي التلفزيون الليب ي ليبيا  ونشأة برامج الأطفال ف ي:  تطورالتلفزيون ف المبحث الثان

المبحث الثالث: يضم نتائج الدراسة التطبيقية )التحليلية والميدانية(.
ــا: ــي ليبي ــي نشــأة وتطــور التلفزيــون ف المبحــث الثان

ــي: : نشــأة التلفزيــون الليب
ً
أولا

ـــة عـــام 1958 حيث افتتحـــت أول محطة  ـــي  بداي ـــي الوطـــن العرب ـــون ف    نشـــأ التلفزي
ي  ليبيا  ي عام 1960م . أما بالنسبة للتلفزيون ف ي العراق ثم تبعتها مصر وسوريا ف رسمية ف
ي المنطقة العربية بالأبيض والأســـود, والذي اســـتمر  فقد بدأ عام 1968 وكان حينها البث ف
ي نظام البث بالألوان  فتبعتها مصر ثم  ى عام 1973,بعد ذلك أدخل التلفزيون اللبنان حت
ي 24/ كانون الاول )ديســـمبر( 1968 أي  ي إرســـاله ف ـــون الليب ـــدأ التلفزي ـــا عـــام 1978)9(.  ب ي ليب
ي عام 1952 وعند بداية إرسال التلفزيون  بعد ست عشرة سنة من إعلان استقلال ليبيا ف
ـــث برامجها  ب ـــة طرابلس ت ن ـــي مدي ى ف ـــي، الأول ـــان للإرســـال المحل ـــاك محطت ـــت هن ـــا كان ي ـــي ليب ف
ي بداية الســـبعينيات  ى القناة الخامســـة، وف ي بنغازي عل ى القناة السادســـة, والثانية ف عل
ي مدينة   ف

ً
ي وتحديدا ي الجنوب الليب ي وأستوديو للبث ف تم افتتاح محطة إرسال تلفزيون

ـــي  ـــي ف ـــث التلفزيون ب ـــة ال ـــل بداي ـــة تمث ـــت هـــذه المرحل ـــا كان ـــاة التاســـعة)10(. ولم ـــى القن ســـبها عل
ى  ي منذ بداية الإرســـال إل ى أن المواطـــن الليب ـــه مـــن الضروري الإشـــارة إل ـــرى أن ـــا ن ن ـــا، فإن ي ليب
ى أجهزة التلفزيون والراديو أو ما شابههما.   بدفع رسوم حيازة عل

ً
يومنا هذا لم يكن ملزما

ي التلفزيون  ـــات التجارية ف ـــم يكن هناك مجال للإعلان ي ل ـــة الإرســـال التلفزيون ـــد بداي وعن
ى  ي بالموضوعات التنموية والتعليمية،و بعد ما يزيد عل ي وكانت معظم البرامج تعن الليب
ـــات التجارية  ـــي بث وإذاعة الإعلان ي بدأ ف ـــون الليب ـــن وعشـــرين ســـنة مـــن عمر التلفزي ي اثنت
ى عرض  ـــدف إل ه ـــي ت ت ـــف التشـــاركيات الخاصـــة والعامـــة, ال ل ـــة الهادفـــة, مـــن مخت ي ه والتوجي
ـــي بصـــدور  ـــث التلفزيون ب ـــة ال ـــت بداي ل ـــه. وتمث ـــى إيجـــاد ســـوق ل ـــي والعمـــل عل ـــاج الوطن ت الإن
قرار مجلس الوزراء بإضافة مهام شـــؤون التلفزيون لمصلحة الإذاعة ، ثم أضيفت بقرار 
ى اســـم مصلحة الإذاعـــة فأصبحت بذلك مصلحة  ـــس الوزراء كلمة جديدة إل آخـــر مـــن مجل
ي ذلك الوقت   لهذه القرارات أرسلت وزارة الإعلام والثقافة ف

ً
)الإذاعة والتلفزيون( ووفقا

ي الداخل)11(.	 ى الخارج وإقامة دورات تدريبية ف ى التلفزيون إل بعثات تدريبية عل
ى مساعدات خارجية فنية  ي ليبيا كانت متوقفة عل غير أن البداية الحقيقة للتلفزيون ف
ي ذلك الوقت حيث تلقى بعض  ي طرابلس ف ـــة )هويلس( الموجودة ف ومـــن القاعـــدة الأمريكي
ـــاك)12(. فقد أدخل الأمريكان التلفزيون  ى الأعمال التلفزيونية هن ـــم عل ه ـــن تدريبات ي الفني
ي طرابلس  ى جنود القاعدة الأمريكية ف ى ليبيا سنة 1956 حيث كانوا يقدمون خدمات إل إل
ي طرابلس تبث  ي 1964 بدأت القاعدة الأمريكية ف ـــت البرامـــج المذاعـــة كلها أمريكية، وف وكان
ـــة, وهذا  ـــل محطـــة الإذاعـــة الليبي ـــة تعـــد مـــن قب ي ـــة باللغـــة العرب ي  ســـاعة تلفزيون

ً
أســـبوعيا

ي أن الآلاف من الليبيين قد عرفوا التلفزيون من خلال القاعدة الأمريكية)13( . وهذه  يعن
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ي كانت تقدمها مصلحة الإذاعة والتلفزيون  الساعة اليومية من البرامج التلفزيونية الت
ـــى مـــدى  ـــة الوقـــوف عل ـــا محاول ه ـــر، الغـــرض من ـــة لا غي ـــرة تجريبي ـــي فت مـــن محطـــة الملاحـــة ه
 مرحلة تدريبية 

ً
ي أيضـــا ي، وه ي مجال العمل المرئ ـــا ف ه ـــة وكفاءت اســـتعداد العناصـــر الوطني

ـــي عند بدايته  ـــاح)14(.   كان التلفزيون الليب ـــة الافتت ـــه مرحل ي ـــا يمكـــن أن تكـــون عل ـــة لم ي عمل
ـــون  ـــون، كمـــا كان التلفزي ـــن وقاعـــات التســـجيل المعـــدة للتلفزي ي يســـتخدم الآلات والفني
ـــي  ـــم والأغان  مـــن القـــرآن الكري

ً
ـــدءا ـــة ب ي ـــي برامجـــه مـــن الإذاعـــة الليب ـــي نســـخة مكـــررة, ف الليب

ـــث  ب ـــه كان ي ت ـــي بداي ـــي ف ـــون الليب ـــة، كمـــا أن التلفزي ـــة والمســـرحيات المصري ي ـــة والعرب ي المحل
ى أربع ســـاعات)15(.  ى مدى ســـنة كاملة ثم رفعت إل  عل

ً
ـــا ـــلاث ســـاعات يومي ـــدة ث برامجـــه لم

 ،
ً
ـــا ـــي ســـت ســـاعات يومي ـــي حوال ـــون الليب ـــي التلفزي ـــي ف ـــث المرئ ب ـــغ متوســـط ســـاعات ال ل ـــم ب ث

ي جميع أنحاء ليبيا، عن طريق شـــبكة الموجات الســـنتمترية أو الكابل   ى قناة واحدة، ف عل
ي الذي يذيع  ي بثه النظام الأوروب ي ف المحوري )المايكروويف( ,ويستخدم التلفزيون الليب

ـــي الصورة)16(.   ف
ً
 و50 مجالا

ً
ـــى 625 خطـــا عل

ـــلاث دورات  ـــى ث ـــي تنقســـم إل ت ـــة ال ـــي نظـــام المواســـم الإذاعي ـــون الليب   واســـتخدم التلفزي
ى أربعة أشـــهر، باســـتثناء شهر رمضان المبارك، والجدير بالملاحظة  إذاعية,كل منها تمتد إل
 ما تخترق لأســـباب عدة ، فنية وسياســـية واقتصادية. 

ً
هنا أن هذه الدورات الإذاعية كثيرا

ـــى  ـــي إل ـــون الليب ـــي التلفزي ـــة ف ـــو( 1991 عـــادت فكـــرة المواســـم الإذاعي ي ـــي شـــهر تمـــوز )يول    ف
ـــي 60% بينما  ي حوال ـــون الليب ـــي التلفزي ـــغ نســـبة البرامـــج المحلية ف ل ـــد، وتب ـــور مـــن جدي الظه
 
ً
ي 40%)17( ,ووفقا تبلغ نسبة البرامج المستوردة من الدول العربية والدول الأجنبية حوال
ي أن هناك 92% من الليبيين يملكون  ي أجراها الدكتور عبد الســـلام الزليطن للدراســـة الت

ـــزة التلفزيون)18(.    ـــو و 95% يملكـــون أجه ـــزة الرادي أجه
ـــدور   ل

ً
ـــلا ـــي وتفعي ـــث التلفزيون ب ـــات ال ـــي تقني ـــة التطـــور الســـريع والمتلاحـــق ف  لمواكب

ً
وســـعيا

ي مختلف المجالات افتتحت قناة ا)لجماهيرية  الإعلامي تقديم صورة واضحة عن ليبيا ف
ـــة يوم الجمعـــة 1996/08/30)19(.  ي ـــى( الفضائ العظم

ــي وتطورهــا:  ــي التلفزيــون الليب ــا: نشــأة برامــج الأطفــال ف ثاني
ي آن معا، أو ما يطلق عليها السهل  ي من البرامج السهلة و الصعبة ف   برامج الأطفال ه
ي همزة الوصل  الممتنع حيث إن هذه الشريحة تعتبر اللبنة الأساسية لبناء المجتمع، وه
ى بدوره الذي أداه ، وجيل آت أو قادم لحمل المسؤولية، وهؤلاء الأطفال هم  بين جيل م�ض

نقطة البداية لدورة الحياة البشرية.  
ـــل بدء برامج الأطفال وكيفية  ى وثائق رســـمية عن تفاصي ـــة العثور عل    بالرغـــم مـــن صعوب
ى أن البث  ي تســـتهدفها، إلا أن اســـتقرائنا للبدايات تشـــير إل ـــة الت ـــات العمري إعدادهـــا والفئ
ي أن بداية  ي قـــد أبتدأ عام 1968 وهـــذا يعن ـــا قـــد ابتدأ عـــام 1957 والبث المرئ ي ـــي ليب ـــي ف الإذاع
ي ليبيا تتكلم باســـم الشـــعب  ـــت مـــع إطلالة أول إذاعة وطنية ف ـــد كان ل ـــي الب برامـــج الأطفـــال ف

ي وتنطق باســـمه)20(.  الليب
ي هو عبد الله كريســـته  ـــي التلفزيون الليب أن أقـــدم معـــد ومقـــدم برامـــج للأطفال ف 	
ـــة وتخرجت  ل ـــرات طوي ـــو لفت ـــون والرادي ـــي التلفزي ـــي إعـــداد برامـــج الأطفـــال ف ـــذي اســـتمر ف ال
ي  ـــي ، ومعدي برامـــج الأطفال ف ـــى ذلك ورود أســـماء لمقدم ـــرة. أضـــف إل ي ـــال كث ـــه أجي ـــى أيدي عل
التلفزيون والراديو, ولكن لعدم التوثيق لم تتوفر معلومات عنهم وعن طبيعة برامجهم 
ـــا. وبصـــورة عامـــة يمكـــن القـــول إن  ه ـــي قدمـــت في ـــة الت ـــرات الزمني ـــة للأطفـــال، والفت الموجه
ي عمل  ي قد اهتم منذ نشـــأته ببرامج الأطفال، وكانت من أهم البرامج الت التلفزيون الليب
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ي أفضل صورة وبأحسن  ى دراسته وتقديمه ف ي عل ي التلفزيون الليب القائمون بالاتصال ف
ي سبيل ذلك أنشئت وحدة الطفل ضمن الأقسام والوحدات التابعة للإدارة  الإمكانيات, وف
العامة للبرامج بالتلفزيون,هذه الوحدة أنشـــئت لتقوم بأعداد وتقديم البرامج المختلفة 
ـــا المختلفة فيه.  ي ـــد، وبث المثل العل ـــاء وتوعية الجيل الجدي ن ـــدان الأطفـــال، بقصـــد ب ـــي مي ف
ى الآن  ـــي وحت ـــذ بداية بثه المرئ ي من ـــي الليب ـــا التلفزيون ـــي قدمه ومـــن أهـــم برامـــج الأطفـــال الت
ـــة الأزهـــار(.... ـــا الأطفـــال( )ركـــن الأطفـــال( )جن ي ـــم الأطفـــال( )دن برنامـــج )مـــع الأطفـــال( )عال

ي الأســـبوع.  ـــا تذاع مـــرة واحدة ف ـــت معظمه ـــخ)21( وكان أل
ــرة ــاة الصغي القن

ـــة ببرامـــج الأطفـــال، خصصـــت إذاعـــة  ـــة العامـــة للإذاعـــة الليبي ـــي إطـــار اهتمـــام الهيئ ف
ـــدة  ـــا لم ـــرة( يســـبق إرســـالها البرنامـــج العـــام، وتقـــدم برامجه للأطفـــال ســـميت)القناة الصغي
ي تكوين شخصية الأطفال  ي تسهم ف ى الفقرات المتنوعة ، الت ساعتين أو أكثر تحتوي عل

ـــه )22(.  ـــم ومواهب ه ـــي قدرات وتنم
ـــص فقـــرات  ـــى ضـــرورة تخصي ـــرة، مـــن الحـــرص عل ـــاة الصغي ـــم القن انطلقـــت فكـــرة تقدي
ـــون للبرامج الرياضية  ـــم تخصيص فقرات بالتلفزي ت ـــة البرامـــج للأطفـــال، مثل ما ي متكامل
ـــك  ل ـــة، وبرامـــج المنوعـــات، وكل ت ـــة، والبرامـــج المهني ـــة، والبرامـــج الثقافي والبرامـــج الإخباري
ـــت  ـــص التوقي ـــث تخصي ـــي خريطـــة البرنامـــج العـــام مـــن حي ـــا الكامـــل ف البرامـــج تأخـــذ حقه
ـــي مجـــال تخصصـــه. ومـــن  ـــة الأنشـــطة والمتابعـــة كل ف ـــة وتغطي ـــث مواكب ـــوب، ومـــن حي المطل
ـــة تخـــص   محطـــة كامل

ً
ـــا أصـــلا ه ـــت فكرت ـــص إذاعـــة للأطفـــال، و كان ـــا جـــاءت فكـــرة تخصي هن

ـــم.  ه ـــق ب ـــي تتعل ت الأطفـــال)23(, تضـــم كل البرامـــج ال
ى ضم القناة الصغيرة  إلا أن الفكـــرة حـــورت لظـــروف وإمكانيات مادية وبشـــرية، أدت إل
ى تطوير ما يتم تقديمه بحيث   إل

ً
ي، وذلك اســـتنادا ضمن البرنامج العام للتلفزيون الليب

 تســـتغرق عدة دقائق لا 
ً
، أو أســـبوعيا

ً
ـــم فقـــرة محددة يوميا ـــى تقدي لا يقتصـــر الاهتمـــام عل

ـــي عالم الأطفال الفســـيح وأنشـــطته  ـــي مـــا يحتاجـــه الطفـــل مـــن برامـــج متنوعة تخلق ف تكف
واهتماماته المتعددة.و جاء بتخصيص )القناة الصغيرة( كنقطة انطلاق لزيادة الاهتمام 
ـــة والتعليمية المنشـــودة ، من  ـــا التربوي ببرامـــج الأطفـــال ، وتطـــوره مـــن أجـــل تحقيق أهدافه

ـــث المضمون والمحتوى المقـــدم للأطفال)24(.  حي

المبحــث الثالــث:

ــاة( والدراســة الميدانيــة نتائــج تحليــل مضمــون برنامــج )زهــور الحي

ـــى الأطفال ويهدف  ي أجريت عل ـــة الت ي ـــج الدراســـة الميدان ـــاول هـــذا المبحـــث نتائ    	 يتن
ـــر  ـــة للطفـــل عب ـــة الموجه ي ـــى تســـاؤلات البحـــث حـــول البرامـــج التلفزيون ـــة عل ـــى الإجاب إل
ي برنامج )) زهور الحياة ((. ويعرض هذا الجزء  ي والممثلة بصفة خاصة ف التلفزيون الليب
ـــة المتعلقـــة بالبرامـــج التلفزيونية الموجهة للطفـــل وذلك من خلال  ي ـــج الدراســـة الميدان نتائ
ـــون , مشـــاهدة برامـــج  ـــاز التلفزي ـــة جه ـــة :ملكي ي اســـتعراض  بعـــض الأبعـــاد والمحـــاور التال
ـــة , مـــدي وجـــود أيام مفضلة لديالأطفال لمشـــاهدة برامـــج التلفزيون فيها , مدة   ي التلفزيون
ـــي الحـــد مـــن مشـــاهدة الأطفـــال  ـــي المشـــاهدة ومـــدى تدخـــل الأســـرة  ف المشـــاهدة ,  المشـــاركة ف
ـــل الأطفال فيما يتعلق بالأداء اللغـــوي والقوالب الفنية ومواعيد  ـــة , وتفضي لبرامـــج معين
ـــى قـــدرة الاســـتفادة المتحققـــة  ـــي التعـــرف عل ـــي البرنامـــج بالإضافـــة إل ـــوع مقدم البرنامـــج ون

ـــاة(. ـــم لبرنامج))زهـــور الحي ه للأطفـــال مـــن متابعت
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ــاة (( ــج الدراســة التطبيقيــة ]التحليليــة[ لبرنامــج ))زهــور الحي : نتائ
ً
أولا

ي دورة   أســـفرت الدراســـة التحليلية لبرنامج ))زهور الحياة (( من خلال تحليل   13حلقة ف
ـــي هـــذا الجزاء مـــن الدراســـة لأهمها  ـــج نســـتعرض ف ـــة , عـــن مجموعـــة مـــن النتائ ـــة كامل إذاعي

ي:  ي النحـــو الأت عل
ــاة ((:  1- أهــداف برنامــج ))زهــور الحي

ي أذاعها  ى أن معظم حلقاته الت دلت نتائج تحليل مضمون برنامج ))زهور الحياة ((عل
ي فترة الدراســـة ذات أهداف عديدة حاول نشـــرها عبر فقرات البرنامج  ي ف التلفزيون الليب
ي يدعو إليها البرنامج  ى )20( فقرة والأهداف الت ي الحلقة الواحدة إل ي تصل ف المختلفة والت
ـــي  ـــة مـــا نســـبته)61.5%( مـــن إجمال ـــة والعلمي ـــي الأهـــداف الوطني ـــز عل ـــي مـــن خـــلال التركي ه
ـــة لبرنامج  ي ـــي أســـفرت عنها الدراســـة التحليل ت ـــج ال ـــك إشـــارت النتائ الحلقـــات المذاعـــة .كذل
ـــي  ت ـــل وال ي ـــر البرنامـــج موضـــع الدراســـة والتحل ـــي المذاعـــة عب ـــى أن الأغان ـــاة(( إل ))زهـــور الحي
ى تدعيم القيم الاجتماعية والتربوية ,يليها وبنسبه)%15.4(  بلغت نبستها)53.8%( تهدف إل
من مجموع الحلقات المذاعة تدعيم القيم الدينية,تدعيم القيم الاجتماعية والتربوية, 

ـــم قيم أخرى. ـــم الوطنية والقومية,تدعي ـــم القي تدعي
ى الحلقات  ـــدف إلية الصور والرســـومات المصاحبة من المعلومـــات ف ه أمـــا بالنســـبة مـــا ت
ـــدف غرس  ه ـــت ب ـــى نســـبة كان ـــره الدراســـة أعل ـــة فت ل ـــاة(( طي المذاعـــة مـــن برنامـــج ))زهـــور الحي
ـــادة المعلومـــات  ـــك بنســـبة)46.2%(.يليها وبنســـبة )30.7%( زي ـــة وذل ـــم وســـلوكيات مرغوب قي
ي ) إثارة خيال  ي الترتيب الثالث فحلت وبنسبة )15.4%( الأهداف التالية وه والمعارف أما ف
الطفل وجذب انتباهه , توضيح المواقف المختلفة , زيادة المعلومات والمعارف , غرس قيم 

ـــة (. وســـلوكيات مرغوب
ي نســـبة   ـــي يعكســـها البرنامـــج فكانت أعل ت ـــة الأهـــداف الســـلوكية ال أمـــا بالنســـبة لنوعي
 سلوكيات 

ً
لســـلوكيات معرفية بنســـبة )61.5%( ثم سلوكيات مهارية بنسبة )23.1%( وأخيرا

وجدانية بنســـبة )%15.4(. 
2- القوالب والأشكال الفنية وأساليب عرض وتقديم حلقات برنامج )) زهور الحياة(( 

ـــا البرنامج موضع الدراســـة والتحليل  ه ي قدم ب ـــج أن أفضـــل الأســـاليب الت أشـــارت النتائ
ـــة  ي ـــا اســـتخدام الأســـاليب التال ه ي ـــك بنســـبة )46.2%( يل ـــوان والصـــور وذل هـــو اســـتخدم الأل
ـــادة بأنفســـهم ,  ـــم الأطفـــال الم ـــه , تقدي ـــة الطفـــل ومحاورت ـــي ) محادث وبنســـبة )30.7%( وه

ـــوان والصـــور( .  اســـتخدم الأل
كمـــا أشـــارت النتائـــج  إلـــى أن برنامـــج ))زهـــور الحيـــاة (( اســـتخدم معظـــم الأشـــكال والقوالـــب 
الفنيـــة لتقديـــم البرنامـــج للأطفـــال بأفضـــل الطـــرق وذلـــك مـــن خـــلال التركيـــز علي الحديث المباشـــر 
والقالـــب التمثيـــل والقالـــب الغنائـــي والراوي للصور , ومســـابقات الفوازير ونماذج للســـيرك وذلك 
بنسبة )69.3%( أما شكل وقالب الغناء المقدم في البرنامج فدلت النتائج على أن أعلى نسبة كانت 
لفئة مشـــترك أي يضم الأســـلوب أو الشـــكل الفردي والجماعي وذلك بنســـبة )84.6%( من مجموع 

الحلقـــات المذاعـــة مـــن برنامـــج ))زهـــور الحياة (( خـــلال فترة الدراســـة والتحليل. 

ــاة ((:  ــي لبرنامــج ))زهــور الحي 3- نوعيــة الأغان
ـــف  ل ـــي مخت ـــي ف ـــد مـــن الأغان ـــاة (( قـــدم العدي ـــج  أن برنامـــج ))زهـــور الحي ـــت النتائ دل 	
ـــة , وأنواع  ي ـــي ضرورة أتباع أســـاليب تربوية إيجاب ـــي تخـــدم الطفـــل وتوجهه إل ت المجـــالات وال
ي جاءت بنسبة )53.8%( أغان تربوية وتعليمية , ثم حلت بنسبة )23.1%( من مجموع  الأغان
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ـــة , أغان دينية , أغان  ـــواع الآتية أغان اجتماعيه وعاطفي ـــدور حـــول الأن الحلقـــات المذاعـــة ت
ي أن معدي ومقدمي البرنامج تطرقوا  عن الطبيعة والجمال ,هذه الأنواع العديدة تدل عل

ـــواع.  لمعظـــم الأن

ــي:  ــا ه ــر فقراته ــي تحقيقهــا عب ى البرنامــج إل ــي يســع 4- الحاجــات الإنســانية الت
ـــل ركـــز وبنســـبة )%38.5(  ي ـــى أن البرنامـــج موضـــع الدراســـة والتحل ـــج عل ـــت النتائ دل 	
ى التســـلية , الحاجة  ى إشـــباع معظم الحاجات الإنســـانية لدى الأطفال منها الحاجة إل عل
ـــذات , الحاجة  ى إثبات ال ـــى الأمن والاســـتقرار , الحاجة إل ـــم , الحاجـــة إل ي ـــى المعرفـــة والتعل إل

ـــان .  ـــى الحـــب والحن ـــا وبنســـبة )23%( الحاجـــة إل ه ي ـــى التفـــوق, يل إل

ــاة ((: ــي برنامــج ))زهــور الحي 5- عــرض الشــخصيات ف
ي برنامج )) زهـــور الحياة (( دارت  ـــم بالاتصال ف ـــي تحـــدث عنها القائ ت الشـــخصيات المهمـــة ال

ي:  ي كما يل ـــى التوال حـــول ثلاث شـــخصيات جاءت عل

* الشخصيات العلمية )%76.9(

* الشخصيات الفنية   )%15.4(

* الشخصيات التاريخية )%7.7(

ى  ي أعل ي البرنامج جاءت شـــخصيات عربية ف أما عن جنســـية الشـــخصيات المتحدث عنها ف
القائمة وبنســـبة )84.6%( يليها الشـــخصيات المحلية بنســـبة )%15.4( .

ــا :  ه 6- الموضوعــات المتحــدث عن
تضمنت معظم حلقات برنامج )) زهور الحياة (( الموضوعات الترفيهية والعلمية  	
ـــة والظواهـــر الطبيعية والاجتماعية والرياضية والدينية والتاريخية والأثرية  والجغرافي
والزراعية والصناعية والاقتصادية والصحية والغذائية والسياسية بنسبة )76.9%( من 
مجموع الحلقات المذاعة, يليها وبنســـبة )15.4%( للموضوعات العلمية لوحدها وبنســـبة 

ـــي .  ـــع الترفيه )7.7%( للموضوعـــات ذات الطاب
ي البرنامج موضع الدراسة  ي للموضوعات المتحدث عنها ف أما عن الموقع الجغراف 	
ـــة  ـــا وبنســـبة )30.8%( للمواقـــع جغرافي ه ي ـــة وبنســـبة )69.2%( يل ي ـــت محل ـــل فكان ي والتحل

ـــة . ي ـــي المحل ـــة بالإضافـــة إل ـــة والأجنبي ي مختلفـــة تضـــم العرب
7- القيــم الســلوكية: 

ـــع حلقـــات البرنامـــج موضـــع  ـــة بنســـبة )100%( أن جمي ي أكـــدت الدراســـة التحليل 	
ى نسبة لقيم ايجابية   سلوكية ايجابية ,حيث جاءت أعل

ً
الدراسة والتحليل تتضمن قيما

حب الناس واحترامهم بنسبة )23.1%( ونفس النسبة لقيمة احترام الوقت وتنظيمه وقيم 
ـــر والمعـــروف بنســـبة )%15.4(.  ـــة والصـــدق والإخـــلاص, وقيمـــة عمـــل الخي الأمان

ي البرنامج موضع الدراســـة والتحليل  أما عن نوعية الســـلوكيات المرغوبة المتحدث عنها ف
ـــة وبنســـبة )%61.5(  ي ـــات الســـلوكية المختلفـــة التال ـــي نســـبة لمجموعـــة نوعي ـــت أعل فكان
ـــي اكتســـاب  ـــدي الطفـــل , حـــث الطفـــل عل ـــة المحصـــول اللغـــوي  ل ـــي ) تنمي والســـلوكيات ه
ي التفكير والملاحظة ( أما سلوكيات السلامة والنظافة العامة  المعرفة , تنمية القدرة عل
ى نســـبه بلغت )%38.5(  ي نظافة الجســـم والســـكن والبيئة بأعل فحظيت فئة المحافظة عل
ـــي الحـــالات  ـــة حســـن التصـــرف ف ـــا وبنســـبة )30.7%( لفئ ه ي ـــي الحلقـــات المذاعـــة, يل مـــن أجمال

ـــة.  الطارئ
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ـــي رأس القائمـــة إذا بلغت  ـــع الوقت عل أمـــا عـــن الســـلوكيات المرفوضـــة فـــكان  ســـلوك تضيي
ـــكل واحـــدة منهمـــا  ـــة إذا بلغـــت النســـبة ل ي ـــا ســـلوك الكســـل والأنان ه ي ـــم يل النســـبة )30.7%( ث
ي الحلقات المذاعة يليها ســـلوك إتلاف المنشـــآت والمرافق العامة بنســـبة  )23.1%( من أجمال

 .  )%15.4(

ــج الدراســة الميدانيــة :  :ـ نتائ
ً
ــا ي ثان

ــي :  ــج الدراســة الميدانيــة وفقــا للات جــاءت نتائ
ـــا إلا  ه ـــة المعمـــول ب ي  للأســـس الإحصائ

ً
ـــة وفقـــا ـــد العين ـــم تحدي ـــه قـــد ت ـــى الرغـــم مـــن أن 1. عل

ـــل , ولم يكـــن من الممكـــن تحقيق  ي ـــى مـــن نســـبة الذكـــور بقل ـــة أعل ـــي العين ـــاث ف أن نســـبة الإن
ـــي الفصول, وهناك فصل  ـــل بينهمـــا, وذلك لأنه لم يراع تقســـيم الجنس بالتســـاوي ف التماث
ترتفع فيه نسبة الإناث  وأخري ترتفع فيه نسبة الذكور , ومن ثم يمكن القول أن الفرق 

ـــة مهمة.  ي ـــة إحصائ ـــن لا يشـــكل دلال ي ـــن الفئت ي ب

2. أن توزيع مفردات العينة من حيث العمر قد شملت فئات عمرية متقاربة من )10ـ12 ( 
ي . سنة , وهم أطفال السنة السادسة والسابعة من التعليم الأسا�ض

3. جاءت نسبة الذين لا يملكون أجهزة تلفزيون )1.3(. 

. )%58( 
ً
4. جاءت نسبة الذين يشاهدون برنامج التلفزيون الليبي بصفة دائمة )40.7%( وأحيانا

ـــوم  ـــة كان ي ـــد نســـبة )33.7%( مـــن مفـــردات العين ـــي عن ـــون الليب 5. مشـــاهدة برنامـــج التلفزي
ـــة جاءت يوم الجمعة بنســـبة )31%( ثم جـــاءت الذين ليس لهم  ي ـــة الثان ب ـــس , أمـــا المرت الخمي

ـــة بنســـبة )%29.8( . ث ـــي المرتبة الثال ـــوم محـــدد ف ي

ـــر مـــن  ـــة الدراســـة كان أكث ـــد )32.7%( مـــن مفـــردات عين ـــون عن 6. مشـــاهدة برنامـــج التلفزي
ـــذب ســـاعات المشـــاهدة .  ومـــا عداهـــا يكشـــف عـــن تذب

ً
ـــا ســـاعتين يومي

ـــم يليها البرامج  ـــي تفضلها مفردات العينة ث ـــي مقدمة البرامج الت 7. برامـــج الأطفـــال تقـــف ف
ـــم تحظـــي البرامج  ـــة المسلســـلات والمســـرحيات ول ب ـــي المرت ـــة ,وبعدهـــا جـــاءت ف ـــة والفني الديني

ـــب الأفضلية حيث جـــاءت نســـبتها )%1.6( . ي ـــي قائمـــة ترت ـــأي مســـتوي ف ـــة ب الصحي

ـــاة اليومية  ـــى مع نمط الحي ـــي فترة المســـاء وهذا يتم�ض 8. أن أفضـــل أوقـــات المشـــاهدة تمـــت ف
ـــي منازلهم.  ي هذا الوقت ف ـــث وجود الأطفـــال ف ـــة حي لمعظـــم مفـــردات العين

ـــون  ـــر التلفزي ـــث عب ـــاة (( المب ـــة قـــد شـــاهدت برنامـــج ))زهـــور الحي 9. أن معظـــم أفـــراد العين
ـــث جـــاءت النســـبة )98.7%( وكان  ـــون ,حي ـــاز تلفزي ـــن لا يملكـــون جه ـــي باســـتثناء الذي الليب

ـــه.      ت ـــه واســـتمرار ي ـــي أهميت ـــد عل ـــر البرامـــج وتأكي ـــم أراء ومقترحـــات حـــول تطوي لمعظمه

ـــة بجميع فقـــرات برنامج )  زهـــور الحياة  ـــة البحـــث معجب ـــر مـــن مفـــردات عين ي 10. نســـبة كب
حيث كانت النسبة )98.7%( ونسبة )85%( يرون الوقت المناسب أما نسبة )15%( يفضلون 

 .
ً
ـــر الثالثة والنصف ظهرا ـــي وقت أخر غي ـــه ف ث ب

ـــة أفراد  ـــم البرنامـــج مفهومـــة لدى غالبي ـــي تقدي ـــى الرغـــم مـــن أن اللغـــة المســـتخدمة ف 11. عل
ـــث جـــاءت النســـبة  ـــي حي ـــى بالدرجـــة الأول ـــة الفصح ي ـــون اللغـــة العرب ـــم يفضل ه ـــة إلا أن العين
ي أحدي المهام المطلوبة من  ى اللغة الأم ه )69%( وهذه مســـألة طبيعية حيث المحافظة عل
ـــي ))البرامج  ـــاج العرب ت ـــون الإن ـــي أن معظـــم الأطفـــال يفضل وســـائل الأعلام,هـــذا بالإضافـــة إل
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العربية (( حيث جاءت النسبة )68%( ثم البرامج المحلية حيث كانت النسبة )24%( وربما 
ـــي فلم يحظى إلا بنســـبة )%8(  .  ي أمـــا الإنتاج الأجنب ـــاج  المحل ت ـــة الإن ـــي قل ـــك إل يرجـــع ذل

12. أتفـــق معظـــم أفـــراد عينة الدراســـة أنهم تعلمـــوا من برنامج )زهور الحياة( الســـلوكيات 
الإيجابية.

13. كشفت الدراسة أن أوقات فراغ أفراد العينة كان يوم الخميس ثم يليها يوم الجمعة. 

ـــات وقصـــص  ـــاة (( الحكاي ـــي برنامـــج ))زهـــور الحي ـــة الدراســـة ف 14. تفضـــل مفـــردات عين
ـــا المســـابقات والتســـلية . ه ي ـــم يل ـــت النســـبة )27%( ث ـــث كان ـــات حي الحيوان

ي  ـــاة (( ف  من برامـــج ))زهور الحي
ً
ـــة الدراســـة المســـتفيدين دائمـــا ـــت نســـبة أطفـــال عين 15. كان

ى  ي بنسبة )61%( من مجموع عينة الدراسة , وأوجه الاستفادة كانت أعل التلفزيون الليب
ـــة الصحيحـــة وحـــل المشـــاكل  ي ـــم اللغـــة العرب ـــت متشـــابهة تعل ـــادة المعلومـــات وكان نســـبة زي

ي التســـلية.  بالإضافـــة إل

16. أوضحت الدراســـة أن أســـباب عدم مشـــاهدة بعض المبحوثين لبرامج التلفزيون يرجع 
ـــى بعض العـــادات والتقاليد  ـــون وربمـــا يرجع الســـبب إل ـــزة التلفزي ـــم لا يملكـــون أجه ه لكون
ـــع مـــن وراء عـــدم   ـــي قـــد تكـــون مان ت ـــة ال ـــى الأمـــور المادي ـــلات بالإضافـــة إل ـــذه العائ ـــة له الديني

ـــون . ـــزة تلفزي ـــلاك أجه امت

 : التوصيــات:
ً
ــا ث ثال

في ضوء النتائج التي توصلت إليها هذه الدراســة  نضع الاقتراحات والتوصيات التالية :- 
ي غرس القيم الدينية  ي تشبع لدى الأطفال الحاجة إل *مراعاة زيادة نسبة الموضوعات الت

ي نفسها . ي تعتمد عل والحرية والاستقلال وتأكيد الذات وبناء الشخصية الت

 
ً
ـــى حـــده , تحديدا ـــون كل عل ـــا برامـــج التلفزي ه ـــي تخاطب ت ـــة  ال ـــة العمري ـــد الفئ *مراعـــاة تحدي

ـــي لا يحـــدث تداخـــل بين هـــذه الفئات . قطـــع ك

ـــلاءم مـــع ظـــروف الأطفـــال الدراســـية  ت ـــث البرامـــج ممـــا ي ـــد ب ـــد مواعي ـــار وتحدي *مراعـــاة اختي
ـــة .  ي ـــم المنزل ه ـــا ت وواجب

ـــم والأنمـــاط  ـــم القي ـــي تقدي ـــز ف ـــم البرامـــج والتركي ـــي تقدي ـــث المباشـــر ف *الابتعـــاد عـــن الحدي
ـــر . ـــي القصـــة والفوازي ـــي صيغت الســـلوكية عل

*ربط بعض فقرات البرامج الموجهة للأطفال بالمناهج الدراسية . 

ـــب  ـــم برامـــج الأطفـــال وعـــدم اســـتخدام القوال ـــي تقدي ـــى المشـــاركة ف *تشـــجيع الأطفـــال عل
ـــم المعلومـــات .  ـــي تقدي الجاهـــزة ف

ـــدوري لبرامـــج الأطفـــال  ـــم المســـتمر وال ـــط والتقوي ـــي التخطي *ضـــرورة الاهتمـــام بعمليت
ـــي.  ـــي أو الدول ـــي أو العرب ـــاج المحل ت ـــت مـــن الإن ـــي ســـواء كان ـــون الليب ـــي التلفزي المقدمـــة ف

ـــي فكـــرة أساســـية واحـــدة أو قيمـــة واحـــدة أو نمـــط ســـلوكي واحـــد تقـــدم للطفل  ـــز عل *التركي
ـــي ووصوله  ـــاب الطفـــل الشـــتات نتيجـــة لعدم نمـــوه الانفعال ـــى لا ينت ـــي إطـــار كل حلقـــة حت ف
ـــى تطوير نمط ســـلوكي معين  ـــي تهدف إل ت ـــات. وتكـــرار القيمـــة أو المعلومـــة ال ـــي درجـــة الثب إل
ي ذلك إتباع القوالب  لدى الأطفال بأتباع أساليب مختلفة وبسياق غير مباشر ويفضل ف
ـــي المحببة للطفل.  ى الطفـــل فهمها واســـتيعابها كالقصص والأغان ـــي يســـهل عل ت ـــة ال الفني
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لهوامــش  ا

ي للنشر والتوزيع 1982، ص19. ي الدراسات الإعلامية ، القاهرة، العرب 1( عواطف عبد الرحمن، تحليل المضمون ف

ي، برامج الأطفال  2( سمير محمد حسن، تحليل المضمون، ط 1، القاهرة، عالم الكتب، 1983، ص 113. ( حسن الفلاح

بالتلفزيون الجمهورية العربية اليمنية، رســـالة ماجســـتير غير منشـــورة، جامعة عين شـــمس، معهد دراســـات العليا 

للطفولة، القاهرة1991، ص 67. 

ـــون الجمهورية العربية اليمنية، رســـالة ماجســـتير غير منشـــورة، جامعة  ـــي، برامـــج الأطفـــال بالتلفزي 3( حســـن الفلاح

ـــن شـــمس، معهد دراســـات العليا للطفولة، القاهـــرة1991، ص 67. عي

4 ( سمير محمد حسن ، تحليل المضمون، مصدر سابق ص79.

ي بحوث الإعلام ،جدة, دار الشروق، 1983، ص 102.  5( محمد عبد الحميد ، تحليل المحتوى ف

6( نفس المصدر السابق. 

ـــة والطفل ودورها  ي تقدمت بها ســـكينة بن عامر حول الصحاف ي رســـالة الماجســـتير الت ـــا ف ـــم اتباعه 7 (نفـــس الطريقـــة ت

ـــة الآداب جامعة قار  ي ـــدى الأطفـــال، دراســـة تحليلية لمحتوى مجلة الأمل , قســـم الإعـــلام، كل ـــة ل ـــم التربوي ـــة القي ـــي تنمي ف

يونس. 

8( تقرير اللجنة الشعبية للتعليم بشعبية الجبل الأخضر.

ي، العدد 11، 1996، ص 85.  9( مجلة البحوث الإعلامية، بنغازي، مركز البحوث والتنسيق الإعلامي والثقاف

ي ليبيا، بنغازي، مركز البحوث والتوثيق  10 ( عابدين الدردير الشـــريف، نشـــأة وتطور الإذاعتين المســـموعة والمرئية ف

ـــب الوطنية ، 2001، ص 67.  ـــي ، دار الكت الإعلام

11( عابدين الشريف، مصدر سابق، ص 68.

ـــة نصـــف شـــهرية تصدرهـــا الإذاعـــة  ـــي؟ مجل ب ـــون التجري ـــي برامـــج التلفزي ـــاذا ف ـــة الانطـــلاق م ـــة الإذاعـــة ، مرحل 12( مجل

ـــة العـــدد 12 الســـنة السادســـة، 1986، ص 49. ـــوزارة الإعـــلام والثقاف ـــة ب ي الليب

13( مجلة الإذاعة والتلفزيون،طرابلس, العدد 7، السنة9، أول الماء )مايو( 1969 ، ص 3,2. 

14 (مجلة الإذاعة والتلفزيون، مصدر سابق، ص 3،2. 

15( المصدر السابق نفسه ص 3،2. 

ي، 1972، ص 206. ي، الإذاعات العربية ط1،القاهرة,دار الفكر العرب ي الحلوان 16 (ماج

17(نفس المصدر السابق  ص 206. 

ي، 1996، ص 18.  ي الحديث، طرابلس، معهد الإنماء العرب ي، المجتمع الليب 18 ) عبد السلام الزليتن

19)  مجلة البحوث الإعلامية، مصدر سابق ، ص 98. 

ي, مجلة البحوث الإعلامية، العدد 3،  ي الليب ي المجتمع العرب 20(عابدين الشـــريف، نشـــأة وتطور الإذاعة المســـموعة ف

ي، طرابلس، ص 6. ـــي والثقاف الســـنة 1992 ، تصـــدر عـــن مركـــز  البحوث والتوثيق الإعلام

ي 15 أغسطس 1986 ، فنية مصورة نصف شهرية، ي ، ص 34.  21( مجلة الإذاعة الليبية العدد 14 ، السنة 8 الصادرة ف

ـــو( ,  ي ـــاء )يول ـــة، الم ي ـــة الإذاعـــة ، العـــدد 14، الســـنة الثان ـــة لبرامـــج الأطفـــال، مجل ي ـــرة، انطـــلاق مرئ ـــاة الصغي 22 (القن

،ص66  ـــس1990  ل طراب

23( مجلة الإذاعة ، العدد 20، السنة الثالثة، شهر الماء )مايو( 1994م ،طرابلس, ص 25. 

ـــة لبرامج الأطفال، مجلة الإذاعة العدد 14 الســـنة  ي ـــاة الصغيرة، انطلاقة مرئ ـــى القن ـــد مـــن المعلومـــات أنظـــر إل 24( للمزي

ـــاء )مايو( 1990، ص 66، 67. ـــة، الم ي الثان
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ببلوغرافيا

 رسائل واطاريح كلية الإعلام / جامعة بغداد
ي 2014 – 2015  للعام الدرا�س

                                                                                                     إعداد
م.م بيرق حسين جمعه

اسم المشرف اسم الباحث عنوان البحث

أ.م.د جهاد كاظم محمد وليد صالح عبد 
الواحد

دكتوراه / العلاقات العامة

فن الكتابة للعلاقات العامة النوعية في العراق دراسة 
تحليلية لاساليب الكتابة في وزارتي الخارجية وحقوق 

الانسان للمدة  من 1\ 7 لغاية 31\12\2013

أ.م.د محمد عبود 
مهدي

منى تركي شمخي
ماجستير/ الصحافة

الاخلاقيات المهنية للصحافة العراقية بعد 9\4\2003 
دراسة في جرائد ) الصباح ، الزمان ، المدى ، البيان ، 

العدالة (

أ.م.د رعد جاسم سعد ابراهيم عباس
دكتوراه / الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

التغطية الاخبارية للقنوات الفضائية دراسة تحليلية 
لاخبار العراق في تلفزيون BBC العربي للمدة من 

1\10\2011 لغاية 31\3\2012 

أ.م.د عبد النبي 
خزعل

فاتن علي مراد
الداغساتاني

دكتوراه / الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

قضايا الحداثة في المسلسلات التلفزيونية المدبلجة 
وانعكاساتها على النسق القيمي لدى جمهور الشباب 

أ.م.د عمار طاهر زيد محمود سلمان
ماجستير/ الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

التعرض للعنف في التلفزيون وعلاقته بسلوك 
المراهقين )دراسة ميدانية لتعرض طلبة المدارس 

المتوسطة الى برامج المصارعة الحرة(

أ.م.د حسن كامل 
محمد

ايمان اسماعيل علي
ماجستير / صحافة

القيم الاخبارية في الصحافة العراقية دراسة  تحليلية 
لاخبار الجرائد ) الصباح، الزامن، الاتحاد ( بعد عام 

2003 للمدة من 1\10\2013 – 31\12\2013 

أ.م.د سعد 
مطشر عبد 

الصاحب

اسماعيل علوان عبيد
ماجستير/ الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

المعالجة الاخبارية للازمات الامنية المحلية في 
الفضائيات التلفزيونية العراقية واتجاهات النخبة 

الاعلامية ازاءها دراسة تحليلية مسحية 

أ.م.د كريم مشط 
الموسوي

دعاء شاكر محمود
ماجستير /علاقات العامة

استراتيجيات التسويق الاعلامي للعلاقات العامة 
لفعاليات بغداد عاصمة الثقافة العربية لعام 2013 

أ.د علي جبار 
الشمري

علي عبد الهادي عبد الامير
دكتوراه / العلاقات العامة

الصورة الذهنية لمنظمة الامم المتحدة لدى النخبة 
الاكاديمية العراقية في ضوء نظرية الاعتماد على 

وسائل الاعلام

م.د محمد جاسم 
فلحي

علاء الدين احمد عباس
ماجستير / صحافة

مضامين الدعاية الاسرائيلية الموجهة الى العرب في 
المواقع الالكترونية 

أ.م.د عبد النبي 
خزعل

محمد اسماعيل حسن
ماجستير/ الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

دور التلفزيون في تشكيل اتجاهات النخب الاكاديمية 
ازاء الاداء الحكومي  دراسة مسحية على تدري�سي 

جامعات المستنصرية ، الموصل ، ميسان 
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ببلوغرافيا

أ.م.دعبد الأمير 
الفيصل

ايمان احمد حسون
ماجستير / صحافة

اتجاهات موتقع التواصل الاجتماعي ازاء  موضوعات 
الشباب العراقي دراسة تحليلية لمواقع قناتي العراقية 

والحرة على الفيس بوك وتويتر لعام 2014 

أ.م.د حسين علي 
نور

افنان محمد شعبان
دكتوراه / الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

دور القنوات الفضائية العربية في ترتيب اولويات 
قضايا المرأةدراسة تحليلية ميدانية

د. محمد عبد 
حسن العامري

محمد فالح تايه
ماجستير /علاقات العامة

دور المؤسسات الاعلامية العراقية في تعزيز الشعور 
بالمواطنة لدى الشباب الجامعي 

أ.م.د احمد عبد 
المجيد

مهند سيف الدين صالح
ماجستير / صحافة

الاخراج اللصحفي لأغلفة المجلات العربية تحليل الشكل 
الفني للغلاف الاول للمجلات ) الشبكة العراقية، المصور 

، المصرية ، والصدى الاماراتية ، والجرس اللبنانية (

أ.م.دعبد السلام 
احمد السامر

نجوى ابراهيم جبر
ماجستير/ الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

التوظيف الدعائي للأخبار في المواقع الالكترونية 
للقنوات التلفزيونية  

أ.م.د شكرية 
كوكز السراج

ماجد عبد الرضا حسين
ماجستير / صحافة

دور الصحافة المتخصصة في تنشيط العمل 
الدبلوما�سي العراقي مجلة “صدى الخارجية “ 

المتخصصة انموذجا

أ.م.د رشيد 
حسين الشمري

جودت جاسم محمد
ماجستير/ العلاقات 

العامة

مهارات واستراتيجيات التفاوض لدى المفاوض العراقي 
)في اتفاقية الاطار الاستراتيجي لعلاقة صداقة وتعاون 

بين جمهورية العراق والولايات المتحدة الامريكية (

أ.م.د عبد 
المحسن سلمان 

الشافعي

آماني ميثم محمد
ماجستير/ العلاقات 

العامة

توظيف العلاقات العامة لبرامج المسؤولية الاجتماعية 
فــي شــركات القطــاع الخــاص دراســة تحليليــة لصفحــات 
شــركات الاتصــالات المتنقلــة فــي العــراق عبــر الانترييــت

أ.م.دعبد 
المحسن الشافعي

عبد الستار حميد جديع
دكتوراه/ العلاقات العامة

القيم السائدة في الاعلان التجاري التلفزيوني 
وانعكاسها على السلوك الشرائي للجمهور العراقي 

أ.م.دعبد السلام 
احمد السامر

دكتوراه / الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

دور التلفزيون في بناء الوعي الأمني لدى الجمهور 
دراسة مسحية على جمهور مدينة بغداد

أ.م.د طالب عبد 
المجيد

عمر طلال عبد القادر
دكتوراه / الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

التشــريعات الاعلاميــة فــي العــراق وانعكاســاتها علــى حريــة 
العمــل الاعلامــي دراســة مســحية علــى القائــم بالاتصــال 

 
ً
فــي الفضائيــات العراقيــة انموذجــا

أ.د وسام فاضل 
را�سي

حسين رياض عي�سى
ماجستير / الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

التوظيف الاعلامي لموضوعات الارهاب في القنوات 
الفضائية دراسة تحليل مضمون لبرنامج صناعة 

 
ً
الموت في قناة العربية انموذجا

أ.م.د عبد النبي 
خزعل جاسم

اياد خليل ابراهيم
دكتوراه / الصحافة 
الاذاعية والتلفزيونية

الفضائيــات  فــي  الســورية  للازمــة  الاخبــاري  التوظيــف 
الدوليــة دراســة تحليليــة لنشــرات الاخبــار فــي قناتــي فرانــس 
24 وروسيا اليوم للمدة من 1\1 2013 لغاية 30\6\2013

د. محمد عبد 
العامري

محمد علي حسين علي
دبلوم / الحرب النفسية

الإعلام الأمني ودوره في معالجة الأزمات 

أ.م.دعبد 
المحسن سلمان

رنا عب اللطيف حامد
دكتوراه / العلاقات العامة

صورة وسائل الاعلام الاميركية الموجهة للعراق لدى 
جمهور مدينة بغداد 
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عرض كتاب

الجامعـــة  ـــي  ف الاداب  ـــة  ي كل عـــن  صـــدر 
المعلومـــات  ـــم  )عل ـــاب  كت المســـتنصرية، 
ـــور  ـــف ألأســـتاذ الدكت ي ـــه(، وهـــو مـــن تأل وتقنيات

ـــي 192 صفحـــة مـــن  حســـن رضـــا النجـــار ويقـــع  ف
خمســـة  ـــى  عل ـــاب  الكت ـــوزع  وت المتوســـط.  القطـــع 

ـــة وأخـــرى بالمراجـــع  ي فصـــول وقائمـــة بالمراجـــع العرب
ـــا لأهمية علم  ه ـــف مقدمة، عرض في ـــب المؤل ـــة، وكت ألأجنبي

ـــى جوهـــر  ـــاب مـــن مـــادة تضـــع القـــارئ عل ـــه فصـــول الكت ت المعلومـــات واســـتعرض مـــا تناول
ـــم المعلومـــات. يقـــول المؤلـــف فـــي مقدمتـــه”ان الأهميـــة التـــي تحتلهـــا المعلومـــات فـــي عصرنـــا  عل
الحالـــي جعلـــت منهـــا علمـــا يـــدرس في الكثير مـــن الجامعات العالمية، ومن هـــذا المنطلق وجدت من 
الواجـــب المســـاهمة فـــي تعريـــف الباحثيـــن والطلبة وأصحاب القـــرار بأهميـــة المعلومات في الأوجه 
المختلفـــة للحيـــاة”. وســـعى المؤلـــف في الفصل الأول الـــى التعريف بـ)المعلومـــات( لغة وأصطلاحا، 
وســـماتها كالدقـــة والصلاحيـــة والتكامـــل والوضـــوح، مســـتعرضا تعريفـــات المعلومـــات، وموضحـــا 
انواعهـــا وأهميتهـــا، وتوقـــف عنـــد قوانيـــن التطـــور العلمـــي، وقـــدم تعريفـــات علـــم المعلومـــات. 
وخصـــص المؤلـــف الفصـــل الثانـــي لشـــرح تكنولوجيـــا المعلومـــات، ومكوناتهـــا مانحـــا القـــاريء 
فرصـــة التعـــرف علـــى العديد مـــن الوســـائط التكنولوجية الحديثة في الأتصـــال والتواصل ونقل 
المعلومـــات، وكـــرس المؤلـــف الفصليـــن الثالـــث والرابـــع لأســـتعراض النظـــم التقليديـــة والحديثـــة 
لخزن وأســـترجاع المعلومات. اما الفصل الخامس وألأخير فقد تناول فيه المؤلف مفهوم عملية 
التســـويق وبالذات تســـويق المعلومات، وانواع المعلومات التي يمكن تســـويقها. ولابد الأشـــارة ألى 
 هنـــاك جديد يقال 

ً
 ، فدائما

ً
أن كتـــب المعلومـــات والتقنيـــات ، مازالـــت تثيـــر أهتمام القـــارىء كثيرا

فـــي هـــذا الموضـــوع ، وهـــذا مصدر عنايـــة الباحثيين بهذا الفرع العلمي المهـــم، ولعل الفصل الثاني 
مـــن الكتـــاب هـــو أهـــم فصـــول الكتـــاب ، هـــو والفصـــل الرابـــع ، الموســـوم النظـــم الحديثـــة لحـــزن 
واســـترجاع المعلومات ، يقول المؤلف ، ان لشـــبكة الانترنت دورا رئيســـيا في تيســـير وتعزيز وتوفير 
المعلومـــات والوثائـــق وتســـلميها الـــى المكتبـــات لتلبيـــة حاجـــات المســـتفيدين منهـــا، كخدمـــات توفير 
الوثائـــق الكترونيـــا ، التـــي توفرهـــا المكتبـــة البريطانيـــة مـــن خـــلال مركزهـــا لتوفيـــر الوثائـــق ، لتلبية 

الطلبـــات التـــي تصلهـــا عبـــر البريـــد الالكترونـــي ، لغـــرض الحصـــول علـــى مقـــالات الدوريـــات.

ـــم المعلومـــات وتقنياته”   “عل

 أ. د حسن رضا النجار
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عرض كتاب

صـــدر حديثا كتاب ( الكفاية الســـيميائية 
ـــي العلامـــات  ـــي ) : دراســـة ف ـــر الاعلام ـــي التحري ف
أكـــرم  د.  ي،لمؤلفه  الســـيميائ ـــع  المرب ـــق  وتطبي
ـــه  عنوان ـــي  ف ـــد  جدي ـــاب  والكت ـــي،  الربيع فـــرج 
ـــم  ل الســـيمياء  ان  اذ  ـــه،  وفصول ـــه  وموضوعات
ـــة ، دراســـة واضحـــة  ـــدرس النصـــوص الاعلامي ت
ـــم  ول ـــا،  ن الي تصـــل  ـــم  ل الدراســـات  هـــذه  ان  أو 
ان  مـــن  الرغـــم  ـــى  ، وعل ـــون  ـــا الاعلامي ه ب ـــنِ  يعت
ـــي العـــراق  الدراســـات الســـيميائية قـــد عرفـــت ف
ـــا  ن ـــي ، الا ان ـــات مـــن القـــرن الما�س ـــذ الثمانين من
ـــم نشـــهد دراســـات مســـتقلة عـــن الموضوعـــات  ل
ومقـــالات  ـــق  والتحقي ـــر  الخب ـــل  مث ـــة،  الصحفي
ـــي اربعـــة فصـــول ، يتناول  ـــاب ف ـــرأي ، يقـــع الكت ال
ـــل  ـــة تأصي الفصـــل الاول ، الســـيمياء الصحفي

ـــي علاقـــة الســـيمياء بالاعـــلام والرســـالة الصحفية ،  ـــه، وهـــو دراســـة ف ـــح وتطبيقات المصطل
ي،  ي تفكيك النص الصحفي وتركيبه . درس الفصل الثان وكذلك المعايير الســـيميائية ف
ـــي ، ومـــن بحـــوث هـــذا الفصـــل  ـــر الصحف ـــي التحري ي للعلامـــات ف ـــف الســـيميائ التوظي
ي  العلامات ووســـائط الاعلام والخطاب الصحفي ، اللغة الاعلامية وســـيمياء العلامات ف
ي انتاج  ي ف ـــي ، ثم المربع الســـيميائ ـــر الصحف ـــي ، الســـيمياء وبلاغـــة الخب ـــر الصحف التحري
ـــوان ،  ـــث ، قـــد كان بعن ـــة  امـــا الفصـــل الثال ـــواع الصحفي ـــي الان ـــة ومســـار توليدهـــا ف الدلال
ي تحرير الرســـالة الصحفية ، ومن مباحث هذا  ـــة اللغوية ف ـــة والكفاي ي ـــة الاتصال الكفاي
ـــة،  ي ـــات الاتصال ـــواع الكفاي ـــي ، ان ـــر الصحف ـــة التحري ي ـــة وعمل ي ـــة الاتصال الفصـــل الكفاي
اقتضـــت   ، ـــاب  الكت ـــف  مؤل يقـــول   ، ـــي  المكتب العمـــل  لنصـــوص  الســـيميائية  ـــة  الكفاي
ي  ـــاب يتطـــرق لموضـــوع حيوي هو الســـيمياء ، ولكن هـــذه المرة ليس ف ـــف كت ي الضـــرورة تأل
ـــة المختلفة ، ذلك  ـــه وانواعه الصحفي ـــر الاعلامي ، وخطاب ـــي التحري الادب واللغـــة وانمـــا ف
ي تعرف  ـــا هذا هو المقاربة الت ي زمنن ي الاعلام ، قوة وتأثيرا ف ـــر ف ـــر طـــرق التفكي ان احـــد اكث
ى ، عن دار أمجد للنشر  ي طبعته الاول ي 152 صفحة ، وصدر ف بالسيمياء . الكتاب يقع ف

ـــع ،..... عمـــان – الاردن 1122 والتوزي

ـــي التحرير الاعلامي ـــة الســـيميائية ف   الكفاي

ي كـــرم فـــرج الربيع د. أ
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