
م. بيرق ح�سين جمعة الربيعي -  �أ.د عبد الأمير مويت الفي�صلالتوظيف ال�صحفي للانفوغرافيك في المواقع الاخبارية

149 الباحث الإعلامي
كانون الثاني - �شباط - �آذار  2019العدد )43(

المستخلص :
يهدف البحث الى معرفة ا�ساليب توظيف الانفوغرافيك في المواقع الاخبارية نظراً للادوار الات�صالية 
تحليل  :طريقة  الم�سحي  المنهج  الباحثة  ا�ستخدمت  فقد  البحث  لهدف  وتحقيقاً   ، للأنفوغرافيك  المتنوعة 
الم�ضمون لتحليل مادة الانفوغرافيك من العينة المختارة من المواقع الاخبارية مو�ضوع البحث م�ستندة �إلى 
طريقة ماذا قيل؟ وكيف قيل؟ عبر ت�صميم ا�ستمارة تحليل م�ضمون ت�ضم عدد من فئات التحليل الخا�صة 

بالانفوغرافيك المدرو�س .

الكلمات المفتاحية :
الانفوغرافيك ، البيانات الر�سومية ، المواقع الاخبارية

Journalistic recruitment for the Infographics news sites
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Abstract
The aim of the research is to find out the methods of employing the : Infograph-
ics in the news sites due to the different communicative roles of the : Infograph-
 ics . To achieve the research objective, the researcher used the survey method:
 the method of analyzing the content to analyze the : Infographics material from
 the selected sample of the news sites. What was said ? And how was it said?
 Through the design of a content analysis form that includes a number of studied
.analysis Infographics of the study
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المقدمة :
بهدف  مختلفة  �أ�شكالًا  والمعلومات  البيانات  تتخذ  باتت  المعلوماتية  والثورة  التقني  التقدم  تنامي  مع 
تقديمها ب�صورة تجذب الم�شاهدة نحو الاهتمام بما ي�سهل تناول المحتوى الاعلامي ، ومن �أ�شهر هذه الأ�شكال 
الو�سائل  من  الكثير  ا�صبح  الذي   ، الانفوغرافيك  فن  هو  الاخيرة  الآونة  في  كبيراً  اهتماماً  وجدت  والتي 

الاعلامية تعتمد عليه لتقديم محتوى متنوع ف�ضلا عن ما تقدمه من محتوى ن�صي . 
الاخبارية  المواقع  ت�ستخدمها  للتعبير  و�سيلة  كونه  في  تتمثل  للانفوغرافيك  الات�صالية  القدرة  وان 

التوظيف الصحفي للانفوغرافيك في المواقع الاخبارية
بحث م�ستل  من اطروحة دكتوراه

م. بيرق ح�سين جمعة الربيعي - �أ.د عبد الأمير مويت الفي�صل
كلية الإعلام - جامعة بغداد
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عن  والتعبير   ، الاخبارية(  )الق�صة  و�سردها  والمعلومات  البيانات  ن�شر  اجل  من  المختلفة  الاعلام  وو�سائل 
مواقفه اتجاه الق�ضايا والمو�ضوعات ، فالانفوغرافيك فن �صحفي مليء بالر�سائل الاخبارية التي ت�ستهدف 
الجمهور المتلقي محاولة الت�أثير فيه ، وذلك عبر ا�ستخدام اللغة الب�صرية )ال�صورة( بما في فيها من خطوط 

وا�شكال و الوان ور�سوم ورموز و�صور...الخ وهي في مجملها حقل غني بالدلالات والمعاني .

منهجية البحث 
�أولًا : م�شكلة البحث  

بعد الاطلاع على الدرا�سات ال�سابقة ذات ال�صلة بمو�ضوع البحث وجدت الباحثة قلة بل ندرة الدرا�سات 
العربية التي تناولت توظيف الانفوغرافيك في العمل ال�صحفي ، ونظراً للدور الذي ي�ؤديه الانفوغرافيك 
 ، ن�سبياً  والعربية  العراقية  ال�صحافة  في  الا�ستخدام  حديثة  ال�صحفية  الفنون  انماط  من  نمطا  بو�صفه 
وفاعليته الب�صرية في جذب الانتباه والم�ساعدة في ادراك المعلومات ، ف�إن م�شكلة البحث يمكن �صياغتها في 
الت�سا�ؤل الرئي�س الاتي:ما ا�ساليب توظيف الانفوغرافيك في المواقع الاخبارية؟ ويتفرع عن هذا ال��سؤال 

ت�سا�ؤلات فرعية هي :
1. ما الانفوغرافيك ؟

2. ما المو�ضوعات التي يعر�ضها الانفوغرافيك وما طبيعتها ؟
3. ما العنا�صر البنائية الم�ستخدمة في ت�شكيل الانفوغرافيك ؟ 

4. ما �أبرز الا�شكال والا�ساليب الفنية الم�ستخدمة في الانفوغرافيك ؟
5. ما �أبرز م�صادر معلومات الانفوغرافيك في عينة البحث ؟

ثانياً : �أهمية البحث :
يمثل الانفوغرافيك الاجابة المثلى عن ��سؤال.. كيف لل�صحفي ان يتغلب على �ضغط المعلومات في بيئة 
من  والفائدة   ، ونقله؟  الخبر  محتوى  لت�صفية  ومقنعة  ب�سيطة  طرائق  وايجاد   ، اليوم  الخطى  �سريعة 
الانفوغرافيك هو التقاط انتباه المتلقي لا�سيما نحن اليوم نعي�ش في عالم ب�صري وفقاً لما ا�شارت اليه عدد من 
الدرا�سات العلمية منها درا�سة �شارلز التجريبية عن المقروئية التي وجدت ان الفقرات الم�صورة الب�صرية 
تتمتع بمقروئية �أعلى من بقية الفقرات، كما ك�شف كارنيل حقيقة ان المعلومات المعرو�ضة ب�صرياً من خلال 

ال�صور والر�سوم غالباً ما تنقل فهماً �أكثر من المو�ضوعات المعرو�ضة تحريرياً فقط . 
�سيناريو  عبر  بالعين  وترى  تحكى  الاخبارية  الق�صة  تجعل  التي  الفكرة  في  البحث  اهمية  تكمن  وهنا 
الاخبارية  المواقع  في  الم�ضامين  مع  دلالياً  متوافق  �شكلي  بناء  عبر  تتحقق  بيانات  قاعدة  يمثل  �صوري 
وبالإمكان اجمال اهمية البحث فيالتعرف على الانفوغرافيك وا�سلوب تمثيله للمعلومات ب�صرياً في المواقع 

الاخبارية . 

ثالثاً : �أهداف البحث
التي  الت�سا�ؤلات  عن  الاجابة  الى  المتاحة  البحثية  والادوات  والا�ساليب  المنهج  اطار  في  البحث  ي�سعى 
طرحها مو�ضوع البحث لتحقيق عدد من الاهداف العلمية الخا�صة بالبحث، والهدف الرئي�س للبحث يتمثل 
بمعرفةا�ساليب توظيف الانفوغرافيك في المواقع الاخبارية عينة البحث ، وتحدد اهداف البحث في الاتي:
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1. التعرف عن ابرز المو�ضوعات )المادة( التي ي�شرحها الانفوغرافيك .
2. الك�شف عن العنا�صر البنائية المكونة للأنفوغرافيك .

3. التق�صي عن �أهم الا�ساليب والا�شكال الفنية للانفوغرافيك .
4. معرفة الم�صادر المعتمدة في جمع معلومات مو�ضوع الانفوغرافيك.

رابعاً : منهج البحث :
ينتمي هذه البحث الى البحوث الو�صفية ، وا�ستخدمت الباحثة المنهج الم�سحي ، طريقة تحليل الم�ضمون 
لتحليل مادة الانفوغرافيك من العينة المختارة من المواقع الاخبارية مو�ضوع البحث م�ستنداً الى طريقة 
ماذا قيل ؟ وكيف قيل ؟ ، وذلك بتحليل م�ضامين الانفوغرافيك و�شكله الفني ، و�إعطاء و�صف منهجي له، 
قيل؟  ماذا  فئات  وت�ضم   ، للدرا�سة  قابلة  فئات  �إلى  الانفوغرافيك  ي�صنف  �أَنْ  بعد  التحليل،  لنتائج  وفقاً 
المو�ضوعات والافكار التي بني عليها الانفوغرافيك ، وت�ضم فئات كيف قيل ؟ القوالب والأنماط التي قدمت 

عن طريقها المادة الإعلامية.

خام�ساً : مجتمع وعينة البحث 
موقع  من  لكل  الاخبارية  المواقع  في  بالانفوغرافيك  التحليلية  للدرا�سة  البحث  مجتمع  تمثل  وقد 
)ال�سومرية نيوز و�سكاي نيوز عربية والجزيرة نت(، وعينة البحث هي من العينات التي تندرج تحت نوع 
العينة  الباحثة على  ، واعتمدت  التي لا تتبع بها قواعد ح�سابية في اختيارها  العينات غير الاحتمالية 
وتقويم  الخبرات  على  بناءً  العينة  مفردات  باختيار  الباحثة  قيام  على  العينة  هذه  وتعتمد   ، الق�صدية 
الخ�صائ�ص التي تتوافر في عينة البحث ، معتمدةً في �سحب العينة على ا�سلوب الح�صر ال�شامل للعينة طوال 
ثلاثة ا�شهر وهي المدة الزمنية التي حددتها الباحثة لإجراء البحث ، وعند ح�صر �أعداد الانفوغرافيك 
في المواقع الثلاثة )ال�سومرية نيوز ، �سكاي نيوز ، و الجزيرة نت(، ولثلاثة ا�شهر ب�أ�سلوب الح�صر ال�شامل بلغ 
)151( انفوغرافيك موزعة �إلى 24 انفوغراف لموقع ال�سومرية نيوز ، و71 انفوغراف لموقع �سكاي نيوز ، 

و56 انفوغراف لموقع الجزيرة نت . 

�ساد�ساً: مجالات البحث 
1. المجال المو�ضوعي :- ويتمثل بالانفوغرافيك الذي تقدمه المواقع الاخبارية عينة البحث 

من  تبد�أ  التي  المدة  وهي  �أ�شهر(   3( بـ  للبحث  الزمنية  المدة  تحديد  تم   -: الزمانية  المجال   .2
2017/2/1ولغاية 2017/4/31. ب�أ�سلوب الح�صر ال�شامل لعينة البحث . 

الاطار النظري )التوظيف الصحفي للانفوغرافيك(
�أولًا ... الانفوغرافيك المفهوم والانواع : 

وبدون  بو�ضوح  ن�شرها  تريد  التي  المعلومات  تبرز  ب�صرية  تمثيلات  هو  للانفوغرافيك  العام  المفهوم  ان 
الكثير من الكلمات ، انها ت�أخذ البيانات المعقدة وتجعلها مرئية ومثيرة للاهتمام)1(، وهو عملية ات�صالية 
تقوم على تقديم المعلومات المعقدة بطريقة �أ�سرع و�أ�سهل للأدراك والفهم ، ويعد و�سيلة لت�سويق الر�سائل 
�أو الر�ؤى للم�ستخدمين وذلك لقدرته الفاعلة لتعزيز الات�صال الب�صري ، اذ ي�ساعد الت�صميم الكرافيكي في 
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فهم طبيعة المعلومات التي يت�ضمنها الانفوغرافيك )2( .
�أ�سا�س للمعلومات يتم ا�ستخدامها لق�ص  والانفوغرافيك هو تمثيل ب�صري 
الر�سوم  من  مجموعة  خلال  من  الق�ضايا  �أوا�ستك�شاف  الأفكار  ونقل  الق�ص�ص، 
الإعلام  و�سائل  في  وا�سع  نطاق  على  البيانية  الر�سوم  وت�ستخدم  المختلفة، 
و�سائل  جانب  �إلى  ما  �أولق�ضية  معين  لمو�ضوع  القراء  فهم  لزيادة  الرئي�سة 
الإعلام التقليدية مثل ال�صحف والمجلات �سوف تجد �أي�ضا الانفوغرافيك في 
العديد من قنوات الن�شر الرقمية)3( ، ويت�ضح من ذلك انه يُمزج بين البيانات 
والت�صميم للم�ساعدة في الإدراك الب�صري ب�أ�سلوب ي�ساعد في تو�صيل المعلومات 
المعقدة وفهمها �أ�سرع و�أي�سر ، ونرى من ذلك ان الانفوغرافيك ي�ؤدي دوراً مهماً 
من  الهائلة  الكميات  قراءة  لت�سهيل  والمعلومات  البيانات  تب�سيط  في  وفعالًا 
البيانات المعلوماتية وجعل هذه البيانات اكثر �سلا�سة في قراءتها و�إدراكها مع 

المقدرة على تحليل هذه البيانات ب�أ�سلوب جميل وجذاب وملفت للنظر .
وترى الباحثة ب�أن الانفوغرافيك هو �شكلٌ �صحفي لعر�ض المعلومات والبيانات ب�أ�سلوب جديد ي�ساعد في 
تو�صيل الافكار المعقدة بطريقة وا�ضحة وجذابة وغالباً ما يتم ان�شا�ؤها لجعل المو�ضوع اقل مللًا للقراء . 
وقد جاءَ الانفوغرافيك م�ستخدماً الادوات ال�صورية لمعالجة الكم الكبير من المعلومات لجذب انتباه الجمهور 

عبر روي ق�صة اخبارية محبكة . 
والانفوغرافيك هو عملية مزج عدد من العنا�صر والا�شكال المكونة للحدث وللمو�ضوع )الانفوغرافيك( 

وتتعدد �أنواعه وفقاً لأ�سا�سيات ا�ستخدامها وهي كما ي�أتي)4(:

1.الاح�صائي )statistical( هذا النوع من الانفوغرافيك يت�ضمن مخططات ور�سوم بيانية وجداول 
وقوائم ، ومن بين المكونات الاكثر ا�ستخداماً و�شيوعاً هي الر�سوم البيانية ذات ال�شريط الافقي والاعمدة 
الر�أ�سية والر�سوم الم�ستديرة �أو الدائرية جميعها تمكن مراجعة المعلومات الاح�صائية وتظهر لنا الا�شكال 
كيفية عمل النظام وعملية تتابعه وبالامكان ابراز هذه الا�شكال بطريقة تفاعلية كما هو مبين في ال�صورة 

رقم )1( المرفقة.

 )Timeline( 2. الجدولي
لما  للوقت  وفقاً  الاحداث  ت�سل�سل  يظهر  زمني  جدول  عر�ض  على  يقوم 
يحدث والجداول الزمنية تمكن الم�ستخدمين ) الجمهور( من تحقيق �أو ت�شكيل 
علاقات زمنية ب�سرعة �أي اظهار الحدث عبارة عن فقرات جدولية مثل �سنة 

بعد �سنة ...الخ كما هو ال�صورة المقدمة رقم )2(.

: ) Process Based(3.�سير العمليات الا�سا�سية
با�ستخدام  معينة  و�صفة  �شرح  حول  الطبخ  مجلات  في  عادةً  ي�ستخدم 
الانفوغرافيك وهذا النوع يمكن ا�ستخدامه اي�ضاً لتو�ضيح م�صنع ما �أو مكتب 
مزاولة  فهم  على  قادرين  القراء  )الموقع(لجعل  المكان  م�ساحة  لعر�ض  معين 
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العمل �ضمن م�ساحات محددة كما هو مبين في ال�صورة رقم )3( المرفقة. 

: )Location or Geography( 4.المواقع والخرائط الجغرافية
ور�سم   ، الجغرافية  المعلومات  نظم  في  وا�سع  نطاق  على  النوع  هذا  يوظف 
وال�سهام  البيانية  والر�سوم  والجداول  الايقونات  على  وت�شمل  الخرائط 
والا�شارات الم�ستخدمة لتحديد �أو تو�ضيح الطرق ال�سريعة وال�شوارع والانفاق 
والعديد من الرموز الم�ألوفة المهمة للاماكن ال�سياحية والم�ست�شفيات، والمطارات 
والمواقع الع�سكرية ويتم تحديد ذلك وفقاً للجدول المحدد والن�سبة المحددة 

كما هو مو�ضح في ال�صورة رقم )4( المرفقة .

المحتوى  لجعل  ال�صور  من  النوع  هذا  وي�ستخدم   : ال�صورة  5.انفوغرافيك 
�أو لتحكي ق�صة وهي تعطي ت�صميماً فريداً ، ويمكن ان  ب�صري 
حقيقية  �صورة  م�ستخدماً  ب�صري  �شيء  ل�شرح  م�ساعدة  تكون 
وتر�شد  ال��سؤال  عن  تجيب  ان  وت�ستطيع  )المو�ضوع(  للحدث 

القارئ)5( .
وهناك ت�صنيف �آخر للانفوغرافيك بح�سب �أ�سلوب العر�ض 

وهي)6( :
الت�صميمات  من  ويعد   ، م�شاهد  مجرد  هنا  وال�شخ�ص  �صورة  هيئة  على  يكون   : ثابت  1.انفوغرافيك 
�صور  �شكل  في  معين  مو�ضوع  عن  معلومات  وتكون  تخرجها  التي  الجهة  �أو  الم�صمم  محتواها  يختار  الثابتة 
ور�سوم ت�سهل فهمها ولها عديد من الا�شكال كالمطبوعة �أو ب�شكل ت�صميمات تن�شر على �صفحات الانترنت . 

وينق�سم الانفوغرافيك الثابت بدوره على �شكلين هما:
‌�أ-الانفوغرافيك الثابت الر�أ�سي .

‌ب-الانفوغرافيك الثابت الافقي .
ومختلف  والانفوغرافيك  البيانات  ت�صور  في  ن�شطاً  الم�ستخدم  يكون  وهنا   : المتحرك  2.الانفوغرافيك 

التطبيقات التفاعلية ويكون الانفوغرافيك المتحرك على نوعين :
�أ‌.ت�صوير فيديو عادي )بداخله انفوغرافيك ( . 

ب‌.ت�صميم متحرك )مو�شن كرافيك ( .
3.الانفوغرافيك التفاعلي : هذا النوع يحمل مزيداً من المعلومات �أكثر من الاحداث الثابتة ولهُ تطبيقات 
مختلفة ومفتوحة للتفاعل مع المعلومة لمزيد من الات�صالات مع المعلومات ، وي�شمل تفاعل الم�ستخدم �ضوابط 
مثل اختيار المعلومات ، البحث وت�شكيل ن�شط للمحتوى ليتم عر�ضه ويتحكم الم�ستخدم في الوقت وتفا�صيل 
من  تختلف  وقد  برمجيات  �أو  الويب  تطبيقات  من  التفاعلي  الانفوغرافيك  ويت�شكل   . المعلومات  عر�ض 
التفاعلي على الانترنت  . والانفوغرافيك  نوافذ  المعقدة وقد تكون منبثقة من  الب�سيطة الى  التطبيقات 

ي�ساعد الم�ستخدم في :
يختارها. التي  بالوتيرة  خطوة  خطوة  المعلومات  ي�ستوعب  •ان 

. فوراً  المتحركة  الر�سوم  ت�شغيل  •يعيد 
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. يلائمه  وقت  �أي  في  المتحركة  الر�سوم  •ي�شاهد 

ثانياً .. . التوظيف ال�صحفي للانفوغرافيك :
�أ�ضحت المعلومات الكرافيكية �شكلًا �شائعاً من ا�شكال الرواية الب�صرية للق�صة الخبرية في و�سائل الاعلام 
عبر  وذلك  الاخبار  ن�شر  لتح�سين  البيانية  والر�سوم  التو�ضيحية  وال�صور  الارقام  ت�ستخدم  ما  غالباً  �أذ   ،
اخذ الم�شاهد )المتلقي( الى اماكن تعجز الكاميرا عن الو�صول اليها ، كما ا�ستخدمت الخرائط في التقارير 
الاخبارية لا�سيما فيما يتعلق بالطق�س والحروب والكوارث وكل ذلك لتعزيز قدرة المتلقي على و�ضع ت�صور 

وفهم لأهمية المادة الاخبارية )7( . 
�إذ �إن المعلومات الكرافيكية هي ا�سلوب ق�ص�صي قوي لكل ال�صحفيين حيث انها ت�سهل المعلومات المعقدة من 
خلال توفير �سياق ب�صري والا�ستفادة من حقيقة ان فهم معظم النا�س اف�ضل عندما يتحد الن�ص بال�صورة 
ال�صحافة والقائمين عليها امكانية الا�ستفادة من خ�صائ�ص كل و�سيلة اعلامية  . اذ يمنح الانفوغرافيك 
والفنون  الو�سائل  مختلف  وخ�صائ�ص  مزايا  تحمل  مدمجة  اعلامية  بيئة  والمتلقين  لل�صحفيين  يقدم  اي 

ال�صحفية . 
ومن ا�سباب ا�ستخدام الانفوغرافيك في الاخبار هو جعل الاخبار �أكثر ت�صديقاً و�أكثر مو�ضوعية ، كذلك 
�أكبر ب�صرياً ف�ضلًا عن  ب�سهولة  والمعلومات  الاقت�صاد في وقت الجمهور مما يمكن الجمهور من فهم الاخبار 
المعقدة والحقائق مما يثير  ب�إي�ضاح العلاقات  الكاميرات ويقوم الانفوغرافيك  الب�صرية من  الثغرات  ملء 
ف�ضول القراء ، وبذلك ف�إن الانفوغرافيك واحد من اف�ضل الطرائق لنقل المواد الجديدة والمعقدة ب�سهولة 
ون�ستطيع ان نلخ�ص الامر ب�أن الانفوغرافيك ي�ستخدم في الاخبار كونه يمتلك القدرة على الت�صور ف�ضلًا 

عن وجود جمهور متنوع)8( .
الم�ؤ�س�سات  حما�س  يثير  ما  وهذا   ، واعدا  مجالا  ال�صحافة  في  الانفوغرافيكي  العمل  مجال  يعد  فاليوم 
 ، الاخبارية ويجعلها تبحث عن نوع جديد من ال�صحافيين ممن يجيدون التعامل مع البيانات والكرافيك 
ناع المعنى(( وعن المتخ�ص�صين الذين يمكنهم تحويل  �أذ باتت الم�ؤ�س�سات الاعلامية الكبرى تبحث عن ))�صُ
البيانات الى اي �شيء ملمو�س)9(. ومن اهمية ا�ستخدام الانفوغرافيك في ال�صحافة هو قدرته على ت�صور 
ت�صميم  من  الرئي�س  والغر�ض   ، المحتوى  �سياق  �ضمن  وموثوقية  م�صداقية  للتقارير  ي�ضيف  �أذ   ، المعلومات 
الانفوغرافيك اعطاء معلومات مف�صلة قدر الامكان مع توفير م�ساحات ، وجاءَ توظيف الانفوغرافيك في 
مجال الاعلام لمواكبة نمط الحياة المتغيرة في الع�صر الرقمي ، اذ باتت البيانات والمعلومات بحاجة �أ�سرع 
وا�سهل للمعالجة وا�صبح النا�س يبحثون عن عنوانات و�صور ور�سوم اكثر من الن�صو�ص ، اذ اكثر ما يجذب 
اذا كان الامر  للنظر في ما  انتباههم هي )ال�صور والر�سم ..الخ( فهم )النا�س( ا�صبحوا يق�ضون وقتاً اقل 
ي�ستحق مزيداً من القراءة ، وا�صبح بالإمكان ان�شاء مخطط للمعلومات )الانفوغرافيك( ب�أ�ساليب عر�ض 

تجعله �أكثر �أهمية وت�شويقاً للتعبير عن محتويات معقدة )10( . 
وم�صمم  محرر  وعلى  المو�ضوع  فهم  الى  القارئ  دفع  على  بقدرتهُ  الانفوغرافيك  جودة  وتتحدد 
الانفوغرافيك ان ي�أخذا في نظر الاعتبار المعلومات التي يحتاجها القارئ وطبيعة المو�ضوع وو�ضوح الر�سالة.
وقد منح الويب للانفوغرافيك م�ساحة غير محددة كونه غير خطي اذ يمكن تقديم المعلومات بم�شاهد 
التفاعلية  امكانية  مع  والن�ص  وال�صورة  ال�صوت  دمج  على  القدرة  مع  خطوات  على  �أو  منف�صلة  �أو  متعددة 
من  والفائدة   ، معهُ)11(  الجمهور  فيها  ينغم�س  ثرية  تجربة  فر�صة  للانفوغرافيك  الانترنت  يقدم  �إذ 
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الانفوغرافيك للم�ؤ�س�سة الاعلامية هو نقل ق�صة بطريقة اكثر فعالية وذات مغزى وتخبر المتلقي في لمحة 
ماذا هناك ، �أو ماذا اريد ان اقول دون الدخول في حوارات ونقا�شات مطولة، ويكون ذلك من خلال اعطاء 
الجماهير نظرة ثاقبة حول المو�ضوع و�سريعة ، ويوفر الانفوغرافيك ر�سوماً و�صوراً وخرائط ... الخ تو�ضح 

معالم المو�ضوع والافكار المراد تو�صيلها .
الذي  وال�صحفي  متباينة  م�ستمدة من مجالات  الكفاءات  ويمثل الانفوغرافيك مجموعة متداخلة من 
يتعامل مع البيانات والارقام وي�صيغها في �شكل انفوغرافيك يجب ان يحمل الكفاءات والمهارات الا�سا�سية 

الاتية)12( :
1.القدرة على تحليل البيانات ب�صورة مجردة من منظور علمي .

2.القدرة على تحديد البيانات من مجموعة وا�سعة من م�صادر البيانات .
3.القدرة على ا�ستك�شاف واكت�شاف �شذوذ في البيانات .

للانتباه  مثير  انفوغرافيك  الى  البيانات  تحويل  على  والقدرة  المختلفة  البيانات  معايير  مع  4.الالفة 
والاهتمام .

5.مهارة البحث على الانترنت ب�شكل مو�سع . 
يمكن الانفوغرافيك ان ي�سهم في اعداد التقارير الاخبارية من حيث )13( :

1.الم�ساعدة في التعرف على المو�ضوعات والا�سئلة لبقية التقارير .
2.التعرف على العنا�صر المختلفة كالأخبار الجيدة واحياناً الاخطاء الموجودة في البيانات

3.الم�ساعدة في العثور على الامثلة النموذجية 
4.�إظهار الثغرات الموجودة في التقارير .

5.يو�ضح الانفوغرافيك النقاط المت�ضمنة في الخبر ب�شكل اكثر اقناعاً 
ويتيح  تفاعلياً  المرئي  التو�ضيح  يكون  عندما  لا�سيما  التقارير  اعداد  عملية  في  ال�شفافية  6.ابراز 

الا�ستك�شاف .
 ويذكر جوناثان غراي وزملا�ؤه في كتابهم )�صحافة البيانات( الفائدة ال�صحفية �أو الاهمية من توظيف 

الانفوغرافيك في العمل ال�صحفي لا�سيما عند كتابة )الحكاية الخبرية( منها)14(: 
1.ت�صفية تدفق البيانات عن طريق :

�أ‌.التحليل لا�ستخراج م�ضمون لهُ مغزى بناء ولهُ �شكل محدد �أو هيكل للحد من التدفق الهائل للبيانات
ب‌.العر�ض لإي�صال كل ما هو مهم وذي �صلة الى المتلقي ، و بالأ�سلوب العلمي نف�سه . 

2.ا�سلوب ومناهج جديدة ل�سرد الاخبار وراويتها .
3.تعد مجموعة من المهارات للبحث عن الم�صادر الرقمية وفهمها وتو�ضيحها مرئياً 

4.يقدم تف�سيرات م�ستقلة للمعلومات الر�سمية .
5.التعامل مع �سيل المعلومات والبيانات اذ اننا نعي�ش في ع�صر البيانات الهائلة .

�إن عملية بناء الر�سالة الاخبارية و�صياغتها في �شكل انفوغرافيك تتحدد في �ضوء نوع الو�سيلة وطبيعة 
المعلومات التي �سوف يتم ا�ستحداثها ، ف�صياغة الر�سالة )الق�صة الاخبارية( وت�صميم الانفوغرافيك الملائم 
الو�سائل  المقروءة يختلف عنه في  الو�سائل  و�سيلة اعلامية الى اخرى فالانفوغرافيك في  لها يختلف من 
، لهذا تحتاج �صياغة الانفوغرافيك وبنائه الى القيام بنوع معين من الدرا�سات  المرئية عنه في الانترنت 
والبحث التي تحدد نوع الر�سالة الملائمة والو�سيلة وطبيعة الجمهور �أو الفئات الم�ستهدفة ، وي�أتي في عدة 
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 ، ...الخ  ودوافعه  الجمهور  حاجات  درا�سات  ومنها  للمو�ضوع  المكونة  بالعنا�صر  تتعلق  درا�سات  منها  ا�شكال 
وال�شكل رقم )1( يو�ضح خطوات �صياغةالانفوغرافيك .

 

فعندما نتحدث عن �صياغة الر�سالة الاعلامية )الانفوغرافيك( هناك جانبان لابد من مراعاتهما)15(:
1.المتغيرات التي ت�ؤثر في فعالية الر�سالة .

معها  تت�ضارب  افكار  وجود  دون  الانفوغرافيك  عبر  تقدم  التي  الافكار  في  •الو�ضوح 
الت�أثير  ثمَّ  ومن  وتف�سيرهُ  فهمهُ  ي�سهل  الانفوغرافيك  في  المقدم  فالم�ضمون  ال�شفرة  الكود  فك  •امكانية 

في الجمهور. 
تذكره  في  ب�إيجابية  ي�شاركون  الجمهور  افراد  يجعل  الذي  الانفوغرافيك  فالم�ضمون  •الم�شاركة 

وا�سترجاعه ي�ؤثر ت�أثيراً �أكثر فيهم .
•التنوع والا�ساليب المتنوعة في عر�ض م�ضامين او مو�ضوعات الانفوغرافيك ، اف�ضل من ان يقدم ب�شكل 

�أُحادي .
2. ال�شكل �أو القالب المنا�سب للر�سالة الاعلامية الم�ؤثرة تتنوع الا�شكال والانواع التي تقدم فيها الر�سالة 
الر�سالة  �شكل  ، ويتوقف اختيار  الم�ستهدف  للجمهور  وا�سلوب وجاذبية خا�صة  ونوع  �شكل  الاعلامية ولكل 
على الم�ضمون الذي تحتويه وعلى الجمهور الموجهة اليه الر�سالة وتختلف هذه الا�شكال وفقاً لنوع الو�سيلة 

توليد الافكار

تحديد العنا�صر المطلوب توظيفها 
ونوعية المعلومات

انتقاء اف�ضل الافكار .. تحديد فكرة واحدة من 
مجمل الافكار

مراجعة الافكار المطروحة
 وطرق توظيفها مع المحرر

و�ضع انفوغرافيك اولي )مخطط �أولي(

مراجعته مع المخت�صين من المحررين  والق�سم المعني 
بالمو�ضوع 

الت�أكد من اتمام كافة جوانبه الفنية والوظيفية 
والمهنية

مناق�شته ب�شكل نهائي مع المحرر الم��سؤول 
عنه

ن�شر الانفوغرافيك
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وطبيعة المو�ضوع . 
وهناك عدة مداخل يمكن منها �صياغة الر�سالة الاخبارية عبر الانفوغرافيك وهي :

1.مدخل يعتمد على طرح الوقائع والحقائق )اح�صاءات ، بيانات ، �صور ، الخ(.
2.مدخل يعتمد على القدرة التخيلية للم�ستخدم ، اي تقديم معلومات �صحيحة لكن �ضمن ا�سلوب يدعم 

�أو يعطي مجال للجمهور للتخيل والتوقع .
عبر  العواطف  في  الت�أثير  من  الم�ستخدم  على  نف�سي  ب�شكل  ي�ؤثر  المدخل  وهذا  �سيكولوجي  3.مدخل 

ا�ستخدام الدوافع النف�سية .
�أما من حيث �أهمية الانفوغرافيك للم�ؤ�س�سة ال�صحفية عامة فهي)16( : 

- انقاذ الم�ؤ�س�سات ال�صحفية
- التعامل مع التدفق الكثيف للبيانات

- القارئ يتغير
- طريقة لر�ؤية الا�شياء الخفية 

- ر�ؤية جديدة ل�سرد الق�صة ال�صحفية 
- و�سيلة لتوفير الوقت 

اعمالهم  في  الانفوغرافيك  يوظفون  الذين  ال�صحفيين  على  يجب  انه  الباحثة  تجد  ذلك  �ضوء  وفي   
ال�صحفية معرفة مجالات ا�ستخدامه وطبيعة كل عن�صر من العنا�صر المكونة للانفوغرافيك ، والقدرة على 
الامر  ، وهذا  للانتباه  وملفت  ذات طابع مثير  اخبارية  لبناء ق�صة  ببع�ض  بع�ض  العنا�صر ومزج  دمج هذه 

بطبيعة الحال يتطلب من ال�صحفي ان يكون عارفاً بقدرات العنا�صر ال�صحفية التي ي�ستخدمها.
وي�ستطيع   ، ال�صحافة  تلك  مهمة من مميزات  ميزة  المواقع الاخبارية  الانفوغرافيك في  ا�ستخدام  و�إن 
ال�صحفيون ا�ستخدام كل العنا�صر البنائية الممكن ا�ستخدامها فيه ، لتقديم محتوى �صحفي �إخباري يتجاوز 
حدود الن�صو�ص ال�صماء والق�ص�ص الاخبارية التقليدية ، ومع هذا فان المعيار الا�سا�س في ا�ستخدام تلك 
العنا�صر في الانفوغرافيك يتعلق بالوظيفة ، وما اذا كانت هذه العنا�صر ت�ستخدم و�سيلة لتح�سين عر�ض 
الق�صة الخبرية ، �أو تمثل �إ�ضافة معلوماتية ومعرفية �إليها ، و بذلك ي�صبح ال�صحفي وم�صمم الانفوغرافيك 
الانفوغرافيك  فكرة  انتاج  في  الخا�ص  القرار  اتخاذ  على  القدرة  تمنحهم  معينة  محاور  �ضمن  يعملان 
وت�صميمها ، ومن �أهم المحاور من وجهة نظر الباحثة التي تمنح ال�صحفيين والم�صممين امكانية الابداع فيما 

يقدمون هي : 
1.محور المحتوى �أي ماذا �سيت�ضمن الانفوغرافيك من حيث :

-ن�ص �أو ارقام ..الخ
-�صور ثابتة ومتحركة 

-ر�سوم ومخططات بيانية 
-رموز

-مقاطع فيديوية 
-خرائط

2.محور التقنيات وي�شتمل على : 
-البرامج والادوات 
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-ا�ستخدام ودمج العنا�صر تقنياً ب�صورة احترافية
-اتاحة المعلومات الرقمية والو�صول اليها

-الروابط والو�صلات الت�شعبية
3.محور اهتمام الم�ستخدم �أو المتلقي الفرد من حيث التف�ضيل وتلبية الحاجات وت�شتمل على :

-التفاعل
-الم�شاركة

-التواجد والاطلاع
-المعرفة 

ووفقاً لهذه المحاور لابد لل�صحفي في التفكير في محاور المو�ضوع الذي �سوف يتناوله الانفوغرافيك من 
ن�ص ور�سوم و�صور ...الخ وكيف يمكنه الا�ستفادة من كل عن�صر منها على اكمل وجه ، فغالباً ما تكون هناك 
�أكثر من طريقة و�أكثر من ا�سلوب لعر�ض الق�صة الاخبارية في الانفوغرافيك لكن ال�صحفي الجيد من يختار 

الاف�ضل منها ، اي ال�صحفي عندما يعرف اي العنا�صر يمكن ان ت�سهم في تو�صيل المعلومة ب�شكل اف�ضل .

الاطار العملي....تحليل عينة البحث وتفسير والنتائج 

الجدول رقم )1( ي�شرح فئة المو�ضوعات التي عر�ضها الانفوغرافيك �ضمن عينة البحث 

او�ضحت نتائج الدرا�سة التحليلية ان موقع ال�سومرية نيوز و�سكاي نيوز والجزيرة نت قد ا�شتملت على 
العديد من المو�ضوعات ال�سيا�سية والامنية والاقت�صادية ....الخ التي تعك�س بمجملها اهتمام هذه المواقع 

المجموعموقع الجزيرة نتموقع �سكاي نيوزموقع ال�سومرية نيوزفئـــة المو�ضوعـــات
%ت%ت%ت%ت

14.1634.2247.1485.29�سيا�سية
28.33101435.351510ريا�ضية

21.32--14.1611.4اجتماعية
14.1622.823.5753.31امنية
11.411.7821.3--فنية

21.3--14.1611.4دينية
416.661521.1247.142315.23ع�سكرية

1041.6681147.142214.56اقت�صادية
14.1622.8814.28117.2�صحية
6%71023.579--تقنية
22.823.5742.6--علمية
22.811.7832--بيئية

47.1442.6----تاريخية
14.161521.12916.072516.5معلوماتعامة

14.1622.81221.421510ان�سانية
10.66----14.16تربيةوتعليم

100%37151%4756%1671%24المجموع
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بتمثيل هكذا مو�ضوعات وقد جاءت النتائج كالاتي : ان حجم عينة البحث التي بلغت )151( انفوغرافيك 
ق�سمت ما بين المواقع عينة البحث بن�سبة 16% لموقع ال�سومرية نيوز ، وموقع �سكاي نيوز بن�سبة 47% ، في 
حين جاءت ن�سبة موقع الجزيرة نت من عينة البحث 37% من اجمالي حجم العينة ، هذه الن�سب ت�شير الى 
مدى اهتمام موقع �سكاي نيوز بهذا الفن ال�صحفي مقارنة بالمواقع الاخرى من عينة البحث يليها بالمرتبة 
المواقع  امكانيات  حجم  الى  اي�ضاً  ذلك  وي�شير   ، نيوز  ال�سومرية  موقع  ثم  ومن  نت  الجزيرة  موقع  الثانية 

التقنية والفنية في ا�ستخدام الانفوغرافيك لمناق�شة المو�ضوعات المختلفة .
الاقت�صادية  المو�ضوعات  بعر�ض  اهتم  نيوز  ال�سومرية  موقع  ان  �أعلاه  الجدول  بيانات  من  لنا  ويت�ضح 
ثم  ومن   ، الاخرى  المو�ضوعات  بين  من   )%41.66( بن�سبة  وجاءت  المحددة  البحث  مدة  طوال  و�شرحها 
تلتها المو�ضوعات الع�سكرية بواقع )16,66%( ، اما المو�ضوعات الريا�ضية جاءت بالمرتبة الثالثة وبن�سبة 
ال�سيا�سية والاجتماعية  الرابعة )المو�ضوعات  المرتبة  المو�ضوعات الاخرى بذات  )8.33%(، وقد ت�ساوت 
 ) والتعليم  التربية  ومو�ضوعات  الان�سانية  والمو�ضوعات  عامة  ومعلومات   ، وال�صحية  والدينية  والامنية 

بن�سبة )%4.16( . 
وجاءَ الاهتمام بالمو�ضوعات الاقت�صادية بهذا القدر نتيجة لتداول الاخبار حول الموازنة المالية للعراق 
وا�ستقطاعات رواتب الموظفين والقرو�ض التي يتحمل عبئها العراق مع مخ�ص�صات الرئا�سات الثلاث في المدة 
�أو�ضح ما كان يدور في تلك الاوقات من  ، اي ان الانفوغرافيك قد مثل و  الزمنية التي اجري بها البحث 
�إحداث تهم ال�شارع العراقي )المواطن العراقي( ، والتي كان تمثيلها بر�سوم و�صور تو�ضيحيه )انفوغرافيك( 
اف�ضل وادق وا�سرع و�صولًا للمتلقي وادراكاً ، �إذ بوجود المرئيات يمكن تلخي�ص ككميات هائلة من المعلومات 

الى ال�صيغ التي ي�سهل فهمها .
في حين ان الانفوغرافيك الع�سكري كان يوثق ما يدور ويحدث في معركة تحرير المو�صل ، �أما الانفوغرافيك 

الريا�ضية فقد طرح خ�سارة المنتخب العراقي نتيجة لف�شل الاتحاد الريا�ضي والمدربين . 
الموقع  بها  اهتم  التي  المو�ضوعات  ان  الى   )1( الجدول  في  البيانات  ت�شير  نيوز  �سكاي  موقع  يخ�ص  فيما 
وبن�سبة  الاولى  المرتبة  العامة(ح�صلت  والمو�ضوعات  )الع�سكرية  المو�ضوعات  الاتي:  بالترتيب  جاءت 
المو�ضوعات  ثم  ومن   ، الثانية  المرتبة  على   %14 وبن�سبة  الريا�ضية  المو�ضوعات  وحظيت   ،  %21.12
 %10 وبن�سبة  الرابعة  بالمرتبة  التقنية  المو�ضوعات  وجاءت   ،  %11 بن�سبة  الثالثة  بالمرتبة  الاقت�صادية 
او�ضح  الذي  الانفوغرافيك  بينما   ،  %4.22 بن�سبة  ال�سيا�سية  المو�ضوعات  ن�صيب  من  الخام�سة  والمرتبة   ،
وناق�ش المو�ضوعات )الامنية وال�صحية و العلمية والبيئية والان�سانية( حلت بالمرتبة ال�ساد�سة وبن�سبة 
2.8% ، اما المو�ضوعات )الاجتماعية والفنية والدينية ( اخذت المرتبة ال�سابعة والاخيرة بن�سبة %1.4 . 
وت�شير الن�سب المعرو�ضة �سلفاً �إلى تنوع الاهتمامات لموقع �سكاي نيوز من خلال ا�ستخدامها الانفوغرافيك 
من  �سائداً  كان  لما  نتيجة  وهذا  �آخر  دون  بمو�ضع  الاهتمام  م�ستويات  اختلفت  وان   ، متعددة  مو�ضوعات  في 
احداث واخبار في مدة اجراء البحث . بالا�ضافة لما يتمتع بهِ موقع �سكاي نيوز من امكانيات ب�شرية وفنية 

وتقنية معلوماتية لتوظيف الانفوغرافيك وا�ستخدامه في الاخبار والتقارير ال�صحفية )الاعلامية( . 
الانفوغرافيك  موظفاً  الان�سانية  بالمو�ضوعات  اهتم  نت  الجزيرة  موقع  ان   )1( الجدول  من  يتبين 
العامة  المو�ضوعات  انفوغرافيك  ، في حين حل  كثيراً لتو�ضيحها وجاءت بالمرتبة الاولى بن�سبة %21.42 
ال�صحية  المو�ضوعات  انفوغرافيك  ن�صيب  من  كانت  الثالثة  والمرتبة   ،  %16.07 بن�سبة  الثانية  بالمرتبة 
وبن�سبة 14.28% ، واجتمعت في المرتبة الرابعة كل من المو�ضوعات )ال�سيا�سية و الع�سكرية والاقت�صادية 
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والتاريخية( بن�سبة 7.14% ، ومن ثم تليها المو�ضوعات )الامنية والتقنية والعلمية والفنية( في المرتبة 
الخام�سة بن�سبة %3.57 

وتبين لنا المراتب الخم�س هذه التنوع في مو�ضوعات الانفوغرافيك لموقع الجزيرة نت مدى اهتمام الموقع 
التي لا  الكثير من الارقام  التي تحمل  التفا�صيل والمعلومات  اي�ضاح عدد من  في توظيف الانفوغرافيك في 

يحبذ ولا يدركها المتلقي ب�شكل ا�سرع وي�سير ان ذكرت �ضمن تفا�صيل خبر او تقارير �سردية .
وتظهر لنا نتائج الجدول ان مراتب المو�ضوعات التي يناق�شها او يعر�ضها ويقدمها الانفوغرافيك وفقاً 
لم�ستوى الاهتمام بعامة للمواقع عينة البحث كافة جاءت بالترتيب الاتي كما هو مو�ضح الر�سم البياني 

المرفق �شكل )2( :

التي  المو�ضوعات  حيث  من  البحث  عينة  �ضمن  الاهتمام  م�ستويات  الى  الذكر  ال�سالفة  المراتب  وت�شير 
تقدمها المواقع بهيئة انفوغرافيك ، ويت�ضح لنا من خلال اطلاعنا على العينة ان المو�ضوعات التي يكثر فيها 
التي  التي ي�صعب احياناً تو�ضيحها ب�صورة جيدة بدون تمثيلها �صورياً هي  ا�ستخدام الارقام والمو�ضوعات 
حازت على المراتب المتقدمة من م�ستوى الاهتمام ، هذا يعني انه كلما كثرت التفا�صيل وذكر الارقام ب�شكل 
– �صورياً( لإي�صال الفكرة الا�سا�سية للمو�ضوع ويكون  مكثف لابد من اي�ضاحها وفق �صور ور�سوم )ب�صرياً 

ذلك اف�ضل ان وظف الانفوغرافيك بما يحمله من امكانات فنية وتقنية م�ؤثرة في المتلقي .

جدول رقم )2( ي�شير الى م�صادر المعلومات المعتمدة من قبل عينة البحث في الانفوغرافيك 
المجموعموقع الجزيرة نتموقع �سكاي نيوزموقع ال�سومرية نيوزم�صدر معلومات الانفوغرافيك

%ت%ت%ت%ت
0.66%1.781%1----�أخرى

1.98%5.353%3----وكالات انباء
3.31%7.145%4--4.16%1منظمات مجتمع مدني

3.31%7.145%4--4.16%1مراكز بحثية متخ�ص�صة
مواقع التوا�صل الاجتماعي )مواقع 

الكترونية(
2%8.33--4%7.146%3.97

11.20%32.1418%18-----م�صادر متعددة )اكثر من م�صدر للمعلومات(
12.58%28.5719%16--12.5%3منظمات دولية 

62.25%10.7194%1006%70.8371%17م�صادر خا�صة بالموقع الاخباري
100%37151%4756%1671%24المجموع
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وبناء  بها لجمع  البحث تعتمد على م�صادر خا�ص  ن�سبة 62.25% من عينة  ان  ي�شير الجدول )2( الى 
معلومات الانفوغرافيك ، وهذا م�ؤ�شر جيد يو�ضح مدى اعتمادية المواقع عينة البحث على م�صادرها الخا�ص 

بالجهد الذاتي لبناء الانفوغرافيك الخا�ص بها لمختلف المو�ضوعات . 
المنظمات  مثل   %12.5 وبن�سبة  الثانية  بالمرتبة  الدولية  المنظمات  على  المعتمد  المعلومات  م�صدر  وجاء 
الارهاب  �ضحايا  عن  مو�ضوعات  يناق�ش  الذي  الانفوغرافيك  معظم  ان  حيث   ، المتحدة  للأمم  التابعة 
المنظمات  على  فيها  المواقع  تعتمد  ..الخ  الامرا�ض  عن  ومو�ضوعات  الان�سان  حقوق  ومو�ضوعات  والحروب 
الدولية م�صدراً للمعلومات . وحلت بالمرتبة الثالثة الم�صادر المتعددة بن�سبة 11.20% ، حيث ان المواقع هنا 
تغني الانفوغرافيك بعدة معلومات من م�صادر متنوعة لتزيد من واقعية المعلومات والبيانات الواردة فيه 
.واتت المواقع الالكترونية م�صدراً للمعلومات في المرتبة الرابعة بن�سبة 3.97% ، الا انه لم تذكر المواقع 
للانفوغرافيك  المعلوماتي  البناء  لت�شكيل  عليها  اعتمدت  التي  الالكترونية  المواقع  ماهية  البحث  عينة 

المعرو�ض فيها . 
 %3.31 بن�سبة  الخام�سة  المرتبة  على  )مجتمعة(  البحثية  والمراكز  المدني  المجتمع  منظمات  وح�صلت 
، في  ال�ساد�سة وكالات الانباء وبن�سبة %1.98  ، وجاءت بالمرتبة  بو�صفها م�صدراً لمعلومات الانفوغرافيك 
�ضمن  تذكر  او  تحدد  ام  التي  الم�صادر  وهي   %0.66 بن�سبة  اخرى  فئة  والاخيرة  ال�سابعة  بالمرتبة  حلت 

الفئات ال�سابقة.
نلحظ مما تقدم ان المواقع عينة البحث قد اعتمدت على م�صادر متنوعة ومتعددة لإغناء الانفوغرافيك 
من  الانفوغرافيك  في  يرد  لما  المتلقي  وتقبل  فيه  الواردة  المعلومات  م�صداقية  وثبات  والبيانات  بالمعلومات 

معلومات وافكار .
وبن�سبة  بالموقع  خا�صة  م�صادر  على  كبير  وب�شكل  اعتمد  قد  نيوز  ال�سومرية  موقع  ان  الجدول  ويو�ضح 
70.83% وهذا ي�شير الى الجهود الذاتية التي يبذلها الموقع لانجاز انفوغرافيك متكامل وتقديمه للمتلقي 
علما ان غالبية المو�ضوعات المعرو�ضة في الانفوغرافيك ذات طابع محلي وهذا ما يف�سر اي�ضا �سبب الاعتماد 
العالي للم�صادر الذاتية لموقع ال�سومرية نيوز ، بينما ان موقع الجزيرة نت كان اعتماده وب�شكل كبير على 
الواحد وبن�سبة 32.14% وذلك لتقديم �صورة متكاملة  م�صادر متعددة )اكثر من م�صدر( للانفوغرافيك 
لمو�ضوعات الانفوغرافيك من وجهات نظر متعددة ، اما موقع �سكاي نيوز فقد جاء اعتماده كلياً على م�صادره 
الخا�صة بالموقع ح�صراً وبن�سبة 100% ، وهذا يدل على المهارة والقدرة الفنية والامكانية التقنية العالية 

لموقع �سكاي نيوز. 
بينما اعتمد موقع ال�سومرية نيوز على م�صادر المعلومات من منظمات دولية بن�سبة 12.5% والجزيرة نت 
بن�سبة 28.57% وهذا يدل على مدى اهمية المعلومات والبيانات التي تقدمها المنظمات الدولية وما تتحمله 

من �أهمية و م�صداقية ومقبولية لدى المواقع الاخبارية وبالتالي لدى المتلقي . 
الاخرين  الموقعين  من  تنوعاً  اكثر  كان  نت  الجزيرة  موقع  ان  المبينة  والن�سب  الجدول  بيانات  وت�شير   
من عينة البحث في م�صادر معلوماته في الانفوغرافيك ، وهذا يدل على تنوع المو�ضوعات و�شبكة بياناته 
الوا�سعة التي ت�ؤهله الى اعتماد م�صادر متعددة ومتنوعة لبناء الانفوغرافيك ، مع هذا لا يكون ذلك محل 
�ضعف للمواقع الاخرى من عينة البحث بل لكل منها ميزاته في اعتماد م�صدراً دون �آخر ف�ضلًا عن حجم 

العينة �أ�صلًا .
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 جدول رقم 3 يبين ا�سلوب العر�ض الفني للانفوغرافيك

يظهر الجدول )3( الا�ساليب الفنية لعر�ض المعلومات عبر الانفوغرافيك في المواقع عينة البحث ، وبما 
اننا اليوم نعي�ش في ع�صر التقنيات الحديثة والمت�سارعة الخطى في التطور ، الامر الذي انعك�س على كيفية 
توظيف البيانات والمعلومات في المواقع الالكترونية الاخبارية بما تمتلكه من مزايا الانترنت المتنوعة . مع 
هذا فان المواقع عينة البحث لم ت�ستغل او ت�ستفاد مما يقدمه الانترنت اليوم من امكانات متنوعة ، نجد 
ان موقع ال�سومرية نيوز لم يوظف �سوى ا�سلوبين لعر�ض الانفوغرافيك معتمداً ب�شكل كبير على الا�سلوب 
التقليدي الثابت في عر�ض المو�ضوعات وبن�سبة 95.8% ، في حين انهُ وظف )الفديوغرافيك( مرة واحدة 

المجموعموقع الجزيرة نتموقع �سكاي نيوزموقع ال�سومرية نيوزا�سلوب العر�ض
%ت%ت%ت%ت

94.7%87.5143%10049%95.871%23عر�ض ثابت
2.64%5.354%3--4.16%1فديو )افلام(عر�ض متحرك

0.66%1.781%1----متحرك )مو�شن(
1.98%5.353%3----عر�ض تفاعلي

--------اخرى
100%37151%4756%1671%24المجموع
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وظهر بن�سبة %4.16 . 
طوال  الثابت  الانفوغرافيك  على  كلياً  اعتمد  والذي  ذاتها  الحالة  في  نيوز  �سكاي  موقع  معه  يت�شابه 
الفنية  الا�ساليب  حيث  من  متنوعاً  نت  الجزيرة  موقع  جاء  بينما   . انفوغرافيك   71 بواقع  البحث  مدة 
 %87.5 ن�سبة  على  الثابت  العر�ض  ح�صل  فقد  متباينة  بن�سب  كان  وان  الانفوغرافيك  مو�ضوعات  لعر�ض 
بنوعيه  المتحرك  الانفوغرافيك  وحظى   ، المذكور  للموقع  العر�ض  ا�ساليب  بين  من  الاعلى  الن�سبة  وهي   ،
الفديو والمو�شن بواقع 4 انفوغرافيك مق�سمة بواقع 3 انفوغرافيك للـ )فديوغرافيك(بن�سبة 5.35% ، و 
الانفوغرافيك المو�شن بواقع 1 انفوغرافيك وبن�سبة 1.78% ، والانفوغرافيك التفاعلي ح�صل على ن�سبة 
5.35% . ويعني هذا ان العر�ض الثابت قد حل بالمرتبة الاولى من حيث مقدار اهتمام المواقع عينة البحث 
به وذلك يرجع الى �صفات وخوا�ص تتعلق ب�سرعة ت�صفح الموقع وتحميله ومراعاته لملائمة اجهزة العر�ض 
انفوغرافيك  اما   ، واحد  بم�ستوى  الثانية  المرتبة  في  والتفاعلي  الفيديو  الانفوغرافيك  وحل   ، المختلفة 

المو�شن فقد حل بالمرتبة الاخيرة في موقع الجزيرة نت .
ببقية  مقارنة  جداً  عالية  ا�ستخدام  بن�سبة  حظى  قد  الثابت  الانفوغرافيك  ان  الجدول  نتائج  ت�ؤ�شر 
عينة  المواقع  في  الانفوغرافيك  ا�ستخدام  ان  لنا  ي�ؤكد  وهذا   ،  %94.7 ن�سبة  على  ح�صل  العر�ض  ا�ساليب 
�أذ ف�ضلت المواقع عينة  البحث لم يكن بم�ستوى التطور التقني الحا�صل في مجال الاعلام والانفوغرافيك 
في  الم�ستخدم  الانترنت  �سرعة  طبيعة  الى  يعود  اي�ضا  وهذا  الثابت  العر�ض  ا�ستخدام  من  الاكثار  البحث 
المنطقة العربية ونوعية المو�ضوعات التي تعر�ض عبر الانفوغرافيك ، وحل الانفوغرافيك )الفيديو( او 
ما ي�سمى بالفيديوغرافيك بالمرتبة الثانية وبن�سبة 2.64% وهي ن�سبة لي�ست بالكبيرة وجاءت مو�ضوعاته 
متنوعة ما بين المو�ضوعات الاقت�صادية والفنية والان�سانية . وح�صل الانفوغرافيك التفاعلي على المرتبة 
فقد  المو�شن  الانفوغرافيك  اما  ح�صراً  الخرائطي  الانفوغرافيك  في  وظف  والذي   %1.98 بن�سبة  الثالثة 

ح�صل على المرتبة الاخيرة بن�سبة %0.66 . 
 ان هذه الارقام والن�سب تو�ضح مدى �ضعف تقدير المواقع عينة البحث لأهمية الانفوغرافيك المتحرك 
والتفاعلي التي من الممكن ان يقدم عبرها المو�ضوعات ب�شكل جذاب وم�شوق وفعال للمتلقي وبالنتيجة ي�ؤثر 
في عملية ادراكه للمعلومات ، حيث لا بد ان تخاطب الم�ؤ�س�سات الاعلامية جماهيرها وفقاً لأ�سلوب الع�صر 
، ليلبي متطلبات الجيل الرقمي )جيل  �آن واحد  ال�سريع والذي يعتمد على ال�صورة والحركة وال�صوت في 

الع�صر( .  
جدول )4( يبين �شكل البناء الفني للانفوغرافيك

ابرزت لنا نتائج الجدول 4 حالة فريدة لموقع �سكاي نيوز مقارنة بالموقعين الاخرين لعينة البحث ، اذ 

موقع الجزيرة نتموقع �سكاي نيوزموقع ال�سومرية نيوزال�شكل البنائي للانفوغرافيك
%ت%ت%ت

85.71%48--95.8%23طولي
7.14%4----افقي

1.78%1----مقطعي
--100%71--يجمع بين الكل

5.35%3--4.16%1اخرى
100%4756%1671%24المجموع
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�صفحاته  عبر  المعرو�ض  الانفوغرافيك  في  والمقطعي  والافقي  الطولي  البناء  الانفوغرافيك  في  ا�ستخدم 
كافة حيث ان كل نفوغرافيك بالامكان م�شاهدته بال�شكل الطولي والافقي على حدٍ �سواء والمقطعي بح�سب 
لت�صفح  الموبايل  ا�ستخدمنا  فاذا   ، الموقع  في  الانفوغرافيك  لمتابعة  المتلقي  ي�ستخدمه  الذي  الجهاز  طبيعة 
وبالامكان  العر�ض  �شا�شة  لاتجاه  وفقاً  الطولي  بال�شكل  يظهر  �سوف  فانه  الانفوغرافيك  وم�شاهدة  الموقع 
تحويله لل�شكل الافقي مع العلم ان الانفوغرافيك قد بني ب�شكل �شرائح مقطعية لتجمع مع بع�ضها وتظهر 
بال�شكل الذي يبرز امامنا . وهذا ي�ؤ�شر لنا تميز موقع �سكاي نيوز عن الموقعين الاخرين من عينة البحث في 

الا�سلوب البنائي المتوافق مع مختلف الاجهزة ورغبات المتلقين .
 23 بواقع   %95.8 بن�سبة  للانفوغرافيك  الطولي  البناء  على  اعتمد  فقد  نيوز  ال�سومرية  موقع  �أما 
انفوغرافيك وحلت فئة اخرى بالمرتبة الاخيرة بن�سبة 4.16% بواقع انفوغرافيك واحد ، هذا يعني ان 
موقع ال�سومرية نيوز اعتمد البناء الطولي للانفوغرافيك فغدا ا�سلوباً خا�صاً به يميزه . �إلا انه في كثير 
من الاحيان قد ي�ضطر المت�صفح الى �سحب ال�صفحة الى الا�سفل للاطلاع على بقية اجزاء الانفوغرافيك 

وهذا غالباً لا يتوافق مع رواد ومت�صفحي المواقع الاخبارية العجولين بطبعهم في الح�صول على المعلومة ..
الطولي  ال�شكل  حظى  اذ   ، فيه  للانفوغرافيك  الفني  البناء  ا�ساليب  تنوعت  نت  الجزيرة  موقع  بينما 
للانفوغرافيك بالمرتبة الاولى بن�سبة 85.71% وهو من نوع الانفوغرافيك الثابت ، يليه بالمرتبة الثانية 
فئة  ثم  ومن   ، معاً  والتفاعلي  الثابت  من  وهو   %7.14 بن�سبة  للانفوغرافيك  الفني  للبناء  الافقي  ال�شكل 
اخرى بن�سبة 5.35% بالمرتبة الثالثة وهو من الفيديوغرافيك ، �أما الانفوغرافيك ذو البناء المقطعي فقد 
حل بالمرتبة الاخيرة بن�سبة 1.78% ، من هذه البيانات يت�ضح لنا ان موقع الجزيرة نت لم يدخر �شكلًا فنياً 
الا ووظفه في بناء الانفوغرافيك حيث انه وظف الا�شكال البنائية ب�شكل يتوافق مع نوع وطبيعة المو�ضوع 
واهميته وفقاً للبيانات المتاحة داخل الانفوغرافيك ، اذ لابد ان نعي ان البيانات المتوافرة حول مو�ضوع ما 
هي التي تحدد لنا ال�شكل البنائي الملائم لعر�ضها داخل الانفوغرافيك وتحدد ا�سلوب العر�ض اي�ضاً ، وهنا 

تكمن فاعلية الانفوغرافيك بدقة البناء ال�شكلي المتوافق دلالياً مع المعلومات ومفاهيم المتلقين . 
وقد بينت النتائج اي�ضاً طريقة كل موقع في بنائه للانفوغرافيك ، اذ كل موقع من عينة البحث امتاز 
الفنية  الا�شكال  ت�ساعد  �أذ   . الانفوغرافيك  عالم  في  ب�صمته  موقع  فلكل  الاخر  عن  يختلف  بنائي  ب�شكل 

لعر�ض الانفوغرافيك في : 
1.احتواء المعلومات المهمة وعر�ضها في الب�ؤرة المركزية لل�شكل الفني .

2.ت�سهيل المقارنة بين المعلومات المختلفة )للمتلقي والمحرر( على حد �سواء.
3.تركيز الانتباه لاجزاء وافكار معينه في الانفوغرافيك .

4.ت�ضع معلومات مرئية من�سقةومرتبة منطقياً في مجموعات ذات علاقة ببع�ضها بع�ضاً.
مرئي  تمثيل  خلق  عبر  للجمهور  فعال  ب�شكل   ، ..الخ  والن�صو�ص  وال�صور  البيانات  ترتيب  في  5.ت�ساعد 

للمو�ضوع )الفكرة( الر�سالة الات�صالية المرارد اي�صالها.
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جدول )5( يو�ضح العنا�صر المكونة لبنية الانفوغرافيك

يعك�س الجدول 5 توظيف المواقع عينة البحث كافة للعنا�صر المكونة لبنية الانفوغرافيك من )كلمات 
مفتاحية ، �صور ور�سوم والالوان و رموز ( اذ لم تدخر المواقع عينة البحث اي عن�صر ي�سهم في بناء فكرة 
الانفوغرافيك با�سلوب ي�ساعد القائم بالات�صال في اي�صال ر�سالته وي�ساعد المتلقي في ادراك وفهم الر�سالة 

)الانفوغرافيك( وفقاً للبناء الفني الب�صري الذي يقوم عليه الانفوغرافيك . 
حيث يهدف القائم بالات�صال ) محرر وم�صمم الانفوغرافيك ( �أول �شيء الى جذب الانتباه الى عمله 
)ر�سالته( ويكون ذلك عبر توظيف ال�شكل والالوان والفكرة )المو�ضوع( والر�سوم ..الخ . ولا بد من تو�ضيح 
العلاقة ما بين ) العنا�صر الكرافيكية لبنية الانفوغرافيك والن�ص والفكرة اي كيف ت�سهم العنا�صر المكونة 

المذكورة في الجدول6 في اثبات الحقائق والتعبير وت�ساعد في تبني الق�صة )الت�أثير( .
وي�ؤ�شر الجدول �إدراك عينة البحث )المواقع( لمدى اهمية وفائدة كل عن�صر من العنا�صر المكونة لبنية 
الانفوغرافيك من حيث تقديمها م�شتركة مع بع�ضها بع�ضاً لتقديم �صورة ت�صويرية عقلية للمو�ضوع لا تخلو 

من م�ؤ�شرات عاطفية ونف�سية وفقاً للهدف المحدد للانفوغرافيك.
�أذ ان تركيبها   ، وواقع الحال ان الانفوغرافيك ما هو الا ت�شكيلة متكاملة ومنتظمة من هذه العنا�صر 

ودمجها مع بع�ض في فكرة ما ير�سم لنا ر�ؤية الانفوغرافيك للمو�ضوع المعرو�ض.
 

ال�شكل )6( يو�ضح العنا�صر البنائية للانفوغرافيك 

العنا�صر المكونة
لبنية الانفوغرافيك

موقع الجزيرة نتموقع �سكاي نيوزموقع ال�سومرية نيوز
غيرم�ستخدمغيرم�ستخدمغيرم�ستخدم

-a-a-aالكلمات المفتاحية

-a-a-aال�صور الفوتوغرافية

-a-a-aالر�سوم

-a-a-aاللون

-a-a-aالرموز
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النتائج :
ب�صورة  تو�ضيحها  احياناً  ي�صعب  التي  والمو�ضوعات  الارقام  ا�ستخدام  فيها  يكثر  التي  المو�ضوعات  1.ان 
�سردية جيدة دون تمثيلها �صورياً هي التي جاءت في المراتب المتقدمة من م�ستوى الاهتمام ، هذا يعني ان 
امكانات  لما يحمله من  الانفوغرافيك  اي�ضاحها عبر  ب�شكل مكثف لابد من  التفا�صيل والارقام  كلما كثرت 

فنية وتقنية م�ؤثرة في المتلقي .
2.تنوع م�صادر معلومات الانفوغرافيك ، وهذا ي�شير الى تنوع المو�ضوعات اي�ضاً.

توفره  ما  من  الرغم  على  والتفاعلي  المتحرك  للانفوغرافيك  المبحوثة  المواقع  توظيف  3.�ضعف 
، والاعتماد ب�شكل كبير على  الرقمي  الع�صر والجيل  لتلبية متطلبات  �شبكة الانترنت من مجالات وا�سعة 

الانفوغرافيك الثابت .
فلكل موقع ب�صمته في عالم  الآخر  بنائي يختلف عن  ب�شكل  امتاز  المبحوثة  المواقع  4.ان كل موقع من 

الانفوغرافيك .
لبنية  المكونة  العنا�صر  من  عن�صر  كل  وفائدة  الانفوغرافيك  لأهمية  المبحوثة  المواقع  5.�إدراك 
الم�ؤ�شرات  من  تخلو  ولا  للمو�ضوع  عقلية  �صوراً  لتعطي  م�شتركة  ب�صورة  تقديمها  حيث  من  الانفوغراف 

العاطفية والنف�سية .

الهوامش والمصادر :
http://blog.naseej. 2016/5/5 1( هيام حايك ، عندما ت�ساوي ال�صورة الف كلمة : ا�ستخدام الانفوجرافيك في المكتبات ، تاريخ الا�سترجاع(

مقال   .  com
Mark smiciklas , the power of infographics using pictures communicate and connect with your aud i)2(
                         .ences ,(USA , by PEARSON EDUCATION , INC, 2012 ),P.P 4-5
 Jennifer Ferreira ,Infographics:An introduction,Centre for Business in Society , Coventry University, )3(
.  August 2014, p.3

)4(ينظر كلا من :
الالكتروني  التعليم  مجلة   ، والتعلم  التعليم  عمليتي  في  الانفوجرافيك  ا�ستخدام  لتفعيل  الا�سا�سية  المرتكزات   ، عبدالبا�سط  �أحمد  محمد  •ح�سين 

 . 1jan2015 القاهرة جامعة المن�صورة ، وحدة التعليم الالكتروني ،
 Erick Lopez-Ornelas & Saul Hermilio Sanchez Hernandez ,Using Infographics to Represent Mesning•
 on Social media , Social Computing and Social Media 8th International Conference , scsm2016 Held
 as part of HCI International 2016 Toronto ,ON , Canada ,July 17 -22 ,2016 ,proceedings, by Springer
.  International publishing Switzerland 2016, p26 -27
الا�سا�سي  الخام�س  ال�صف  طالبات  تح�صيل  (على   infographigs( الانفوجرافيك  ا�ستراتيجية  ا�ستخدام  اثر   ، ع�صبة  ابو  محمد  5((�شيماء 
واتجاهاتهن نحو العلوم ودافعيتهن نحو تعلمها ، ر�سالة ماج�ستير غير من�شورة في كلية الدرا�سات العليا جامعة النجاح الوطنية فل�سطين 2015 ، �ص 

. 23
6((ينظر كلُا من : 

http://www.condainlikir.com2015\12\infographic-seo- مميز  انفوجرافيك  ت�صميم  الى  المعلومات  تحول  •كيف 
 .increase-visitors-html

.Banulnanc Vyan Dur , OP.Cit ,p 44•
 .85 �ص   ،  )2014  ، الاعلامي  والانتاج  للن�شر  اطل�س   ، )الجيزة   ، الالكترونية  الو�سائط  على  ال�سيا�سي  الت�سويق   ، ريان  �سيد  •محمد 

ال�سيد  ، ترجمة كمال  ، ال�صحافة متعددة الو�سائل )فلا�ش ( : اعداد برامج للاخبار با�ستخدام الن�ص وال�صور وال�صوت والحركة  •مندى مكادامز 
) القاهرة ، المركز القومي للترجمة ، 2015( ، �ص 43 -45 . 

التفكير  مهارات  نتيجة  الويب واثرهما في  والمتحرك ( عبر  ، نمطا تقديم الانفوجرافيك )الثابت /  ، عمرو محمد دروي�ش  الدخني  •اماني احمد 
الب�صري لدى اطفال التوحد واتجاهاتهم نحوه ، مجلة تكنولوجيا التعليم مجلد 25 ، عدد 2 ، 2015 ، �ص 285 . 
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