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ــي المواقــع الصحفيــة العراقيــة ــات ف ــي للإعلان ــاء الوظيف البن

ي م.م بيرق حسين جمعة الربيع

                                                                                                    جامعة بغداد --  كلية الإعلام

المســتخلص 

ــن تحــولات عــدة مهــدت  ــن الاخيري ــي العقدي ــات الاتصــال والاعــلام ف شــهدت تقني        
ــة،  ــى عــدة اصعــدة منها)سياســية، ثقافي ــدة عل ــة جدي ــة وإعلامي ي لظهــور ممارســات اتصال
ــي  ــدة  ف ــة جدي ــى ظهــور اتجاهــات وظواهــر إعلامي ــة(، وبدورهــا ادت ال ــة، فني ــة، تقني اقتصادي
مختلف مجالات الاعلام جديرة بالبحث والدراسة ومنها)الاعلان عبر الانترنت( الذي يعد 
ــات  ــزات عــدة اســتطاع مصممــو ومخرجــو الاعلان ــت ممي ــا الانترن ممارســة تســويقية وفــر له

ــت. ــات عبرالانترن ــم الاعلان ــي عناصــر تصمي ــا ف توظيفه

المواقــع  ــي  ف الصفحــات  ــكل  هي ــاء  ن ب ــي  ف  
ً
فعــالا  

ً
ــا بصري  

ً
عنصــرا الاعــلان  ويعــد   

الالكترونية عينة البحث )جريدة الصباح الجديد، السومرية نيوز، وكالة انباء المدى(،  
ــلات  ــا لتخي ــر محاكاته ــرز عب ب ــا الاعــلان ت ــي يقدمه ــة الت فالصــورة البصري   
ــات  ــت وهــذا بحكــم التقني ــر الانترن ــة للإعــلان عب ــه حــول العناصــر المكون المتصفــح ومدركات
ــرات  ــة والمؤث ــرات اللوني ــف المثي ــة الابعــاد( وتوظي ــة الابعــاد وثلاثي ــة ) الصــورة ثنائي التفاعلي
ي تكون اداة جذب للمتصفح نحو مضمون )الرســالة الاعلانية(  الصوتية والبصرية، الت
ــذا  ــت. ل ــى الانترن ــة ال ــة والتفاعلي ــات الابتكاري ــون بنشــر الاعلان ــون الراغب ــك يلجــأ المعلن لذل
ــي المواقــع عينــة البحــث ان كان إســتخدام  ــات ف جــاء البحــث لمعرفــة طبيعــة اســتخدام الاعلان
( من حيث التعريف بالأسس والمعالجات الفنية والوظيفية للإعلانات 

ً
 ام سلبيا

ً
)ايجابيا

ــل؟  ــات مــاذا قي ــة للدراســة فئ ل ــات قاب ــى فئ ــر تقســيم المــادة ال ــة البحــث، عب ــي المواقــع عين ف
ــل؟. وكيــف قي

ــى  ــدادات الاول ــر الامت ي ــي وبشــكل كب ــة البحــث تراع ــج البحــث أن عين ــت نتائ وبين   
ــي  ــة الت ــات التفاعلي ــا، والاهتمــام بتوظيــف الاعلان ه ــات في للصفحــة الرئيســة لنشــر الاعلان

ــي، المتلق جــذب  ــي  ف ــا  ه ــات لأهميت الاعلان ــي  ف ــة  ي والتكامل ــة  الغني الوســائط  توظــف 

  وبذلــك تكــون المواقــع عينــة البحــث قــد وظفــت تقنيــات الانترنــت بشــكل يتــلاءم مــع 
وخصائصــه.  ــت  الانترن لســمات  ــة  والوظيفي ــة  الفني المســتويات 
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Abstract

                Communication and media technologies have seen several changes 
in the last two decades. These changes put the basis for the emergence 
of communicative and media practices on several levels including political, 
economic, technological and artistic. And these in turn led to the emergence 
of new media trends and phenomena in various areas of media worthily to 
be studied and researched for example online advertisings .                                                                                          
Online advertising is a marketing process for which several features are 
provided by the internet. The designers and directors of advertisings are 
able to design elements employed in designing online advertisings. 
  Advertising is an effective visual element in the construction 
of the pages and websites. The research sample includes al-sabah aljadid 
newspaper, al-Sumaria news, and anbaa almada agency. The visual images 
provided by the announcements stand our through simulating the browsers' 
fantasies about the constituent elements of the online advertisings and this 
can be done by virtue of interactive technologies (two- or three-dimensional 
image) and employing color stimuli and sound and visual effects which serve 
as an attractive tool about the content of the advertising message. So, the 
research is done to know the nature of the use of advertising of the sample 
websites positively or negatively in terms of identifying the foundations 
and technical and functional processes of the research sample by dividing 
the material into The results of the research show that the research sample 
stretches dramatically the extensions of the first page in which advertisings 
are published and they are concerned with employing effective advertising                                                                                                    
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: المقدمــة 

ى عالمنا من أوسع أبوابه حيث  أن من أبرز نتائج ثورة المعلومات دخول الانترنت إل  
 ، ــة مبتكــرة ليــس فقــط للأفــراد  ي ــهُ كوســيلة أتصــال تفاعل ــى دوره وتعاظمــت أهميت تنام
ــة بالاتصــال  ــى اختــلاف أنواعهــا وغيرهــا مــن الجهــات المعني وإنمــا للشــركات والمؤسســات عل
ــر  ي ــدف تغي ــاس به ن ــى ال أيضــا ، وبمــا إن الإعــلان يعــد وســيلة لنقــل الأفــكار والمعلومــات إل
ــى اختــلاف  ــات عل  أن نجــد شــبكة الانترنــت تعــج بالإعلان

ً
ــا ب ــذا ليــس غري ــم أو تعزيزهــا ، لِ آرائه

ــه مــن  ــن بشــكل خــاص تجعل ــي يوفرهــا ) الانترنــت( للمعلني ــرة الت أنواعهــا فالإمكانيــات الكبي
 أذا ما احسن استخدامه ، وعرفت اسراره 

ً
 خصوصا

ً
أكثر وسائل الترويج جاذبية وحضورا

ــة وأســاليبها  ي ــات الالكترون ــف بالإعلان ــي التعري ــة البحــث ف ــع أهمي ــا تنب ــه ، ومــن هن وآليات
ي المواقع  ي المواقع الصحفية اي مقدار الإفادة منها ف الإخراجية وكيفية ومقدار توظيفها ف
عينة البحث ) موقع جريدة الصباح الجديد ، موقع السومرية نيوز ، موقع )وكالة انباء 
ــة  ي ــات التفاعل ــم بالإعلان ت  مــا ته

ً
ــرا ي ــة كث المــدى(، وقــد رصــد هــذا البحــث أن المواقــع  المبحوث

)اســلوب  ــة  ــاز بالحركــة والحيوي ــي تمت الت ــة   بشــكل عــام وبتوظيــف الاســاليب الإخراجي
ــى اهتمامــه بإظهــار الاعــلان  ــة ( لتطابقــه مــع خصائــص الانترنــت ، أضافــة إل الوســائط الغني
ي استخدام   ف

ً
 للمتصفح عند دخول الموقع ، ولم تدخر المواقع عينة البحث جهدا

ً
مباشرة

ــت (.  ــات ) المتحــرك و الثاب ي الاعلان شــكل
مشــكلة البحــث: 

ــات  ــة للإعلان ــة والوظيفي الفني ــي الاســس والمعالجــات  ف البحــث  تحــدد مشــكلة   
: ــث  حي مــن  البحــث  ــة  عين المواقــع  ــي  ف المنشــورة 

ي الإعلانات ضمن المواقع المبحوثة. 1. الأساليب الإخراجية المستخدمة ف

ي المواقع المبحوثة . 2. انواع الإعلانات المستخدمة ف

ي إعلانات المواقع المبحوثة. 3. العناصر البنائية المستخدمة ) المعالجة التيبوغرافية ( ف

ــة البحــث:   أهمي
ــي جــزء  ــر ف ــات إعــلان الأنترنــت )online Advertising( ظاهــرة تنمــو بشــكل كبي ب  
ــي  ــت ، ومصــدر للدخــل لعــدد مــن المواقــع والشــركات للدرجــة الت مــن نســيج شــبكة الانترن
ــي أماكــن مختلفــة   ف

ً
ــة والإعــلان معــا ي  للتجــارة الالكترون

ً
 رئيســا

ً
ــت ســوقا ــا الانترن ه ــح في اصب

ــذا النــوع  ــى أن تهتــم به ــة إل ــد مــن المواقــع الصحفيــة الالكتروني ــم ، ممــا دفــع بالعدي مــن العال
ــات  ــدة وانــواع مختلفــة مــن الإعلان ــى ظهــور أســاليب  إعلانيــة جدي ــات ، ممــا أدى إل مــن الإعلان
ي تحديد  ي الوســائل الاعلامية التقليدية ، ومن هنا جاءت أهمية البحث ف ي عليه ف عما ه
ي إعلانات الانترنت للمواقع عينة البحث ،  ومعرفة الاسس والأساليب الإعلانية الموظفة ف
ي تجميل صفحات  ولما لهذا النوع من العناصر المكونة للمواقع والصفحات من أهمية ف
ــع  ــا كمواق   لســعة انتشــارها ورواجه

ً
ــي ومؤشــرا ــا المال ــادة  لدخله ــة و زي الصحــف الإلكتروني
ــا . ه ــى الإعــلان في ــن إل ــة تجــذب المعلني ــة الكتروني صحفي

هــدف البحــث: 
ــي المواقــع  ــات ف ي للإعلان ــي والســلب ــان الاســتخدام الايجاب ــى تبي ــدف البحــث إل يه  
ي المواقع  المبحوثة من حيث التعريف بالأسس والمعالجات الفنية والوظيفية للإعلانات ف

. ــة  المبحوث
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ــج البحــث:   منه
ــات  ــل المضمــون للإعلان ي  منهــج تحل

ً
ــة متبعــا يعــد البحــث مــن البحــوث الوصفي  

ــا.  وانواعه ــة  ي البنائ وعناصرهــا  أســاليبها  ــد  لتحدي ــة  المبحوث المواقــع  ــي  ف ــة  الصحفي
ــة:  ــع البحــث والعين مجتم

ي  يتمثل مجتمع البحث بالمواقع الصحفية الالكترونية العراقية التكميلية الت  
ــت،  ــة نشــأت مــن رحــم الانترن ــخ ، ومواقــع بحت ــة ...ال ي ــاة فضائ ــع لقن ــوع أو تاب ــا أصــل مطب له
ــة  ــى ) الصفحــة الرئيســة ( ، وســميت عينــة قصدي ــا الأول ه ــى صفحت ــات عل ــي تنشــر الاعلان الت
ــاء المــدى (  ب ــة ان ــوز ، موقــع وكال ي ــد ، موقــع الســومرية ن ــاح الجدي ــدة الصب ــا )موقــع جري ه من
 مختلف عن الآخر بأسلوب الحصر الشامل لمدة شهر 

ً
ا ى إن يمثل كل موقعٍ منها ميدان عل

 مجــالات البحــث ) حــدود البحــث(
ى الصفحة الرئيسة للمواقع  ي: وحدد بالإعلانات الرقمية المنشورة عل 1- المجال الموضوع

الالكترونية العراقية عينة البحث.

ي: يتمثل بالصفحة الرئيسة للمواقع الصحفية العراقية وحدد بالمواقع  2- المجال المكان
ــاء المــدى ،  ــة انب )  الصفحــة الرئيســة لموقــع الســومرية نيــوز ، الصفحــة الرئيســة لموقــع وكال
ــك  ــار الصفحــة الرئيســة وذل ــم اختي ــد( .وت ــاح الجدي ــدة الصب الصفحــة الرئيســة لموقعجري
ــا ،  ه ــي نشــر نشــاطه في ــن ف ــن المتصفــح  وهــو الجــزء الــذي يرغــب المعل بعدهــا أول جــزء تقــع عي
ــل الاف الصفحــات  ــات ب ــى مئ ــد تصــل ال ــا ق ــة حصرهــا لأنه ــرة عــدد الصفحــات ولصعوب ولكث

. 
ً
ايضــا

ي مدة إجراء البحث . ي:  تمثل بعام 2013 وه 3- المجال الزمان

أدوات البحــث:
ــات(: ــل الفئ الاســتمارة )اســتمارة تحلي

ــات  ــل الفئ ي لاســتمارة لتحل  
ً
ــة للدراســة وفقــا ل ــات قاب ــى فئ ــات ال قســمت الإعلان  

ــن فئــات مــاذا قيــل ؟ وفئــات كيــف قيــل ؟ وقــد حــددت بفئــات  ــى نوعي وقســمت هــذه الفئــات إل
 : ــي  ــي كالات وه ــه   رئيســة وأخــرى فرعي
ــي  1. معلومــات عــن الموقــع الصحف

ي ............ أ. أسم الموقع الصحفي الالكترون

ى الانترنت ............. ب. عنوان الموقع عل

ي .............. ت. نوع نطاق الموقع الالكترون

ــد   ــات ، بري ــزوار ، منتدي ــي )ســجل ال ــي الالكترون ــي الموقــع الصحف ــة ف ث. الخدمــات التفاعلي
ــي ، لا يوجــد (. ــع التواصــل الاجتماع ــي ، دردشــة ، مواق الكترون

ــة  ــات الرقمي ــواع الإعلان 2. أن
أ.  من حيث الشكل )الاعلانات الثابتة ، الاعلانات المتحركة (

ي )للشركات  ي، إعلان تذكيري ، إعلان إخباري، إعلان تناف�س ب.  من حيث المضمون ) إعلان ترفيه
المتشابهة ( ، إعلان تعليمي ) كيفية الاستفادة من الموقع(، إعلان خدمي ، إعلان إرشادي( 

ت.  من حيث التفاعلية 
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ــي  * إعــلان تفاعل
ــي  ــر تفاعل * إعــلان غي

ــة  ــات الرقمي ــة للإعلان ي ــات البنائ 3. المكون
1. العنوان )مباشر ، استفهامي ، مبهم ، مثير للشعور ، بصيغة الأمر(

ب. الصور والرسوم ) ثابتة ، متحركة ، تخطيطات ، رموز ، أخرى ( 

ت. الألوان )قيم لونية حمراء ،  قيم لونية زرقاء ،قيم لونية مدمجة(

ث. الماركة التجارية 

ــة ( ــة ) بشــرية ، موســيقية ، أصــوات تقني ــرات صوتي 5.الصــوت مؤث
ــي  ــة للإعــلان الرقم 4. الأســاليب الإخراجي

أ. الأسلوب التقليدي ) ثابت غير متحرك ، صامت غير متحدث، إعلانات المبوبة (

ب. أسلوب الراية : شريط افقي يوظف بتقنية الفلاش ويمتاز بالتفاعلية 

ت. أســلوب الفاصل : ويســتخدم هذا الأســلوب لغرض الاعلانات بين صفحات الموقع أثناء 
التصفــح . 

ث. أسلوب الوسائط الغنية : ويضم كافة انواع الوسائط المتعددة الفائقة .

ى الامتداد الأول للصفحة الرئيسة ، يسار  ي رأس الصفحة ، يمين أعل 5. موقع الإعلان: ) ف
ــى  ــداد الأول للصفحــة الرئيســة ، عل ــداد الأول للصفحــة الرئيســة ، وســط الامت ــى الامت أعل
ــي للصفحــة الرئيســة  ــي للصفحــة الرئيســة، وســط الامتــداد الثان ــي الامتــداد الثان أحــد جانب

ــع والخامــس ...( . ــي الامتــدادات الثالــث والراب ، وهكــذا مــع باق

الإطــار النظــري 
ــي المفهــوم والخصائــص   : الإعــلان الرقم

ً
أولا

ــن  ــا وتفاصيلهــا بأختــلاف وجهــات النظــر وتباي ه أ. تتعــدد تعاريــف الإعــلان مــن حيــث صياغت
ــن  ــاب والمهتمي ــن والكت ي ــب الباحث ــي مــن جان ــرات حــول هــذا النشــاط الاتصال والخب الآراء 
ــة  ــا مــن حيــث ماهي ــي مضمونه ــي، إلا أن معظــم هــذه التعاريــف لا تختلــف ف بالنشــاط الإعلان
 
ً
ــى أن الإعــلان نشــاط متكامــل ومتفاعــل وهــادف، فضــلا الإعــلان ، ويشــير د. ســمير حســين إل

ــة )1( ،  مــن أوجــه نشــاط مختلف
ً
ــه مزيجــا عــن كون

ــي الصفحــة شــأنه شــأن   ف
ً
 مهمــا

ً
ــا ي  مرئ

ً
ــة شــكلا ــة الفني   ويعــد الإعــلان مــن  الناحي

ــه مــن  مــردوده المــادي  ــع أهميت ــة ، وتنب ي ــوان والمــادة المقــروءة والمســاحة اللون الصــورة والعن
ــة ، وقــد حافــظ الإعــلان  ــي العمليــة الإخراجي ــه ف  عــن أهميت

ً
ــى المؤسســة الصحفيــة فضــلا عل

ي الوقت نفسه جملة من الخصائص  ى مفهومه التقليدي لكنه اكتسب ف عبر الانترنت عل
ــت(.  ــاه هــذه الوســيلة ) الانترن ــا إي ه ــي منحت ــدة الت ــات الجدي ــة والتقني ي الاتصال

ــي تضــم  ــي الت ــى اســتخدام الوســائط المتعــددة وه   وبمــا أن الويــب يمتلــك القــدرة عل
 
ً
ــو فضــلا ــة والصــور والصــوت والفيدي ــل الرســوم المتحرك ــة للعــرض مث ــا مختلف تكنولوجي
ى جذب وإقناع  ي جعلت الويب وســيلة إعلانية لها القدرة عل ي الميزة الت عن النصوص وه
ــم وبذلــك يمكــن الاعتمــاد  ــي جميــع انحــاء العال ــزة الانتشــار ف ــع  بمي المســتخدم وكذلــك التمت
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ــات  ــي إعلان ــي)2(. وبحكــم التقنيــات التفاعليــة المســتخدمة ف ــى الويــب كأداة للإعــلان الدول عل
ــة بأنــواع  الانترنــت مثــل الصــور ثنائيــة الابعــاد وثلاثيــة الابعــاد، فــأن الحيــل العقليــة المتمثل
 وممكنــة التطبيــق 

ً
ــة جــدا )الخطــوط والالــوان والمؤثــرات الصوتيــة والنفســية(، تكــون فعال

ــة مبتكــرة  ي ــت كوســيلة إعلان ــى اســتخدام الانترن ــى معظــم الحــالات وتلجــأ الشــركات إل عل
ى مستخدم الانترنت الذي تثيره الايقاعات الصوتية والمؤثرات أكثر  للتأثير بشكل كبير عل
ــات  ــون بنشــر الاعلان ــون الراغب ــذا الســبب يلجــأ المعلن ــة، وله ــوى الرســالة الاعلاني مــن محت

ــت )3(،  ــى الانترن ــة إل ــة والتفاعلي الابتكاري
ــى أســتخدام الصــورة والصــوت  ــت  تعتمــد عل ــات الانترن ــك  نجــد ان إعلان ومــن ذل  
ــة ،  ــر الصوري ي ــي التعاب ــة الابعــاد ف ي ــات ثلاث ــى تقني . واللجــوء إل

ً
ــي معــا ــك التفاعل والجرافي

ــات الانترنــت تتمتــع بالخــواص  ــى الايجــاز والدقــة ، وبذلــك نجــد إن إعلان  عــن اللجــوء إل
ً
فضــلا

:)4( ــة  ي الات

ي محتواها ومدى تأثيرها . أ. عالمية ف
ى مقاس مستخدمي الانترنت . ب. مشخصنة و مصممة عل

ي تصميمها وبثها . ت. يسهم المستخدم ف
ث. سهولة تعديلها واستبدالها.

ج. سهولة تكيفيها لثقافات دون غيرها .
ى التأثير مقارنة بالوسائل الأخرى . ح. جماليتها وقدرتها عل

ى مدى 24 ساعة دون توقف . خ. أبتكارية ، ومتجددة وتبث عل

ــي  مـ ـ ـ رق ـ ـ ــلان ال ـ ـ ــواع الإعـ ـ  : أن
ً
ــا ي ثان

ــي( تشــتمل  ــت  )الاعــلان الرقم ــات الانترن ــواع مــن إعلان بشــكل عــام  توجــد عــدة أن        

ــا شــرح  ــي وســيقدم هن ــد الالكترون ــات البري ــات المتحركــة وإعلان ــة والاعلان ت ــات الثاب الاعلان
  : ــواع  الان ــي لهــذهِ  بســيط وواف

 : ) Basic Advertising( ــة ــات الثابت -1 الإعلان
ــة ، كمــا  ي ــى للإعــلان بالمواقــع الالكترون ــح أحــدى الجهــود الأول ــل هــذا المصطل يمث  
ــر   غي

ً
ــا ت  ثاب

ً
ــا ــة ، فيمثــل إعلان  للإهــداف المطلوب

ً
ــة ، وذلــك وفقــا ــي الخطــة الاعلاني  ف

ً
يشــكل دورا

 .)5( ــر متحــدث  غي  
ً
ــا متحــرك وصامت

ــة:  ــات المتحرك -2 الإعلان
ــت مــن وســائط متعــددة ،  ــات الانترن ــي اســتفادت مــن تقني ــات الت ــا الاعلان ه ــراد ب ي  
ــج ، ويكمــن خلــف هــذا النــوع  ــي الاعــلام والتروي وتطــورت بمــرور الوقــت مــع تطــور الانترنــت ف
ــا لقطــات كمــا  ه ي ــة )GIF( *  ذات الرســوم المتحركــة البســيطة وكمــا يطلــق عل اســتخدام تقني
ــب لمــدة محــددة مــن  ــي صفحــة الوي ــة، إذ تظهــر كل لقطــة ف ــي الرســوم المتحركــة التلفازي ف
ي  ى الموقع الالكترون الزمن ولعدد معين من الظهور ، ويحدد المعلن بالاتفاق مع القائم عل

زمــن وعــدد مــرات ظهــور لقطــات الإعــلان )6( . 
ــي:  ــد الالكترون ــات البري -3 إعلان

ــي  ــد الالكترون ــي، أذ الاعــلان مــن خــلال البري ــن أهــم انــواع الاعــلان الرقم ي ــرز مــن ب ب وي  
ــر مــن المواقــع نحــو اســتخدامها إذ تشــير عــدد  ي ــة(، وتتجــه الكث ي ــة المجان )النشــرات البريدي
ــدى  ــرة ل ي ــه الكب ــي ودرجــة قبول ــد الالكترون ــر البري ــى جــدوى الاعــلان عب مــن الدراســات ال
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ــى الجمهــور  ــة بأقــل جهــد وتكلفــة ال ي ــل الرســالة الاعلان ــى توصي ــه عل المســتخدمين وقدرت
.  )7( المســتهدف 

ــي  ــم وإخــراج  الإعــلان الرقم : تصمي
ً
ــا ث ثال

ــه مصمــم الإعــلان صــورة  ــذي يضــع في ــي للإعــلان وال ــم الاعــلان هــو الرســم الهند�س     تصمي
ــم الاعــلان  ــم ، وهــو تقدي ــة التصمي ي ــي مــن عمل هائ ــة عــن شــكل الاعــلان والهــدف الن متكامل
ي سبيل ذلك يستخدم  ى جذب الانتباه واثارة الاهتمام،  والمخرج الصحفي ف بشكل يؤدي ال
ــة  ي ــرات الصوت ــن والصــور والرســوم والمؤث ــل العناوي ــة مث مجموعــة مــن العناصــر الفني

ــي : ــة للإعــلان ه ــرة )8( . والعناصــر المكون ــوان المؤث ــة والال والحركي
ــوان :  1. العن

ــرون  ــم ي ــراء التصمي  مــن خب
ً
ــرا ي ــى ان كث ــي الاعــلان حت ويعــد مــن العناصــر الهامــة ف  

ــواع مــن  ــاك عــدة أن ــه، وهن ــوان وفاعليت ــى ســلامة العن ان نجــاح أو فشــل الاعــلان يتوقــف عل
ــي الاعــلان وتختلــف هــذه العناويــن بأختــلاف الهــدف أو  ــي يمكــن اســتخدامها ف العناويــن الت
النتيجة المطلوب تحقيقها من خلاله مثل ) العنوان المباشر وغير المباشر ، الاستفهامي 

ــم او بصيغــة الامــر( )9( . ه ــوان مب ــر للمشــاعر ، عن ي ، مث
-2 الصــور والرســوم: 

ــا  ه ــي يجــب أن يتضمن ويعــد اســتخدام الصــور والرســوم مــن أهــم العناصــر الت  
ــي نقــل الفكــرة بطريقــة ســهلة وواضحــة  ــا ف ه ــة ، ســبب أهميت ي ــي أي وســيلة إعلان الإعــلان ف
ــزي )  believing is seeing ( ممــا  ي ــى جميــع فئــات الجمهــور إذ يقــول المثــل الانكل ومفهومــة إل

 . ــة)10(  ي ــق الاهــداف الاعلان ــاه وتحقي ــي جــذب الانتب ــة الاعــلان ف ي ــادة فاعل ــؤدي زي ي
-3 الألــوان:

ــي إدراكــهِ للإعــلان ،  ــي ف ــى المتلق  مــن الاتصــال الــذي ينعكــس عل
ً
تحــدث الألــوان نوعــا   

ــار للألــوان  ــارات عنــد أختي ــي المصمــم للإعــلان عــدة أعتب ــد أن يراع ولضمــان تحقيــق ذلــك لاب
 .)11( ــي  داخــل الإعــلان  وه

1. أختلاف الاذواق لدى المتلقين .
ي سينتشر فيها الإعلان . 2. البيئة الت

ها . 3. طبيعة السلعة أو الخدمة المعلن عن
4. تقنية تنفيذ الإعلان ونوع الوسيلة الإعلانية .

ــة:  ــة التجاري -4 المارك
ى شــرط أن  من الضروري أن يضم الإعلان الماركة المســجلة للمادة المعلن عنها عل  

. بســهولة  وتذكــر  الفهــم  بســيطة وســهلة  الماركــة  تكــون 
ــي آخــر الإعــلان  ــي تذكــر ف ــر المتلق ي ــا التأث ه ــة محــددة وظيفت ــارة أو جمل ــي عب 5- الخاتمــة: وه

ــا الإعــلان )12( . ه ــم في ــه( ويخت ت )نهاي
ــي  ــة للإعــلان الرقم  : الأســاليب الإخراجي

ً
رابعــا

ــي    ف
ً
ــرا ي ــكل الإعــلان وأكثرهــا تأث ــم وإخــراج الإعــلان مــن أهــم عناصــر هي يعــد تصمي      

الســيكولوجية  ــي  النواح أن  كمــا   ، المحتمــل  المســتهلك  ــى  إل ــة  ي الرســالة الإعلان إيصــال 
ــي  ــي لا يظهــر إلا ف ــي لهــذه النواح ــر الفعل ــى الإعــلان فــأن الأث ــر عل ي ــر كب ي ــا تأث النفســية له
ــى  ــوء إل ــع اللج ــي م ــك باســتخدام الصــورة والصــوت التفاعل ــي للإعــلان  وذل الشــكل الإخراج



البنــاء الوظيفــي للإعلانــات في المواقــع الصحفيــة العراقيــة                                   م.م بــرق حســن جمعــة الربيعــي

139العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

ــى الإيجــاز والدقــة . بينمــا  ــك اللجــوء إل ــة وكذل ــر الصوري ي ــي التعاب ــة الابعــاد ف ي ــات ثلاث تقني
ــات  ــراز محتوي ــى إب ــدف إل ــل وســيلة ته ــه ، ب ــي ذات  ف

ً
ــا ــس هدف ــرى آخــرون أن إخــراج الإعــلان لي ي

ــق  ــم تحقي ــة ث ــى مضمون ــه ، والتعــرف عل ي ــه  والنظــر ال ــى قراءت الإعــلان بشــكل يســاعد عل
 ، 

ً
ــلا ــى إتخــاذ خطــوة مهمــة كالشــراء مث ــي تجعــل القــارئ يقــدم عل تلــك المراحــل النفســية الت

ــم  ــره عــن عناصــر الإعــلان ويت ــر مــن غي ــوان الإعــلان أكث ــراز عن وقــد يقــوم مصمــم الإعــلان بإب
ــى عــدة  ــاء الإعــلان يجــب أن يركــز عل ــة )13( . وبن ذلــك بالتنســيق مــع المعلــن وسياســته الاعلاني

: ــي)14(  ــم وه مفاهي

ــاء الاعــلان  ــم ، فيجــب أن يكــون بن ــة للتصمي ــى القــوة البنائي 1. القــوة )Firmitas( :وتشــير ال
متماســك العناصــر أي أحدهــا يكمــل الآخــر .

ــم يجــب ان  ــي الحصــة المخصصــة لمســاحة الاعــلان بالتصمي 2. المنفعــة )utilities ( وتعن
يوفــر االمصمــم مســاحات مناســبة للأغــراض أو الاهــداف المنوطــة بالاعــلان .

ي ليثير المشاعر المرضية  3. الجمالية ) venustas ( يجب ان يكون لدى الاعلان شكل جمال
لدى المستخدم أو المتصفح .

ــى أن أحتياجــات  ــم) Focused–user Design( بمعن ــي التصمي ــى المســتخدم ف ــز عل 4. التركي
ــار ان المســتخدمين  ــل احتياجــات المســتخدمين مــع الآخــذ بنظــر الاعتب ــي مقاب ــن ف المصممي
ي تمكنهم من التعامل مع المواقع  ي لدى المصممين الت ليس  لديهم نفس مقدار المعرفة الت

ــات . والاعلان
ــم تجعــل  ــن الشــكل والوظيفــة )Function&Form ( فالوظيفــة دون شــكل ملائ ي 5. التــوازن ب
 والوظيفة مهملة سيكون الاعلان 

ً
ى العكس أذا كان الشكل مؤثرا الاعلان غير مجدي وعل

ــن الشــكل  ي ــد مــن وجــود علاقــة واضحــة ومســتمرة ب ــة أو القصــد فلاب ــم مجهــول الغاي ه مب
ــة . والوظيف

ى المفاهيم السابقة الذكر نجد هناك خمس مجالات تغطي العناصر الاساسية  وبناءا عل
ي )15(: ي الويب وه لتصميم الاعلان ف

1. المضمون : ويضم شكل وتنظيم مضمون الاعلان )محتواه( والذي يشمل طريقة كتابة 
. ) HTML( 

ً
 لغة برمجية مثلا

ً
النص وتنظيمه وتقديمه وبنائه مستخدما

ــى شاشــة الحاســب  ــة بالاعــلان عل ــى إخــراج العناصــر المقدم ــة : وتشــير إل 2. العناصــر المرئي
ــة  ــى عناصــر كرافيكي ــل )css,Flash…. (وقــد يضــم الاعــلان عل بأســتعمال لغــات وبرامــج مث
ــاه أو لأن  لهــا وظيفــة بالتجــوال ، وبالرغــم مــن أن  ــن صــورة الاعــلان وجــذب الانتب لمجــرد تزيي

ــة . ــر أهمي ــد أو ألاكث ــه ليــس الوحي ــهُ إلا إن ــي هــو الوجــه الواضــح ل ــر الاعــلان المرئ يظه

ــة التجــوال  ي ــة المرتبطــة بعمل ي ــى العناصــر التفاعل ويشــير هــذا المجــال ال  : ــات  التقني  .3
ــي بنائهامــن جهــة المتصفــح مثــل لغــة )JavaScript(  وبرامــج مــن  وتنــوع البرامــج المســتعملة ف

. ) Servlets Java ( ــل جهــة الخــادم مث

 
ً
ــا ي  تفاعل

ً
ــا ــر التجــوال فيــه إذ كان اعلان ــى الاعــلان عب ــه ســرعة الوصــول ال ــراد ب 4. التوصيــل : ي

ى الموقع أو الصفحة الالكترونية  يتيح خاصية التجوال ، وسرعة الظهور أو التحميل عل

ــة  ــهُ علاقــة بالشــؤون الاقتصادي  مايكــون ل
ً
ــا ب 5. الغــرض : أي الهــدف مــن إنشــاء الاعــلان وغال

ويعد هذا من أهم عناصر تصميم الاعلان . 
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ــي  ــب الت ومواقــع الوي  ، ــت  ــا شــبكة الانترن ه أفرزت  ، ــدة  ــة عدي ي وقــد ظهــرت أســاليب إعلان
: ــة مختلفــة مــن أبرزهــا  ــي ظهــور الإعــلان بإشــكال جذاب ســاهمت ف

ــي  ــي اســتعملت ف ــى الت ــة الأول ي ــة : يعــد مــن الأســاليب الإعلان ــات التقليدي 1. أســلوب الإعلان
ــر متحــدث )16( . ــر متحــرك وصامــت غي  غي

ً
ــا ت  ثاب

ً
ا ــل أســلوب ــب ويمث مواقــع الوي

2. أســلوب الراية )الشــريط الاعلانية( Banner : ويطلق عليه تســمية الترويســة أو اللافتة 
ــوي  ــع تحت ــي المواق ــارة عــن مســاحة ف ــل للنقــر وهــو عب ــي هــذه الطريقــة قاب ويكــون الاعــلان ف
ــي ، ويقــدم هــذا  ــي التســويق الالكترون ــة ف ــة ، ويعــد مــن الاســاليب الفعال ي ــى مــادة إعلان عل
ى الاعلان ومعلومات شخصية عنه  الاسلوب أحصاءات دقيقة عن كل من قام بالاطلاع عل

. )17(

ــن إذ يضــع هــذا الاســلوب الاعــلان  ي ــي يضــع ب 3. أســلوب أعــلان الفواصــل )Interstitial (  وتعن
ــة  ي ــة تفاعل ــات أو أحــداث يشــاهدها المتصفــح ويضــم هــذا الإســلوب إجــزاء حيوي ــن محتوي بي

ــة )18( . ــى مكونــات صوتيــة أو فيديوي قــد تحتــوي عل

ــوع مــن الاســاليب يعمــل بمجــرد الدخــول  4. اســلوب الاعــلان القافــز )ups pop (  هــذا الن
ــذة بحجــم الصفحــة أو  ــي شــكل ناف ــة بموضــوع الاعــلان ف ــى صل ــا عل ــع أو صفحــة م ــى الموق إل
ــة ، ولايمكــن  ــادة الصفحــة معين  يفتــح موقــع كامــل بمجــرد فتــح زي

ً
ــا ــا ، وأحيان ه قــل بقليــل من

ي تستعمل هذا الاسلوب ويتم توليده بواسطة الجافا سكربت  أغفال رؤية الاعلانات الت
ــدة بالوســائل الأخــرى )19( . ومــع ذلــك يمكــن تولي

 
ً
ــا ئ  ممتل

ً
ــة : هــو أســلوب مــن اســاليب الاعــلان ويكــون دائمــا 5.أســلوب إعــلان الوســائط الغني

ــي  ــا فــلاش وغيرهــا ك ــل مايكــرو ميدي بالحركــة ، وهــو يســتخدم برامــج العــرض المتحركــة مث
ــة  ــددة المعروف ــة عناصــر الوســائط المتع ــه أســلوب يوظــف كاف ــارئ ، أي أن ــاه الق تجــذب انتب

. )20(

ــي  الاطــار العمل
 : عــرض وتفســير الجــداول  

ً
أولا

جــدول )1( يبــن المعلومات العامة عــن المواقع المبحوثة

نوع النطاقعنوان الموقع على الانترنتأسم الموقع الصحفي الالكتروني

تجاريwww.newsabaha.comالصباح الجديد

مؤسساتwww.alsumaria.tvالسومرية نيوز

تجاريwww.almadapress.comوكالة انباء المدى

نطاق الإنترنت دوت كوم هو نطاق إنترنت عام ومن أشهر نطاقات الإنترنت. بدأ استعماله 
ى الاسم com من كلمة commercial بالإنجليزية  ى الآن. أت ي 1985 ولا يزال مستعملا حت ف
ي تجاري، ولذا هو يستعمل عادة للمواقع التجارية ، أما )TV ( هو امتداد خاص  ي تعن الت
ا للمحطات 

ً
ى توفالو، ويستخدم أحيان ي تنتمي إل بالعناوين الإلكترونية لنطاق المواقع الت

 . *)Television ( هو أيضًا اختصار لكلمةtv .التلفزيونية، لأن
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جــدول  )2( يوضــح الأدوات التفاعلية المتوافــرة في  المواقع المبحوثة

وكالة انباء المدىالسومرية نيوزالصباح الجديدالمواقع المبحوثة/الخدمات التفاعلية
لايوجدلايوجدسجل الزوار

لايوجدلايوجدمنتديات
بريد الكتروني

لايوجدلايوجدلايوجددردشة
لايوجدمواقع التواصل الاجتماعي

لايوجداستطلاع الرأي

ــن مــن الجــدول )2( ان المواقــع الصحفيــة العراقيــة عينــة البحــث اســتعملت )6( أدوات  يتبي
ــد  ــات، بري ــزوار، منتدي ــت ) ســجل ال ــى الانترن ــة عل ــاح مــن أدوات تفاعلي ــا هــو مت ــة مم تفاعلي
ي ( وكان استعمال المواقع  ي، الدردشة، استطلاع الرأي، مواقع التواصل الاجتماع الكترون
المبحوثة للأدوات التفاعلية متفاوتة ، ويوضح الجدول أن  موقع جريدة الصباح الجديد 
ــي اســتعمال الادوات  ــي( وتجاهــل أو قصــر ف ــد الالكترون اســتعمل أداة تفاعليــة واحــدة ) البري
ــة إذ هــذا  ي ــث التفاعل ــي الموقــع مــن حي ف  

ً
 ونقصــا

ً
ــة الاخــرى وهــذا يشــكل ضعفــا ي التفاعل

ــي ) المتصفــح ( وبمــاذا يرغــب  ــد بالمتلق ــاح الجدي ــدة الصب ــى عــدم أهتمــام موقــع جري يشــير ال
ــي، بينمــا وظــف  ــب مــن مســتخدمي  مواقــع التواصــل الاجتماع ــي الغال ــذي هــو ف المتصفــح ال
ــرأي،  اســتطلاع ال ــات،  منتدي ــزوار،  ) ســجل ال ــة  ـ ـ ي أدوات تفاعل ــوز)5(  ي موقــع الســومرية ن
ــي الموقــع المذكــور  ــى مــدى وع ــي( ويــدل هــذا عل ــد الالكترون ــي، البري مواقــع التواصــل الاجتماع
ــن  ــد م ــا يزي ــع مم ــن للموق ــن المتصفحي ــر عــدد م ــة لجــذب أكب ــذه الأدوات التفاعلي ــة ه لأهمي
ي الموقع ويزيد من مدى انتشار الموقع بين صفوف جمهور المتصفحين والمواقع  عدد متابع
ــه اســتخدم )3( أدوات تفاعليةهــذا الأمــر جيــد  ــاء المــدى فأن ــة انب ــن موقــع وكال ــي حي الاخــرى . ف
ــوز  ــى حــدٍ مــا مــن موقــع الســومرية ني ــب ال ــد وهــو قري ــاح الجدي ــدة الصب ــة بموقــع جري مقارن
ــن  ي ــه وب ــة وحركــة بين ــي للموقــع حيوي ــي تضف ــة الت ي ــالأدوات التفاعل ــث الاهتمــام ب مــن حي

ــع (. ــح الموق ــن )متصف المتصفحي

 جــدول )3( يوضــح نوع الاعلان الرقمي من حيث الشــكل.

المواقع المبحوثة
نوع الاعلان الرقمي

الاعلان المتحركالاعلان الثابت

%ت%ت

--%6133.33الصباح الجديد

%12266.66%6133.33السومرية نيوز

%6133.33%6133.33وكالة انباء المدى

%18350%18350المجموع

ــت والمتحــرك جــاء بنســب متســاوية  يتضــح مــن الجــدول  أعــلاه  أن توظيــف الإعــلان الثاب
ــد وموقــع الســومرية نيــوز وموقــع  ــدة الصبــاح الجدي للعينــة كافــة ، وقــد تســاوى موقــع جري



البنــاء الوظيفــي للإعلانــات في المواقــع الصحفيــة العراقيــة                                   م.م بــرق حســن جمعــة الربيعــي

142العدد )28( 2015م                                                                                                                الباحث الاعلامي

ى الصفحة الرئيسة إذ جاء بنسبة  وكالة أنباء المدى من حيث توظيفهم للإعلان الثابت عل
ــة ، أمــا بخصــوص الإعــلان المتحــرك فــأن موقــع  ــكل موقــع مــن الموتقــع المبحوث )%33.33( ل
ــت  ،بينمــا اســتعمل موقــع  ــم توظفــه إذ أكتفــت  بالاعــلان الثاب ــد ل ــاح الجدي ــدة الصب جري
ــى  ــل عل  بنســبة )%66,66( وهــذا دلي

ً
ــا ــوز الاعــلان المتحــرك بواقــع )122( أعلان ي الســومرية ن

ــق  ــي تخل ــة الحركــة الت ــه بأهمي مــدى تفاعــل الموقــع مــع عناصــر الوســائط المتعــددة ومعرفت
ــاء  ــة انب ــي موقــع وكال ــن الاعــلان والمتصفــح ،  بينمــا جــاءَ الاعــلان المتحــرك ف ي  مــا ب

ً
ــا ي  تفاعل

ً
جــوا

 منحرك وبنســبة )%33.33( وهو مقدار اســتعمال جيد للاعلانات 
َ
ا المدى بواقع )61( اعلان

ــن ان  ــت والمتحــرك ،ي حي ــا الاعــلان الثاب ــدى تســاوى لديه ــاء الم ــة انب ــع وكال أذ يلاحــظ ان موق
ــي جــذب  ــر ف ي ــن تأث ــة م ــا للحرك ــك لم ــر وذل ــم بالاعــلان المتحــرك أكث ــوز أهت ــع الســومرية ني موق
ــاه للحركــة  ــاء انتب ن ــك مــن خــلال الفعــل ورد الفعــل أذ أن المتصفــح اث ــاه للاعــلان وذل الانتب
ــى الاعــلان . ) يقــف امــام الاعــلان ( ــي النقــر عل ــه ينجــذب نحــو الاعــلان فينقــر أو يفكــر ف فان

جــدول  )4( يوضــح نوع الاعلان الرقمي مــن حيث المضمون

المواقع 
المبحوثة

نوع الاعلان الرقمي

مبوبةتنافسياخباريتذكيري

%ت%ت%ت%ت

------%6150الصباح الجديد

%61100%122100----السومرية نيوز

----%61100%6150وكالة انباء المدى

12233.336116.6612233.336116.66المجموع
  

ــع )122(  ــي بواق ــوز اســتعمل الاعــلان التناف�س ــع الســومرية ني  يوضــح الجــدول )4( أن موق
ــد الاعــلان  ــاح الجدي ــدة الصب ــن اســتعمل موقــع جري ــي حي  ، ف

ً
ــا  مبوب

ً
ــا ، و )61( أعلان

ً
ــا إعلان

ــري  ــه الاعــلان التذكي ــاء المــدى تســاوا في ب ــة ان ــري بواقــع )61( اعــلان ، بينمــا موقــع ل التذكي
ــي اســتعمالها للإعلان الرقمي  ــن الجــدول تبايــن المواقــع ف  .ويبي

ً
ــا والاخبــاري بواقــع )61( اعلان

ــي الجــدول 4  ــن كمــا هــو مذكــور ف ــي اســتخدم نــوع معي مــن ث المضمــون إذ أن كل موقــع صحف
ي كلهما جاءا بنسبة )%33.33( والاعلان الاخباري  ويلحظ ان الاعلان التذكيري والتناف�س

والمبــوب جــاءا كلهمــا بنســبة )16.66%(.
جــدول  )5( يوضــح نوع الاعلان من حيــث التفاعلية

االمواقع المبحوثة
نوع الاعلان الرقمي

الاعلان غير تفاعليالاعلان تفاعلي
%ت%ت

--%6120الصباح الجديد
--%18360السومرية نيوز

%61100%6120وكالة انباء المدى
%6116.66%30583.33المجموع
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ــت  ــي، إذ كان  للإعــلان التفاعل
ً
ــر اســتعمالا ــوز الاكث ــع الســومرية ني ــن الجــدول)5( ان موق يبي

بينمــا  ــة،  ي ــات تفاعل ــى الصفحــة الرئيســة للموقــع اعلان ــات المتوافــرة عل ــع الاعلان جمي
 
ً
ــا  و)61( اعلان

ً
ــا ي  تفاعل

ً
ــا ــن )61(اعلان ي ــا الاعــلان ماب ــاء المــدى قــد تســاوى لديه ــة انب موقــع وكال

ــات  ــد اعلان ــاح الجدي ــدة الصب ــع جري ــي موق ــات ف ــع الاعلان ــن جــاءت جمي ــي حي ــي، ف ــر تفاعل غي
ــي لمــا  ــة اســتعمال الاعــلان التفاعل ــة بأهمي ــي المواقــع المبحوث ــى وع ــدل عل ــة وهــذا ي ي تفاعل
ــن  ــن طرفي  مــن الحــوار بي

ً
ــه مــن عناصــر جــذب للمتصفــح  كــون التفاعــل يشــكل نوعــا يحمل

ــي بذلــك تســمح للمتصفــح  )الاعــلان والمتصفــح( أذ توفــر التفاعليــة بيئــة ثنائيــة الاتجــاه وه
ــه يتحــاور مــع الاعــلان )المنتــج( أذ اشــارت دراســات  ــة كأن ــة ومرون مــن التنقــل والتجــوال بحري
ــي فكلمــا زاد حجــم  ــون معــهُ وبالتال ــى )%70( مــن الاشــخاص يتذكــرون مايتفاعل ــة ال علمي

ــه( . ــن عن ــج للســلع المعل تفاعــل المتصفــح مــع الاعــلان زادت الاســتفادة )التروي

جــدول )6( المكونات البنائيــة للإعلان الرقمي

االمواقع 

المبحوثة

المكونات

البنائية للإعلان 

الرقمي

المجموعوكالة انباء المدىالسومرية نيوزالصباح الجديد

%ت%ت%ت%ت

العنوان

6133.3312222.226116.6624422.22مباشر

6111.116116.6612211.11-مثر للشعور

الصور والرسوم

12222.2212233.3324422.22-متحركة

تخطيطات أو 

رموز 

6133.336111.11--12211.11

قيم لونية الألوان

زرقاء

-6111.11--615.55

قيم لونية 

مدمجة

6133.3312222.2212233.3330527.77

100%18316.665495036633.331098المجموع

ــي:  ــة، جــاءت كالات ــي المواقــع المبحوث ــي ف ــة للإعــلان الرقم ي ــات البنائ يوضــح الجــدول المكون
العنــوان اســتعمل العنــوان المباشــر والمثيــر للشــعور أذ وظفــت المواقــع المبحوثــة العنــوان المباشــر 
كافــة ، بينمــا العنــوان المثيــر للشــعور فقــد وظفــه موقــع الســومرية نيــوز وموقــع وكالــة انبــاء المــدى أذ 
 ، أما المكون 

ً
  والعنوان المثير للشعور بواقع )122( تكرارا

ً
جاء العنوان المباشر بواقع )244( تكرارا

 
ً
البنائي الاخر للاعلان )الصور والرسوم (  فجاءت  الصور والرسوم المتحركة بواقع )244( تكرارا
 ، فــي حيــن القيــم اللونيــة المســتعملة فــي الاعلانــات 

ً
،و التخطيطــات والرمــوز بواقــع )122( تكــرارا

 ، وجــاءت القيــم اللونيــة المدمجــة بواقــع ) 305( 
ً
جــاءت القيــم اللونيــة الزرقــاء بواقــع )61( تكــرارا

 وهــذا يعــد دليــل علــى ادراك مــدى فائــدة القيــم المدمجــة للاعــلان الرقمــي مــن حيــث الجانــب 
ً
تكــرارا
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الجمالــي والوظيفــي ، فــي حيــن اختفــى المكــون البنائــي ) المؤثــرات  الصوتيــة ( مــن الاعلانــات الرقميــة 
فــي المواقــع المبحوثــة رغــم الدعــم التفاعلــي ) التأثيــر ( الــذي كان مــن الممكــن ان تضيفــه للإعــلان . 

جدول  )7( يوضح الاســاليب الإخراجيــة للإعلان الرقمي

وكالة انباء المدىالسومرية نيوزالصباح الجديدالمواقع المبحوثة      
الأساليب الإخراجية للإعلان 

الرقمي
%ت%ت%ت

50%61--100%61أسلوب الرايه
50%10061%183--أسلوب الوسائط الغنية

33.33%50122%16.66183%61المجموع

ــي إخــراج  ــة قــد اســتعملت اســلوبين فقــط ف يتضــح مــن الجــدول اعــلاه ان المواقــع المبحوث
الوســائط  وأســلوب   ،

ً
تكــرارا  )122( بواقــع  ــة  الراي اســلوب   ( ــي  وه ــا  ه في ــي  الرقم الاعــلان 

 مــا 
ً
ــا ب ــذي غال ــة( ال ، أذ الاســلوب الاول )اســلوب الراي

ً
ــة بواقــع )244( تكــرارا المتعــددة الغني

ــا  ــر ام ــح للاعــلان المشــاهدة الاكث ــن إذ يتي ــدى المعل ــى الصفحــة وهــو المفضــل ل ــي اعل يوضــع ف
ــي للاعــلان )الســلع(  ــه يعطــي بعــد تفاعل ــة( كون ــي )الوســائط المتعــددة  الغني الاســلوب الثان
ــن  ــن شــكل الاعــلان والســلع المعل  مــن التجــاذب بي

ً
ــح نوعــا ــي يتي وللموقــع وللمتصفــح وبالتال

ــر للســلع  ــن ممــا يعطــي تفاعليــة اكث ــا والمتصفــح اي يكــون التفاعــل مــع الاعــلان باتجاهي ه عن
ــي عصــر الوســائط  ــى ف الجمهــور الآن يحي ــدى الجمهــور كــون   هــو المفضــل ل )الاعــلان( 

ــة.  ي المتعــددة والتفاعل
جــدول )8( يوضح موقع الاعلان من الصفحة الرئيســة

االمواقع المبحوثة

موقع الاعلان من الصفحة الرئيسة
الصباح الجديد

ت / %

السومرية نيوز

ت / %

وكالةانباء المدى

ت / %

المجموع

ت / %

16.66%61----100%61رأس الصفحة الرئيسة

16.66%61--33.33%61وسط الامتدادالامتداد الأول 

الامتداد الثاني 

16.66%61--33.33%61--يمن الامتداد

16.66%5061%61----وسط الامتداد

16.66%61--33.33%61--يسار الامتدادالامتداد الثالث

الامتداد الرابع 

--------يمن الامتداد

--------يسار الامتداد

--------وسط الامتداد

الامتداد  

الخامس

16.66%5061%61----وسط الامتداد

100%33.33366%50122%16.66183%61             المجموع

 
ً
ــرا ي ــهُ تأث ــة ل ــي المواقــع الالكتروني ــن الجــدول )8( أن موقــع الاعــلان مــن الصفحــة الرئيســة ف يبي
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ــي مــن   الامتــداد الاول والثان
ً
ــا ب ــي مجــال مشــاهدة الاعــلان والاطــلاع عليــه ويفضــل غال  ف

ً
ــرا ي كب

ــذا نلاحــظ مــن الجــدول  الصفحــة الرئيســة كــون ان المتصفــح هــو شــخص عجــول بطبعــه ل

ــدة   للإعــلان أذ ان موقــع جري
ً
ــر نشــرا ــي همــا الاكث ــداد الاول والثان ان رأس الصفحــة والامت

ــى راس الصفحــة ، بينمــا  ــي اعل ــد كان موقــع الاعــلان فيــه طــوال مــدة البحــث ف الصبــاح الجدي

موقع السومرية نيوز فتوزعت الاعلانات فيها بالتساوي بنسبة )%33.33( مابين ) وسط 

ي ويسار الامتداد الثالث من الصفحة الرئيسة ( بينما  الامتداد الاول  ويمين الامتداد الثان

ــي مــن الصفحــة الرئيســة،  ــاء المــدى فــكان موقــع الاعــلان وســط الامتــداد الثان ــة انب موقــع وكال

ــى  ــة واقــع بخمســة امتــدادات وعل ــى الرغــم مــن الصفحــة الرئيســة للمواقــع المبحوث وهــذا عل

ــات ، وبذلــك  ــي نشــر الاعلان ــم تتجــاوز الامتــداد الثالــث مــن الصفحــة ف ــي ل الرغــم مــن ذلــك فه

ــي نجاحــه  ــر موقــع  الاعــلان ف ي ــي نشــر الاعــلان وتأث ــة الموقــع ف تكــون المواقــع قــد راعــت اهمي

وســعة انتشــاره .

ــج     ــا ً: النتائ ي ثان

ى للصفحة الرئيسة لنشر الاعلانات . 1. مراعاة المواقع المبحوثة لأهمية الامتدادات الأول

2. الاهتمام بنشر الاعلانات التفاعلية وبنسبة  ) 83.33% (.

3. توظيف الالوان المدمجة لأهميتها بنسبة ) 88.88% (.

ي استخدام الاعلانات داخل المواقع المبحوثة  أذ جاءت نسبة الاعلان التذكيري  4. التنوع ف
ــي بنســبة ) 33.33%(  ــاري بنســبة )%16.66(،  والاعــلان التناف�س )%33.33( والاعــلان الاخب

ــات المبوبــة بنســبة )16.66%( . والاعلان

5. استخدام الاعلان الثابت والمتحرك والمواقع عينة البحث .

ــة الاخــرى  ــن الاســاليب الاخراجي ي ــة  مــن ب ــة المتكامل 6. الاهتمــام بأســلوب الوســائط الغني
ــت . ــص الانترن ــك لتوافقــه وانســجامه مــع خصائ وذل

ي صفحتها الرئيسة كونها  ي استخدام الاعلانات ف 7. لم تدخر المواقع عينة البحث جهدا ف
ــاء الصفحــات ويرفــد الموقــع بالدعم المادي .  لبن

ً
 مكمــلا

ً
عنصــرا

 الهوامــش :
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