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المستخلص
تعـــد الصحافـــة الالكترونيـــة احـــد الوســـائل الاعلاميـــة المتميـــزة بفعل الســـمات التي تنفـــرد بها عن 
بقية وســـائل الاعلام الاخرى مثل الآنية في النشـــر والتفاعلية واســـتخدام الوســـائط المتعددة واســـتخدام 
النصـــوص الفائقـــة وشـــخصنة المحتـــوى الاعلامـــي والفورية في الحصـــول على رجع الصدى للرســـائل 
الاعلاميـــة وتوفيـــر الارشـــيف الالكتروني للأعداد الســـابقة من الصحيفة، الامر الذي جعل منها وســـيلة 

اعلاميـــة غنيـــة بفعل هذه الســـمات التـــي تتوافر فيها.
وتذهـــب نظريـــة ثـــراء الوســـيلة الى ان وســـائل الاعلام تختلف فيما بينها حســـب اوجـــه الثراء التي 
تمتلكهـــا والتـــي تميزهـــا عـــن بقيـــة الوســـائل الاعلاميـــة. و اوجـــه الثـــراء هنا هي الســـمات التـــي تمتاز 
بهـــا والتـــي تشـــكل عوامل للثراء للوســـيلة الاعلاميـــة.  ويعمل البحث على دراســـة اولويـــات اوجه الثراء 
للصحـــف الالكترونيـــة العراقيـــة لـــدى مســـتخدميها، وعمـــل الباحث على اجـــراء دراســـة ميدانية من اجل 

التحقيـــق مـــن اهـــداف البحث واختبار فـــروض نظرية ثراء الوســـيلة.

 Assistant Professor: Abed Rabbo Abdul Kader al-Anzi 
College of Arts and Humanities
University of al-Azhar-Gaza

The study discusses the marketing profile of electoral candidates and 
politicians especially the image that takes root in the minds of voters has 
become more important than the ideologies in the technological era or their 
party affiliations and voters are no longer paying attention to the concepts of 
a liberal, conservative, right-wing or secular, etc. while their interests have 
increased towards candidates. The consultants and image experts are able 
to make a dramatic shift in their electoral roles. They, as specialists in the 
electoral arena, dominate the roles of political parties. 

The importance of the study comes from the fact that the image exceeds 
its normal framework in our contemporary world to become political and 
cultural industry with its environment, tools and systematic action. 

The study aims to find out the psychological, cultural and political values 
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contained in the image that embodies political symbols. It covers the sides 
and relations of image›s strength and its political and social functions which 
now represent the candidates and citizens within the contemporary political 
marketing operations. 

The study tends to use descriptive approach to review the prosperities of 
the political image and mechanisms of those in charge of image makers. It also 
includes analysis of the functional role of the image in the political marketing.

المقدمة
تعـــد الصحـــف الالكترونيـــة وســـيلة اعلاميـــة متميزة بفعل الســـمات التي تمتلكهـــا والتي تعد 
اوجهـــاً للثـــراء الاعلامـــي يميز هـــذه الوســـيلة الاعلامية عن الوســـائل الاعلاميـــة التقليدية مما 
جعـــل منهـــا وســـيلة متزايـــدة الاســـتخدام مـــن قبل اعـــداد كبيرة مـــن الجمهـــور بفعل مـــا تمتلكه 
مـــن خصائـــص. وتعـــد اوجه الثـــراء الاعلامي للصحافـــة الالكترونيـــة ابرز الاســـباب التي تدفع 

الجمهور لاســـتخدامها.
وقد استمدت الصحافة الالكترونية اوجه الثراء الاعلامي من استعمالها للوسيط الالكتروني 
) شـــبكة الانترنـــت ( ومـــا وفـــره هذا الوســـيط من خصائص جعلـــت منها وســـيلة اعلامية تتميز 

بأوجه متعددة مـــن الثراء الاعلامي.
وتعـــد ســـمات الآنيـــة في النشـــر والتفاعلية واســـتخدام الوســـائط المتعددة واســـتخدام النص 
الفائـــق ، شـــخصنة المحتـــوى الاعلامي وفوريـــة رجع الصدى وتوفر الارشـــيف الالكتروني ابرز 
مـــا يميـــز الصحافـــة الالكترونيـــة، والتي مكنت من نقـــل الصحافة الى مجالات اوســـع بكثير مما 
كانـــت عليـــه فـــي الصحافة التقليديـــة ومكنت من توفيـــر ادوات متميزة فـــي المعالجات الصحفية 
جعلـــت منهـــا وســـيلة اعلاميـــة مواكبة للتطورات التكنولوجية المتســـارعة التي تشـــهدها وســـائل 

الاعـــلام في الوقـــت الحالي.
وادى تفعيل اســـتخدامات اوجه الثراء الاعلامي للصحافة الالكترونية الى تطورات كبيرة في 
بنية العملية الاتصالية بين القائم بالاتصال والمتلقي ، فقد نقلت هذه العملية من النمط الخطي 
احـــادي الاتجـــاه والذي امتازت به هذه العملية لســـنوات طويلة الى النمـــط الدائري التفاعلي بين 
الطرفيـــن بفعـــل ســـمة التفاعلية  التي تمتاز بها اســـتخدامات الصحافـــة الالكترونية وغيرت دور 
المتلقـــي مـــن الســـلبية الى الايجابية ، فبعد ان كان دوره يكتفـــي بمجرد التلقي اصبح هذه الدور 
يتسم الايجابية فقد اصبح مشاركا للقائم بالاتصال في بعض الاحيان في القيام بهذا الدور ، كما 
ان الكـــم الهائـــل من المعلومات الذي تنقلـــه الصحافة الالكترونية عمل على اضافة كم كبير من 

المعرفـــة للجمهـــور مما زاد من امكاناته المعرفية بشـــكل اكثر ووســـع من مداركه بصورة اكبر.
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فضـــلا عـــن ان العملية الاتصالية فـــي الصحافة الالكترونية هي عمليـــة إتصالية آنية بفعل 
ســـمة الآنيـــة فـــي النشـــر والوصول المباشـــر الى الجمهـــور مما مكنهـــا من نقل الاحـــداث حال 

وقوعهـــا وجعلهـــا مواكبـــة لـــكل التطورات التي تحصـــل ونقلها الى الجمهور بصورة مباشـــرة.
كل هـــذه التغيـــرات جـــاءت بفعـــل مـــا تمتلكـــه الصحافـــة الالكترونية من ســـمات مميـــزة لها 
جعلـــت مـــن الجمهـــور متزايـــد الاســـتخدام لهـــا بفعـــل هـــذه الســـمات. وتعد دراســـة اوجـــه الثراء 
الاعلامـــي للصحافـــة الالكترونيـــة بتقدير مســـتخدميها احد الامـــور المهمة والتي تحدد اســـباب 

اســـتخدام الجمهـــور لهـــا وماهيـــة الســـمات والتـــي تميزها عن الوســـائل الاعلاميـــة الاخرى. 
ويهدف البحث الى دراســـة اولويات اوجه الثراء الاعلامي للصحف الالكترونية لمســـتخدمي 
الصحـــف الالكترونيـــة العراقيـــة وتحديـــد اوجه الثـــراء الاكثر اهمية بالنســـبة لهـــم والتعرف على 

الســـمات المميـــزة لهـــا بتقديرهم والتي تعد اوجـــه للثراء الاعلامي.

الاطار المنهجي للبحث 

مشكلة البحث

تـــؤدي الســـمات التـــي تمتـــاز بها كل وســـيلة اعلاميـــة دورا مهماً فـــي جعل الجمهـــور يُقدم 
علـــى متابعـــة هذه الوســـيلة والاعتمـــاد عليها دون الوســـائل الاعلاميـــة الاخرى.

وتمتـــاز الصحافـــة الالكترونيـــة بالعديـــد مـــن الســـمات المميزة لهـــا عن الوســـائل الاعلامية 
الاخـــرى والتـــي دفعت فئات واســـعة مـــن الجمهور لاســـتخدامها.

وهـــذه الســـمات هـــي اوجه للثراء الاعلامـــي للصحافة الالكترونية جعلت منها وســـيلة  ثرية 
بالخصائص والتي مكنتها من القيام بدورها الاعلامي بصورة افضل و بأدوات اكثر اتقاناً واشـــد 
وضوحاً. وتعد دراســـة آراء المســـتخدمين في اولوية كل ســـمة من ســـمات الصحافة الالكترونية 
مهمة. لما لها من دور في تحديد اســـباب اســـتخدام الجمهور للوســـيلة الاعلامية والتعرف على 
ســـمات هـــذه الوســـيلة ومدى تقديـــره لاهميتها واســـباب تحديد هـــذه الاولويات بالنســـبة الية . 

فدراســـة الجمهور تعد من العوامل المســـاعدة في نجاح الوسيلة الاعلامية عن طريق معرفة 
آراء الجمهور في اداء هذه الوسيلة وفي الطرق والوسائل التي تقدم فيها رسائلها الاعلامية. ومن 
هنا تتحدد المشكلة البحثية في دراسة ورصد اولويات اوجه الثراء الاعلامي للصحف الالكترونية 
لدى مســـتخدميها وتحديد هذه الاوجه ومعرفة اكثر الســـمات المميزة للصحافة الالكترونية اهمية 

لديهـــم عـــن طريق اجراء دراســـة مســـحية على مســـتخدمي الصحـــف الالكترونية فـــي العراق.
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اهمية البحث
تأتي اهمية البحث من الآتي:-

1- اهميـــة دراســـة آراء مســـتخدمي الصحـــف الالكترونيـــة في الســـمات التي تميزهـــا واهم هذه 
الســـمات بتقديرهـــم وأكثرها اســـتخداماً من قبلهم.

2- اختبار فروض نظرية ثراء الوسيلة في مجال الصحافة الالكترونية والخروج بنتائج عملية عن 
طريق تطبيق المنهج العلمي اثناء اختبار هذه النظرية على مســـتخدمي الصحف الالكترونية.

3- يوفـــر البحـــث معلومـــات عملية حـــول اولويات اوجـــه الثراء الاعلامي للصحـــف الالكترونية 
لـــدى مســـتخدميها يمكـــن الاعتماد عليهـــا من قبل ادارات هـــذه الصحف من اجـــل تطوير ادائها 

المهنـــي وادامة التواصل مـــع جمهورها.

الهدف الرئيس للبحث
يتمثل الهدف الرئيســـي للبحث في رصد وتحديد اولويات كل وجه من اوجه الثراء الاعلامي 
للصحـــف الالكترونيـــة لـــدى مســـتخدميها مـــن الجمهـــور العراقي ودراســـة المتغيـــرات التي تؤثر 

فـــي تحديـــد هـــذه الالويـــات من اجـــل الخروج بتفســـير علمي يســـهم في تحقيق هـــدف البحث.

الاطار النظري للبحث 
نظرية الثراء الاعلامي

يوصـــف ثـــراء الاعـــلام بانـــه قـــدرة المعلومـــات علـــى تغيـــر الفهـــم فـــي وقـــت محـــدد )1(.

وقـــد اشـــار دافـــت لينجـــل و تريفينـــو الـــى ان الاهـــداف الرئيســـة لأي منظمـــة هـــي تقليـــل 
غمـــوض الرســـالة عـــن طريـــق اختيـــار الرســـائل التي تحقـــق درجة مـــن التفاعل مـــع الجمهور 
، وهـــو مـــا تذهـــب اليـــه نظريـــة ثراء وســـائل الاعـــلام والتـــي تفرق بين وســـائل الاتصـــال على 

اســـاس درجـــة ثرائهـــا فـــي تحقيـــق اكبـــر قـــدر مـــن التفاعـــل بيـــن الوســـيلة والجمهـــور) 2(.

ويعرف الثراء بانه المعلومات المحتملة التي تحمل قدرة وسعة للبيانات .
وتفتـــرض النظريـــة ان التسلســـل الهرمـــي لمعلومـــات وســـائل الاعـــلام تعتمـــد علـــى ثـــراء 
المعلومـــات باســـتخدام اربعـــة عوامـــل مميـــزة هي: قـــدرة رجع الصدى بالوســـيلة ، عـــدد القنوات 
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المســـتخدمة كالصـــوت والصـــورة والفيديـــو ، مصـــدر المعلومـــات ســـواء كان شـــخصي او غيـــر 
شـــخصي ، وتنـــوع اللغـــة مثـــل اللغـــة اللفظيـــة وغير اللفظيـــة ) 3(.

فثـــراء الوســـيلة يعتمـــد على اربعـــة معايير هي رجع الصدى – تعـــدد الادوار – تنوع اللغة – 
التركيز الشـــخصي او الاهتمام وكلما تمتعت الوســـيلة بهذه المعايير كلما كانت اكثر ثراء )4 (.

وتؤكـــد النظرية على ان ثراء الوســـيلة يشـــير الـــى قدرة القناة في توصيل الرســـائل وتوصيل 
كميـــات مختلفـــة مـــن المحتـــوى الموجـــود بالرســـالة )5 (. وتذهـــب نظرية ثـــراء الوســـيلة الى ان 
اكتســـاب المعلومـــات يتأثـــر بالتوافق بين قدرات الوســـيلة والمحتوى المقدم بها ووســـائل الاعلام 
الاكثـــر ثـــراء ) مثـــل تلـــك التي لديها القـــدرة على نقل الصـــوت والفيديو او القـــدرة على الاتصال 

ثنائـــي الاتجـــاه ( تكـــون افضل مقارنة بوســـائل الاعلام الاقـــل ثراء.)6(.

فنظريـــة ثـــراء الوســـيلة تـــرى ان الهـــدف مـــن الاتصال هـــو خفض عـــدم اليقيـــن والضبابية 
لنشـــر فاعليـــة الاتصال ويرتبط عـــدم اليقين بنقـــص المعلومات والضبابية التي ترتبط بمناقشـــة 
المعانـــي للمواقـــف المهمـــة وغيـــر الواضحـــة ، لذلك فـــأن الوســـيلة الثرية يجب ان تكـــون قادرة 
علـــى نقـــل كـــم كاف مـــن المعلومات الصحيحة لخفض عـــدم اليقين ويجب ان تكـــون قادرة على 

تقديـــم معلومـــات ثرية لخفـــض الضبابية)7 (.

وتؤكد نظرية ثراء الوســـيلة أن المهمة او الموقف هو المحدد الاساســـي لتأثير ثراء وســـائل 
الاعـــلام علـــى مقاييـــس الاداء، وتحـــدد ادبيـــات النظريـــة فئات اساســـية لســـمات المهمـــة التي 

تســـاعد في شـــكل الوســـيلة الاعلامية الملائمة للاستخدام:

الاول: هـــو مســـتوى عـــدم اليقيـــن والموثوقية فـــي المهمة والتي تحـــدد تأثير اختيار الوســـيلة 
الاتصاليـــة وعـــدم الموثوقيـــة يعـــرف هنـــا بأنه الاختـــلاف بين حجـــم المعلومـــات المطلوبة لاداء 

مهمـــة والمعلومات الموجـــودة فعلًا.

الثاني: مستوى الضبابية حول المهمة والذي يؤثر في اختيار الوسيلة الاعلامية.
والضبابيـــة هنـــا تشـــير الـــى ان هناك تفســـيرات متصارعة ومتعددة للموقـــف ، وفي المواقف 
المهمـــة تكـــون الاجابـــات الواضحـــة غير متاحة وفي هـــذه الحالة تكون وســـائل الاتصال الاكثر 

ثـــراء هي التي تحســـن مـــن جودة الاســـتجابة للموقف )8 (.
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وتعـــد نظريـــة ثراء الوســـيلة من ابرز النظريـــات التي تصف الاختلافات بين وســـائل الاعلام 
المختلفـــة ، والاختـــلاف الرئيـــس طبقـــاً للنظريـــة بيـــن وســـائل الاعـــلام هـــو تنـــوع القـــدرة علـــى 
تمثيـــل المعلومـــات الغنيـــة والنســـب في تلـــك الاختلافات ، ان وســـائل الاعلام تتنـــوع في قدرتها 
فـــي الحصـــول علـــى رجـــع الصدى الفـــوري وعدد الادوات المســـتخدمة فـــي العمليـــة الاتصالية، 
والشـــخصنة. ويعنـــي رجـــع الصـــدى الفـــوري ان الشـــخص قـــادر على الاســـتجابة بشـــكل فوري 
للرســـالة ومن الممكن مراجعة تفســـير الرســـالة، وعدد الادوات تعني ان هناك طرق مختلفة في 
توصيـــل الرســـالة عن طريـــق الصوت والفيديو والاتصـــال غير اللفظي ودرجة الشـــخصنة تطبق 

علـــى امكانيـــة تحكم المتلقي فـــي الرســـالة الاتصالية )9 (.

وتتوافـــر فـــي الصحافـــة الالكترونية العديد من الســـمات التي تميزها كوســـيلة اعلامية ثرية 
وهـــي الفوريـــة او الآنيـــة في النشـــر والتفاعلية وســـرعة الحصول على رجع الصدى واســـتعمال 
النصوص الفائقة واستخدام الوسائط المتعددة و تمثل هذه السمات او الخصائص اوجه متعددة 
للثراء الاعلامي والذي يميزها عن الوســـائل الاعلامية الاخرى مما جعل العديد من المســـتخدمين 

يقبلـــون علـــى اســـتخدامها لتوافرهـــا علـــى هذه الســـمات والتـــي تلبـــي احتياجاتهـــم الاتصالية.

فالصحافـــة الالكترونيـــة يمكـــن ان تســـتخدم : النصـــوص الفائقة لربط المعلومات والشـــرائح 
والرســـوم المتحركـــة والعناصـــر التفاعليـــة واســـتطلاعات الـــرأي والمنتديـــات ومواقـــع التواصـــل 

الاجتماعـــي والمدونـــات والخرائـــط والمحتـــوى المقـــدم من المســـتخدم) 10(.

وتعـــد التفاعليـــة ابـــرز الاختلافـــات بيـــن الصحافـــة الالكترونية ووســـائل الاعـــلام الاخرى . 
وتتيـــح هـــذه الخاصيـــة الحصـــول علـــى رجـــع صـــدى فـــوري ومباشـــر ووجهـــات نظر القـــراء و 
تعقيباتهـــم فـــور النشـــر)11 (. وتطلـــق ســـمة التفاعلية على الدرجـــة التي يكون فيها للمشـــاركين 
فـــي عمليـــة الاتصـــال تأثير فـــي الادوار و يســـتطيعون تبادلها )12( )) ويمكن تلخيص مســـتويات 

التفاعليـــة على اســـاس  ثلاثة اشـــياء:

ســـيطرة المســـتخدم علـــى المحتـــوى الـــذي يســـتهلكه ، وكيفية نشـــر المضمون الـــذي ينتجه، 
ودرجـــة تبادليـــة المضمون الذي ينتجـــه )13 (.

فالتفاعليـــة هـــي من الخصائص المميـــزة للصحافة الالكترونية. ففـــي التكنولوجيات الجديدة 
اصبـــح مـــن الواضـــح مدى اهمية توافر تفاعلية الجمهور مع وســـائل الاعـــلام) 14(. فقد اصبحت 
التفاعليـــة مـــن المصطلحات الطبيعية في وســـائل الاعـــلام الرقميـــة ) 15( و الصحافة الالكترونية 
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جزء اســـاس من هذه الوســـائل الرقمية التي باتت تتوســـع في انتشـــارها بصورة متزايدة لما لها 
من ســـمات متعـــددة للثراء الاعلامي.

وقـــد أدت التفاعليـــة التـــي تمتـــاز بهـــا وســـائل الاعـــلام الرقميـــة الـــى تحويـــل المتلقـــي الى 
مشـــارك ايجابـــي فـــي العمليـــة الاتصالية ، فقـــد اتاحت له فرصة المشـــاركة فـــي تصنييع بعض 
المضمونات وبذلك فانه اصبح مشـــاركاً في دور القائم بالاتصال. فعملية المشـــاركة التي جاءت 
بهـــا صحافـــة الانترنت تنطوي على مبـــدأ تحويل النفوذ، فالنظام الاعلامـــي الجديد يقوم كله بما 
فـــي ذلـــك صحافـــة الانترنت علـــى تحويل القارئ من مســـتقبل فقـــط للمعلومات الى مشـــارك في 
صنعهـــا )16 (. وهـــو مـــا ادى الى تغيير مصطلـــح المتلقي في الصحافـــة الالكترونية الى مصطلح 
) المســـتخدم ( بـــكل مـــا يحملـــه مـــن ســـمة ايجابية . وهـــو ما جعل مـــن الصحافـــة الالكترونية 

وســـيلة اعلاميـــة متميـــزة بفعل هذه الســـمة الثرية التـــي اتاحت هذه الفرصة لمســـتخدميها. 

وتعـــد ســـمة الفورية احد اهم الســـمات المميزة للصحافة الالكترونية واهـــم اوجه الثراء التي 
تميزها ، كونها تنقل بصورة آنية الى المســـتخدم. ففي الصحافة الفورية تتابع الاخبار والتقارير 
لتلاحـــق تطـــورات الاحـــداث اولًا بأول ، وذلك يعطي المســـتخدم الحركة والســـرعة فـــي نقل الواقع 

ويعطيه الاحســـاس بالاســـتمرارية والتواصل في معرفة كل ما يحدث في البيئة المحيطة به ) 17(.

وتمثـــل الوســـائط المتعـــددة التـــي تســـتخدمها الصحافـــة الالكترونية ســـمة مميـــزة اخرى لها 
فالدمـــج بيـــن النصـــوص ومقاطع الفيديو والملفـــات الصوتية والصور الثابتـــة والمتحركة يضيف 
اوجـــه للثـــراء فيمـــا يخص المضمون الاعلامي المقدم للجمهور ، فـــاذا كان الراديو يقدم الصوت 
والتلفزيـــون يقـــدم الصوت و الصورة والصحافـــة المطبوعة تقدم النص فأن الصحافة الالكترونية 
هي الوســـيلة الوحيدة التي بإمكانها تقديم الثلاثة معاً بشـــكل مترابط )18 (. وتتميز غالبا الصور 

وعرض الشرائح مع الصوت بظهور متميز غالباً  في العروض الآنية او التي تتم على الخط ) 19(.

ويفـــرض اســـتخدام الوســـائط المتعددة فـــي الصحافـــة الالكترونية مجموعة مـــن المطالب ، 
التـــي يمكـــن ان تتشـــعب الـــى اوجه عديده لثـــراء الصحافـــة الالكترونية.

فالكتابـــة للوســـائط المتعـــددة تتطلب نصوصـــاً ثرية بصورة غير محدودة. وتتطلب اســـتخدام 
مقاطـــع فيديـــو مرفقة مع مخطوطـــات غير محدودة كما انها تتطلـــب الكتابة مترافقة مع الصوت 

الـــذي يشـــبه الراديـــو الى حد ما بصورة غيـــر محدودة )20 (.
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وتعـــد الشـــخصنة فـــي تقديـــم المحتـــوى الاعلامـــي وجهاً اخـــر للثـــراء الذي يميـــز الصحيفة 
الالكترونية فالصحيفة المطبوعة لا تســـتطيع ان تقدم نســـخة مفصلة او معدة حســـب احتياجات 
كل قـــارئ علـــى حـــدة ، بيـــد ان بيئة عمل الصحافـــة الالكترونية بما تحمله مـــن مرونة واعتماد 
كثيـــف علـــى تكنولوجيـــا المعلومـــات بإمكانهـــا ان تجعـــل كل زائـــر للموقـــع قادر علـــى ان يحدد 
لنفســـه وبشـــكل شـــخصي الشـــكل الذي يريد ان يرى به الموقع فيركز على ابواب ومواد بعينها 
ويحجـــب اخـــرى وينتقي بعـــض الخدمات ويلغي اخرى. فهو يتلقى ويســـتمع ويشـــاهد ما يتوافق 

مـــع اختياراته الشـــخصية وليـــس ما يقوم الموقـــع ببثه )21 ( .

فالصحافـــة الالكترونيـــة يمكـــن انتاجها بنـــاءاً على طلب المســـتخدم حســـب معرفته بخدمة 
الاخبار عند الطب )Demand News on (  والتي تمكن المستخدمين من اختيار المعلومات 

التـــي يريـــدون مطالعتهـــا من بين المعلومـــات الكثيرة التـــي تقدمها، بشـــخصنة الصحيفة )22 (.

وامكانيـــة تعديلهـــا لتلبـــي حاجات المســـتخدم لأنها لا تحتـــاج الى توزيع جماهيـــري تقليدي 
فيمـــا عـــرف بشـــخصنة الصحـــف الالكترونية ، اذ يمكـــن لمنتجها ان يجهز قائمـــة الاخبار التي 

يختارها المســـتخدم مســـبقا لتكون جاهزة للعرض فور قيامه بالدخول الى موقع الصحيفة ) 23(.

فالصحيفـــة الإلكترونيـــة يمكـــن انتاجهـــا بنـــاء علـــى طلـــب القـــارئ / المســـتخدم فهي على 
خـــلاف الصحيفـــة الورقيـــة والخدمـــات الاذاعية والتلفزيونيـــة يمكن ان تنقل الـــى القارئ الاخبار 

والموضوعـــات عنـــد طلبها وفـــي الوقت الـــذي يحدده.

وامكانية تعديلها لتلبي حاجات القارئ / المستخدم الفرد. فنظراً لكونها لا تحتاج الى توزيع 
 To be جماهيري تقليدي فأن الصحيفة الالكترونية يمكنً تشخيصها اي تفصيلها لرغبة كل شخص

personalized لكي تضمن فقط الاخبار والموضوعات محل اهتمام كل قارئ / مستخدم )24 (.

ويعـــد الارشـــيف الالكتروني وجهاً اخـــر لثراء الصحافة الالكترونية ، فالأرشـــيف الالكتروني 
يشـــمل اشـــكالًا مختلفـــة مـــن المعلومـــات مثل المـــواد الصوتية، لقطـــات الفيديو الحيـــة والصور 

فضـــلًا عـــن المـــواد المكتوبـــة مما يحقق نوعـــاً من الثراء والتنـــوع في عرض المعلومـــات )25 (.

والارشـــيف الالكترونـــي اكثـــر ثـــراء مـــن الارشـــيف التقليدي ، لأنـــه يمكن ان يضم اشـــكالًا 
مختلفـــة مـــن المعلومـــات مثـــل المـــواد الصوتيـــة ، لقطـــات الفيديو الحيـــة ، الصـــورة الى جانب 
المـــواد النصيـــة المكتوبـــة ممـــا يحقق نوعاً مـــن التكامل والثـــراء في عرض المعلومـــات ، فضلًا 
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عـــن ان حجـــم ومـــدى المـــواد التـــي يمكن حفظها واســـترجاعها فـــي الارشـــيف الالكتروني هائل 
وكبيـــر جـــداً مقارنـــة بالأرشـــيف التقليـــدي )26 (. ويعـــد اســـتخدام النصوص الفائقـــة في الصحف 

الالكترونيـــة احد اوجـــه الثـــراء المميزة لها.

فوجـــود النـــص الفائـــق Hypertext فـــي بنـــاء الوســـائل المتعـــددة يعكـــس اكثر مـــن مزايا 
العـــرض  والتقديـــم وبصفـــة خاصـــة تنمية المعرفـــة العليـــا meta cognitive التـــي يمكن ان 

توفرهـــا بنيـــة النص الفائـــق )27 (.

ويوفـــر نظـــام النـــص الفائق للقـــارئ او المتلقي حرية التجـــول بداية ثم حريـــة الاختيار بعد 
ذلـــك مـــن المحتـــوى ما يتفق مع حاجاتـــه وميوله وتفضيلـــه واهتمامه )28 (.

نصـــل الـــى ان كل الســـمات او الخصائـــص المميزة للصحافـــة الإلكترونية هـــي اوجه للثراء 
تدفـــع المتلقـــي الـــى اســـتخدام الصحافة الالكترونيـــة بفعل هذه الخصائص او الســـمات.

فروض البحث

الفرض الاول
 توجـــد فـــروق ذات دلالـــة احصائيـــة بيـــن اولويات اوجه الثـــراء الاعلامي للصحـــف الالكترونية 
لـــدى المبحوثيـــن حســـب متغيراتهم الديموغرافية ) الجنس ، الفئة العمرية ، المهنة ، المســـتوى 

التعليمي ، المســـتوى الاقتصادي (.

الفرض الثاني
 توجـــد علاقـــة ارتباطيـــة ذات دلالـــة احصائيـــة بيـــن معـــدل اســـتخدام المبحوثيـــن للصحف 

الالكترونيـــة واولويـــات اوجـــه الثـــراء الاعلامـــي للصحـــف الالكترونيـــة لديهم.

الفرض الثالث 
توجـــد علاقـــة ارتباطيـــة ذات دالـــة احصائيـــاً بيـــن اولويات اوجـــه الثـــراء الاعلامي للصحف 

الالكترونيـــة لـــدى المبحوثيـــن والاشـــباعات المتحققـــة لديهم مـــن التعرض لها.

منهج البحث 
اعتمـــد البحـــث المنهج المســـحي.ويعرف المســـح Survey بأنه محاولـــة منظمة للحصول 
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علـــى معلومـــات مـــن جمهـــور معيـــن ، او عينة معينـــة ، وذلك عن طريق اســـتخدام اســـتمارات 
البحـــث او المقابـــلات ) 29(. ويســـتخدم المنهـــج المســـحي فـــي دراســـة المشـــكلات البحثيـــة فـــي 
وضعهـــا الراهـــن، باعتبـــاره جهـــداً علمياً منظماً للحصـــول على بيانات ومعلومـــات واوصاف عن 
الظاهـــرة او مجموعـــة الظواهـــر موضـــوع البحث )30 (.  وقد ثم اســـتخدامه لانه المنهج الانســـب 

لطبيعـــة البحـــث والهدف الذي يســـعى الـــى تحقيقه.

مجتمع البحث:
يتمثـــل مجتمـــع البحـــث بجميـــع مســـتخدمي الصحـــف الالكترونيـــة العراقييـــن ممـــن كانـــت 
اعمارهـــم اكثـــر من 20 ســـنة ولجميع المســـتويات التعليمية والمســـتويات الاقتصادية ولمختلف 

انـــواع المهـــن التـــي يمتهنونها.

عينة البحث 
عمـــل الباحـــث علـــى توزيـــع اســـتمارات علـــى ) 425 ( مبحوثاً بلـــغ عدد المســـترجع منها        
) 407 (  وتـــم اســـتبعاد ســـبعة اســـتمارات لعـــدم اكتمال اجابـــات هذه الاســـتمارات ومن ثم عدم 
تلبيتهـــا لاغـــراض البحـــث. وبذلـــك فقـــد بلغـــت عينـــة البحـــث ) 400 ( مبحوث من مســـتخدمي 

الصحـــف الالكترونيـــة العراقيين.
نوع العينة

اعتمـــد الباحـــث طريقة العينـــة المتاحة في اختيار عينة البحث، والعينـــة المتاحة يقصد بها 
مجموعة من الافراد او العناصر او الاحداث الجاهزة والتي يســـهل الوصول اليها للدراســـة) 31(.

اداة جمع بيانات البحث
صحيفة الاستبانة

 اســـتعمل الباحـــث صحيفـــة الاســـتبانة اداة لجمـــع بيانـــات البحـــث الميدانيـــة ، فعمـــل على 
تصمـــم اســـتمارة اســـتبانة مـــن اجـــل تلبيـــة الاهداف التـــي يســـعى البحث الـــى تحقيقها

الصدق والثبات

الصدق
 اســـتعمل الباحث طريقة الصدق الظاهري من اجل الوصول الى صدق اســـتمارة الاســـتبانة 
وذلـــك بعرضهـــا علـــى مجموعـــة مـــن المحكمين* مـــن اجل اختبار مـــدى صلاحيتهـــا. وقد عمل 
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الباحـــث علـــى اجـــراء التعديـــلات التـــي اوصـــى بهـــا المحكمين مـــن اضافة بعض الاســـئلة على 
الصيغـــة الاولية للاســـتمارة وحذف بعض الاســـئلة وحســـب رؤيتهـــم العلمية.

الثبات
 اعتمـــد الباحـــث طريقـــة اعادة الاختبـــار Re – Test على عينة بلغت 10 % من المجموع 
الكلي لأفراد العينة ) 40 ( مبحوث، بعد مرور اسبوعين من انتهاء التطبيق الاول ، وقد بلغت 

نســـبة الثبات بعد اعادة الاختبار 89 % وهي نســـبة مرتفعة ما يعني ثبات اســـتمارة الاستبانة.

المعالجة الاحصائية للبيانات
اســـتعمل الباحـــث المعاملات الحســـابية والاحصائيـــة الآتية في معالجـــة بيانات البحث:

1- التكرارات والنسب المئوية
2- المتوسط الحسابي والانحراف المعياري

3- الوزن النسبي والذي يحسب وفقاً للمعادلة الأتية :

المتوسط الحسابي × 100 ÷ الدرجة الكبرى للعبارة.

 ) Independent – samples – T – Test( للمجموعـــات المســـتقلة ) 4-  اختبـــار ) ت

لدراســـة الدلالـــة الاحصائيـــة للفـــروق بين متوســـطين حســـابين لمجموعتين في احـــد المتغيرات 

من نوع المســـافة او النســـبة.

5- تحليـــل التبايـــن ذو البعـــد الواحـــد One – way Analysis of varianceالمعـــروف 
اختصـــاراً باســـم ANOVA  لدراســـة الدلالـــة الاحصائيـــة للفـــروق بين المتوســـطات الحســـابية 

لأكثـــر مـــن مجموعيـــن مـــن المبحوثيـــن فـــي احـــد المتغيرات مـــن نوع المســـافة او النســـبة.

6- معامـــل ارتبـــاط بيرســـون ) pearson correlation coefficient ( لدراســـة شـــدة 
والاتجـــاه العلاقـــة الارتباطيـــة بيـــن متغيريـــن مـــن مســـتوى المســـافة او النســـبة.

7- معامـــل ارتبـــاط ســـيبرمان ) spearman correlation coefficient ( لدراســـة شـــدة 
واتجـــاه العلاقـــة الارتباطيـــة بين متغيرين من مســـتوى المســـافة او النســـبة. 
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نتائج البحث الميدانية
جدول رقم ) 1 (

توصيف عينة الدراسة

%تالفئاتالمتغير

الجنس
20350.75ذكر

19749.25انثى

الفئة العمرية

2015338.25 – 29 سنة

3012932.25 – 39 سنة

408120.25 – 49 سنة

50379.25 سنة فأكثر

المهنة

8721.75موظف حكومي

20150.25طالب

11228.00اعمال حرة

المستوى التعليمي

9523.75متوسط

26265.00جامعي

4310.25دراسات عليا

المستوى الاقتصادي

8721.97منخفض

21052.98متوسط

10325.5
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معدل استخدام المبحوثين للصحف الالكترونية

جدول رقم ) 2 ( معدل اســـتخدام المبحوثين للصحف الالكترونية

%تمعدل الاستخدام

29573.95دائماً

9423.30احياناً

112.75نادراً

يتضـــح مـــن الجـــدول الســـابق ان الذين يســـتخدمون الصحـــف الالكترونية ) دائمـــاً ( بلغت 
نســـبتهم ) 73.95 ( وجـــاؤا بالمرتبـــة الاولـــى ، وبلغـــت نســـبة الذيـــن يســـتخدمون الصحـــف 
الالكترونيـــة ) احيانـــاً ( ) 23.30 ( وجـــاؤا بالمرتبة الثانية ، وفي المرتبة الثالثة والاخيرة الذين 

يســـتخدمون الصحـــف الالكترونيـــة ) نادراً ( بنســـبة )2.75 (.

اولويــات اوجــه الثــراء الاعلامــي للصحــف الالكترونيــة بتقديــر المبحوثيــن

المبحوثيــن لــدى  الالكترونيــة  للصحــف  الاعلامــي  الثــراء  اوجــه  اولويــات   )  3  ( رقــم  جــدول 
ء 
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يتضـــح مـــن نتائج الجدول ان ســـمة الآنية في النشـــر جـــاءت بالمرتبة الاولـــى في اولويات 
ســـمات  الصحف الالكترونية لدى المبحوثين بمتوســـط حســـابي 4.80 وجاءت ســـمة التفاعلية 

بالمرتبة الثانية بمتوســـط حسابي 4.41

ثـــم جـــاءت ســـمة الوســـائط المتعـــددة بمتوســـط حســـابي 4.13 ثم جاءت ســـمة اســـتخدام 
النص الفائق بمتوســـط حســـابي 3.36 ثم جاءت ســـمة شـــخصنة المحتوى الاعلامي بمتوســـط 
حســـابي 3.28 ثم جاءت ســـمة فورية رجع الصدى بمتوســـط حســـابي 3.19 وبالمرتبة الاخيرة 

جاءت ســـمة توفير الارشـــيف الالكتروني بمتوســـط حســـابي 3.11 

الاشباعات المتحققة للمبحوثين من التعرض للصحف الالكترونية

جـــدول رقم ) 4 ( الاشـــباعات المتحققة للمبحوثين مـــن التعرض للصحف الالكترونية
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21353.2518045.0071.753.600.92528.6
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11729.2517744.2510626.502.10.70424.6

يتضـــح مـــن بيانـــات الجـــدول ان الاشـــباعات المعرفيـــة للمبحوثيـــن من تعرضهـــم للصحف 
الالكترونية جاءت بالمرتبة الاولى بمتوســـط حســـابي ) 3.60 ( ثم جاءت الاشـــباعات الترفيهية 

بالمرتبة الثانية بمتوســـط حســـابي ) 2.1 (.

 الامر الذي يشـــير الى غلبة الاشـــباعات المعرفية من اســـباب التعرض الصحف الالكترونية 
للمبحوثين على الاشباعات الترفيهية.
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أولويات اوجه الثراء الاعلامي                                                               أ.م.د. سعد كاظم حسن

نتائج فروض الدارسة البحث 
الفـــرض الاول:  توجـــد فـــروق ذات دلالـــة إحصائيـــة بيـــن اوليـــات اوجـــه الثـــراء الاعلامـــي 
للصحـــف الالكترونية لدى المبحوثين حســـب متغيراتهم الديموغرافيـــة ) الجنس ، العمر، المهنة 

، المســـتوى التعليمـــي ، المســـتوى الاقتصادي ( .
جدول رقم ) 5 ( اوجه الثراء الاعلامي حســـب متغير الجنس
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مجلة الباحث الاعلامي

أولويات اوجه الثراء الاعلامي                                                               أ.م.د. سعد كاظم حسن

أظهر اختبار T. Testعدم وجود فروق ذات دلالة احصائية بين المبحوثين من الذكور والاناث 
في اولويات اوجه الثراء الاعلامي للصحف الالكترونية فيما يخص ســـمات الآنية في النشـــر.

 اذ بلغت قيم T 7.632 وهي قيمة غير دالة عند مستوى معنوية 0.009 

واستخدام الوسائط المتعددة 9.354 وهي قيمة غير دالة عند مستوى معنوية 0.008 

واستخدام النص الفائق 7.318 وهي قيمة غير دالة عند مستوي معنوية 0.007 

وشخصنة المحتوى الاعلامي 8.722 وهي قيمة غير دالة عند مستوى معنوية 0.006 

وفورية رجع الصدى 377.115 وهي قيمة غير دالة عند مستوى معنوية 0.007 

وتوفير الارشيف الالكتروني 340.215 وهي قيمة غير دالة عند مستوى معنوية 0.008

 فيمـــا ثبـــت صحـــة الفرض فيما يخـــص التفاعلية اذ بلغت قيمـــة T 372.301 وهي قيمة 
دالة عند مســـتوى معنوية 0.001 

وبذلـــك لـــم يثبـــت وجـــود فـــروق احصائيـــة ذات دلالـــة بيـــن الذكـــور والانـــاث فـــي اولويات 
اوجه الثراء الاعلامي للصحف الالكترونية لســـمات  ) الآنية في النشـــر ، اســـتخدام الوســـائط 
المتعـــددة ، اســـتخدام النـــص الفائـــق ، شـــخصنة المحتـــوى الاعلامـــي ، فورية رجـــع الصدى ، 

توفيـــر الارشـــيف الالكتروني (.

 وثبتـــت صحـــة الفرض فيما يخص ســـمة التفاعلية بوجود فـــروق احصائية ذات دلالة بين 
الذكـــور والاناث في اولوية هذه الســـمة لديهم.
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أولويات اوجه الثراء الاعلامي                                                               أ.م.د. سعد كاظم حسن
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ـــن  ـــن المبحوثي ـــروق بي ـــم ) 6 ( اختبـــار one way Anova  لمعنويـــة الف جـــدول رق
ـــراء الاعلامي للصحـــف الإلكتروني مـــن الفئـــات العمريـــة في اولويـــات اهمية اوجه الث
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أولويات اوجه الثراء الاعلامي                                                               أ.م.د. سعد كاظم حسن

اظهـــر اســـتخدام تحليل التباين احادي الاتجـــاه one way Anova عدم وجود فروق ذات 
دلالـــة احصائيـــة بيـــن الفئـــات العمريـــة للمبحوثين فـــي اولويات اهميـــة اوجه الثـــراء الاعلامي 
للصحف الالكترونية لديهم. اذ بلغت قيم  F لســـمة الآنية في النشـــر 6.71 والقيمة غير دالة 
احصائيـــاً عنـــد مســـتوى معنوية 0.081 ولســـمة التفاعليـــة 7.52 والقيمة غيـــر دالة احصائياً 
عند مســـتوى معنوية 0.072 ولســـمة اســـتخدام الوســـائط المتعـــددة 8.62 والقيمـــة غير دالة 
احصائيـــاً عنـــد مســـتوى معنوية 0.091 ولســـمة شـــخصنة المحتوى الاعلامـــي 8.41 والقيمة 
غيـــر دالـــة احصائياً عند مســـتوى معنوية 0.939 ولســـمة فورية رجع الصـــدى 7.49 والقيمة 
غير دالة احصائياً عند مســـتوى معنوية 0.657 و لســـمة توفير الارشـــيف الالكتروني 6.81 

والقيمـــة غير دالـــة احصائياً عند مســـتوى معنوية 0.787.

وبذلـــك لـــم تثبـــت صحـــة الفـــرض فيمـــا يخـــص وجـــود فـــروق ذات دلالـــة احصائيـــة بيـــن 
المبحوثيـــن مـــن المســـتويات العمريـــة المختلفـــة فـــي اولويـــات اهميـــة اوجـــه الثـــراء الاعلامي 

للصحـــف الالكترونيـــة لديهـــم.

ـــن المبحوثيـــن من انواع  ـــروق بي ـــم ) 7 ( اختبـــار one way Anova لمعنويـــة الف جـــدول رق
ـــي اولويات اوجـــه الثراء الاعلامـــي للصحف الالكترونيـــة لديهم. المهـــن المختلفـــة ف
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 one way Anova يتبيـــن مـــن الجـــدول انـــه باســـتخدام تحليل التبايـــن احـــادي الاتجـــاه
ثبـــت عـــدم وجـــود فـــروق احصائيـــة ذات دلالـــة بيـــن انـــواع المهـــن المختلفـــة للمبحوثيـــن في 
اولويـــات اوجـــه الثـــراء الاعلامـــي للصحـــف الالكترونيـــة لديهـــم. اذ بلغـــت قيم F لســـمة الآنية 
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فـــي النشـــر 5.419 وهـــي قيمـــة غيـــر دالـــة احصائياً عنـــد مســـتوى معنوية 0.007 ولســـمة 
التفاعلية 5.612 والقيمة غير دالة احصائياً عند مســـتوى معنوية 0.006 ولســـمة اســـتخدام 
الوســـائط المتعـــددة 6.436 وهـــي قيمـــة غيـــر دالـــة احصائيـــاً عند مســـتوى معنويـــة 0.007 
ولســـمة اســـتخدام النـــص الفائق 5.444 وهي قيمـــة غير دالة احصائياً عند مســـتوى 0.006 
ولســـمة شـــخصنة المحتوى الاعلامي 6.863 والقيمة غير دالة احصائياً عند مســـتوى معنوية 
0.008 ولســـمة فوريـــة رجـــع الصـــدى 7.678 وهـــي قيمـــة غير دالـــة احصائياً عند مســـتوى 
معنويـــة 0.006 ولســـمة توفيـــر الارشـــيف الالكترونـــي 6.557 وهي قيمة غيـــر دالة احصائياً 
عنـــد مســـتوى معنويـــة 0.008 وبذلـــك لـــم تثبـــت صحة الفرض فيمـــا يخص وجود فـــروق ذات 

دلالـــة احصائيـــة بيـــن المبحوثيـــن تبعـــا للمهن التي يقومـــون بها.

الفرض الثاني 

توجـــد علاقـــة ارتباطيـــة ذات دلالـــة احصائيـــة بيـــن معـــدل اســـتخدام المبحوثيـــن للصحـــف 
الالكترونيـــة واولويـــات اوجـــه الثـــراء الاعلامـــي  للصحـــف الالكترونيـــة لديهـــم.

جدول رقم ) 8 ( معامل ارتباط بيرسون لقياس العلاقة الارتباطية بين معدل استخدام المبحوثين 
للصحـــف الالكترونيـــة و اولويـــات اهمية اوجـــه الثراء الاعلامـــي للصحـــف الالكترونية لديهم

الصحــف  اســتخدام  معــدل 
الالكترونيــة

اهمية اوجه الثراء الاعلامي للصحف الالكترونية

rp

0.8010.002

يتضح من بيانات الجدول وجود علاقة ارتباطية دالة احصائياً بين معدل استخدام المبحوثين 
للصحـــف الالكترونيـــة واولويـــات اهميـــة اوجه الثـــراء الاعلامـــي للصحف الالكترونيـــة لديهم.

فقد بلغت قيمة معامل ارتباط بيرسون 0.801 عند مستوى معنوية 0.002

وهذا يعني انه كلما زادت نوعية سمات الصحف الالكترونية كلما زاد معدل استخدامهم لها.

وبذلـــك تثبـــت صحـــة الفرض في وجود علاقـــة ارتباطية دالـــة احصائياً بين معدل اســـتخدام 
المبحوثيـــن للصحـــف الالكترونية و اولويات اوجه الثراء الاعلامـــي للصحف الالكترونية لديهم.
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الفرض الثالث
 توجـــد علاقـــة ارتباطيـــة دالة احصائياً بيـــن اولويات اهمية اوجه الثـــراء الاعلامي للصحف 

الالكترونيـــة لدى المبحوثين والاشـــباعات المتحققة لديهـــم من التعرض لها.

ـــم ) 9 ( معامـــل ارتبـــاط ســـيبرمان لقيـــاس العلاقة الارتباطيـــة بين اولويـــات  الثراء  جـــدول رق
الاعلامي للصحف الالكترونية لدى المبحثوين والاشـــباعات المتحققة لديهم من التعرض لها

اولويات اهمية اوجه الثراء 
الاعلامي للصحف الالكترونية

الاشباعات المتحققة من تعرض المبحوثين للصحف الاكترونية

pقيمة معامل ارتباط سيبرمان
0.7850.002

يتضح من بيانات الجدول وجود علاقة ارتباطية دالة احصائياً بين اولويات اهمية اوجه الثراء 
الاعلامي للصحف الالكترونية لدى المبحوثين والاشـــباعات المتحققة لديهم من التعرض لها.

وقـــد تبيـــن ان هـــذه العلاقة عالية الشـــدة ، اذ بلغـــت قيمة معامل ارتباط ســـيبرمان 0.785 
عند مســـتوى دلالة 0.002 .

وبذلك تثبت صحة الفرض في وجود علاقة ارتباطية دالة احصائياً بين اولويات  اوجه الثراء 
الاعلامي للصحف الالكترونية لدى المبحوثين و الاشباعات المتحققة لديهم من التعرض لها.

نتائج البحث:
1- جاء المبحوثون الذين يستخدمون الصحف الالكترونية ) دائماً ( بالمرتبة الاولى بنسبة... 
)73.95( وبالمتربة الثانية الذين يســـتخدمون الصحف الإلكترونية )احياناً( بنسبة )23.30 ( 

وفي المرتبة الثالثة والاخيرة الذين يســـتخدمون الصحف الالكترونية نادرا بنســـبة ) 2.75 (.

2- جـــاءت ســـمة الآنيـــة فـــي النشـــر بالمرتبـــة الاولـــى فـــي اولويـــات اوجـــه الثـــراء الاعلامـــي 
للصحـــف الالكترونيـــة لـــدى المبحوثيـــن بمتوســـط حســـابي 4.80 ثم ســـمة التفاعلية بمتوســـط 
حســـابي 4.41 ثم ســـمة الوســـائط المتعددة بمتوســـط حســـابي 4.13 ثم ســـمة استخدام النص 
الفائق بمتوســـط حســـابي 3.36 ثم سمة شـــخصنة المحتوى الاعلامي بمتوسط حسابي 3.28 

ثـــم ســـمة توفير الارشـــيف الالكترونـــي بالمرتبة الاخيرة بمتوســـط حســـابي 3.11.

3- جـــاءت الاشـــباعات المعرفيـــة للمبحوثيـــن بالمرتبـــة الاولـــى مـــن الاشـــباعات المتحققـــة 
للمبحوثيـــن مـــن تعرضهـــم للصحـــف الالكترونية بمتوســـط حســـابي 3.60 وجاءت الاشـــباعات 

الترفيهيـــة بالمرتبـــة الثانيـــة بمتوســـط حســـابي 2.1.
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4- تبيـــن عـــدم وجـــود فـــروق احصائيـــة ذات دلالة بيـــن المبحوثين فـــي اولويات اوجـــه الثراء 
الاعلامي لديهم حســـب متغيرات )الجنس والفئة العمرية والمهنة والمســـتوى التعليمي والمستوى 
الاقتصادي( فيما يخص ســـمات الآنية في النشـــر، اســـتخدام الوسائط المتعددة، استخدام النص 

الفائـــق، شـــخصنة المحتـــوى الاعلامـــي، فورية رجـــع الصدى، توفيـــر الارشـــيف الالكتروني.

وتبيـــن وجـــود فـــروق احصائيـــة ذات دلالـــة بيـــن المبحوثين من الذكـــور والانـــاث في فيما 
يخـــص ســـمة التفاعلية.

المبحوثيـــن  اســـتخدام  معـــدل  بيـــن  احصائيـــاً  دالـــة  ارتباطيـــة  علاقـــة  وجـــود  تبيـــن   -5
للصحـــف الالكترونيـــة و اولويـــات اوجـــه الثـــراء الاعلامـــي للصحـــف الالكترونيـــة لديهـــم.

6- تبيـــن وجـــود علاقـــة ارتباطيـــة دالـــة احصائيـــاً بيـــن اولويـــات اوجـــه الثـــراء الاعلامـــي 
للصحـــف الالكترونيـــة لـــدى المبحوثيـــن والاشـــباعات المتحققـــة لديهـــم مـــن التعـــرض لهـــا.

التوصيات
1- ضرورة التوســـع في اختبار فروض نظرية ثراء الوســـيلة في دراســـات اخرى من اجل تحديد 

الســـمات الاعلاميـــة المميـــزة للصحافـــة الالكترونية والتعرف علـــى اكثر هذه الســـمات أهمية.

2- ضرورة اجراء دراسات ميدانية متعمقة من اجل التعرف على أراء وتفضيلات المستخدمين في 
اوجه الثراء الاعلامي للصحافة الإلكترونية وأكثرها استخداماً من قبلهم من اجل زيادة الاهتمام 

بهـــذه الســـمات من قبل ادارات الصحـــف الالكترونية ويما يؤدي الـــى تطوير عملها الاعلامي.

3- اجراء دراســـات مقارنه بين أراء القائمين بالاتصال في الصحافة الالكترونية ومســـتخدميها 
مـــن اجـــل التعـــرف علـــى مـــدى تقـــارب أراء الطرفيـــن في هـــذه الاوجـــه وتحديـــد ماهيتهـــا وبما 

فـــي مجـــال الصحافـــة الالكترونيـــة. بيـــن المرســـل والمتلقـــي  التفاعـــل  الـــى زيـــادة  يـــؤدي 

4- ضـــرورة توظيـــف نتائج البحوث الســـابقة في اختبار فروض نظرية ثراء الوســـيلة في مجال 
العمـــل المهنـــي للصحافـــة الالكترونية  من اجل تطوير اداءها وبما يحقق لها اقصى مســـتويات 

النجـــاح في عملها الاعلامي.
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